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Aviso Legal

El presente documento contiene o en su presentacion se pueden hacer, manifestaciones de
futuro (en el sentido usual y en el de la Private Securities Litigation Act USA de 1995) sobre
intenciones, expectativas o previsiones de la compafifa o de su direccion a la fecha del mismo,
que se refieren a diversos aspectos, y entre ellos a la base de clientes y a su evolucion, al
crecimiento de distintas lineas de negocio y al del negocio global, a la cuota de mercado, a los
resultados de la compafiia y a distintos otros aspectos de la actividad y situacion de la misma.
Dichas intenciones, expectativas o previsiones estan afectadas, en cuanto tales, por riesgos e
incertidumbres que podrian determinar que lo que ocurra en la realidad no se corresponda
con ellas y la companfa no se obliga a revisarlas publicamente en el caso de que se produzcan
cambios de estrategia o de intenciones o acontecimientos no previstos que puedan afectar a
las mismas.

Lo expuesto en esta declaracion debe ser tenido en cuenta por todas aquellas personas o
entidades que puedan tener que adoptar decisiones o elaborar o difundir opiniones relativas a
valores emitidos por la compafia y, en particular, por los analistas que manejen el presente
documento. Se invita a todos ellos a consultar la documentaciéon e informaciéon publica
comunicada o registrada por la compania en entidades de supervision de mercados de valores,
en particular, los folletos informativos y la informacién periddica registrada ante la CNMV
espafiola y el informe anual en formato 20F y la informacion en formato 6K que se registran
ante la Securities and Exchange Commission USA.
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NUESTROS CLIENTES SON EL PRINCIPAL ACTIVO...

76 MILLONES DE CLIENTES

! 20,7 15,6 0,8 OBJETIVO 2004

} 100 MILLONES
DE CLIENTES

24,3 14,3 0,3

TELEFONICA: UN GRUPO INTEGRADO DE .
TELECOMUNICACIONES... Jelefonica




QUE GESTIONAMOS CON UNA ESTRUCTURA FLEXIBLE Y

FOCALIZADA...
# 8° operador mundial por
capitalizacion (15° en Dic. 1999)
elgonon # 3°r operador en Europa (5 en
Dic-1999)
?é/di/mq ?-?!Uf/mm T%”chﬁ 7é/ef(?n;a: terra ( ADMIRA @ Otros
T.fija en Espaiia T.fija en Latam OULES ata LyCOS
Mill. Euros 2000 % Variacion 3701 % Variacion

Ingresos 28.485,5 241 23.083,4 11,2

EBITDA 11.918,8 9,5 9.641,2 8,5

Beneficio Neto 2.504,8 38,8 1.591,0 7,2

TELEFONICA: UN GRUPO INTEGRADO DE .
TELECOMUNICACIONES... Jelefonica




CON UNA VISION DE NEGOCIO COHERENTE...

ORIENTACION
AL CLIENTE

FORTALEZA
FINANCIERA

ESTRUCTURA
INTEGRADA

INICIATIVAS
DE NEGOCIO

v’ Prioridad de las necesidades del cliente
v 100 millones de clientes para 2004

v’ Posicionamiento en toda la cadena de valor (acceso, provision y
contenidos de valor afiadido)

v Mejor calificacion crediticia del sector (S&P, Moody’s)
v Flexibilidad estratégica

v  Unica operadora con necesidades financieras 2002 cubiertas

v Materializacion de sinergias y eficiencias
v’ Gestion activa del capital invertido

v Gestion 6ptima del capital: estructura, coste y distribucion

v' Banda Ancha: ADSL y UMTS (contenidos e interactividad)
v Latinoamérica: experiencia probada y expansion selectiva

V" Racionalidad en el desarrollo de nuevos negocios

CRECIMIENTO RENTABLE

TELEFONICA: UN GRUPO INTEGRADO DE .
TELECOMUNICACIONES... Jelefonica




...CUYA FORTALEZA HA TENIDO SU REFLEJO EN BOLSA...

Evolucion de la capitalizacion bursatil (millones de Euros)
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...EN LA ESTABILIDAD EN EL RATING...
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Evolucion de los ratings (Moody’s)

TELEFONICA: UN GRUPO INTEGRADO DE

TELECOMUNICACIONES...
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...Y EN LA CAPACIDAD DE GENERACION DE EBITDA Y SU
DIVERSIFICACION

EBITDA 2000
13,2
12,9
11,9
10,8 10,5
E | I‘ 3
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LATINOAMERICA ES EL MERCADO NATURAL DE TELEFONICA

PUERTO RICO
MEXICO e Fijo: <
i - TLD: 98% ESPANA
¢ Movik e Movil: e Fijo: TdE: 100%

- BajaCel: 100%
- Movitel: 90%
- Norcel: 100% VENEZUELA
- Cedetel: 100% e Fijo:

e Internet: ,fl - CANTYV 6,9%
- Acceso: n° 2 \(\ ,«\/

- Portal: n°1 4%
o
PERU , b

e Fijo:
- T de Perti: 93,2%

e Moviles: TdPert: 91%

e Internet: r_
- Acceso: n°1 :
- Portal:n® 1

CHILE

e Fijo y Moviles:
- CTC: 43,6%
e Internet
- Acceso: n°1
— Portal: n° 1

El Grupo también tiene presencia en la regiéon en negocios de Datos, Media, Guias y Call
uay e incluso EE.UU.

Centers, en paises como Colombia, México, Urug

- NewCom Wireless

) e Internet
- Acceso: n°1
— Portal: n°1

—

BRASIL

e Fijo: TeleSP 86,6%

e Moviles:
- Teleleste Cel: 10,8%
- TeleSudeste: 81,6%
- CRT 43,4%

e Internet:
- Acceso: n°2
- Portal: n°2

ARGENTINA

e Fijo: TASA: 97,9%
e Moviles: TASA
Moviles 96%
e Internet
- Portal: n°3

LATINOAMERICA COMO REALIDAD DE

CRECIMIENTO

e Moviles: TME 92,6%

e Mercado
potencial de 550
Mill. de Pops

e Cerca de 76 Mill.
de clientes en
servicio

e Mercado de
59.000 Mill. $US

e Expectativas
positivas de
crecimiento

e Fuertes vinculos
culturales y
economicos
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... EN CUYA EXPANSION, LOS ELEMENTOS DE IDENTIDAD
COMUN HAN SIDO FACILITADORES

e 93,7% de cuota de mercado en fija

e 43% de cuota de mercado en

moviles
N\ 0
I\ N e 90% de cuota de mercado en
\\ - ‘ clientes corporativos en las areas
v donde opera como incumbente
Milen El Espafiol es el 2° idioma internacional

|
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Fuente: Linguasphere Observatory
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LA INTERNACIONALIZACION COMO ORIGEN DE UN GRUPO
MULTINACIONAL...

v Empresa Local v Empresa Multinacional
v Foco en tecnologia v Foco en cliente

v 12,6 Millones de lineas v 42,3 Millones de lineas

v Sin clientes celulares digitales |De 1990 v’ 24,9 Mill. clientes cel. digitales

v Sin presencia internacional v Con presencia internacional
v Activos de 19,8 Bill. Euros v Activos de 92,4 Bill. Euros

v Ventas de 5,1 Bill. Euros v Ventas de 28,5 Bill. Euros

LATINOAMERICA COMO REALIDAD DE

CRECIMIENTO




...CON UN FUERTE PROTAGONISMO DE LATINOAMERICA

Evolucion Ingresos TISA y

Contribucioén a Ingresos Grupo  12.583,8
(Mill. Euros) |

4 ()
20,5% Evolucion LIS y
Clientes Celulares Latam
(Millones)
) 1.689,1 21,9
77110,2
- e 1 : :
1993 1995 2000
§ LIS 10,7
I Celulares
2.5

0,4

m :

1990 1995 2000

LATINOAMERICA COMO REALIDAD DE

CRECIMIENTO




TELEFONICA SE SITUA ENTRE LAS PRINCIPALES
MULTINACIONALES A NIVEL MUNDIAL

Telefonica: Entre las 30 mayores compariias transnacionales en 1999 por Activos
Internacionales*

Activos totales 1999 (Bill. de USS) Ventas 1999 (Bill. US$) Empleo

B Local

B T.ocal B J.ocal

Top 10 TNCs:
= Primer Operador Europeo de telecomunicaciones  CF Exxon
clasificado entre las top 100 transnacionales Royal Dutch GM

. . , . Ford Toyota
= Probado compromiso con Latinoamérica por
Daimler Chrysler

activos, ventas y empleo
Total IBM  BP

*September 18, 2001 Unctad Press Release TAD /INF /2850

LATINOAMERICA COMO REALIDAD DE ofoNi
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LATINOAMERICA: LIDERAZGO EN TELEFONIA FIJA...

LIS Totales en Latinoamérica por operador LIS Proporcionales en Latinoamérica por operador
(Sep '01, millones de lineas) (Sep '01, millones de lineas)
Telefénica = 24 Telefonica % 18
Telmex [P 13 Telmex [ 13
ia fpbr i
Telecom Italia Lz Telecom Italia |* " 3

Telemar : 15 Telemar | g
Verizon [F 5

Verizon r 2

v Primer operador en la region

v' Latinoamérica representa el 54% del total de LIS de Telefonica

v' Telesp como motor del crecimiento: 52% del total de LIS en la region y
85% del incremento de lineas Latam en los primeros 9 meses de 2001

v Estrategia de crecimiento rentable

Fuente: Informes de compaiiias

LATINOAMERICA COMO REALIDAD DE
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...Y TELEFONIA MOVIL...

Clientes Proporcionales Latinoamérica Clientes Totales Latinoamérica
por operador por operador
" (Millones a Junio 01) (Millones a Junio 01)
8,1 7,9
AMERICA
MOVIL TEF+PT
4,7 32%, 31%

2,3

H BELLSOUTH | TIM/TI

1 210/0 160/0

América Telefonica BellSouth TIM/TI  Portugal
Movil Telecom

v' Primer operador pan-regional diversificado

v" Unico con presencia en los 3 mercados
clave: Brasil, México y Argentina

v' JV con PT para el mercado brasilefio

Fuente: Pyramid Research, a excepcién de TEM
(datos publicados a sep.01) y PT (datos publicados ‘/

a jun.01) Estrategia de crecimiento rentable

LATINOAMERICA COMO REALIDAD DE

CRECIMIENTO




..CONTRIBUYE A LA GENERACION DE EBITDA DEL GRUPO

EBITDA'00 por operador
(en millones de Euros)

T.Latam [SE e 530

Telecom Italia SIS 3.256

Telemar (IS 2,504 Resultado de las ofertas

- publicas en compaiiias

. Latam, Telefonica tiene
Verizon [N 1163

control y acceso al cash flow

de sus operaciones en

s 923 Latinoamérica

LATINOAMERICA COMO REALIDAD DE ofoNi
CRECIMIENTO Jelefonica

Others




COMPROMISO CON EL DESARROLLO DEL SECTOR

TeleSP (adquisicion
en agosto 98)
3 afios de gestion

TASA (adquisicion
en noviembre 90)
11 afios de gestion

En el momento

%o

de la adquisicion 09/30/01 Var.
e LIS (“000) 6.247 12.612 102%
e TUPs (7000) 162 332 105%
® Penetracion 19% 34% 15 p.p.
e Lineas por empleado 338 1.028 204%
e Tiempo de espera, (meses) 105 0,5 -99%
e LIS (‘000) 1.696 4.521 167%
e TUPs (7000) 13 122 838%
e Penetracion 12% 24% 12 p.p.
e Lineas por empleado 78 514 558%
e Tiempo de espera, (meses) 49 0,1 -100%

MANAGEMENT PREPARADOS EN GESTION DEL CRECIMIENTO

LA CONTRIBUCION DE TELEFONICA A LA CREACION

DE RIQUEZA EN LA REGION

“Jelefonica




EMERGIA: INTRODUCCION DE LA ULTIMA TECNOLOGIA

FASE Il (Rio Salvador Fortaleza \/ Pfimef baCkbone de alta

Puerto Rico Florida Guatemala)

Inicio: 01/2001 - Finaliz: 03/2001 capacidad (S1 Latam

Boca Raton (USA)

v Setvicios a todas las lineas de
negocio en todos los paises

(Guatemala)

FASE lll
(GuatemalaBuenos Aires)I
Inicio: 02/2001 - Finaliz:

v' Acceso flexible y no
discriminatorio

Lurin Salvadgr de Bahica

(Peru)

Arica
(Chile)

id de Janeiro

el En servicio desde Marzo 2001

Sao Paulo/Santos
(Brasil

Valparaiso
(Chile)

Las Toninas
A Unidad (Argentina)
de Amarre v’ CAPEX de 1.300 Mill. US$
(O  Estacién
Amarre
— Cable FASE | (Buenos AiresRio de Janerio)
Optico Inicio: 09/2000 - Finaliz: 10/2000

LA CONTRIBUCION DE TELEFONICA A LA CREACION

DE RIQUEZA EN LA REGION




CENTROS DE SERVICIOS COMPARTIDOS: NUEVOS SISTEMAS
DE GESTION

* Homogeneizar criterios y normativas a través

de los distintos negocios. Corporativo
* Reducir y optimizar el coste en actividades de A (Telefonica S.A.)
soporte. 7

. . Setviciog”
e Aprovechar sinergias de puesta en marcha e S

inversiones en areas de soporte.

AN

e Acelerar futura implantacién de actividades

en nuevas areas geograficas. J— Servicios  Lineas de
» Satisfacer retos y desafios: s | o »  Negocio
. . Compartidos
* Homogeneizar sistemas de control y de . ., &
gestion : e,
oo . Servicios : ... Y
* Incrementar la eficiencia mediante la \ 4 .
utilizaciébn de procesos y sistemas A
comunes
Terceros Compaifiias

* Detectar y utilizar las mejores practicas

* Profesionalizar las actividades de soporte

e CSC operan eficientemente actividades operativas comunes
e VAN esperado de $ 850 mill descontando inversiones y excedentes

LA CONTRIBUCION DE TELEFONICA A LA CREACION

DE RIQUEZA EN LA REGION




TELEFONICA ES UN GRAN GENERADOR DE EMPLEO EN

LATINOAMERICA
Fecha de Empleo momento| Empleo Incremento
adquisicion de adquisiciéon | Junio 2001 neto
TeleSP (Brasil) Agosto 1998 - 36.000  84.000 48.000
TdP  (Perun) 32.000 20.000

Se incluyen empleos directos (operador y filiales) e indirectos (suministradores, proveedores de

valor anadido, etc.)

LA CONTRIBUCION DE TELEFONICA A LA CREACION

DE RIQUEZA EN LA REGION




TELEFONICA PARTICIPA ACTIVAMENTE EN LOS FOROS
Y ORGANIZACIONES NACIONALES E INTERNACIONALES...

v' Camaras de Comercio y Asociaciones Empresariales

v AHCIET (asociacion hispanoamericana de operadores)

v ASETA (empresas de telecomunicaciéon del Pacto Andino)
v' CITEL (conferencia interamericana de telecomunicaciones)
v UIT (organismo mundial del sector)

v MERCOSUR

v ICANN-LACNIC (gobierno y registro de Internet)

‘ OBJETIVOS

v Armonizacién regional de v Intercambio de experiencias en el
estandares de telecomunicaciones desarrollo de las telecomunicaciones
J Interconexion de redes eficiente y \/ Defensa de las posturas reglonales
de coste Competitivo frente a intereses externos

v Acuerdos de cooperacion regional

EL VALOR PARA TELEFONICA DE PARTICIPAR EN EL ofoni
MARCO INSTITUCIONAL LATINOAMERICANO Jelefomica




Y FOMENTA EL DIALOGO CON TODOS LOS AGENTES DEL
SECTOR

OPERADORES

Ml

TELEFONICA

\/ |
L LITENTHES n ADMINISTRACION

GRUPOS
POLITICOS

ASOCIACIONES

‘.'

REGULADORES

Internacional
Nacional
- Local

EL VALOR PARA TELEFONICA DE PARTICIPAR EN EL Telefonica

MARCO INSTITUCIONAL LATINOAMERICANO




FUNDACION TELEFONICA: SOLIDARIDAD EN LA REGION

FUNDACION TELEFONICA

\ Areas de actividad

=>» Educacion
} =» Aplicaciones sociales de las
oy Tecnologias de la Informacion

> =>» Cooperacion y  desarrollo
‘ comunitario

(
‘ FUNDACIONES EN =>» Espacios para el arte y la
7 SEIS PAISES

cultura

/

4

v MAS DE 50 PROYECTOS EN 2000
v PATROCINIOS DE 10 Mill. DE $US EN 2001

EL COMPROMISO SOCIO-CULTURAL ofoni
DE TELEFONICA Jelefonica




TELEFONICA: CONTINUO COMPROMISO CON LA REGION

31.549
28.74729-300 S04
23.500
19.200
14.200
11.023
8.898
1990-1997 1998 1999 2000 sep-01
# Inversion Directa Acumulada (Mill. $US) 1 CAPEX Acumulado (Mill. $US)

200 7
-+ Spread EMBI (JP Morgan)

160 ]
120 ~
80 7 \/\/\'\/‘

40

(@)

Ne)
(o
-
<
g

LATINOAMERICA COMO OPORTUNIDAD DE

sep-96 _
mar-97 _|
sep-97

mar-98 |
sep-98 |
mar-99 _
sep-99

mar-00 _
sep-00 _
mar-01 _

sep-01

CRECIMIENTO




Y SU CAPACIDAD DE GESTION DEL RIESGO

El peor ano en LLatinoamerica equivale a perder
un ano del crecimiento medio

Peor escenario

para US$ -18%

5.943 5.863
5.627
5.100 5.274
4.825
BRASIL.
3.166
18% CMPA en US$ H | ‘ ‘
1.874 ‘ ‘ PERU
1.283 1.310 CHILE
1.012
611 669 [
3 536 5312 1 m m ' ‘ ARGENTINA
] I-! -I | | | II ‘I‘ I‘
L0 No) ~ o0 o) o — N <) <t L0 O ~ 0 o m
o0 o0 o0 o0 (o] (@) (@) (@) (@) (@) (@)Y (@)Y (@) (@) G\ (@) —
s 2 2 22 2 2 =2 2 22 2 & =@ =2 =2 =2 5 8
AN

EBITDA aproximado en millones de délares para las filiales mas relevantes de Latinoamérica
2001E: 1* mitad del afio multiplicada por 2

LATINOAMERICA COMO OPORTUNIDAD DE

CRECIMIENTO




LATINOAMERICA OFRECE UN ALTO POTENCIAL DE
CRECIMIENTO

Clientes totales Fija y Movil (3T01) 10.8% W 42,3
»0 /0 >
39,7

Venezuela México Clientes gestionados

6% 1,5% telefonia fija

35,8 ‘
(millones)
e Resto
4% 1%
Chile
/ wz wa
r T T
2000

Espafia
48,5%

Argentina 1999 3701
9% I Espafia I Latam
: Clientes gestionados 27.0
Brasil telefonia moévil 18,9% g
24% )
Penetracién 2000 (millones) M 22,7
LatAm USA Europa 15,6 “
Penetracion 13% 68% 61%
telefonia fija Iﬂ
Penetracion 13% 41% 63%
moviles
Penetracion 3% 50% 23% 1999 2000 37101
Internet I Espafia I Latam

LATINOAMERICA COMO OPORTUNIDAD DE Telefonica

CRECIMIENTO




ABRIMOS NUEVAS OPORTUNIDADES DE CRECIMIENTO:
BRASIL 2002

OPORTUNIDADES POSICION
DE NEGOCIO COMPETITIVA

12,6 millones de lineas en servicio
Sao Paulo: 40% trafico de Larga Distancia
Telesp: >80% cuota mdo. Intra-estatal

Creacion de un lider de servicios
de larga distancia

Sao Paulo: 80% de las 250 empresas mas

para empresas Adquisicion de la red de datos nacional
de Itau (4.000 POPs)

Intercambio de capacidad con Emergia
Necesidades de banda ancha del Grupo

Completar la red de
banda ancha en Brasil

Desarrollo de negocios de Datos grandes de Brasil
y Servicios de Valor Afiadido 90% de ellas son clientes de Telesp

v Mercado de 10.000 millones de

Euros v Minimo Capex adicional

v Apalancamiento en Grupo v' EBITDA>0 desde el primer afio

LATINOAMERICA COMO OPORTUNIDAD DE Telefonica

CRECIMIENTO




ABRIMOS NUEVAS OPORTUNIDADES DE CRECIMIENTO:
JOINT VENTURE CON PORTUGAL TELECOM

v' 11 millones de clientes controlados (sep. 01)

v' Mercado potencial de 95 millones de

habitantes (56% de Brasil)

v' 60% de cuota de mercado en la areas presentes
Teleleste

(Bahia & Sergipe) v/ Lider en 5 de las 6 areas mas ricas de Brasil
TeleSudeste

0
0 ].& E.Santo (71% del PIB)
P Telesp Celular v Unico operador celular en Sao Paulo y Rio de
\ Sao Paulo
Janeiro

Global Telecom
St (Laiasing & [Pt v Ingresos 2000: 3.000 millones de délares

CRT Celular

Rio Grande do Sul v. EBITDA 2000: 890 millones de ddlares

LATINOAMERICA COMO OPORTUNIDAD DE Telefonica

CRECIMIENTO




ABRIMOS NUEVAS OPORTUNIDADES DE CRECIMIENTO: EL

RETO DE LA BANDA ANCHA...

300.000
250.000
Telefonica
Teleg)nia~ﬁja 223 .158
en Espafa
47.950 I
Dic00 Sep01 Objetivo Rio Nuevo Dic01
Dic01 1.500.000
Jelefonica 170.968 I.
T Fija en
Latinoamérica
42.000 l II
— 1NN
Dic00 Sep01 Obj. Rio Dic04

v Mis de 2.900 ADSL
instalados al dia en sep.01

v ADSL sobre RDSI y
autoinstalacion
comercializados

v Penetracion del 1%, por
encima de otros
operadores europeos

v’ Crecimiento del 248%
respecto a 31/12/00 en
Telesp

v 70% de cobertura ADSL en los 45 millones de lineas del Grupo Telefénica
LATINOAMERICA COMO OPORTUNIDAD DE

CRECIMIENTO
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...APROVECHANDO NUESTRA FUERTE IMPLANTACION EN TODA
LA CADENA DE VALOR

ACCESO TRANSPORTE CONTENIDOS
—

TRANSPORTE APLICACIONES Y SERVICIOS
| |
\ ' elefont
Telefonica Telefonica l Telefonica Velefonica l terra ( 7 zca
Telefonia fija Telefonia movil Telefonia fija Telefonia moévil Lycos Media
en Espafia en Espafa I en Espafia en Espafia I
| |
Taefinica | Telefinica ‘ | D
Data l Data eme rg 1a l -

¥ 20,7 millones de lineas en Espafia  \ / Ernergia: 25.000 kin de fibra 6pticacon |
v 21,6 millones de lineas en Latam

v Alrededor de 4,3 millones de clientes

- N i . de Internet
v 3 mill K de fibra 6pti l capacidad de 40~G ps ampliable a 1,92 Tbps l v 481 millones de paginas vistas al dia
HlliornEs Sttt (Op e Sy v Red IP en Espaifia con 170.000 puertas y 7

Espafia y Latinoamérica Gbps de capacidad de transporte
v' 90% de cuota de mercado en clientes l v 67% de los hogares espafioles cubiertos con l

corporativos donde TEF es incumbente I fibra 6ptica hasta la manzana

l v 10 Internet Data Centers l el mundo con mas de 419 formatos

en media julio-septiembre 01

v Mas de 600.000 clientes unicos del
negocio de directorios

l v Endemol: primer productor de TV en

LATINOAMERICA COMO OPORTUNIDAD DE

CRECIMIENTO




EN CONCLUSION...

& Telefonica es uno de los principales Grupos de
telecomunicaciones a nivel mundial y el lider indiscutible en
Latinoamérica

= P expansion a Latinoamérica, nuestro mercado natural, ha
garantizado el crecimiento, diversificado fuentes de ingresos
y servido de base para la constitucion de un Grupo
multinacional

< Telefénica ha contribuido decisivamente al desarrollo
economico, tecnologico, social y politico de los paises en los
que desarrolla sus operaciones

< Telefénica mantiene su confianza en las expectativas de
crecimiento de la region, como lo demuestra su sodlido
compromiso inversor

“Jelefonica







	INDICE
	LATINOAMÉRICA ES EL MERCADO NATURAL DE TELEFÓNICA
	LA INTERNACIONALIZACIÓN COMO ORIGEN DE UN GRUPO MULTINACIONAL...
	TELEFONICA SE SITÚA ENTRE LAS PRINCIPALES MULTINACIONALES A NIVEL MUNDIAL
	COMPROMISO CON EL DESARROLLO DEL SECTOR
	TELEFONICA ES UN GRAN GENERADOR DE EMPLEO EN LATINOAMÉRICA
	LATINOAMÉRICA OFRECE UN ALTO POTENCIAL DE CRECIMIENTO
	ABRIMOS NUEVAS OPORTUNIDADES DE CRECIMIENTO: EL RETO DE LA BANDA ANCHA...
	…APROVECHANDO NUESTRA FUERTE IMPLANTACIÓN EN TODA LA CADENA DE VALOR

