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Facebook Analytics,   1 Febrero al 28 Febrero 2022.
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COMSCORE 
CATEGORÍA SITIOS INFORMATIVOS 

MyMetrix - Comscore,   1 Febrero al 28 Febrero 2022.



BRANDED CONTENT



Puedes incluir imágenes y videos
la publicación de la nota es en t13.cl 

Incluye post de la nota  en facebook 
y una historia en instagram.

RECETAS   

LANZAMIENTOS

NOTAS 
EDITORIALES 



VIAJES  TECNOLOGÍA

AUTOMOTRIZ
KM13



POST NOTAS
EDITORIALES

Incluye post de la nota  en facebook e historia en 
instagram dependiendo del contenido



HISTORIAS 
INSTAGRAM
Incluye post de la nota  en facebook e historia en 
instagram dependiendo del contenido



ENTREVISTAS
CON 
EXPERTOS
FORMATO VIDEO
LA TRANSMISIÓN DE LA ENTREVISTA 
ES POR FACEBOOK Y YOUTUBE

*Todos los contenidos en video pueden ser 
reducidos en extensión para pauta digital.

 

SALUD
SALA DE PRENSA

UNIVERSIDADES
ESTUDIO

EDUCACIÓN

http://www.youtube.com/watch?v=GXz-SvIXy-4


CONVERSATORIOS
CON EXPERTOS
FORMATO VIDEO
LA TRANSMISIÓN T13.CL, FACEBOOK Y YOUTUBE

*Todos los contenidos en video pueden ser reducidos en 
extensión para pauta digital.

 

https://www.facebook.com/watch/live/?v=469767740582537&ref=watch_permalink


CÁPSULAS DE 
CONTENIDO 
PLATAFORMAS DE DIFUSIÓN (alternativas):

● IGTV
● FACEBOOK
● TIK TOK
● YOUTUBE

*La plataforma en que se exhibe dependerá del tipo 
de contenido 

https://docs.google.com/file/d/1bJKzbUSQIqbt4BygKErQztEEALpwbKA3/preview


WHATSAPP ESTILOS

REVIEWS

https://docs.google.com/file/d/1Xtd1fGTstcjbwYziRA7fhoQDWd-V4X0E/preview
http://www.youtube.com/watch?v=Z8H2TfsoJrY
http://www.youtube.com/watch?v=e9awAKpENJk&t=40


SECCIÓN 
ESPECIAL
Landing page presentado por la marca en t13.cl  
con una serie de contenidos editoriales.



 

CARRUSEL 
EN HOME
BRANDING “PRESENTADO POR” DE CARRUSEL 
EN HOME DE T13.CL QUE INCORPORA NOTAS DE 
CONTENIDO RELACIONADO Y NOTAS 
EDITORIALES DE LA MARCA. 



DETALLE DE CONTENIDOS 
TODOS LOS DÍAS ENVIAMOS UN RESUMEN DE LAS NOTICIAS MÁS 
IMPORTANTES A UNA BASE DE + 14.000 SUSCRIPTORES.
LOS FORMATOS DISPONIBLE ES LA PRESENCIA DE MARCA:

- IMAGEN “PRESENTADOR”DEL NEWSLETTER
- BANNER DENTRO DEL NEWSLETTER

NEWSLETTER 

NEWSLETTER



AUDIO
TODOS LOS DÍAS T13 OFRECE UN RESUMEN DE LAS NOTICIAS EN AUDIO.
LAS PLATAFORMAS DE DIFUSIÓN SON: GOOGLE ASSISTANT, SPOTIFY, ALEXA Y APPLE.
ALCANZANDO 4.000 ESCUCHAS A DIARIO.
FORMATO AUSPICIO:
MENCIÓN “PRESENTADO POR”



LANZAMIENTOS Y 
COBERTURAS



APERTURA 
DE 
TIENDA

LANZAMIENTO ADIDAS

LANZAMIENTO ASICS

http://www.youtube.com/watch?v=v829CCAiS6E
http://www.youtube.com/watch?v=GPYwNjwQXGU


COBERTURA 
LANZAMIENTO

LANZAMIENTO TOYOTA

LANZAMIENTO SERIE

VER LINK

VER LINK

 

https://www.facebook.com/watch/live/?ref=external&v=894996804515167
https://www.facebook.com/teletrece/videos/1046662602855163/


LIVE 
LANZAMIENTO

VER LINK

https://www.facebook.com/watch/live/?v=2885953878103294&ref=watch_permalink


PROGRAMAS DIGITALES



 

DURANTE LA FÓRMULA E TENDREMOS UN 
ESPECIAL EN T13.CL CON LA TRASMISIÓN DE 
CADA FECHA Y LOS SIGUIENTES 
DERECHOS:
5 FECHAS JULIO

● Post en facebook T13 que invita a ver cada fecha
● Post en instagram T13 que invita a ver cada fecha
● Transmisión con presencia de marca en especial de t13.cl
● Sección destacada en home de T13.cl en cada fecha
● Notas invitando a revivir las fechas
● 3 Notas de marca en T13.cl a lo largo de las fechas

○ Post en Facebook que deriva a la nota
○ Instagram storie que deriva a la nota

● 1 nota de contenido propio de la marca
○ Post en Facebook que deriva a la nota
○ Instagram storie que deriva a la nota

 

VALOR 5  FECHAS: $4.500.000+ IVA



 

DÍA LUNES
Programa  con contenido relacionado a la sustentabilidad.

Próximas fechas sustentables: 
24 DE AGOSTO: DÍA INTERNACIONAL DE LOS PARQUES 
NACIONALES
6 DE SEPTIEMBRE: DÍA MUNDIAL DE LAS AVES PLAYERAS
16 DE SEPTIEMBRE: DÍA INTERNACIONAL DE LA CAPA DE 
OZONO
17 DE SEPTIEMBRE: DÍA DE LIMPIEZA DE PLAYAS Y COSTAS 
22 DE SEPTIEMBRE: DÍA MUNDIAL SIN AUTOMÓVIL

PLATAFORMAS: FACEBOOK T13, YOUTUBE T13,  T13.CL
ALCANCE POR CAPÍTULO: 300.000

http://www.youtube.com/watch?v=s_hucceHe38


DÍA MARTES
20:30 HRS.

Programa  que aborda temáticas de salud y bienestar.

PLATAFORMAS: FACEBOOK T13, YOUTUBE T13,  T13.CL
ALCANCE POR CAPÍTULO: 300.000

DERECHOS 
- Nota escrita abordando la temática
- Post en facebook t13 invitando a ver el capítulo
- Instagram story t13 invitando a ver el capítulo
- Programa digital multiplataforma con contenido 

relacionado a la temática que cuenta con presencia de 
logo y entrevista a experto de la marca

- Sección especial  en home de t13 con contenidos 
relacionados con presencia de marca

http://www.youtube.com/watch?v=3tT4Fr4pKY8


 

DÍA MIÉRCOLES
20:00 HRS.

Programa  con contenido relacionado a innovación, 
tecnología y temáticas sociales y laborales  como:

- Inteligencia artificial 
- E-commerce
- Drones 
- Vida laboral
- equidad de género

PLATAFORMAS: FACEBOOK T13, YOUTUBE T13,  T13.CL
ALCANCE POR CAPÍTULO: 300.000

http://www.youtube.com/watch?v=he9sNIgzq0M


 

DÍA MIÉRCOLES
20:30 HRS.

Programa de economía y negocios.

PLATAFORMAS: FACEBOOK T13, YOUTUBE T13,  
T13.CL
ALCANCE POR CAPÍTULO: 300.000

http://www.youtube.com/watch?v=T4Mz2ZUeaFA


LUNES A VIERNES
17:00 HRS.

Programa digital multiplataforma con análisis deportivo 
y distintas secciones de contenido como: entrevistas, 
destacados de la semana , archivos t13 y datos 
relevantes.

PLATAFORMAS: FACEBOOK T13, FACEBOOOK D13,  
YOUTUBE D13 Y  T13.CL
ALCANCE SEMANAL: 300.000

http://www.youtube.com/watch?v=17jxwrhlqJk


DEPORTES T13 
#HablemosDeFutbolFemenino

CONTENIDOSPROGRAMA DIGITAL

http://www.youtube.com/watch?v=lnat_WBLTck


PROGRAMA DIGITAL SECCIÓN ESPECIAL

DEPORTES T13 
#MaradonaTV

http://www.youtube.com/watch?v=T9zSGD5w-R8


SEMINARIOS



HORARIO Y DÍA
POR DEFINIR

1) ELABORACIÓN DE SEMINARIO EN CONJUNTO CON 
EL EQUIPO EDITORIAL DE T13.

- FORMATO: ESTUDIO
- PERIODISTA: T13
- DURACIÓN: 60 A 90  MINUTOS

CON TRANSMISIÓN EN LAS DISTINTAS PLATAFORMAS 
T13: FACEBOOK T13, YOUTUBE T13,  T13.CL
ALCANCE: 300.000

-

SEMINARIO EN 
ESTUDIO

http://www.youtube.com/watch?v=mRGP9jhsF-4


DETALLE DE CONTENIDOS 

2)  POST EN FACEBOOK E INSTAGRAM STORIES INVITACIÓN.

-

SEMINARIO



DETALLE DE CONTENIDOS 
3) DIFUSIÓN EN NEWSLETTER DE T13 DURANTE LA SEMANA 
PREVIA Y ESPACIOS PUBLICITARIOS EN T13.CL

* BASE DE + 14.000 SUSCRIPTORES.

NEWSLETTER Y 
BANNERS 

BANNERS

NEWSLETTER



DETALLE DE CONTENIDOS 
4)  NOTA ESCRITA CON REVIVE, CON DIFUSIÓN EN REDES 
SOCIALES. 

-

SEMINARIO



FORMATOS 
PUBLICITARIOS 



 VIDEO  

VIDEO DISPLAY

40% VTR

50% VIEWABILITY

 300X250/300X600
Unidad de venta: CPM 

 PREROLL

80% VTR
90% VIEWABILITY

   

Unidad de venta: CPM 

 



VIDEO  
DISPLAY 

https://docs.google.com/file/d/1Xd6UNaNu22RpTPKhp3hcyyTrC33pcKlP/preview


ITT
CTR 1% 

UNIDAD DE VENTA: CPM Y AUSPICIO

AUSPICIOS DISPONIBLE EN:

- AUSPICIO DIA
- AUSPICIO SEMANA
- NO INCLUYE HOME

ITT MOBILE 300X450ITT DESKTOP 800X600

ALTO IMPACTO 



ITT CON VIDEO
CTR  1% 

UNIDAD DE VENTA: CPM Y AUSPICIO

AUSPICIOS DISPONIBLE EN:

- AUSPICIO DIA
- AUSPICIO SEMANA
- NO INCLUYE HOME

ALTO IMPACTO 



ITT CTR 1% 

DISPLAY CTR 0,4%

DISTRIBUCIÓN 50% ITT Y 50% DISPLAY
FORMATOS DE DISPLAY:
300X250, 300X600, 320X50, 970X90

 

EJEMPLO BARRA DESKTOP 970X90
MOBILE 320X50 O 320X100

ITT DESKTOP 800X600
ITT MOBILE 300X450

PACK
ITT + DISPLAY



DESKTOP
MOBILE

CTR + 1%
VIEWABILITY 90%

UNIDAD DE VENTA: CPM Y AUSPICIO

FORMATOS: 970X90 Y 320X100

AUSPICIOS DISPONIBLE EN:

- AUSPICIO DIA
- AUSPICIO SEMANA

VER EJEMPLO

FOOTER
DESKTOP & 
MOBILE

 

http://static.13.cl/static/dev/13cl/index2.html?google_preview=l4cLgJI1E04Y8tfg-gUw8vOVggaIAYCAgKC3tvKLcw&iu=112372207&gdfp_req=1&lineItemId=5308410427&creativeId=138305279906


 

BARRA O 
BILLBOARD 
DESKTOP Y 
MOBILE

0,4% CTR

UNIDAD DE VENTA: CPM Y AUSPICIO

FORMATOS: 970X90 Y 320X100

AUSPICIOS DISPONIBLE EN:

- AUSPICIO DIA
- AUSPICIO SEMANA

BARRA DESKTOP

BARRA MOVIL



 

DISPLAY 
FORMULARIO

- FORMATOS: 300X250 Y 300X600.
- SOLAMENTE PERMITE VALORES TIPO TEXTO Y NÚMERO.
- NO SE PUEDE IMPLEMENTAR CAMPOS MULTIMEDIA.
- SE PUEDEN AGREGAR IMÁGENES Y COLORES SEGÚN SE 

REQUIERA.
- LOS DATOS SE ALMACENAN EN UN DOCUMENTO.

 

 



 

CUBO EN 
DISPLAY
0,3% CTR

FORMATO:  300X600 Y 300X250
*4 CARAS 

 

https://docs.google.com/file/d/12M-VeMr2ehAhRt2lQ8ueKtsp4fk-DNvn/preview


MIX
DISPLAY ROS

UNIDAD DE VENTA: CPC Y CPM 

FORMATOS: 
970X90/970X250/728X90 
300X600/300X250 
320X50/320X100
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