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REPUBLICA DE COLOMBIA
SUPERINTENDENCIA DE INDUSTRIA'Y COMERCIO

Resolucién N° 73295
Ref. Expediente N° SD2022/0068053
Por la cual se decide una solicitud de registro

EL DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS
en ejercicio de sus facultades legales y,

CONSIDERANDO

Que por escrito presentado el dia 6 de julio de 2022, ANDRES GUILLERMO PEREZ
SIERRA, solicitd el registro de la Marca MACU (Mixta) para distinguir productos
comprendidos en la clase 9 de la Clasificacion Internacional de Niza.

Que publicado en la Gaceta de Propiedad Industrial No. 967 del 08 de julio 2022,
CLARIOS ANDINA S.A.S., presento oposicion con fundamento en el articulo 136 literales
a) y h) de la Decisidon 486 de la Comision de la Comunidad Andina.

Lo anterior con base, entre otros, en los siguientes argumentos:

“(...) Mi mandante, la sociedad CLARIOS COLOMBIA S.A.S, tiene interés
legitimo para formular la presente oposicién, por cuanto es TITULAR de la marca
MAC, y de diferentes marcas que contienen dicho signo como marca principal o
marca sombrilla (...)

Lo primero gque solicito tener en cuenta, es que a pesar de que el signo se solicitd
como MACU, realmente no corresponde a dicho término sino a la palabra MAC
acompafada de una figura que aparenta ser un enchufe. (...)

Encontramos que la marca solicitada para registro, reproduce la marca MAC,
previamente registrada por mi mandante. (...)

NOTORIEDAD DE LA MARCA MAC

La marca MAC se usa en el mercado colombiano desde hace mas de sesenta
afios, para identificar baterias, y es una de las marcas mas reconocidas por los
consumidores en el mencionado campo de la industria.

DILUCION. PERDIDA DEL VALOR DISTINTIVO

Teniendo en cuenta que la marca MAC, claramente se constituye como una
marca notoria, en el campo de baterias ara automéviles, encontramos que el uso
de una marca confundiblemente similar, MACU para identificar idénticos
productos, generara riesgo de asociacion y necesariamente diluird su especial
cardcter distintivo y por tal motivo solicito a su despacho rechazar el registro de
dicha marca. (...)"

Que mediante escrito presentado el dia 4 de octubre de 2022, el apoderado de la sociedad
opositora, aporto las pruebas que estimaba necesarias, conforme al término de prorroga
solicitado y pago de tasa correspondiente.

Que, dentro del término concedido para tal efecto, ANDRES GUILLERMO PEREZ
SIERRA, dio respuesta a la oposicion argumentando:

“(...) los productos que distinguen la marcha opositora MAC esencialmente
consisten en baterias para vehiculos automotores (...)

1 9: Aparatos e instrumentos de conduccion, distribucion, transformacion, acumulacién, regulacion o control de la electricidad.
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A su turno, la marca mixta MACU, distingue principalmente dispositivos que
permiten conectar a la red aparatos que funcionan con electricidad y que estos
las reciban de manera segura para poder funcionar, mas conocidas como
enchufes domésticos (...)

Como se observa estamos frente a productos diametralmente opuestos por lo
gue su coexistencia en el mercado seria absolutamente pacifica (...)

Como Se observa el signo solicitado cuenta con una configuracion caracteristica
gue contiene elementos adicionales que mirados en su conjunto le confieren una
estructura Unica y distintiva, permitiendo su diferenciacién sin generar riesgo de
confusion o de asociacion con la marca previamente registrada MAC.

(...) la parte simbdlica o icénica de la representacion grafica de la marca MACU
hoy esté contenida en el siguiente isotipo, que a su vez corresponde a la letra U
de MACU, y que le otorga distintividad suficiente respecto de la marca opositora

(...)

mas alla de los elementos graficos que le otorgan distintividad a la marca que se
pretende registrar, es Claro que la palabra MAC, expresién compartida por
ambas marcas, es una palabra de uso comun, estas no deben ser consideradas
a efecto de determinar si existe confusién, siendo esta una circunstancia
excepcional la regla de que el cotejo de las marcas debe realizarse atendiendo
a una simple vision de conjunto de los signos que se enfrentan, donde el todo
prevalece sobre sus componentes.

Por lo tanto es evidente que la marca mixta solicitada MACU debera ser
concedida para identificar servicios de la clase 9 internacional (...)"

Que para decidir acerca de la solicitud de registro marcario de la referencia, esta Oficina
procedera a realizar el examen de registrabilidad teniendo en cuenta todos los
argumentos que hayan sido planteados, asi como las pruebas presentadas por las partes.
Lo anterior, en atencion a lo previsto en los articulos 146, 148 y 150 de la Decisién 486
de la Comisioén de la Comunidad Andina. Adicionalmente, el estudio del presente tramite
administrativo puede comprender asuntos que aparezcan con ocasion de la realizacion
del examen de registrabilidad.

Causales de irregistrabilidad en estudio

Literal a) del articulo 136 de la Decisidon 486

No podran registrarse como marcas aquellos signos cuyo uso en el comercio afectara
indebidamente un derecho de tercero, en particular cuando:

a) sean idénticos 0 se asemejen, a una marca anteriormente solicitada para registro o
registrada por un tercero, para los mismos productos o servicios, o para productos o
servicios respecto de los cuales el uso de la marca pueda causar un riesgo de confusion
o de asociacion.

Concepto de la norma
De acuerdo con la disposicion andina citada, para que el registro de una marca sea

negado se necesita que ella cumpla con varios supuestos de hecho. En primer lugar, que
el signo solicitado sea idéntico a uno previamente solicitado o registrado por un tercero?,

2 eLa comparacion, debe efectuarse sin descomponer los elementos que conforman el conjunto marcario, es decir, cada signo debe
analizarse con una vision de conjunto, teniendo en cuenta su unidad ortografica, auditiva e ideoldgica.
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esto es, que sea una reproduccion exacta de éste y no permita ninguna clase de
diferenciacion entre los dos, o que existan semejanzas entre los signos a estudiar. El
segundo supuesto de hecho es la identidad o relacion existente entre los productos o
servicios identificados por la marca solicitada a registro y la previamente solicitada o
registradas.

Finalmente, la norma exige que dicha identidad o semejanzay relacion de los signos y de
los productos o servicios identificados por los signos, sea suficiente para generar un riesgo
de confusion o de asociacion, que se entiende debe recaer en los destinatarios de los
productos o servicios, esto es el publico consumidor.

De acuerdo con lo anterior, el no cumplimiento de uno de los supuestos de hecho hace
gue la marca sea registrable.

Literal h) del articulo 136 de la Decision 486

No podran registrarse como marcas aquellos signos cuyo uso en el comercio afectara
indebidamente un derecho de tercero, en particular cuando:

h) constituyan una reproduccién, imitacion, traduccion, transliteracion o transcripcion, total
o parcial, de un signo distintivo notoriamente conocido cuyo titular sea un tercero,
cualesquiera que sean los productos o servicios a los que se aplique el signo, cuando su
uso fuese susceptible de causar un riesgo de confusion o de asociacion con ese tercero
0 con sus productos o servicios; un aprovechamiento injusto del prestigio del signo; o la
dilucion de su fuerza distintiva o de su valor comercial o publicitario.

Concepto de lanorma
De acuerdo con la disposicion andina citada, para que el registro de una marca sea

negado se necesita que ella cumpla con varios supuestos de hecho. En primer lugar, que
el signo solicitado se presente como una reproduccion, imitacion, traduccion,

*En la comparacioén, se debe emplear el método del cotejo sucesivo, es decir, se debe analizar un signo y después el otro. No es
procedente realizar un andlisis simultaneo, ya que el consumidor no observa al mismo tiempo las marcas, sino que lo hace en diferentes
momentos.

*Se debe enfatizar en las semejanzas y no en las diferencias, ya que en estas Ultimas es donde se percibe el riesgo de confusién o de
asociacion.

«Al realizar la comparacioén, es importante tratar de colocarse en el lugar del presunto comprador, pues un elemento importante para
el examinador, es determinar cémo el producto o servicio es captado por el publico consumidor. (...)".

3 A tal efecto, el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina ha recogido a través de la interpretacion Prejudicial proferida en el
Proceso 100-IP-2018, los siguientes criterios que acreditan por si mismos la existencia de relacion, vinculacion o conexion entre
productos y/o servicios:

a) El grado de sustitucion (intercambiabilidad) entre los productos y servicios. Existe conexion cuando los productos (o servicios)
en cuestion resultan sustitutos razonables para el consumidor; es decir, que este podria decidir adquirir uno u otro sin problema alguno,
al ser intercambiables entre si. La sustituciéon se presenta claramente cuando un ligero incremento en el precio de un producto (o
servicio) origina una mayor demanda en el otro. Para apreciar la sustituibilidad entre productos o servicios se tiene en consideracion
el precio de dichos bienes o servicios, sus caracteristicas, su finalidad, los canales de aprovisionamiento o de distribucion o de
comercializacion, etc. La sustituibilidad permite apreciar con claridad el hecho de que, desde la perspectiva del consumidor, un producto
(o servicio) es competidor de otro producto (o servicio) de modo tal que el consumidor puede optar por uno u otro con una relativa
facilidad. A modo de ejemplo, tratandose de las infusiones en la forma de bolsas filtrantes, el anis, el cedrén, la manzanilla, etc., suelen
ser productos sustitutos entre si.

b) La complementariedad entre si de los productos o servicios. Existe conexiéon cuando el consumo de un producto genera la
necesidad de consumir otro, pues este es complementario del primero. Asi, el uso de un producto supone el uso del otro. Esta
complementariedad se puede presentar también entre productos y servicios. Asi, por ejemplo, la crema o pasta dental o de dientes
(dentifrico) se complementa con el cepillo dental y con el hilo dental. Un ejemplo de complementariedad entre un servicio y un producto
puede ser el servicio educativo con el material de ensefianza.

c) Laposibilidad de considerar que los productos o servicios provienen del mismo empresario (razonabilidad). Existe conexién
cuando el consumidor, considerando la realidad del mercado podria asumir como razonable que los productos o servicios en cuestion
provienen del mismo empresario. Asi, por ejemplo, en determinados mercados quien fabrica cerveza también expende agua

embotellada.
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transliteracion o transcripcion, total o parcial de un signo notoriamente conocido,
cualesquiera sean los productos o servicios identificados por los signos.

El segundo supuesto de hecho se refiriere a la capacidad que el uso del signo solicitado
tuviere para generar riesgo de confusién o de asociacion con el titular del signo notorio o
sus productos o servicios, o si dicho uso se configurare como un aprovechamiento injusto
de la reputacion del signo notorio o causare una dilucion de su capacidad distintiva, o su
valor comercial o publicitario.

Asi, es necesario determinar el alcance de cada uno de los supuestos contemplados en
la norma a fin de proceder al estudio de la causal de irregistrabilidad en cuestion.

Reproduccidn, imitacion, traduccion, transliteracion o transcripcion

La causal de irregistrabilidad en estudio protege al signo notorio frente a actos de
reproduccion?, imitacion® traduccién® transliteracion’ o transcripcion® total o parcial, que
frente al mismo pretendan efectuarse por parte de terceros.

En cuanto a la comparacion de los signos, cuando uno es notorio la identidad o semejanza
debe ser analizada a la luz de los criterios reiteradamente establecidos por la doctrina y
la jurisprudencia. Asi, es necesario verificar la naturaleza de los signos enfrentados a fin
de determinar la regla comparativa pertinente al caso concreto, teniendo en cuenta
ademas que la calidad de notorio que el signo opositor ostentare y el grado de notoriedad
acreditado frente al mismo, asi como su capacidad distintiva intrinseca, influyen
directamente en la comparacion de las marcas, toda vez que cuando se trata de signos
notorios, el examen comparativo esta revestido de una mayor rigurosidad en atencién a
dicha calidad y su especial proteccion.

Signo notorio

La definicion legal del signo notorio se encuentra en el articulo 224 de la Decision 486 de
la Comision de la Comunidad Andina que establece:

“Se entiende por signo distintivo notoriamente conocido el que fuese reconocido como tal
en cualquier Pais Miembro por el sector pertinente, independientemente de la manera o
el medio por el cual se hubiese hecho conocido”.

De acuerdo con la definicion del Diccionario de la Lengua Espafiola, la caracteristica de
notorio se predica de algo que es publico y sabido por todos, ademas de claro y evidente®.

4 Reproducir. 1. tr. Volver a producir o producir de nuevo. U. t. c. prnl. 2. tr. Volver a hacer presente lo que antes se dijo y alegé. 3. tr.
Sacar copia, en uno o en muchos ejemplares, de una obra de arte, objeto arqueolégico, texto, etc., por procedimientos calcograficos,
electroliticos, fotolitograficos o mecanicos y también mediante el vaciado. Tomado de Diccionario de la Real Academia de la Lengua
Espafiola [En linea]. Vigésima Tercera Edicion. Disponible en https://dle.rae.es/reproducir?m=form

5 Imitar. (Del lat. imitari).1. tr. Ejecutar algo a ejemplo o semejanza de otra cosa.2. tr. Dicho de una cosa: Parecerse, asemejarse a
otra.3. tr. Hacer o esforzarse por hacer algo lo mismo que otro o segun el estilo de otro. Tomado de Diccionario de la Real Academia
de la Lengua Espafiola [En linea]. Vigésima Tercera Edicion. Disponible en https://dle.rae.es/imitar?m=form

8 Traducir. (Del lat. traducére, hacer pasar de un lugar a otro).1. tr. Expresar en una lengua lo que esta escrito o se ha expresado antes
en otra.2. tr. Convertir, mudar, trocar.3. tr. Explicar, interpretar. Tomado de Diccionario de la Real Academia de la Lengua Espafiola
[En linea). Vigésima Tercera Edicion. Disponible en https://dle.rae.es/traducir?m=form

7 Transliterar. (De trans- y el lat. littéra, letra).1. tr. Representar los signos de un sistema de escritura mediante los signos de otro.
Tomado de Diccionario de la Real Academia de la Lengua Espafiola [En linea]. Vigésima Tercera Ediciéon. Disponible en
https://dle.rae.es/transliterar?m=form

8 Transcribir. (Del lat. transcribére).1. tr. copiar (Il escribir en una parte lo escrito en otra). 2. tr. transliterar.3. tr. Representar elementos
fonéticos, fonolégicos, Iéxicos o morfolégicos de una lengua o dialecto mediante un sistema de escritura. Tomado de Diccionario de la
Real Academia de la Lengua Espafiola [En linea]. Vigésima Tercera Edicion. Disponible en_ https://dle.rae.es/transcribir?m=form
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En efecto, la calificacién de notorio de un objeto o una persona esta estrechamente ligada
al sentimiento generalizado de que dicho objeto o persona son ampliamente conocidos
por un sector determinado.

Para referirse a un signo notorio es preciso determinar que el uso amplio y generalizado
por parte de su titular se ha traducido en la exteriorizacion de aquel dentro del publico
consumidor, de tal manera que es facilmente reconocido y recordado por el consumidor
gue ha tenido contacto con los productos o servicios identificados por el signo, o por los
consumidores potenciales, es decir aquellos que si bien no han adquirido los productos o
servicios, saben que se ofertan bajo dicho signo y les endilgan alguna calidad o
caracteristica, ya inferida por otro consumidor o gracias a asociaciones derivadas de la
informacion de dichas calidades o caracteristicas dada mediante la amplia y constante
publicidad del signo.

Sector pertinente

En concordancia con lo anterior, el articulo 230 de la Decision 486 incluye dentro del
sector pertinente para determinar si un signo es notorio; los siguientes:

“a) los consumidores reales o potenciales del tipo de productos o servicios a los que se aplique;

b) las personas que participan en los canales de distribucion o comercializacion del tipo de
productos o servicios a los que se aplique; o

c) los circulos empresariales que actlan en giros relativos al tipo de establecimiento, actividad,
productos o servicios a los que se aplique”.

Y afiade que:

“para efectos de reconocer la notoriedad de un signo bastara que sea conocido dentro de
cualquiera de los sectores referidos en los literales anteriores”.

9 Publico (Del lat. publicus). 1. adj. Conocido o sabido por todos.2. adj. Dicho de una cosa: Que se hace a la vista de todos. 3. adj.
Perteneciente o relativo al Estado o a otra Administracién. Colegio, hospital publico. 4. adj. Dicho de una cosa: Accesible a todos. 5.
adj. Dicho de una cosa: Destinada al publico. 6. m. Conjunto de personas que forman una colectividad. 7. m. Conjunto de las personas
que participan de unas mismas aficiones o con preferencia concurren a determinado lugar. Cada escritor, cada teatro tiene su publico.
8. m. Conjunto de las personas reunidas en determinado lugar para asistir a un espectaculo o con otro fin semejante. 9. f. En algunas
universidades, acto publico, compuesto de una leccion de hora y defensa de una conclusion, que se tenia antes del ejercicio secreto
para recibir el grado mayor. Tomado de Diccionario de la Real Academia de la Lengua Espafiola [En linea]. Vigésima Tercera Edicion.
Disponible en https://dle.rae.es/p%C3%BAblico?m=form

Claro. (Del lat. Clarus). 1. adj. Que tiene abundante luz. Una clara mafiana. 2. adj. Dicho del cielo, del tiempo, del dia o de la noche:
Despejado y sin nubes. 3. adj. Dicho de un color o de un tono: Que tiende al blanco, o se le acerca méas que otro de su misma clase.
Azul claro. 4. adj. De color claro. Ropa clara. 5. adj. Transparente y limpio. Agua clara. Cristal claro. 6. adj. Libre de obstaculos. Desde
alli, la vista era clara. 7. adj. Que se percibe o se distingue bien. Pronunciacién clara. 8. adj. Inteligible, facil de comprender. Lenguaje
claro. Filésofo claro. 9. adj. Evidente, que no deja lugar a duda o incertidumbre. Un claro compromiso con la paz. 10. adj. Dicho de una
persona: Sincera y directa en sus manifestaciones. Me gusta la gente clara. 11. adj. Expresado sin reservas, francamente. Me dijo
cuatro cosas muy claras. 12. adj. Perspicaz, agudo. Tiene una mente muy clara. 13. adj. Dicho de una cosa que es mezcla de varios
ingredientes: Poco espesa. 14. adj. Poco tupido. Tejido claro. Arboles claros. 15. adj. Dicho de una persona o de su linaje: llustre,
insigne, honorable. Claros varones de Castilla. 16. adj. Dicho de un sonido: De timbre agudo. Las voces claras de los nifios cantores.
Vocales claras. 17. adj. Taurom. Dicho de un toro: Que no tiene resabios y acomete francamente y sin repararse. 18. adj. Veter. Dicho
de un caballo: Que al andar aparta los brazos uno de otro, echando las manos hacia afuera, de modo que no puedan cruzarse ni
rozarse. 19. m. Lugar con escasa vegetacion dentro de un bosgue. 20. m. Espacio vacio dentro de un conjunto o de una serie. Un
claro en los escafios de la oposicion. 21. m. Tiempo durante el cual se interrumpe una actividad. 22. m. Arqg. luz (Il ventana de un
edificio). U. m. en pl. 23. m. Pint. Zona de luz que realza una figura u otra parte del lienzo. 24. m. p. us. Abertura, a modo de claraboya,
por donde entra luz. 25. f. Materia blanquecina, liquida y transparente, de naturaleza albuminoidea, que rodea la yema del huevo de
las aves y ha sido segregada por pequefias glandulas existentes en las paredes del oviducto. 26. f. En la industria pafiera, pedazo de
pafio que por no estar bien tejido se trasluce. 27. f. Cerveza con gaseosa. 28. f. Raleza de parte del pelo, que deja ver un pedazo de
la piel. 29. f. coloq. Espacio corto durante el cual deja de caer el agua del cielo en tiempo lluvioso y hay alguna claridad. Hubo una
clara. 30. f. En un bosque, parte rala o despoblada de arboles. 31. f. pl. And. Amanecer, crepusculo matutino. 32. adv. claramente.
Hablaban claro. 33. adv. Ciertamente, sin duda. U. c. expresion de asentimiento o confirmacion. —¢ Vendras? —jClaro! Tomado de
Diccionario de la Real Academia de la Lengua Espafiola [En linea]. Vigésima Tercera Edicién. Disponible en
https://dle.rae.es/claro?m=form

Evidente. (Del lat. evidens, -entis). 1. adj. Cierto, claro, patente y sin la menor duda. 2. adv. U. como expresion de asentimiento o
confirmacion. —Te parece injusto, claro. —Evidente. Tomado de Diccionario de la Real Academia de la Lengua Espafiola [En linea].
Vigésima Tercera Edicion. Disponible en https://dle.rae.es/evidente?m=form
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Criterios para determinar la notoriedad

A fin de determinar la notoriedad de un signo distintivo segun el mismo sea reconocido
como tal dentro del sector pertinente la Decision 486 establece en su articulo 228 una
serie de criterios que, sin ser taxativos, fijan pautas que guian al examinador en el analisis
de notoriedad, asi:

“Para determinar la notoriedad de un signo distintivo, se tomara en consideracion entre
otros, los siguientes factores:

a) el grado de su conocimiento entre los miembros del sector pertinente dentro de
cualquier Pais Miembro;

b) la duracién, amplitud y extension geogréafica de su utilizacién, dentro o fuera de
cualquier Pais Miembro;

c) la duracién, amplitud y extension geografica de su promocion, dentro o fuera de
cualquier Pais Miembro, incluyendo la publicidad y la presentacion en ferias, exposiciones
u otros eventos de los productos o servicios, del establecimiento o de la actividad a los
gue se aplique;

d) el valor de toda inversion efectuada para promoverlo, o para promover el
establecimiento, actividad, productos o servicios a los que se aplique;

e) las cifras de ventas y de ingresos de la empresa titular en lo que respecta al signo cuya
notoriedad se alega, tanto en el plano internacional como en el del Pais Miembro en el
gue se pretende la proteccion;

f) el grado de distintividad inherente o adquirida del signo;
g) el valor contable del signo como activo empresarial;

h) el volumen de pedidos de personas interesadas en obtener una franquicia o licencia
del signo en determinado territorio; o,

i) la existencia de actividades significativas de fabricacion, compras o almacenamiento por
el titular del signo en el Pais Miembro en que se busca proteccion;

J) los aspectos del comercio internacional; o,

k) la existencia y antigliedad de cualquier registro o solicitud de registro del signo distintivo
en el Pais Miembro o en el extranjero”.

De acuerdo con lo anterior, para poder determinar la notoriedad de un signo distintivo, es
preciso que se haya difundido dentro de un territorio y durante un tiempo determinado,
toda vez que la Unica manera de lograr el reconocimiento de un signo distintivo es por
medio de su difusioén, lo cual implica la identificacion de un ambito temporal y territorial.

Por lo demés, resulta importante resaltar que los criterios normativos permiten que las
pruebas aportadas estén referidas a territorio extranjero, pero deben ir dirigidas a
demostrar el conocimiento del signo entre los miembros del sector pertinente de
cualquiera de los paises miembros de la Comunidad Andina.

Prueba de la notoriedad
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De conformidad con lo expuesto hasta aca, quien alega notoriedad asume la carga de
probar por los medios probatorios conducentes, pertinentes y utiles, la calidad de notoria
de la marca de conformidad con la definicion, y criterios ya vistos en los articulos 229, 228
y 230 de la Decision 486.

Identidad o Semejanza de los signos

La semejanza de los signos puede derivarse de alguno o todos de los siguientes aspectos:
Conceptual, ortogréfico, fonético y visual.

Existira semejanza conceptual cuando los dos signos evoquen una idea idéntica o
semejante.

La similitud ortografica se presenta por la semejanza de las letras entre los signos a
compararse. La sucesion de vocales, la longitud de la palabra o palabras, el numero de
silabas, las raices o las terminaciones iguales, pueden incrementar la confusion.

Por su parte la visual puede ser entendida como ortografica, pero es principalmente
referida a los signos figurativos o esencialmente visibles.

La semejanza fonética se presenta por coincidencia en las raices o terminaciones, y
cuando la silaba tonica en las denominaciones comparadas es idéntica o muy dificil de
distinguir. Sin embargo, se debe tener en cuenta las particularidades de cada caso, para
determinar una posible confusién.

El riesgo de confusiéon o de asociacion

El riesgo de confusion es la posibilidad de que el consumidor adquiera un producto o
servicio pensando que esta adquiriendo otro (confusion directa), o que adquiera un
producto o servicio pensando que éste tiene un origen empresarial distinto al que
realmente vincula (confusion indirecta).

Por su parte el riesgo de asociacion se presenta cuando a pesar de no existir confusion
se vincula econémica o juridicamente a uno y otro oferente de los productos o servicios
identificados por las marcas respectivas.

Aprovechamiento injusto del prestigio del signo notorio

El aprovechamiento injusto del prestigio de una marca notoria se presenta cuando un
competidor hace un uso parasitario de la marca, valiéndose de la imagen positiva que
esta transmite, aunque la accion se realice sobre productos o servicios que no tengan
ningun grado de conexidad con los que ampara el signo notoriamente conocido.

El uso parasitario esta ligado a la funcién publicitaria de la marca, pero se diferencia del
riesgo de dilucion en que la finalidad del competidor parasitario es Unicamente un
aprovechamiento de la reputacion, sin necesidad de presentar un debilitamiento de la
capacidad distintiva de la marca notoriamente conocida.

Dilucion de la fuerza distintiva del signo notorio

Sobre este tema el Tribunal de Justicia Andino ha dicho'® que el riesgo de dilucion, se
presenta cuando el uso de otros signos idénticos o similares cause el debilitamiento de la

19Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, Proceso 108 IP-2006 marca KRISTAL ESSENCE
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altisima capacidad distintiva y la percepcion o imagen positiva que el consumidor tiene del
signo notoriamente conocido, aunque se use para productos o servicios que no tengan
ningun grado de conexidad con los cuales ampara el signo notoriamente conocido.

La posibilidad de dilucion de la fuerza distintiva existe en aquellos signos que son
intrinsecamente distintivos, siendo un factor a considerar que sean unicos en el registro
de la propiedad industrial, es decir que no hay un signo igual registrado en relacion con
ningun otro tipo de productos o servicios. En tal caso, de concederse un signo parecido al
notorio, ese caracter de exclusividad que tenia el signo notorio en el registro podria
perderse.

Al respecto sefiala el autor F.G. JACOBS: “La esencia de la dilucion en este sentido
clasico es que la difuminacion del caracter distintivo de la marca implica que ésta ya no
provoca la asociacion inmediata con los productos para los que esta registrada y es usada.
Asi pues, citando de nuevo a Schechter, «por ejemplo, si se autorizan restaurantes Rolls
Royce, cafeterias Rolls Royce, pantalones Rolls Royce y caramelos Rolls Royce, en diez
afios ya no existird la marca Rolls Royce».”!

Es importante mencionar que la jurisprudencia norteamericana ha tratado el tema de la
dilucién de signos con un alto grado de notoriedad, especificando dos variantes de dicha
situacion, la dilucién por empafiamiento y la dilucion por degradacién, explicando estos
dos conceptos de forma gréafica, tal y como se transcribe a continuacion:

“(...) Suponga que un restaurante de lujo se llama “Tiffany”. Existe muy poco riesgo que
el publico consumidor considere pensar que esta celebrando negocios con una seccién
de las tiendas de joyas “Tiffany” si estos [es decir el publico] se vuelven clientes regulares
del restaurante. Pero, cuando los consumidores ven al lado el nombre “Tiffany” ellos
puede que piensen tanto en el restaurante como la joyeria, y si es el caso la eficacia del
nombre en identificar la tienda se vera deteriorada. Los consumidores tendran que pensar
mucho mas — incurrir como si fuese un mayor costo de imaginacién — en reconocer el
nombre como el nombre de la tienda...] [...Asi que “blurring” [empafiamiento] es una forma
de dilucién.” (TY Inc. V. Ruth Perryman; 2002)”

“(...) Ahora suponga que el restaurante que adopta el nombre “Tiffany” es en realidad un
local de striptease. Nuevamente y sin duda con mayor certeza que en el caso previo, los
consumidores no pensaran que hay relacién de propiedad entre el local de striptease y la
tienda de joyas. Pero debido a la inveterada tendencia de la mente humana en proceder
por asociacion, cada vez que piensen en la palabra “Tiffany” su imagen de la tienda lujosa
se vera degradada por la asociacion de la palabra con el local de striptease.!?”

Cabe destacar el pronunciamiento que sobre este punto ha efectuado el Abogado General
del Tribunal de Justicia de las Comunidades Europeas, el sefior Niilo Jaaskinen:

“Tanto en derecho comunitario como en los Estados Unidos, el concepto de proteccion
frente a la dilucion se refiere especificamente a dos fenébmenos:

Proteccion frente a la difuminacion y frente al deterioro. La proteccion frente a la
difuminacion (o dilucién en sentido estricto) se da contra los usos que entrafian el riesgo
de que la marca pierda su caracter distintivo y, con él, su valor. La proteccion frente al
deterioro significa proteccion contra usos que ponen en peligro la proteccion de la
marca”s,

1ICONCLUSIONES DEL ABOGADO GENERAL. S.R. F.G. JACOBS presentadas el 10 de julio de 2003 (1) Asunto C-408/01 Adidas-
Salomén AG and Adidas Benelux BV contra Fitnessworld Trading Ltd.

12TY Inc. v. Ruth Perryman; 2002

B3Asunto C-323/09 Interflora Inc Interflora British Unit contra Marks & Spencer plc Flowers Directs Online Limited.
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Aprovechamiento del valor comercial o publicitario del signo notorio

Se presenta un aprovechamiento del valor comercial o publicitario de la marca notoria,
cuando un tercero a fin de ahorrar los gastos de posicionamiento de su propia marca,
utiliza un signo semejante o idéntico, en relacidon con productos y/o servicios distintos a
los que vienen siendo protegidos por la marca notoria, buscando que se transfiera a sus
productos y/o servicios la imagen y el mensaje positivo de la misma.

Al respecto la Tercera Sala de Recurso de la EUIPO ha sostenido:

“La capacidad de una marca renombrada de trasladar la imagen determinada de un producto
0 servicio a otro producto o servicio confiere a terceras personas un interés por aprovecharse
del valor comercial de tal renombre, en la medida en que esta utilizaciéon de la marca
renombrada para productos o servicios diferentes para facilitar la promocion comercial de
éstos”.

Acervo probatorio
Al expediente fueron allegadas las siguientes pruebas por parte del opositor:

1. Estudio de Reconocimiento de Marcay Percepcion de Baterias MAC, realizado por
la sociedad Cifras & Conceptos Informacion Inteligente (fls 1-19)

2. Declaracion juramentada en la cual consta la existencia de los establecimientos de
comercio, y la disponibilidad de baterias marca MAC en dichos establecimientos
(fls 20-35)

3. Certificados de matricula mercantil de cada uno de los establecimientos de
comercio (Energitecas) (fls 1-148)

4. PDF y link donde se puede verificar la disponibilidad de baterias marca MAC
https://energiteca.com/categoria/baterias (fls 36-52)

5. Noticias y articulos:

- Ranking empresas de autopartes de Colombia — LaNota.com (20/05/2009)

- Johnson Controls amplié linea de baterias para autos — LR La Republica
(19/11/2013)

- 10 consejos para cuidar la bateria de su vehiculo — El Pais (21/04/2017)

- Baterias MAC celebra 60 afios de plena energia — Portafolio (12/10/2017)

- Johnson Controls exporta 70% de su produccion de baterias a Chile, Bolivia y
Perd — LR La Republica (nov/2017)

- Recomendaciones a la hora de cambiar por primera vez la bateria del carro —
Auto Crash (26/07/2018)

- Cuales son las garantias de las baterias para carro — El Tiempo (07/01/2020)

- Cuéles son las mejores marcas de baterias en Colombia — Portafolio

(07/01/2020)

- Reciclaje de las baterias, el mejor negocio para el medio ambiente — Red +
(26/08/2020)

- Reciclaje de baterias, gran negocio para el medio ambiente — Eje 21
(10/08/2020)

- Baterias MAC anuncia inversion de US$20 millones en planta en Yumbo, Valle
del Cauca — LR La Republica (19/07/2021)
- Invierten US$20 millones en planta de baterias Mac — Portafolio (21/07/2021)
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- Clarios, 130 afios de historia y sigue tras la mejor bateria — El Nuevo Siglo
(26/07/2021)

- Baterias MAC hace una millonaria inversion en su planta de Colombia —
AutosDePrimera.com (26/07/2021)

- Laimportancia de las baterias de 12 voltios en los carros hibridos — Vanguardia
(23/02/2022)

- Baterias Mac vendio 4 millones de unidades y logré crecimiento de 15% al cierre
2021 - LR La Republica (17/05/2022)

- Lo dltimo en Baterias para carros y motos en Colombia — Revista Motor,
(21/05/2022)

- Baterias le apuestan a cambiar su fabricacién para cuidar el medioambiente-
Vanguardia (01/06/2022)

- “Baterias Mac cumple 65 afios de produccién” — Portafolio (24/06/2022)

- Cumpleafios 65 de Baterias Mac, de emprendimiento a multinacional —
Portafolio blogs (03/08/2022)

- La empresa que recicla baterias de carros en Colombia — El Espectador
(26/09/2022)

6. Imagenes de redes sociales de las cuentas del opositor (Facebook, Instagram)
https://lwww.facebook.com/bateriasmac
https://www.instagram.com/macbaterias/

7. Informe sectorial standard 2022: autopartes y accesorio de vehiculos. Ventas,
crecimiento, rentabilidad. Lanota.com (fls 53- 66)

8. Certificados de registro de la marca MAC en el extranjero (fls 67 — 141)

9. informe de la investigacion de BrandStrat, correspondiente al afio 2017 (fl 35)
https://www.larepublica.co/consumo/mac-la-marca-mas-conocida-en-baterias-de-
autos-2516986

10. Certificado revisor fiscal sobre ventas histéricas MAC 2015-2022

Pruebas rechazadas por extemporaneas

El documento presentado por el opositor el dia 21 de noviembre de 2022, mediante el cual
la sociedad opositora allega prueba adicional denominada “certificado de revisoria fiscal”
no sera objeto de valoracién toda vez que ya habia culminado el tiempo de prorroga
requerido por el opositor para allegar material probatorio adicional; lo anterior, de
conformidad con lo determinado en el Articulo 146 de la Decision 486 que es claro en
establecer la oportunidad para interponer oposiciones fundamentadas tendientes a
desvirtuar la solicitud de registro de marca, determinando que podra realizarse por una
sola vez dentro del plazo de treinta dias siguientes a la fecha de la publicacién.
Adicionalmente previo la posibilidad de otorgar, a solicitud de parte, por una sola vez, un
plazo adicional de treinta dias con el fin de presentar las pruebas que sustenten la

oposicion.

Estudio de registrabilidad del signo solicitado

Andlisis de la causal de irreqgistrabilidad establecida en el literal a) del articulo 136
de la Decision 486. Confundibilidad con marca previamente registrada

Las marcas opositoras son las siguientes:
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Tipo Sigho Titular Expediente | Niza | Clase | Tramite | Estado | Vigencia
MAC POWER Clarios 27 ago.
Mixta PACK GOLD - 14028781 10 9 Marca Registrada | 2024
Andina S.A.S.
PLUS
MAC POWER Clarios 30 abr.
Nominativa PACK GOLD - 13209818 10 9 Marca Registrada | 2024
PLUS Andina S.A.S.
. MAC Power Clarios . 30 abr.
Mixta pack Gold Plus | Andina S.A.S. 13166216 10 9 Marca Registrada 2024
S Clarios . 31 dic.
Nominativa MAC Andina SAS. SD2021/0042017 | 11 9 Marca Registrada 2031
. Clarios ) 15 dic.
Mixta MAC Andina SAS. SD2021/0042048 | 11 9 Marca Registrada 2031
MAC POWER Clarios 18 feb.
Mixta PACK SILVER : SD2018/0068590 | 11 9 Marca Registrada | 2029
Andina S.A.S.
PLUS
. Clarios . 30 abr.
Mixta MAC Andina SAS. 98045294 7 9 Marca Registrada 2031
. MAC POWER Clarios . 26 may.
Mixta PACK Andina SAS. 96050810 7 9 Marca Registrada 2027
. Clarios . 28 nov.
Mixta MAC Andina SAS. 921802839 7 9 Marca Registrada 2029
. Clarios ) 08 jun.
Mixta MAXIMA MAC Andina SAS. 09132957 9 9 Marca Registrada 2030
MAC POWER
PACK (LAS
. DEMAS Clarios . 25 feb.
Mixta EXPRESIONES | Andina S.A.S. 04070894 8 9 Marca Registrada 2025
SON
EXPLICATIVAS)

Visto el Registro de Propiedad Industrial, se encontré la siguiente informacion relevante
para el presente examen de registrabilidad:

Tipo Signho Titular Expediente | Niza | Clase | Tramite | Estado | Vigencia
Nominativa MAC APPLE INC. 922616789 7 9 Marca Registrada 12101;2

Los signos a comparar son los siguientes:

Signo solicitado Signos opositores
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NMac

NUEVA CON ACTIVACION INSTANTANEA
PowerPack s"'vﬂr "'us - Fabricada cugggliendo narmas Internacionales jgla 4 B! |f |

Mac

'''''''''

Y]

MAC
MAC POWER PACK GOLD
PLUS

(nominativas)

Antecedente

MAC

(nominativa)

Comparacion entre signos mixtos

En el analisis comparativo de marcas mixtas, como las antes vistas, es necesario tener
en cuenta que ellos se componen de un elemento denominativo y otro gréfico lo que, por
ende, sugiere que debera establecerse cual de estos dos elementos es el predominante.

“Aunque el elemento denominativo del signo mixto suele ser el preponderante, dado que
las palabras impactan mas en la mente del consumidor, también puede suceder que el
elemento predominante no sea éste sino el elemento grafico, ya sea que, por su tamafo,
color, disefio y otras caracteristicas puedan causar un mayor impacto en el consumidor, de
acuerdo con las particularidades de cada caso.”

La regla general nos indica que el elemento dominante de una marca mixta es el
denominativo, lo anterior, en tanto la practica comercial demuestra que un consumidor
demanda un producto o servicio empleando su denominacion y no guiandose por la
presencia de elementos decorativos; sin embargo, esta pauta deja de aplicarse cuando
existen razones para dar una mayor relevancia al componente gréfico.

El tratadista Carlos Fernandez-Novoa en su obra Tratado de Derecho de Marcas, ha
expuesto algunas hipétesis que permiten desplazar el componente grafico a un primer
plano:

4 TJICA, Proceso N° 49-IP-2016
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“La pauta del predominio del elemento denominativo de una marca mixta deja de
aplicarse cuando concurren ciertos factores que imprimen caracter dominante al
componente figurativo de la correspondiente marca mixta. Entre los factores que
desplazan a un primer plano el componente figurativo de una marca mixta deben
diferenciarse dos grupos. A saber: un primer grupo que comprende factores que
inciden negativamente en el componente denominativo de una marca mixta; y un
segundo grupo que engloba factores que repercuten positivamente sobre el
componente figurativo, realzando su presencia en el conjunto de la correspondiente
marca mixta.

i) Los factores que afectan negativamente el componente denominativo de la marca
grafica son aquellos que merman el caracter distintivo de este componente. Entre
los mismos cabe citar, en primer término, la naturaleza descriptiva del componente
denominativo y la circunstancia de que el mismo forma parte de un elevado nimero
de marcas pertenecientes a terceros (...).

Sobre el elemento denominativo integrado en una marca mixta puede influir
negativamente, en segundo término, la circunstancia de que en el conjunto de la
marca el componente denominativo ocupa un puesto secundario.

i) Entre los factores que inciden positivamente sobre el componente figurativo de una
marca mixta, sobresalen la notoriedad adquirida por el mismo y la originalidad
intrinseca del correspondiente componente figurativo (...)"°

Comparacion entre signos nominativos y mixtos

En el presente asunto debemos comparar signos denominativos y mixtos, para lo cual
debemos tener en cuenta los siguientes criterios, expuestos por el Tribunal de Justicia de
la Comunidad Andina:*®

e Se debera establecer cual es el elemento predominante en el signo mixto.

e Si el elemento gréfico es el preponderante, en principio no habria riesgo de
confusion, salvo que los signos en conflicto puedan suscitar una misma idea o
concepto.

e Si el elemento denominativo en el signo mixto es preponderante, el cotejo debera
realizarse de conformidad con las reglas para el cotejo de signos denominativos.

La regla general nos indica que el elemento dominante de una marca mixta es el
denominativo, lo anterior, en tanto la practica comercial demuestra que un consumidor
demanda un producto o servicio empleando su denominacién y no guiandose por la
presencia de elementos decorativos; sin embargo, esta pauta deja de aplicarse cuando
existen razones para dar una mayor relevancia al componente grafico, como las
previamente expuestas.

En consecuencia, al caso en estudio deberan aplicarse las siguientes reglas!’ para el
cotejo entre los mismos:

Prevalencia del elemento nominativo

Una vez determinado en el presente andlisis que en los signos en confrontacion
predomina el elemento nominativo, deberan tenerse en cuenta las siguientes reglas:

15 FERNANDEZ-NOVOA, Carlos, Tratado sobre Derecho de Marcas, Marcial Pons, Primera Edicién, 2001, pag. 256

16 TICA, Proceso N° 224-IP-2015

17 “Estas reglas han sido adoptadas por el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina en mdltiples providencias, entre las cuales se
destacan: Interpretacion Prejudicial del 15 de Agosto de 2007 en el proceso 84-IP-2007 y la Interpretacion Prejudicial del 29 de mayo
de 2014 en el proceso 26-1P-2014".
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“a) Se debe analizar cada signo en su conjunto; es decir sin descomponer su unidad
fonética. Sin embargo, es importante tener en cuenta las letras, las silabas o las palabras
gue poseen una funcién diferenciadora en el conjunto, debido a que esto ayudaria a
entender como el signo es percibido en el mercado.

b) Se debe establecer si los signos en conflicto comparten el mismo lexema (...)

c) Se debe tener en cuenta la silaba ténica de los signos a comparar, ya que, si ocupa
la misma posicion, es idéntica o muy dificil de distinguir, la semejanza entre los signos
podria ser evidente.

d) Se debe observar el orden de las vocales, toda vez que esto indica la sonoridad de la
denominacion.

e) Se debe determinar el elemento que impacta de una manera mas fuerte en la mente
del consumidor, pues esto mostraria como es captada la marca en el mercado.

f) Se debe determinar si existe un elemento coman preponderante o relevante en
ambos signos.”18

Andlisis comparativo

Dando lugar al andlisis de registrabilidad, nos encontramos que la marca solicitada se
trata de un signo mixto compuesto por la expresion MACU, en tipografia especifica, cuyo
elemento gréfico consiste en la fragmentacion de las silabas, ubicando una sobre la otra,
en donde ademas la letra U tiene un disefio particular evocativo de un enchufe para la
electricidad. Por su parte, las marcas opositoras se tratan de los signos mixtos MAC, en
tipografia especifica, en algunas ocasiones de manera individual, en otras acompafado
de otras expresiones como POWER PACK. El opositor cuenta con las mismas marcas de
caracter nominativo. Finalmente, la marca hallada de oficio se trata del signo nominativo
MAC.

De acuerdo a las reglas jurisprudenciales expuestas, es el elemento nominativo de cada
signo el preponderante en sus conjuntos, por cuanto son las palabras las que causan
mayor impacto en el consumidor por ser aquellas que usaria para pedir los productos
protegidos con estos signos, ademas del hecho de que el elemento denominativo es el
gue tiene un grado de recordacion mas alto en la mente de consumidor y puede ser asociado
a los productos que identifica en mayor medida que el elemento grafico. Asi las cosas,
corresponde realizar el estudio de conformidad con las reglas de cotejo para signos
nominativos.

Esta Direccion encuentra que los signos analizados MACU/ MAC, MAC son similarmente
confundibles. En efecto, al apreciarlos en conjunto se observa que son ortografica y
visualmente similares, comoquiera que el signo solicitado reproduce la parte relevante de
los signos antecedentes, sin que los elementos adicionales que contiene le otorguen
suficiente distintividad.

En efecto, desde el aspecto ortografico, la marca solicitada MACU incorpora las marcas
opositoras y la marca hallada de oficio MAC, en donde la Unica variacion consiste en la
adicion de la letra U al final del signo solicitado. Sin embargo, ello no es elemento
suficiente de diferenciacion dado que, por el disefio del signo solicitado, la letra U puede
percibirse por el consumidor como un elemento gréafico representativo de un enchufe en
lugar de la precitada vocal.

Habida cuenta de lo anterior, el consumidor al entrar en contacto con el signo solicitado
puede asumir que se trata de una marca cuya denominacion es MAC, en donde las
primeras dos letras se encuentran situadas en la parte superior, mientras que la letra C
se encuentra en la parte inferior, acompafiada de un elemento gréafico que evoca a un
enchufe.

18 TJCA, Proceso N° 127-IP-2016
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En ese orden de ideas, la configuracion grafica del signo solicitado puede llevar al
consumidor a pensar erroneamente que la denominacion que se pretende proteger es
MAC y no MACU, dando lugar a una reproduccion del elemento nominativo de las marcas
previas.

Asi pues, las similitudes descritas pueden dar lugar a que el consumidor asocie los signos
en su origen, creyendo que se trata de un redisefio de la marca que ya conoce destinada
a identificar otros productos, dando lugar a confusion indirecta. Por lo tanto, los referidos
signos no pueden coexistir en el mercado sin generar confusién en el consumidor respecto
a su procedencia empresarial.

Adicionalmente, es necesario recordar que el consumidor medio, habitualmente, no vera
los signos simultaneamente, sino que guardara simplemente un recuerdo imperfecto en
su memoria de los signos en cuestion y que, ademas el consumidor tiende a recordar las
similitudes antes que las diferencias entre los signos. En ese orden de ideas, es probable
es que el publico cuando se encuentre ante las marcas enfrentadas asuma que la marca
solicitada es una variacion de los signos previamente registrados.

Teniendo en cuenta lo anterior, resulta necesario entrar a verificar la cobertura de los
signos confrontados, en aras de establecer si se cumple con el segundo de los requisitos
exigidos por la causal de Irregistrabilidad en estudio.

Conexién competitiva

El signo solicitado pretende distinguir:

9: Aparatos e instrumentos de conduccién, distribucion, transformacion, acumulacién,
regulacién o control de la electricidad.

Los signos confrontados identifican:

Expediente Productos

14028781 (9): baterias para todo uso excluyendo baterias para computadores.
13209818 (9): baterias para todo uso excluyendo baterias para computadores.
13166216 (9): baterias para todo uso excluyendo baterias para computadores.

SD2021/0042017 (9): Baterias para vehiculos automotores; baterias eléctricas para
vehiculos automotores; partes y accesorios para baterias de
vehiculos automotores; baterias para uso de maquinaria industrial;
acumuladores para vehiculos automotores; baterias de arranque para
vehiculos automotores; arranques para baterias de vehiculos
automotores; cable de arranque de baterias para vehiculos
automotores; cajas de baterias para vehiculos automotores; paquetes
de baterias para vehiculos automotores; rejillas para baterias para
vehiculos automotores; pilas de combustible para vehiculos
automotores; dispositivo de carga de baterias para vehiculos
automotor; voltimetros para baterias para vehiculos de aire, tierra o
agua; partes componentes de baterias, a saber, marcos/armazones
internos para proveer durabilidad estructural con destino para
vehiculos automotores y maquinas industriales; partes componentes
de baterias, a saber, tapones de ventilacion con destino a vehiculos
automotores y maquinas industriales.

SD2021/0042048 (9): Baterias para vehiculos automotores; baterias eléctricas para
vehiculos automotores; partes y accesorios para baterias de
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vehiculos automotores; baterias para uso de maquinaria industrial;
acumuladores para vehiculos automotores; baterias de arranque para
vehiculos automotores; arranques para baterias de vehiculos
automotores; cable de arranque de baterias para vehiculos
automotores; cajas de baterias para vehiculos automotores; paquetes
de baterias para vehiculos automotores; rejillas para baterias para
vehiculos automotores; pilas de combustible para vehiculos
automotores; dispositivo de carga de baterias para vehiculos
automotor; voltimetros para baterias para vehiculos de aire, tierra o
agua; partes componentes de baterias, a saber, marcos/armazones
internos para proveer durabilidad estructural con destino para
vehiculos automotores y maquinas industriales; partes componentes
de baterias, a saber, tapones de ventilacion con destino a vehiculos
automotores y maquinas industriales.

SD2018/0068590 (9): Acumuladores, baterias para automotores, baterias para uso
industrial.

98045294 (9): dispositivos de proteccion personal contra los accidentes,
acometidas de lineas eléctricas, acoplamientos eléctricos,
acumuladores eléctricos, aparatos para la recarga de acumulado- res
eléctricos, baterias, baterias para vehiculos, instrumentos de alarma,
alarmas contra el robo, amplificadores, anillos de calibrar, extintores,
baterias de anodos, aparatos de soldadura eléctrica, armarios de
distribucion de electricidad, basculas aparatos de pesar, baterias de
encendido, bobinas eléctricas y sus soportes, autorreguladoras de
combustible, auto- reguladoras de gasolina, bornes y bornes de
presioén, cables eléctricos, cajas de electricidad en todos sus niveles,
circuitos integrados, circuitos impresos, hilos de cobre aislados,
colectores electrénicos, cuadros de distribucion de electricidad,
aparatos de dosificacion, pilas eléctricas, electrodos para soldadura,
enchufes, dispositivos para equilibrar, fusibles, distribuidores de
gasolina para estaciones de servicio, gasémetros, guantes para la
proteccion de accidentes, hilos eléctricos, alarmas de incendio,
bombas de incendio; mangueras de incendio, sefiales luminosas,
interrupto- res, linternas, tubos luminosos, alarmas automaticas de
per- dida de presion de las llantas, aparatos de medida de precision,
medidores, aparatos para medirlas distancias, pernos de calibrar,
tapones indicadores de presion para valvulas, refractores,
reguladores de voltaje para vehiculos, respiradores para filtrar el aire,
triangulos de sefalizacion para vehiculos averiados, sefalizacién
luminosa o0 mecanica, registradores kilométricos para vehiculos,

voltimetros.
96050810 (9): baterias y acumuladores eléctricos y sus partes.
921802839 (9): electricidad, maquinaria, artefactos, aparatos y accesorios

eléctricos para producir fuerza, calor y luz; telegrafia inalambrica,
radiografia, radiotelefonia y radiotelegrafia y especialmente
acumuladores o baterias. (articulos comprendidos en la clase 20 del
decreto 1707 de 1931, reclasificado mediante resolucion 3772 del 26
de septiembre de 1980 para la clase 09 del decreto 755 de 1972).

09132957 (9): baterias, excluyendo baterias para computadora.
04070894 (9): baterias para uso automotor.
922616789 (9): aparatos e instrumentos cientificos, nauticos, geodésicos,

eléctricos, fotograficos, cinematograficos, Opticos, de pesar, de
medida, de sefalizacion, de control (inspeccion), de socorro
(salvamento) y de enseflanza; aparatos para el registro, transmision,
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reproduccion de sonido o imagenes; soportes de registro magnéticos,
discos acusticos; distribuidores automaticos y mecanismos para
aparatos de previo pago; cajas registradoras, maquinas calculadoras,
equipos para el tratamiento de la informacion y ordenadores;
extintores, baterias especificamente disefiadas para computadores.

Relacion género- especie entre productos de clase 9

Es importante indicar que los signos distintivos no identifican clases, sino productos o
servicios y que, en una misma clase se pueden encontrar productos/servicios que estan
alli principalmente por criterios de abstracta finalidad, mas que de la comunidad de otros
factores que lleven a endilgar un mismo origen empresarial. No obstante, no hay duda de
la relacion entre los signos confrontados toda vez que se trata del mismo tipo de
elementos relacion género- especie, ubicados en la misma clase 9 del nomenclador
internacional.

Al respecto, se observa que los aparatos e instrumentos de conduccion, distribucién,
transformacién, acumulacién, regulacién o control de la electricidad que pretende
identificar el solicitante equivalen a los aparatos e instrumentos eléctricos que identifica la
marca hallada de oficio, dando lugar a la relacién de IDENTIDAD.

Asi mismo, dentro de los productos que pretende identificar el solicitante se encuentran la
maquinaria, artefactos, aparatos y accesorios eléctricos para producir fuerza, calor y luz,
las baterias, las baterias eléctricas y similares que identifican las marcas opositoras,
perfeccionando la relacion GENERO- ESPECIE mencionada. Debido a lo anterior, no se
requiere un mayor analisis para acreditar los criterios de conexidad competitiva dispuestos
por la IP-100 de 2018 por el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina.

Andlisis de la causal de irregistrabilidad establecida en el literal h) del articulo 136
de la Decision 486. Notoriedad del Signo Distintivo Opositor

El opositor alega la notoriedad del siguiente signo:

Signo Titular Cobertura

Baterias para
Clarios Andina S.A.S vehiculos
automotores.

MAC

Valoracion del acervo probatorio

En relacién con los requisitos que deben reunir las pruebas, el Consejo de Estado,
mediante auto de 26 de septiembre de 2019, indicd: “[...] i) la pertinencia de una prueba debe
revisar que la prueba guarde relacion con los hechos que se pretenden demostrar; ii) la
conducencia de una prueba debe revisar que el medio probatorio propuesto sea adecuado para
demostrar el hecho; para lo cual: a) debe estar autorizado y no prohibido expresa o tacitamente
por la ley; y b) el medio probatorio no debe estar prohibido en particular para el hecho que con
este se pretende probar36; iii) la utilidad de una prueba debe revisar que no sea manifiestamente
superflua, es decir, que no tenga razén de ser, porque ya estan probados los hechos o porque el
hecho esta exento de prueba [...]"*°

19 Consejo de Estado, Sala de lo Contencioso Administrativo, Seccién Quinta, providencia de 3 de marzo de 2016, C.P. Carlos Enrique
Moreno Rubio, nim. Unico de radicacién 11001-03-25-000-2015-00018-00
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Procedera la Direccion a valorar el acervo probatorio teniendo en cuenta los criterios para
declarar la notoriedad de un signo, que establece el articulo 228 de la Decisién 486 de la
Comision de la Comunidad Andina? y en consecuencia, a analizar el material probatorio
aportado por la sociedad opositora que busca demostrar la notoriedad del signo.

1. Pruebas tendientes a demostrar el grado de su conocimiento entre los miembros

del sector pertinente (literal a del articulo 228 de la Decisién 486).

El conocimiento de la marca entre los miembros del sector pertinente es un factor
primordial para establecer su connotacion de notoria, toda vez que demuestra que el
objetivo para el que fue creada se ha cumplido a cabalidad, es decir que ha servido para
identificar los productos o servicios de su titular.

Teniendo presente lo anterior, para lograr establecer la connotacién y reconocimiento de
la marca frente a sus competidores, se hace necesario establecer el sector pertinente para
la marca MAC, comprendiendo por aquellas personas naturales o juridicas, publicas o
privadas que hacen parte del sector automotriz, especialmente en el sector de baterias
para vehiculos automotores, bien sea los fabricantes de este tipo de productos, los
comerciantes y todas aquellas personas propietarias de vehiculos automotores.

Para demostrar tal conocimiento dentro de los miembros del sector, el opositor aportd
estudio de Reconocimiento de Marca y Percepcion de Baterias MAC, realizado por la

sociedad Cifras & Conceptos Informacién Inteligente.

El estudio de mercado aportado, en el cual se realizaron casi 1250 entrevistas en 6
regiones de Colombia (Caribe, Bogota, Pacifica, etc), pretende medir la imagen,
conocimiento y reconocimiento de las baterias MAC en Colombia, por lo cual se entrevisto
a propietarios de vehiculos de carga liviana y pesada y vehiculos de servicio.

El estudio arroja conclusiones como que la marca MAC, a septiembre de 2022 (de
acuerdo a las tablas de informacién de los folios 17 y ss), es lider en reconocimiento y
percepcion de calidad, precio, garantia y duracion. Asi mismo, es la que adquieren los
consumidores con mayor frecuencia, como se muestra:

;De las siguientes marcar cuales conoce?

Baterias MAC Ta%

17%
18%

15%

;Como califica las marcas de bateria teniendo en cuenta

calidad, precio, garantia, duracién?

Opdones buena y muy buena
2%
TE%
TI%
63%
3%
1%
50%
58%
7%

'MAE- Base: 1288

20 Superintendencia de Industria y Comercio. Direccién de Propiedad Industrial. Resolucion N°40786, 28 de Julio de 2011.
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A la hora de realizar la compra de su bateria ;Cual es la marca que usualmente compra?

50%

% 26%
B 8% i
0% 0% 8% 7% T ot TR 6% Sk TR um

Baterias MAC

_MAQ Base: 1288

*Nota: Se presentan las 6 marcas mas que usualmente mas compran caras s covcerras

Por otra parte, el estudio en mencion relativo al conocimiento que los consumidores tienen
de la marca MAC, realizado en el afio 2022, concluye que tal marca ocupa un lugar
primario en relacién con otras marcas del mercado en el que se desenvuelve (baterias
para uso automotor).

¢En dénde realiza regularmente la Ala hora de realizar la cnm||:ra de su bateria ;Cuél es la
cormpra de la ra? marca que usualmente compra?

A la hora de realizar la compra de su bateria ;Cual es la marca que usualmente compra?

) BOSCH U coéxitod

VARTA
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Cudlesla rg?anrﬁrrtlaa,que compra iQuién le recomienda esa marca?

— Y

Acorde con el estudio de mercado antes relacionado, se encuentra que el mismo es
concluyente en relacion con el conocimiento que de la marca MAC para identificar baterias
de uso automotor, pues por medio de los mismos se obtiene de primera mano informacion
real del respectivo mercado, del conocimiento del consumidor sobre sus héabitos de
consumo, del recuerdo que tiene del signo en cuestién y de su posicionamiento incluso
en relacion con sus competidores.

De esta manera, acorde con el acervo probatorio aportado se advierte la demostracion de
la importante y relevante participacion de la marca MAC en el mercado automotriz
especialmente en la categoria de “baterias para vehiculos automotores”; con
contundentes niveles de conocimiento del consumidor del citado signo, siendo uno de los
mas representativos dentro del concerniente sector, ocupando lugares destacados frente
a otros competidores desde el afio 2017 hasta el afio 2022, constituyendo asi una de las
marcas de mayor eleccion en el territorio colombiano.

Por lo tanto, las pruebas aportadas, son utiles y determinantes en la declaracién o
reconocimiento de la notoriedad de un signo distintivo, pues dan cuenta del grado de su
conocimiento entre los miembros del sector pertinente en el territorio andino, tal como lo
establece el literal a) del articulo 228 de la Decisién 486 de la Comision de la Comunidad
Andina.

En consecuencia, el plenario probatorio hasta ahora analizado demuestra un
reconocimiento relevante de la marca “MAC”, por parte del sector pertinente.

2. Pruebas tendientes a demostrar la duracion, amplitud y extensidon geografica de
utilizacion de la marcay su promocion (literales b y c del articulo 228 de la Decision

486).

El uso amplio de la marca es un factor primordial para establecer su connotacion de
notoria, toda vez que demuestra que el objetivo para el que fue creada se ha cumplido a
cabalidad, es decir que ha servido para identificar los productos o servicios de su titular.

A su vez, la publicidad permite medir el esfuerzo del empresario para difundir su marca,
entendiendo que una promocion prolongada y extensa, junto con la utilizacion de
diferentes medios, tendra como resultado que un mayor niumero de personas llegue a
conocer la marca. En este sentido las pruebas tendientes a demostrar estos elementos
indican el nivel de exposicion que ha tenido el publico en general ante la marca y, por lo
tanto, el conocimiento que tiene de la misma.

Pagina 20 de 26

Sefior ciudadano, para hacer seguimiento a su solicitud, la entidad le ofrece los siguientes canales: Nuestro aporte es fundamental,
www.sic.gov.co ~ Teléfono en Bogota: 601 59204 00 ~ Linea gratuita a nivel nacional: 01 8000 910 165 al usar menos papel contribuimos con
Direccién: Cra. 13 #27 - 00 pisos 1, 3, 4,5,6, 7y 10 ~ Radicaciones: Av. carrera 7 #31A-36, Bogotd D.C.- Colombia el medio ambiente

Teléfonos: 601 587 00 00 ~ e-mail: contactenos@sic.gov.co "



COLOMBIA ~ ; ;
POTENCIA DE LA ./ Industria y Comercio

Resolucion N° 73295

Ref. Expediente N° SD2022/0068053

El opositor presenté imagenes y links en los que se muestra la comercializacién de
diferentes referencias de baterias para vehiculos con la marca MAC.

ENERGITECA 0 B feerdatucia | (D Contacto y Q) Micuenta ¥ 'O
= MENU Baterias Llantas Lubricantes Servicios Combos Cargadores Tu Energiteca Mantenimiento para flotas
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) : R 29 9% | EELEEGE] 25 % | 5-564.800 [EIED s341000 [ETE
| o v | $ 369.900 $ 439.900 $ 430300 § 226.800

‘ Marca de vehiculo v ‘

Asi mismo, con la finalidad de acreditar el cumplimiento de estos aspectos, la opositora
aporté articulos publicados en medios de comunicacién en los afios 2013- 2022, en los
cuales se mencionan los productos identificados con la marca MAC para baterias de

vehiculos, como se muestra:

- Baterias MAC celebra 60 afios de plena energia — Portafolio (12/10/2017)
POR: PORTAFOLIO

En diciembre préximo, Maria Fernanda Mejia dejard |a gerencia general de la
region Andina de Johnson Controls, era la Ultima integrante de la familia Mejia
Castro que quedaba de Baterias MAC, compafiia que, en el 2013, fue adquirida en
su totalidad por Johnson Controls. Esta nostalgica, pero feliz de celebrar los 60
afios de una empresa que nacié en un pequefio taller del tradicional barrio
San Nicolas de Cali. Recuerda que su padre, Ernesto Mejia Amaya, prestaba
servicios eléctricos en un local, propiedad de lo gue hoy es Coéxito (red de

distribucién de baterias y autopartes).
Hoy, desde la planta ubicada en Yumbo, Valle del Cauca, el 70 por ciento de la

produccién tiene como destino Chile, Bolivia, Peru, Ecuador y Venezuela (atn
se despachan baterias a este mercado), asi como a las islas del Caribe,
Centroameérica y Norteamérica. El otro 30 por ciento restante se queda en

Colombia.

Hace cuatro afios dejo de ser una compafiia familiar y pasé a manos de Johnson
Controls. “Nuestra relacion con Johnson Controls no es de ahora, es de 30 afios,
hemas sido clientes, hemos sido proveedores, hemos tenido asistencia técnica.

Era el mejor aliado que podiamos tener. Llevar la companiia a un nivel global fue

una decision de familia”, dice la ejecutiva.

https://www.portafolio.co/negocios/empresas/los-60-anos-de-baterias-mac-510602
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- Invierten US$20 millones en planta de baterias Mac — Portafolio (21/07/2021)

En Colombia baterias MAC produce 4 millones de baterfas al afio el 60 por ciento

se destinan a exportaciones a 22 paises. Segun lo indicé Oscar Ospina, gerente

de Marketing y Estrategia de Clarios para la Regién Andina, hoy, en el

mercado local MAC y todas sus marcas representan el 55 por ciento del total

del mercado colombiano que es de cerca de 2,2 millones de baterias, sobre todo

del mercado de repuestos.

Ademas, precisa Ospina que hoy son la segunda empresa exportadora del Valle

del Caucay que durante el Ultimo trimestre sus exportaciones reportaron un

crecimiento del 20%. Al atender varios paises la compafiia produce en Colombia

las marcas locales de cada nacion gue atiende, asi como 10 marcas de Clarios.

https://www.portafolio.co/negocios/empresas/invierten-us-20-millones-en-planta-de-

baterias-mac-554246

- Baterias Mac vendio 4 millones de unidades y logré crecimiento de 15% al cierre

2021 — LR La Republica (17/05/2022)

AUTORAITIR

Baterias Mac vendio 4 millones de unidades
y logro crecimiento de 15% al cierre 2021

La compania colombiana realizd una inversion de 115521
millones en medio de la emergencia sanilaria, para aumenlar su
capacidad
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“Baterias Mac cumple 65 afios de produccion” — Portafolio (24/06/2022)

EMPRESAS - POR: PORTAFOLIO

JUNIO 24 DE 2022 11:24 A. M.

En el 2021, Baterias Mac presentaba una nueva planta en Yumbo (Valle del Cauca), con inversiones que bordeaban los 20 millones de ddlares.

(Vea: ‘Competimos en el mercado lealmente”: gerente de Aldor).

Este viernes 17 de junio, cuando cumple 65 afios de existencia, la planta no baja su produccién, sino que surte a paises como: Panamd, Chile, Ecuador, Honduras, Guyana,

Bolivia, Trinidad y Tobago, Curazao, entre otros, con sus productos.

Ademas, en un mercado tan competido como el colombiano, se mantiene con una participacion de mercado del 55 %, cifra importante si se considera que las principales

marcas del mundo compiten en el pais al lado de los desarrollos de pequefias marcas locales.

En Colombia, Mac se comercializa a nivel nacional en mas de 6.000 puntos de venta del canal mayorista, almacenes de cadena y en las mas de 70 energéticas existentes en el

pais, convirtiéndose, segln sus estudios de mercadeo, en/una de las marcas mas queridas por los conductores colombianos.
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https://www.portafolio.co/amp/negocios/empresas/baterias-mac-cumple-65-anos-de-
produccion-567106

Cabe indicar que los articulos publicados en relacién con la marca son demostrativos de
la difusibn de esta en el mercado, y como consecuencia de ello, su indefectible
conocimiento por parte de los miembros del sector pertinente. Asi mismo, la informacién
consagrada en los articulos da cuenta de la trayectoria y posicionamiento de la marca.

Asi pues, a partir de la totalidad de las pruebas de uso allegadas podemos evidenciar que
se han realizado un sin niamero de articulos en distintos medios de circulacién nacional
sobre la marca MAC, los cuales se encuentran disponibles al publico consumidor en
general como ante sus competidores directos. En efecto, se evidencia una promocién
prolongada en el tiempo y extensa mediante la utilizacion de diferentes medios
correspondientes a medios digitales.

Finalmente, de las pruebas antes descritas, se observa que en lo atinente al signo MAC
se ha desarrollado un despliegue sustancial en la constante realizacion de ofertas de sus
productos, a efectos de mantener un producto competitivo en el comercio, con el fin de
reforzar la recordacion del signo en el publico consumidor, llegando asi tener una
importante participacién en el mercado de baterias para vehiculos automotores

Ahora bien, los datos del valor de la inversién publicitaria no seran valorados, por cuanto
se trata de un cuadro con informacion visible en el escrito de oposicion y no de un
certificado debidamente aportado, suscrito por el profesional idoneo para certificar dicha
informacion (contador, revisor fiscal o0 semejante).

3. Pruebas tendientes a demostrar los volumenes de ventas (literal e del articulo 228
de la Decisién 486)

Los ingresos asociados a una marca son aquellos recursos o utilidades que su titular
percibe gracias a la explotaciéon comercial de la misma. Si las cifras de ingresos son
reportadas por el uso de la marca son considerables, es de suponer que en esa misma
medida sera considerable el uso o explotacién comercial de la marca y, por tanto, el
conocimiento que de ella tienen los consumidores o usuarios.

Para acreditar los mismos, el opositor alleg6 certificado de revisor fiscal sobre volumen de
ventas de la marca MAC 2015-2022, no obstante, dado que dicho documento se allegé al
expediente en noviembre 21 de 2022, el mismo se tuvo como extemporaneo por lo cual
no sera tenido en cuenta en el presente analisis probatorio.

4. Pruebas que demuestran la existencia y antigiedad de cualquier registro o
solicitud de reqistro del signo distintivo en el pais miembro

Sobre la existencia y antigiedad de registros marcarios, se pueden corroborar los
registros en Colombia de varios signos del opositor con la expresion MAC, asi como
registros internacionales en paises como ECUADOR, BOLIVIA y PERU, de acuerdo con
los documentos aportados por el opositor. Estos registros dan cuenta de la acuciosidad
de la sociedad opositora por salvaguardar su activo intangible.

Conclusiones respecto del analisis probatorio

Para poder determinar la notoriedad de un signo distintivo, es preciso que se haya
difundido dentro de un territorio y durante un tiempo determinado. Es decir, es obligacién
de la titular del registro opositor, demostrar que la marca es lider en el mercado y
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altamente reconocida por los miembros del sector pertinente para identificar los productos
que ampara el reqistro marcario.

De conformidad con el analisis de las pruebas aportadas por la sociedad opositora, esta
Direccion concluye que la marca “MAC” (Mixta), tiene un estatus especial para identificar
“baterias para automdviles”, productos comprendidos en la clase 9 de la Clasificacion
Internacional de Niza.

A juicio de esta Direccion, después de un andlisis y valoracion general de las pruebas
aportadas, se encuentra que éstas resultan suficientes para probar el alto posicionamiento
de la marca “MAC” (Mixta), pues el reconocimiento y publicidad del signo son
suficientemente relevantes para inferir que el signo es considerado como notorio dentro
del sector pertinente, permitiendo a la Direccion tener claridad en aspectos como el
reconocimiento de la marca por parte del consumidor y su posicion frente a los
competidores directos.

Por lo tanto, y dado que las pruebas dieron cuenta del cumplimiento de los criterios
cualitativos y cuantitativos necesarios para que un signo sea declarado como notorio, esta
Direccion declara la notoriedad de la marca “MAC” (Mixta) para identificar “baterias para
vehiculos”, productos comprendidos en la clase 9° internacional, para el periodo
comprendido entre el afio 2017 a septiembre de 2022.

En consecuencia, esta Direccion procedera a realizar el analisis comparativo entre el
signo solicitado y el signo reconocido como notorio, como quiera que la declaratoria de la
notoriedad de la marca “"MAC” (Mixta) se efectud, para un periodo cercano a la fecha de
solicitud del signo bajo estudio.

Los signos bajo estudio son los siguientes:

Signo solicitado Signo opositor

MAC

MACU

Riesgo de confusion:

Dada la importancia y presencia en el mercado nacional, la publicidad y el grado de
recordacion del signo opositor MAC, este es considerado como notorio, ya que se logré
acreditar la inversion y el reconocimiento que tal marca representa para su titular, asi
como el reconocimiento que implica para el consumidor.

El riesgo de confusion es la posibilidad de que el consumidor adquiera un producto o
servicio pensando que esta adquiriendo otro (confusion directa), o que adquiera un
producto o servicio pensando que éste tiene un origen empresarial distinto al que
realmente vincula (confusion indirecta).

En el caso bajo examen, esta Direccién encuentra que, la configuracion de los signos si
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genera en el consumidor un riesgo de confusion, pues los signos confrontados permiten
gue en su vision en conjunto ambas marcas se confundan debido a las semejanzas que
presentan como consecuencia de la reproduccion que hace el signo solicitado MACU, de
la marca notoria MAC, habida cuenta de su configuracion grafica, en la cual parece
coincidir con la denominacion opositora, razén por la cual el consumidor esta en la
capacidad de establecer una relacion entre ambas y por lo mismo adquirir el producto que
ofrece el signo solicitado pensando que tiene el mismo origen empresarial que la marca
notoria.

Ademas, revisando los productos ofrecidos por las marcas cotejadas, y considerando que
la marca opositora es notoria, podria predicarse una relacidbn género- especie, entre
aquellos que pretende identificar el solicitante tales como “aparatos e instrumentos de
conduccion, distribucion, transformacion, acumulacion, regulacion o control de la
electricidad” y aquellos que identifica la marca notoria relacionados con “baterias para
vehiculos”, dado que el caracter notorio de la marca rompe el principio de especialidad,
poniendo al consumidor en riesgo de confusién o asociacion.

En el caso que nos ocupa, la Direcciébn encuentra que la configuracién de los signos
genera en el consumidor un riesgo de asociacion, pues los signos confrontados permiten
gue en su visién en conjunto ambas marcas se puedan asociar a un origen empresarial
en comun, debido a las semejanzas presentadas, razon por la cual el consumidor esta en
la capacidad de establecer una relacién entre ambas expresiones y por ende puede
pensar que se trata de distintos productos pero que tienen un origen empresarial en
comun,

Conclusioén

En consecuencia, el signo objeto de la solicitud esta comprendido en las causales de
irregistrabilidad establecidas en el articulo 136 literal a) y h) de la Decision 486 de la
Comisién de la Comunidad Andina.

En mérito de lo expuesto esta Direccion,
RESUELVE

ARTICULO 1: Declarar la notoriedad del signo MAC? para identificar “baterias para
vehiculos”, productos de la clase 9 de la Clasificacion de Niza, por el periodo comprendido
entre el afio 2017 y septiembre de 2022.

ARTICULO 2: Declarar fundada la oposicion interpuesta por CLARIOS ANDINA S.A.S.

ARTICULO 3: Negar el registro de la marca MACU (Mixta) para distinguir productos
comprendidos en la clase 9 de la Clasificacién Internacional de Niza??, solicitada por
ANDRES GUILLERMO PEREZ SIERRA, por las razones expuestas en la parte motiva
de la presente resolucion.

ARTICULO 4: Notificar a ANDRES GUILLERMO PEREZ SIERRA, solicitante del registro
y a CLARIOS ANDINA S.A.S. opositor, el contenido de la presente resolucion,
entregandoles copia de la misma, advirtiéndoles que contra dicha resolucién procede el

22 9: Aparatos e instrumentos de conduccion, distribucion, transformacién, acumulacion, regulacion o control de la electricidad.
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recurso de apelacion ante la Superintendente Delegada para la Propiedad Industrial,
interpuesto dentro de los diez (10) dias habiles siguientes a la fecha de notificacién.

ARTICULO 5: En firme esta resolucion archivese el expediente.

Notifiquese y Cumplase.
Dado en Bogota D.C., el 22 de noviembre de 2023

DANIEL MOR GARCIA
DIRECTOR DE SIGNOS DISTINTIVOS
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