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LINE株式会社とヤフー株式会社はLINEヤフー株式会社になりました
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｢WOW｣なライフプラットフォームを創り、
⽇常に｢︕｣を届ける。

24時間365⽇、起きている間も、眠っている間も、
ひとりひとりのユーザーに寄り添いながら、
便利なサービスと驚きの瞬間を届け続けます。

MISSION
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知る

興味を
持つ

出会う 調べる

思い出す

買う

好きに
なる

もっと
好きに
なる

Yahoo!ニュース

Yahoo! JAPAN Yahoo!検索

LINE

Yahoo!ショッピング

LINE NEWS

LINE VOOM

LINE公式アカウント

広告プラットフォーム統合とデータソリューションの融合により
カスタマージャーニーのデザインを可能にする

LINEヤフー広告サービス プラットフォーム構想
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LINEヤフーの
サービスについて
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LINEヤフーのサービスについて
コミュニケーションアプリ「LINE」や総合インターネットサービス「Yahoo! JAPAN」を始めとした、さまざまなサービスを展開

総合インターネットサービス
Yahoo! JAPAN

コミュニケーションアプリ
LINE
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LINEは、ユーザー同⼠であれば国内・海外、通信キャリア
を問わず、無料で⾳声・ビデオ通話・トーク（チャット）が

楽しめるコミュニケーションアプリです。
2011年6⽉にサービスを開始して以来、世界230以上の国と
地域で利⽤されています。

コミュニケーションアプリ LINE
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ポータルサイト「Yahoo! JAPAN」をはじめ、検索、ニュー
ス、天気、ショッピング、オークションなど、これまでさま

ざまなサービスをスマートフォン・パソコンなどのデバイス
向けに提供しています。

総合インターネットサービス
Yahoo! JAPAN
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その他サービス

LINE占い

Yahoo! JAPANアプリ Yahoo!検索 Yahoo!リアルタイム検索

Yahoo!ニュース LINE NEWS LINEオープンチャット スポーツナビ

Yahoo!不動産 Yahoo!ファイナンス carview!

Yahoo!ショッピング LINEショッピング

LINEギフトYahoo!クイックマート Yahoo!トラベル

LINE VOOM LINE GAME

Yahoo!ゲーム

Yahoo!メール Yahoo!カレンダー Yahoo!天気 Yahoo!防災速報

Yahoo!カーナビ Yahoo!乗換案内 Yahoo!知恵袋 PayPayグルメ Yahoo!くらし Yahoo!パートナー

Yahoo!きっず Yahoo!しごとカタログ LINEバイト LINEスキマニ Yahoo!ネット募⾦

Yahoo!広告 LINE広告

ヤフー・データソリューション LINEリサーチ

Yahoo!フリマYahoo!オークション

LYPプレミアム

LINEスタンプ

LINE公式アカウント

LYPマイレージ

Yahoo!マップ

コ マ ー ス エ ン タ ー テ イ ン メ ン トメ デ ィ ア

く ら し ・ ⽣ 活 ビ ジ ネ ス

※2024年8⽉時点でのサービスです。
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多彩な
タッチポイント

LINEヤフーの特徴 -feature-

圧倒的な
ユーザー数

01 02

多種多様な
ユーザー層

03
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⽇本の⼈⼝の約8割以上をカバー
LINEの⽉間利⽤者数は9,700万⼈、Yahoo! JAPANの⽉間利⽤者数は8,500万⼈。⽇本の⼈⼝の約8割以上をカバーしています。

※1 ⾃社調べLINEアプリ ⽉間アクティブユーザー2024年3⽉末時点
※2 「ニールセンデジタルコンテンツ視聴率」（2023年1⽉〜11⽉の⽉平均）［Yahoo! JAPAN（ブランドレベル）で集計、2歳以上の男⼥。スマートフォンとパソコンのユーザーの重複を含まない。］※上3桁⽬の数値を四捨五⼊
※3 LINEの国内⽉間アクティブユーザー9,700万⼈万⼈÷⽇本の総⼈⼝1億2079万2000⼈（2024年3⽉[確定値]総務省統計局）

延べ約1億⼈以上

⼈⼝の約8割が利⽤

約9,700万⼈
※1

LINE

約8,500万⼈
※2

Yahoo! JAPAN
LINEヤフー

⽇本の⼈⼝

約1億2,500万⼈
※3

圧
倒
的
な
ユ
&
ザ
&
数

01
feature
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⽇常に密着した様々なタッチポイント
メディアから通信までを網羅しており、オフライン、オンラインともに⽣活に密着したタッチポイントがあります。多

彩
な
タ
,
チ
ポ
イ
ン
ト

02
feature

メディア

コマース 戦略

メッセンジャー
SNS

通信 AI

※2024年8⽉時点でのサービスです。
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男性

63.1 %

⼥性

36.9%

性別関係なく使っていただけるサービス
男⼥⽐率・年代差が少なく、あらゆる属性のユーザーに利⽤されています。多

種
多
様
な
ユ
&
ザ
&
層

03
feature

※出典︓「Nielsen NetView/Mobile NetView Custom Data Feed」を元にYahoo! JAPANが独⾃に作成 ※⼩数点以下を四捨五⼊しているため、合計しても必ずしも100とはならない場合がある
※1 「Nielsen NetView」 「Nielsen MobileNetView」2024年6⽉度データ（家庭・職場からのPCによるアクセス、スマートフォンからのアクセス（アプリの利⽤を含む））

40代

30代
13%

40代
19%

30代
14%

40代
22%

スマートフォン※1

男性

47.9 %
⼥性

52.1%

パソコン※2

男性

47.2%
⼥性

52.8%

LINE

男性

48.0%
⼥性

52.0%

Yahoo! JAPAN

LINEヤフー

男性
63.4%

⼥性
36.6%男性

61.6%

⼥性
38.4%

LINE Yahoo! JAPAN

LINEヤフー
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ス マ ー ト フ ォ ン 年 齢 ⽐ 率 _

シニア層も若年層にも強く、幅広い年齢層をカバー
多
種
多
様
な
ユ
&
ザ
&
層

03
feature

⽇本の年齢⽐率

10代以下

20代

30代

40代50代

60代以上

LINE

10代以下

20代

30代

40代50代

60代以上

Yahoo! JAPAN

10代以下

20代

30代

40代50代

60代以上

10代以下

20代

30代

40代50代

60代以上

LINEヤフー

※2

※1

※1 ※1

※出典︓「Nielsen Mobile NetView Custom Data Feed」を元にYahoo! JAPANが独⾃に作成  ※⼩数点以下を四捨五⼊しているため、合計しても必ずしも100とはならない場合がある
※1 「Nielsen MobileNetView」2024年6⽉度データ（ブランドレベル/スマートフォンからのアクセス（アプリの利⽤を含む）「LINEヤフー」はBrand LINEとBrand Yahoo Japanの重複を除いて算出）
※2 2024年6⽉[推定値]総務省統計局）
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P C 年 齢 ⽐ 率 _

シニア層も若年層にも強く、幅広い年齢層をカバー
多
種
多
様
な
ユ
&
ザ
&
層

03
feature

⽇本の年齢⽐率

10代以下

20代

30代

40代50代

60代以上

LINE

10代以下

20代

30代

40代

50代

60代以上

Yahoo! JAPAN

10代以下

20代

30代

40代
50代

60代以上

10代以下

20代

30代

40代
50代

60代以上

LINEヤフー

※2

※1

※1 ※1

※出典︓「Nielsen NetView Custom Data Feed」を元にYahoo! JAPANが独⾃に作成  ※⼩数点以下を四捨五⼊しているため、合計しても必ずしも100とはならない場合がある
※1 「Nielsen NetView」 2024年6⽉度データ（ブランドレベル/家庭・職場からのPCによるアクセス 「LINEヤフー」はBrand LINEとBrand Yahoo Japanの重複を除いて算出）
※2 2024年6⽉[推定値]総務省統計局）
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LINEヤフーの
マーケティング価値について
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LINEヤフーのマーケティングの強み -strength-

膨⼤なデータから
導きだされる的確な分析

データ
ソリューション

04

圧倒的なFQで
ユーザ­の⽣活に寄り添う

利⽤頻度の⾼さ

03

すべての⼈に安⼼して
⾒ていただけるための

品質安全管理

01

他サービスでは届かない
ユーザーにも届く

リーチ⼒

02
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※JICDAQ︓⼀般社団法⼈ デジタル広告品質認証機構は、JAA「⽇本アドバタイザーズ協会 」、 JAAA 「⽇本広告業協会」 、 JIAA 「⽇本インタラクティブ広告協会」の広告3団体が中⼼となり、デジタル
広告市場における掲載品質の課題を解決することで、デジタル広告が健全に発展し、企業にとっても社会にとっても有益なものになることを⽬指して⽴ち上げた認証機構です。
https://www.jicdaq.or.jp/

品質・安⼼のために取り組んでいること
広告主の皆様に安⼼して出稿いただけるよう、LINEヤフー株式会社は、ブランドセーフティと無効トラフィック対策の観点で、アド
ネットワーク事業者とメディア事業者の2つの領域においてJICDAQ※の認証を取得しています。 

品
質
安
全
管
理

01
strength

https://www.jicdaq.or.jp/
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Diversity
多様性

Equity
公平性

Inclusion
受容性

「マーケティング事業におけるDE&Iの考え⽅」
2024年6⽉に「マーケティング事業におけるDE&Iの考え⽅」を発表しました。
これまでもLINEヤフー全社でDE&I推進に取り組んできていましたが、あらためてマーケティング事業にフォーカスして考え⽅を⽰し
たものです。

品
質
安
全
管
理

01
strength

マーケティング事業におけるDE&Iの考え⽅

LINEヤフー株式会社はマーケティング事業において、広告主・広告会社・広告配信パートナー、そしてユーザーの皆様
など、誰もが安⼼して利⽤できる広告プラットフォームを⽬指しています。

⼈は⼀⼈ひとりが異なる多様な特性や価値観を持った存在です。

マーケティング活動において広告は、社会に⼤きな影響を与える⼒を持っていますが、ときに無意識の偏⾒・思い込み
（アンコンシャス・バイアス）を含んだ表現や配信で意図せず不快感や疎外感を与えたり、新たな偏⾒や差別を作りだ
したりする可能性があります。
マーケティングに携わる全ての⼈がアンコンシャス・バイアスを⾃覚することは、多様性を尊重して制作された広告が
あふれ、誰もが居⼼地がよい社会をつくる第⼀歩になると考えます。

広告主・広告会社の皆様がマーケティング活動において⾃由な表現と多様性を尊重できるよう、LINEヤフーが持つユー
ザーのデータなどさまざまな情報を分析して、アンコンシャス・バイアスを⾃覚するきっかけづくりになるような情報
の発信や環境の整備など、私たちにできることを考えながら、皆様と⼀緒にDE＆I（ダイバーシティ・エクイティ&イン
クルージョン）を推進していきます。

プレスリリース : https://www.lycorp.co.jp/ja/news/release/008686/

https://www.lycorp.co.jp/ja/news/release/008686/
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LINEヤフーのマーケティング事業としてのDE&I推進
広告業界のDE&I推進にも貢献できるよう、皆様と⼀緒にDE&Iを推進していくことを⽬指し、
「マーケティング事業におけるDE&I推進」サイト内で、下記のようなDE&Iに関連した情報を発信しています。

品
質
安
全
管
理

01
strength

今後も、広告主や広告会社の皆さまが広告制作において参考になるような情報を発信していきますので、是⾮お役⽴てください。
なお、各プロダクトにおいてDE&I観点の広告審査基準やデータ利⽤等の制限を設けるものではありません。

DE&Iに関する
基本の情報

ユーザー調査の結果
実際の広告に寄せられた

ユーザーボイス

マーケティング事業におけるDE&I推進 : https://www.lycbiz.com/jp/service/ly/dei

https://www.lycbiz.com/jp/service/ly/dei
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A

他メディアでリーチしにくいユーザーにもリーチできる
他メディアに⽐べ、LINEヤフーでしかリーチできないユーザー数が多い傾向があります。リ

&
チ
⼒

02
strength

LINEヤフー 26.2%

30.9%

35.5%

6.5%
0.1%

0.7% A 社

B 社

5.7%

3社とも利⽤していない

他メディアとのリーチ⼒⽐較

※出典︓「Nielsen Mobile NetView Custom Data Feed」を元にYahoo! JAPANが独⾃に作成  ※⼩数点以下を四捨五⼊しているため、合計しても必ずしも100とはならない場合がある
※1 「Nielsen MobileNetView」2024年6⽉度データ（ブランドレベル/スマートフォンからのアクセス（アプリの利⽤を含む）「LINEヤフー」はBrand LINEとBrand Yahoo Japanの重複を除いて算出）
※ Yahoo Japan、LINE、Twitter X、Facebookをブランドレベルで集計

A社 & B社

※1

0.1%
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利⽤頻度が⾼いことの
メリット

スマートフォンにおける他メディアとの1ヶ⽉の利⽤回数⽐較
LINEとYahoo! JAPANは他メディアに⽐べて、1ヶ⽉の利⽤回数（セッション回数）が多い傾向にあります。
そのため広告配信において、最適なフリークエンシー回数（接触回数）でユーザーに情報を届けることが可能です。

利
⽤
頻
度
の
⾼
さ

03
strength

1回 2~5回 6~10回 11~20回 21~30回 31~50回 51~100回 101~200回 201回以上

B社

A社

C社

LINE

TVなどのオフライン媒体と違い、
購⼊寄与や来店寄与にどれくらい
効いたかを数値で出すことができる

間接効果

忘却される前に再度広告接触させる
ことができる

忘却防⽌

Yahoo! JAPAN

1ヶ⽉のセッション回数
※１

※出典︓「Nielsen Mobile NetView Custom Data Feed」を元にYahoo! JAPANが独⾃に作成  ※⼩数点以下を四捨五⼊しているため、合計しても必ずしも100とはならない場合がある
※1 「Nielsen MobileNetView」2024年6⽉度データ（ブランドレベル/スマートフォンからのアクセス（アプリの利⽤を含む)) ※ Yahoo Japan、LINE、Instagram、Twitter X、Facebookをブランドレベルで集計
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Yahoo! JAPAN

スマートフォンにおける時間帯ごとのサービス利⽤状況※1
利
⽤
頻
度
の
⾼
さ

03
strength

0:00 3:00 6:00 9:00 12:00 15:00 18:00 20:00 23:00

A社

B社

C社

LINE

6:003:000:00 9:00 12:00 15:00 18:00 20:00 23:00

⽇中はLINEとYahoo! JAPANがよく利⽤されています。

※出典︓「Nielsen Mobile NetView Custom Data Feed」を元にYahoo! JAPANが独⾃に作成  ※⼩数点以下を四捨五⼊しているため、合計しても必ずしも100とはならない場合がある
※1 「Nielsen MobileNetView」2024年6⽉度データ（ブランドレベル/スマートフォンからのアクセス（アプリの利⽤を含む)) ※ Yahoo Japan、LINE、Instagram、Twitter X、Facebookをブランドレベルで集計
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アカウント連携数は約2,500万まで伸⻑
デ
&
タ
ソ
リ
F
&
シ
H
ン

04
strength

プラットフォームを横断したデータ活⽤をもっと可能に

※ ユーザー許諾済みのデータのみの連携となります
※1 LINE ⽉間アクティブユーザー数（⽇本）9,700万⼈ 2024年3⽉末時点
※2 Yahoo! JAPAN ⽉間ログインユーザーID数 5,558万⼈ 2024年3⽉末時点

約9,700万

MAU※1

LINE

約5,600万
⽉間ログイン
ユーザーID数 ※2

Yahoo! JAPAN

LINE
データ

1st Party
Data

LINE
公式アカウント

データ

Yahoo! JAPAN
のデータ

Yahoo!
ショッピング

のデータ

Yahoo!検索
のデータ

ユーザーアカウント連携
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LINEヤフーのマーケティング商品について

広 告

Yahoo!広告

検索広告

ディスプレイ広告（運⽤型）

ディスプレイ広告（予約型）

LINE広告

Talk Head View

コマースソリューション

販 促

Yahoo!セールスプロモーション

LINEで応募

LINEチラシ

LINEポイントAD

LINE POP Media

コ ミ ュ ニ ケ ー シ ョ ン

LINE公式アカウント

LINEミニアプリ

LINEマーケットプレイス

LINEプロモーションスタンプ

LINE STAFF START

デ ー タ 活 ⽤

Yahoo! JAPAN データマーケティングソリューション

LINE DATA SOLUTION

そ の 他

LINE広告ネットワーク

Yahoo!プレイス etc…
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Yahoo!広告とは︖
Yahoo!広告とは、Yahoo! JAPANおよび提携パートナーサイトに広告配信ができるサービスです。
Yahoo!広告には、「検索広告」と「ディスプレイ広告」の2種類があります。

ディスプレイ広告（運⽤型）検索広告

Yahoo! JAPANの検索結果に
テキストリンクの広告を出せる

検索結果の最も⽬⽴つ位置に掲載

「今」興味のある⼈に広告が届く

テキストの⽤意だけで簡単に開始︕

⾒込み顧客の獲得に効果的な形式

画像や動画で視覚的にアピール可能

伝えたいユーザーを絞り込める機能

より⾼いブランディング効果を求めたい⽅向けのディスプレイ広告（予約型）はこちら

Yahoo!ニュースなどのサービスに
画像・動画つきの広告を出せる

https://www.lycbiz.com/jp/service/yahoo-ads/display-guarantee/?gclid=EAIaIQobChMI-57GotSEhQMVxwl7Bx36oQTVEAAYASAAEgJu2PD_BwE&utm_source=google&utm_medium=pmax&utm_campaign=kwm_lycmp_cmp001_adg001_n_01
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Yahoo!広告 掲載までの流れ

お申し込み

1

Yahoo! JAPAN IDを作成し、
Yahoo!広告にお申し込みください。

広告管理ツールで
設定

2

広告の作成、予算の上限などを設定
し、最後にお⽀払い情報を⼊⼒。
※設定した広告の内容や予算⾦額はいつ
でも変更可能です。

広告の掲載開始

3

審査完了後、広告が掲載されます。
掲載後はいつでも広告の停⽌、再開
が可能です。
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LINE広告とは︖
LINE広告は、⽉間約9,700万⼈※が利⽤するLINEに広告を出稿するための広告配信プラットフォームです。
「トークリスト」や「LINE NEWS」、「LINE VOOM」をはじめとするLINEの様々な⾯やファミリーサービスなどに広告配信が可能。
オンラインで⼿軽に広告配信設定をすることができます。※2024年3⽉末時点

トークリスト LINE NEWS LINE VOOM ウォレット LINEチラシ
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LINE広告 広告出稿までの流れ

広告アカウントの
開設

1

LINEビジネスIDを作成し、LINE
広告アカウントを開設してください。

配信を希望するメディア、クリエイ
ティブおよびランディングページを
登録してください。

配信設定

2

登録された配信⽇時より掲載いた
します。

配信開始

4

当社規定に則り、申込・掲載可否
の審査を⾏います。

審査

3
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Yahoo!広告をはじめる

さあ始めよう

LINE公式アカウントをはじめる LINE広告をはじめる

資料請求はこちら LINE公式アカウントの開設⽅法はこちら
困ったときは︖

https://www.lycbiz.com/jp/ebook/yahoo-ads/4pieceset/
https://www.lycbiz.com/jp/service/yahoo-ads/assistance/
https://entry.line.biz/start/jp/?_gl=1*27ardz*_ga*NzM3NTk1MTM5LjE3MjU5MzExNTQ.*_ga_LRN9K71PXW*MTcyNjAxNzkyMS44LjEuMTcyNjAxOTE2MC41OS4wLjA.
https://www.lycbiz.com/jp/column/line-official-account/technique/20190418-3/
https://admanager.line.biz/pages/entry-flow/?_gl=1*27ardz*_ga*NzM3NTk1MTM5LjE3MjU5MzExNTQ.*_ga_LRN9K71PXW*MTcyNjAxNzkyMS44LjEuMTcyNjAxOTE2MC41OS4wLjA.
https://www.lycbiz.com/jp/service/yahoo-ads/?o=JPHOMEA
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公式ページ・お問い合わせ先

Yahoo!広告やLINEサービスについては、
LINEヤフー for Businessよりお問い合わせください。

【LINEヤフー for business】公式ページ

お問い合わせ

https://www.lycbiz.com/jp/
https://www.lycbiz.com/jp/contact/





