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Acrénimos y abreviaturas

IPC indice de Precios al Consumidor

FMI Fondo Monetario Internacional

ENIGH Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares
DINESE Directorio Nacional Estadistico de Empresas

DIEC Direccién de indices y Estadisticas Continuas

CGH Canasta General de los Hogares

CCIF Clasificacién del Consumo Individual por Finalidades
ONE Oficina Nacional de Estadistica
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1. Principales mejoras

Los principales cambios se realizan con base a recomendaciones del Manual de Métodos y Conceptos del
IPC 2020 vy las lecciones aprendidas en mas de 40 anos de ser compiladores del IPC.

1.1. Estructura de la CGH

Como antecedente la estructura del actual IPC (base diciembre 2010), se construyd con base a la Encuesta
de Ingresos y Gastos Familiares 2009 — 2010 y para su conformacion, se hizo uso de la Clasificacién de
Consumo Individual por Finalidad, en la versién aprobada en marzo de 1999 por Naciones Unidades,
atendiendo la disponibilidad de informacién y el sentido econdmico de la misma para el caso de
Guatemala.

La nueva estructura comprende la organizacion de ponderaciones como reflejo del patréon de gasto y
consumo de los hogares guatemaltecos y corresponde a un periodo de un afio completo. Esta estructura
responde a la adopcidn de la Clasificacion del Consumo Individual por Finalidades (CCIF) versién 2018,
identificando divisiones de gasto, grupos, clase, subclase y productos.

Los principales cambios que refleja la actual CGH se mapean en la Figura 8 y Figura 9. Ademas, es
importante destacar que se descontinud el uso del término gasto basico y se adopto el de producto, como
una manera de alinearse al concepto de gasto elemental que se usa internacionalmente. Este cambio
redundara en tener cotizaciones mas homogéneas al momento de realizar agregaciones.

1.2. Ampliacién de la muestra

Para generar un IPC que sea preciso es necesario recabar la variacidon de todos los precios de los bienes y
servicios que conforman la canasta general de los hogares. Como este ejercicio es significativamente
costoso, el INE recurre a recopilar precios utilizando una muestra del universo. Para el cambio de afo base
del 2010 se utilizd una muestra representativa de aproximadamente 33,000 precios. Con el cambio de afio
base, se procedid a hacer una revisién y se determind que era necesario ampliar esta muestra, para poder
medir de manera precisa las variaciones segln la nueva canasta que utilizard el IPC a partir de enero de
2024,

El muestreo para el IPC ocurre a diferentes niveles:
e Geogriéfico, que se refiere a los lugares en donde se ubican los establecimientos que venden los
productos
e Los productos, que se refiere a todos los bienes y servicios disponibles para ser adquiridos
e Tiempo, que se refiere a los subperiodos para el indice.
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Con el propésito de determinar el muestreo a nivel geografico se ha tomado la decisién de identificar
aquellos lugares con alta concentracion de poblacion y una notable actividad comercial. Esta seleccidon se
ha llevado a cabo utilizando como referencia los datos obtenidos del Xl Censo de Poblacién
correspondiente al afio 2018 y del Directorio Nacional Estadistico de Empresas (DINESE) actualizado en
2022.

El analisis se ha enfocado en identificar los lugares que concentren grandes cantidades de habitantes,
como un proxy para la representatividad del consumo. Asimismo, se ha considerado la actividad comercial
de dichos lugares como un indicador relevante para asegurar una adecuada cobertura de los diferentes
productos y servicios que conforman el IPC.

En cuanto a la muestra de productos, se procedié a revisar las variaciones en el periodo octubre 2022-
septiembre 2023 para determinar el nimero de observaciones que se debian incluir para cada articulo en
la nueva muestra del IPC.

Finalmente, para determinar los subperiodos en los cuales se debe recopilar los precios, se utilizd la
frecuencia de compra reportada por los hogares en la ENIGH 2022-2023.

Esta estrategia de ampliacion de la muestra del IPC se espera que contribuya a mejorar la
representatividad de los datos recopilados y, en consecuencia, a obtener estimaciones mas precisas y
confiables del indice.

Este proceso de ampliacién de la muestra se realiza de forma periddica con el fin de adaptarse a los
cambios demograficos y econdmicos de la poblacidn, garantizando asi la vigencia y relevancia del IPC como
indicador econémico.

1.3. Implementacion de CCIF versién 2018

La implementacién de la Clasificacién del Consumo Individual por Finalidades (CCIF) versién 2018 para la
codificacién de los bienes y servicios de la canasta que conforma el IPC es una actualizacién importante,
ya que responde a la necesidad de los usuarios de informacién mas detallada y solventa problemas de la
version anterior. La CCIF es una clasificacién estdndar desarrollada por las Naciones Unidas para
categorizar los bienes y servicios de manera consistente y armonizada a nivel internacional. Para esto el
INE elaboré el catdlogo de bienes y servicios, utilizando para ello los 4 niveles que trae el clasificador a
nivel internacional y dos mas para la nacionalizacion.

Algunas razones para implementar la CCIF versién 2018 en la codificacidn del IPC son las siguientes:
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e Armonizacidon internacional: La CCIF es ampliamente reconocida y utilizada a nivel global. Al
adoptar esta clasificacion estandar, se logra una mayor armonizacién y coherencia en la
comparabilidad de los datos del IPC entre diferentes paises y regiones. Esto facilita las
comparaciones internacionales y el analisis de las tendencias econémicas a nivel mundial.

e Actualizacién y cobertura amplia: La versiéon 2018 de la CCIF refleja los cambios en la estructura
econdmicay la evolucion de los bienes y servicios que se consumen en la sociedad. Al utilizar una
clasificacidn actualizada, se asegura que los elementos de la canasta del IPC estén alineados con
las realidades econdmicas y los patrones de consumo actuales. Ademas, la CCIF versién 2018
ofrece una cobertura amplia y detallada de diversos sectores y tipos de productos, lo que permite
una mejor representacion de la canasta del IPC.

e Facilita la recopilacion y el andlisis de datos: La CCIF proporciona una estructura clara y coherente
para la codificacién de los bienes y servicios. Esto ayuda en la recopilacion, el procesamiento y el
analisis de los datos del IPC, tanto a nivel nacional como internacional. La codificacidn
estandarizada permite una mayor eficiencia en la gestion de la informacién y la generacion de
estadisticas confiables y comparables.

1.4. Analisis de datos

Para el cambio de afio base del IPC se han adoptado una serie de andlisis de datos basados en el marco
de trabajo de aseguramiento de la calidad del Fondo Monetario Internacional. Dentro de los aspectos
importantes se pueden destacar:

e Nuevo Sistema computacional, con operacion en la nube, redundancia local y aplicativo movil
gue permite captura de datos con geocodificacién y mecanismos de control en campo.

e Ampliacion del personal dedicado a la compilacidn del IPC, congruente con la ampliacién de la
muestra geografica y de productos.

e Implementacidn de tablero gerencial para control de cobertura en campo, variaciones, series
histdricas de indices elementales, con desagregacién a nivel de region y localidad en donde se
toma la muestra.

e Andlisis de variaciones atipicas, con algoritmos estadisticos recomendados en el Manual de
Conceptos y Métodos del IPC 2020.

e Investigacidon de anomalias entre regiones se investigan para encontrar explicaciones o se aplican
medidas correctivas para solventar posibles errores en la toma de precios.

e Paqueteria independiente para cdlculo del IPC como método de verificacién para los cdlculos
realizados por el Sistema Integral de Precios.

e Reportes dentro del Sistema Integral de Precios para verificar variaciones, cumplimiento de la
muestra, nivel de imputacion por area geografica e incidencias.

Lhttps://dsbb.imf.org/content/pdfs/dqgrs cpi.pdf
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1.5. Georreferenciacion

La actividad de geocodificacion del directorio de fuentes que se utiliza para el IPC se realiza con la finalidad
de ubicar geoespacialmente las fuentes que sirven de muestra para el calculo del IPC. En el periodo de
octubre 2022 a noviembre 2023; se georreferencid de 15,198 fuentes a nivel nacional.

La actividad de geocodificacion del directorio de fuentes que se utiliza para la recopilacién de precios para
el calculo del IPC se realizé con la finalidad de ubicar geoespacialmente las fuentes que sirven de muestra
para dicho calculo. Para las fuentes nuevas se utilizé6 una modalidad diferente, en la cual, al momento de
crear una fuente se recolectaron las coordenadas de esta, estos datos son incluidos en el formulario de
georreferenciacidon ya que en la nueva version de este; se permite la captura de informacién que no cuente
con numero de boleta y cddigo de fuente. La modalidad tomd vigencia a partir de noviembre 2023.

La nueva tipologia de fuentes reporta 23 tipos de fuentes, para la nueva base en la fase de
empadronamiento se realizaron 650 fuentes nuevas a nivel republica, a este numero se debe agregar las
fuentes extraidas de la base de datos del IPC diciembre 2010 con un aproximado de 14,000.

A la muestra actual del IPC se agregaron 12 municipios y se quitaron 19, ya que no cumplian con los
criterios establecidos de poblacién o niveles de comercializacidn considerables, teniendo un total de 60
municipios donde se tomard muestra del IPC. De estos municipios, aun se esta realizando la
georrefenciacién de fuentes durante el proceso del empadronamiento y marcha blanca.

1.5.1. Informacién geografica del IPC

Para las bases del IPC 1946, 1975 y 1983 se utilizé una boleta fisica para la recoleccién de precios de los
bienes y servicios que conformaban las Canastas Familiares, dicha boleta no contaba con coordenadas
geograficas que permitira una ubicacion precisa, tampoco se recolectaba el cddigo departamental y
nombre del departamento, cddigo municipal y nombre del municipio, zona, sector o manzana, ya que, en
ese momento no era necesaria la ubicacidn geografica de cada uno de los datos tomados en campo.

Debido a la falta de informacidn geografica que presentaba la boleta anterior, para las bases marzo — abril
1983, diciembre 2000 y 2010, se implementd un formulario en el cual se obtendria la informacién
geografica de la fuente (region, cddigo y nombre del departamento, cédigo y nombre del municipio, zona,
sector o manzana), sin embargo, esta no contaba con coordenadas geograficas especificas para cada uno
de los datos recolectados, por lo que, en la actualidad no se encuentra ninguna documentacion fisica o
digital de las coordenadas de cada una de las fuentes del directorio a nivel nacional.
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Figura 1: Formulario IPC 2010

T IDENTIFICACION GEOGRAFICA____ 2 No. DE BOLETA ]
INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR REGION [DEPARTAMENTO L MUNICIPIO MANZANA
REPUBLICA DE GUATEMALA IPC - 2010
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ARTICULO
MARCA:
TAMANO:
PRESENTACION:
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ESPECIFICACIONES:
17. REGISTRO DEL ESTABLECIMIENTO
NOMBRE DEL RECOLECTOR
NOMBRE DEL SUPERVISOR
NOMBRE DEL  CRITICO seLlo FRMA

Fuente: Elaboracion INE

En el afio 2000, se estipuld la ubicacién geografica de las fuentes del IPC para obtener una cartografia de
las fuentes en la ciudad de Guatemala, registrando la clase o tipo de establecimiento, de esta manera
evaluar la distribucion espacial de la muestra y poder recomendar sobre la concentracion o dispersidon de
la misma o la falta de representatividad en alguna zona de la ciudad, sin embargo, no se llegd a realizar
este trabajo, debido al factor tiempo del proyecto en ese momento (Freire Delgado, 2000, pag. 8).

En el afio 2000, el Instituto Nacional de Estadistica (INE) de Guatemala propuso realizar una cartografia de
las fuentes del IPC en la ciudad de Guatemala, para evaluar la distribucion espacial de la muestra y poder
recomendar sobre la concentracién o dispersion o la falta de representatividad en alguna zona de la
ciudad, sin embargo, no se llegd a realizar por el tiempo que el proyecto iba a durar en ese momento
(Freire Delgado, 2000, pag. 8).

El incremento de infraestructuras y la falta de georreferenciacién provocan problemas que se deben
resolver en el drea de trabajo tanto en campo como en gabinete por ello se inicid el proceso de
georreferenciacion de las fuentes del IPC, el cual se estructurd en tres fases, siendo estas la de analisis y
depuracion de datos, generacion de informacion estadistica y geografica y generacién de modelo grafico
y representativo.

Para realizar el proceso de georrefenciacidn se utilizé la tipologia de fuentes del Anexo jError! No se
encuentra el origen de la referencia.. Los resultados se pueden apreciar en mapas como el que se

muestra en Figura 2
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Figura 2: Mapa iconografico de los tipos de fuentes de la zona 1 del municipio de Guatemala
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Nota. La figura muestra la clasificacidon iconografica de los tipos de fuentes del IPC y las fuentes georreferenciadas
de la zona 1 del municipio de Guatemala en el departamento de Guatemala, durante el mes de octubre del 2022.

1.5.2. Tipos de fuentes por region

La tipologia de fuentes se establece principalmente utilizando la ENIGH 2022-2023, la cual permite
identificar los lugares de compra en los que los hogares adquieren los bienes y servicios necesarios para
satisfacer sus necesidades. Ademas, se realiza una desagregacion de estas fuentes con el objetivo de tener
un control mas preciso dentro de los procesos de control de calidad que estan asociados al indice de
Precios al Consumidor (IPC). A continuacidn, se presentan 23 tipos de fuentes que han sido identificados

por el equipo técnico y que se ajustan a la oferta disponible en Guatemala.

Tabla 1: Porcentaje de tipos de fuentes georreferenciadas a nivel nacional de acuerdo con la base diciembre

2010
Fuentes georreferenciadas a nivel nacional Subtotal
Codigo Tipos de fuentes Total de (%) de
fuentes fuentes
1 Canecerias, marranerias, pollerias, entre otros. 755 5%
296 2%

Supermercados, despensas y almacenes en cadena

D/ | EIC

Direccion de indices y Estadisticas Continuas |:|




3 Hipermercados 2 0%
4 Depdsitos y abarroterias 288 2%
5 Tiendas no especializadas 1236 8%
6 Almacenes o tiendas especializadas 4207 28%
7 Restaurantes o expendios de comida preparadas en

cadena 859 6%

Empresas especializadas en prestacién de servicios 1679 11%
9 Expendios de gas propano 141 1%
10 Farmacias, droguerias y perfumerias 262 2%
11 Hospitales, clinicas, centros y puestos de salud,

laboratorios 809 5%
12 Hoteles, moteles, hospedajes, pensiones y alojamientos 202 1%
13 Colegios, academias, institutos, universidades y otros 401 3%
14 Otrqs .establecimientos especializados en preparacién de

servicios 1504 10%
15 Servicio doméstico 149 1%
16 Otros establecimientos no especializados en otro cddigo 560 4%
20 Vivienda tipo cuarto de alquiler 145 1%
21 Vivienda tipo apartamento de alquiler 126 1%
22 Vivienda tipo casa de alquiler 215 1%
23 Mercados cantonales y municipales 1362 9%

Total 15,198 100%

Nota. La tabla muestra la cantidad y porcentaje de fuentes georreferenciadas en el territorio nacional, de la cual se
obtuvo un total 15,198 fuentes. Se observa que los tipos de fuente mas frecuentes son almacenes o tiendas
especializadas alcanzando un 28% siendo este el mas alto, seguido por empresas especializadas en prestacion de
servicios con un 11% de las fuentes.

Los resultados de la georreferenciacion se encuentran almacenadas en archivos shapes y los mismos se
encuentran disponibles para andlisis geoespaciales internos en un tablero, como se muestra en la Figura
3.
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Figura 3: Resultados de la georreferenciacion

) Nor.
15 9
Slighie San Martin
Poaquil filoteneate -
it ® San Pedro Sanarate San
San Juan SangRaymundo Ayaf®puc -
Comalapa Sanguan e barigkgsgmo
SacatePéquezg Chinautla &
Patzin o
2 Ot @ Palgicia San Pedro
Chimaltenango . L ) T L
Patzicia Jalapa
" Jocotenango
San Miguel Acatenango ;Antlgual
Pochuta Guatemala
g San P 18 Mataquescuintla
?(an edro w SantaMaria @ Monjas
‘epocapa de Jests A'ﬂan Y frigined
Sur. < 19
9
Patulul b Palin Casillas
B® Microsoft Biry Can > : < 3
' . s Nueva Santa Rosa © 2022 TomTom, ® 2023 Microsof t Corporation Terms

Fuente: Elaboracion INE
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1.6. Nuevo sistema Web

Como parte del proceso de modernizacidn en la compilacién del IPC, el INE decidié hacer una renovacion
completa del sistema utilizado para el efecto. Es importante tomar en cuenta que se pasé de un sistema
desarrollado en lenguaje Fox Pro, con modelo cliente-servidor y un programa de captura movil
desarrollado para sistema operativo Android con transferencia de datos via archivos de texto plano, a un
sistema completamente web, con una app desarrollada para Android con sincronizacidn en tiempo real y
capacidad de ubicacion de las fuentes segun la geocodificacidn realizada durante el periodo 2022-2023. El
nuevo sistema se denomina Sistema Integral de Precios.

Figura 4: Sistema Integral de Precios

@ sistemaipc.ine.gob.gt s M+

Iniciar sesio’n '
SIStema I nteg ra I Ingresa tus credenciales para continuar
de Precios

Correo electrénico

£

Contrasefa

& ng tras ®

Iniciar sesién

Recuperar contraseia

Fuente: Elaboracion INE

Enlas Tabla2 y Tabla 3 se muestran las principales caracteristicas del nuevo Sistema Integral de Precios
en comparacion del utilizado desde el IPC 2000. Es importante destacar que el desarrollo del nuevo
software se realizd en JAVA y el mismo cuenta con una API que permite acceder a los datos de manera
segura por parte de los analistas del INE para analisis independientes y posibles auditorias. Ademas, se
agregd bitacoras para mantener trazabilidad de los cambios realizados a nivel de producto, como un

mecanismo mds para asegurar la integridad de la informacion.
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Figura 5: Aplicacién web
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Fuente: Elaboracion INE

La aplicacidon moévil tendra la capacidad de recolectar informacidn de precios de los diferentes bienes y
servicios de la CGH, por el operativo de campo, misma que serd objeto de estudio para el calculo del IPC.
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Tabla 2: Caracteristicas de la aplicacion administrativa

Anterior Actual
Interfaz del usuario, orientada a programas
ejecutables de Windows
Base de datos, SQL Server de Microsoft Base de datos, SQL Server de Microsoft
Arquitectura, Cliente — Servidor Arquitectura, Microservicios
e Permite al usuario definir las
regiones que considere necesarias
e Permite al usuario definir canastas
e Permite al usuario asociar un bien
y/o servicio a canastas previamente
definidas
e Permite al usuario excluir bienes
y/o servicios, es decir: se puede cotizar,
pero no entra al cdlculo del IPC
e Permite al usuario poder seguir
trabajando mientras se realiza el
proceso de calculo del IPC
e Estd preparado para la explotacion
de la informacién en nuevas
herramientas digitales (Power Bi,
Mapas)

Interfaz del usuario, orientada a navegadores web

Funcionalidades adicionales:

Fuente: Elaboraciéon INE

Tabla 3: Caracteristicas de la aplicacion mévil

Anterior Actual

La aplicacién funciona con el usuario que se registra

El dispositivo esta asociado a un usuario .
(usuario y password)

Carga de boletas en forma manual Carga de boletas en forma automatica
Envio de boletas en forma manual Envio de boletas en forma automatica

En forma automdtica la aplicacion registra la

En forma manual el usuario registra la posicién GPS _y .
posicién GPS donde el usuario procesa la boleta

e La aplicacién muestra al usuario el mapa de
donde se localiza la fuente

e Grabacion de audio y fotos de manera
aleatoria.

Funcionalidad adicional

Fuente: Elaboracién INE

El Sistema Integral de Precios estd desplegado en la nube, lo que garantiza conectividad el 99% de las
ocasiones, ademas de proveer capas de seguridad adicionales y redundancia local. Entre los beneficios de
haber desarrollado el Sistema Integral de Precios se encuentran:
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e Precision mejorada, ya que el nuevo sistema informatico puede incorporar algoritmos mas
avanzados y técnicas de analisis de datos que aumenten la precisién de las mediciones del IPC.
Esto garantiza una representacién mas precisa de la variacion de los precios al consumidor.

e Facilidad para la critica de precios, realizada directamente en el sistema con bitacoras de control.
Ademas, el sistema incorpora reglas de negocios para evitar que queden precios sin pasar por el
proceso de critica.

e Los sistemas informaticos modernos suelen tener una mayor capacidad de procesamiento y
almacenamiento, lo que permite manejar grandes volimenes de datos de manera mas eficiente.
Esto agiliza el proceso de recopilacién, analisis y generacion de informes del IPC.

e Automatizacion de tareas, en el nuevo sistema se incorpord funcionalidades automatizadas que
reduzcan la carga de trabajo manual y minimicen los errores humanos. Esto simplifica y agiliza el
proceso de calculo del IPC, liberando tiempo y recursos para otras tareas importantes.

e Adaptabilidad a futuros cambios ya que se seleccioné tecnologias y arquitecturas flexibles que
permiten adaptarse a futuros cambios en los métodos de célculo del IPC. Esto asegura que el
sistema pueda evolucionar y mantenerse actualizado a medida que surjan nuevas necesidades y
requisitos.

e Reporteria adicional, en el nuevo sistema que provee mads reportes que permite mantener control
sobre la calidad de los datos recopilados en campo, asi como la facilidad para la toma de
decisiones para corregir errores.

1.7. Calendarizacién y homogenizacion del proceso de recoleccion en alimentos

La creacidn de una calendarizacion y homogenizacion del proceso de recoleccidn en alimentos objeto de
estudio del IPC puede tener varios beneficios. A continuacion, se listan algunas razones por las cuales
podria ser importante implementar estas medidas:

Estabilidad en la medicidn: permitiria recopilar datos de manera regular y sistematica a lo largo del tiempo.
Esto ayudaria a obtener mediciones mas estables y confiables del IPC, ya que se reducirian las variaciones
causadas por diferencias en los dias de abastecimientos, calidad, disponibilidad y frescura de los
alimentos.

Comparabilidad: Al establecer un calendario y un proceso homogéneo de recoleccidn de alimentos, se
facilitaria la comparacién de datos entre diferentes periodos de tiempo. Esto permitiria identificar
tendencias y cambios en los precios de manera mas precisa, lo cual es fundamental para el analisis
econdmico y la toma de decisiones informadas.
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Transparencia y confianza: La calendarizacién y homogenizacidn del proceso de recoleccion de alimentos
en el IPC aumentaria la transparencia en la metodologia utilizada para calcular el indice. Esto generaria
confianza tanto en los datos recopilados como en los resultados obtenidos, lo cual es importante para los
usuarios del IPC, como los responsables de la politica econdmica, los inversores y el publico en general.

Eficiencia en la recoleccion de datos: Al tener un proceso estandarizado y bien definido para la recoleccidon
de datos, se optimizaria el tiempo y los recursos necesarios para llevar a cabo esta tarea. Esto podria
reducir costos y esfuerzos, al tiempo que se garantiza la calidad de los datos recopilados.

1.8. Publicacién anual de calendario de publicaciones

Acorde a las recomendaciones Manual de Conceptos y Métodos del IPC 2020 los resultados del IPC se
deben publicar tan pronto como sea posible. Para la IPC 2010 se manejd la publicacion para el 7 de cada
mes, o en su defecto, el dia habil siguiente mas cercano. Para crear esa certeza en los usuarios, el INE
estara publicando el calendario del IPC en enero de cada afio, anunciando las fechas de publicaciones
esperadas para cada mes del afio en curso.

1.9. Mejora de tipologia de fuentes

La clasificacion de puntos de venta segun tipologias desempefia un papel esencial en la toma de precios y
la recopilacion de datos comerciales. Este proceso se realizé iniciando con la asignacion de cédigos a los
establecimientos del directorio de fuentes, permitiendo su identificacion segun diversos criterios, lo que
lo convierte en una herramienta valiosa para distribuir eficientemente la recopilacidn de precios de
articulos en cada punto de venta.

La importancia de esta clasificacion radica en su capacidad para categorizar y distinguir los
establecimientos de acuerdo con varios factores clave, incluyendo el tipo de articulo que comercializan, la
especializacion en la venta de articulos, la condicidn econdmica del establecimiento y su ubicacion. Estos
criterios proporcionan un marco sélido para comprender y analizar el mercado minorista guatemalteco.

Las categorias generales y la tipologia de establecimientos informantes se desarrollaron en funcion de
criterios mas detallados, como el tamafio del establecimiento, los bienes y servicios que ofrecen y su estilo
de ventas.

Para el efecto el INE construyd un documento en donde se explica a detalle el clasificador, proporcionando
ejemplos y explicaciones que ilustran cdmo se aplican en el contexto guatemalteco. Ademas, se considera
como estas clasificaciones pueden mejorar la calidad y la eficiencia de la recopilacidon de datos y andlisis
de precios.

2 Ver capitulo 14, Publicacién, diseminacién y relacidn con los usuarios.
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La comprensidon de las tipologias de puntos de venta desempeiia un papel fundamental en la toma de
decisiones empresariales, la formulacion de politicas y la evaluacién de la dindmica del mercado. En las
secciones siguientes, profundizaremos en cada una de las categorias y tipologias, proporcionando una
visién completa de su utilidad y aplicacién en el contexto de Guatemala.

Los criterios utilizados para la clasificacion fueron los siguientes:

e Tipo de articulo comercializado: este criterio se centra en el tipo de bienes o servicios que un
punto de venta ofrece a los consumidores. Estos pueden incluir productos como alimentos,
vestuario, electrodomésticos, servicios de entretenimiento y mas.

e  Especializacidn del punto de venta: se distingue si el punto de venta se especializa en un tipo
especifico de articulo o si ofrece una gama diversa de productos y servicios.

e Sector de pertenencia del establecimiento: se considera si el establecimiento es estatal
(perteneciente al gobierno) o privado (propiedad de empresas privadas).

e Ubicacidon del punto de venta: la ubicacion de un establecimiento es un criterio crucial. Puede ser
un punto de venta fijo, como un local en un centro comercial, o mévil/ambulante, como un
vendedor ambulante en la calle.

En la siguiente tabla se muestra un resumen de la clasificacidn segun la tipologia

Tabla 4: Clasificacidn segun tipologia

- - Ejemplos
Cadigo Descripcion
. Tiendas or departamentos, Hipermercados,
1 Establecimientos grandes P P P
Supermercados
. . Minimercados, Tiendas de conveniencia, depdsitos entre
2 Tiendas medianas
otros.
3 Tiendas pequefas Tienda de barrio, kioscos, abarroteria.
Mercados Cantonales, Municipales, Placitas, Vendedores
4 Mercados

independientes agropecuarios, entre otros.

Puestos de alimentos y comidas para llevar, puestos de
5 Puestos ambulantes revistas y periddicos (casetas), vehiculos que exponen

productos para la venta, entre otros.
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2 s Ejemplos
Cadigo Descripcion

Casetas permanentes, puestos de comida, puestos de
6 Puestos fijos artesanias, puestos de ropa, puesto de plantas y flores,
locales con tiendas, entre otros.

Centros nocturnos, Cines, Teatros, Anfiteatros, Jardin
Establecimientos de servicios infantil, Discotecas, Estadios, Excursiones, Puestos de
diversos alquiler de libros, Hoteles, Heladerias, Restaurantes,
Bares, Cafeterias, Pizzerias, Joyeros, Florerias, entre otros.

Empresa de energia eléctrica, Agua potable,
Establecimientos de servicios Telecomunicaciones, Servicio de internet, Transporte
publicos o privados publico, Servicios postales, Educacién, Agencias de viaje
entre otros.

Boutique, agencias de vehiculos y venta de repuestos,
Tiendas de muebles y electrodomésticos, Opticas,
Gasolineras, Servicentros, Farmacias, Tiendas de
Tiendas o almacenes artefactos para el hogar, Tiendas de articulos artesanales,
especializados Tiendas, ferreterias (incluye todo tipo de materiales de
construccién), Tiendas de calzado (incluye articulos
personales como carteras, Billeteras, Pescaderias,
Carnicerias, Dulcerias, Panaderias, entre otros).

Servicios de transporte (incluye transporte obrero),
Talleres de reparacibn de equipos menores vy
electrodomésticos, Servicios de reparaciones de equipos
de transporte, Servicios domésticos y de mantenimiento
de la vivienda (pintores, albafiles, electricistas,
carpinteros), Cooperativas no agropecuarias, Oficinas de
Establecimientos de servicios correos, agencia de viajes Personalizadas, servicios de
10 especializados, servicios catering y eventos especializados, estudios de disefio (
individualizados. interiores, moda, grafico), Estudio de fotografias
personalizadas (eventos, retrato), salones de belleza y
Spa, consultorios profesionales (consulta médicas,
legales, contables, asesoramiento financiero), Tiendas de
articulos artesanales personalizados, Local para fiestas,
Servicios de reparaciones de bienes duraderos del hogar
o para la recreacion.

11 Sitios web Paginas web de tiendas y establecimientos en linea

Fuente: Elaboracion INE
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1.10. Mejora de tipologia de especificaciones

Las especificaciones describen las diferentes particularidades de cada bien o servicio en términos
cuantitativos o cualitativos. Estas especificaciones son esenciales para representar, de una mejor forma las
diferentes caracteristicas de los diferentes bienes y servicios que conforman la CGH, y garantizan la calidad,
consistencia y eficiencia; estos incluyen dimensiones, peso, materiales, colores y otros aspectos tangibles
del bien o servicio. Los diferentes articulos deben cumplir con normativas y estdndares especificos,
asegurarse de tener toda la descripcion detallada de cada bien o servicio que se va a recolectar.

La descripcion detallada de las diferentes especificaciones para cada bien o servicio al momento de
recolectar la informacién permite comprender y aplicar la correcta novedad técnica sobre esta. Segun el
Manual de Conceptos y Métodos del IPC (2020, p. 84) “No existen reglas firmes, especialmente con
respecto al uso de especificaciones de elementos flexibles o ajustados: cada ONE puede elegir sus métodos
preferidos”. Para cumplir con la recomendacion el INE elaboré un documento de especificaciones para
cada bien o servicio, que es de uso interno y se realizd un proceso de capacitacion para todo el personal
de campo. Ademas, estas especificaciones fueron cargadas al Sistema Integral de Precios para poder hacer
las cotizaciones de manera adecuada.

Algunos ejemplos especificos de especificaciones estrictas para articulos electrdnicos son las siguientes:

e Para un televisor: resoluciéon de pantalla, frecuencia de actualizacién, relacion de contraste,
relacidn de aspecto, entradas y salidas, consumo de energia.

e Para un teléfono inteligente: tamaiio de pantalla, resolucién de pantalla, procesador, memoria
RAM, almacenamiento, camara, bateria, sistema operativo.

e Para una computadora portatil: tamafio de pantalla, resolucién de pantalla, procesador, memoria
RAM, almacenamiento, tarjeta grafica, bateria, sistema operativo.

Para poder facilitar la lectura en campo, se diagramo el documento y se crearon tarjetas como la que se
muestran en la Figura 6.
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Figura 6: Tarjetas con las especificaciones de los bienes y servicios de la nueva canasta para el IPC

Finaliza seccion de estudio de precio por gramo.

r DIVISION 1: ALIMENTOS Y BEBIDAS NO ALCOHOLICAS

| Arroz corriente Especificaciones

MENSUAL 454 GRAMOS MARCA: IDENTIFICAR LA MARCA
PRESENTACION: BOLSA PLASTICA SELLADA
CANTIDAD: 454 GRAMOS

Recolectar el precio del producto mas
demandado. Identificarlo si es con o sin

marca. Arroz blanco entero. Grano CALIDAD: BLANCO / DE PRIMERA
grande, De primera. Solamente ESPECIFIC.COMPLEMENTARIAS: ENTERO DE GRANO GRANDE
empacado. Procedencia del producto ORIGEN DEL PRODUCTO: GUATEMALA

(Nacional o extranjero).

(rs [ 1T 2 T3] as]e[7]s]

Fuente: Elaboracion INE

1.11. Metodologia de seleccién de la canasta

La fuente primaria para la seleccidn de la Canasta General de los Hogares, a la cual se le dara seguimiento
a partir de enero del 2024, es la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares (ENIGH) 2022-
2023. Las novedades metodoldgicas para este proceso fueron las siguientes:

e Separar la inversion del gasto en las construcciones y remodelaciones de vivienda.

e Ajuste de la ponderacidn de la divisidn de bebidas alcohdlicas y tabaco, debido a la subestimacién
gue tiende a tener la misma en las encuestas de hogares.

e (Categorizacidon de los medicamentos segln componentes principales y gasto dentro de la division
de salud.

e Incorporacién de una divisidn de gasto adicional®, de acuerdo con el CCIF.

e Los ponderadores a nivel flexible se eliminan y los mismos pasan a ser implicitos segun la
recoleccidon de la muestra. La cantidad de articulos a muestrear dentro del gasto elemental se
obtiene a partir de las frecuencias observadas en la ENIGH 2022-2023

e las variedades para cada producto de la CGH se seleccionaron a partir de la ENIGH 2022-2023,
tomando en cuenta la marca, tamaio y tipo de producto, siempre que los datos estuvieran
disponibles. La validacidén de esto se esta realizando en la marcha blanca, que debe finalizar en
diciembre de 2023.

3 La CCIF versidn 2018 incluyd la division denominada Seguros y Servicios Financieros.
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1.12. Cédula para evaluacién de campo

Dentro del ambito de las actividades operativas, una de las responsabilidades clave del Supervisor es
inspeccionar al investigador de precios, con el objetivo de garantizar el cumplimiento de las instrucciones
establecidas en el Manual del encuestador, asi como las directrices proporcionadas por las autoridades
competentes. Ademas, el Supervisor se encarga de verificar el estricto cumplimiento de todos los
parametros de calidad que son fundamentales para llevar a cabo una recoleccién de precios precisa.

En concordancia con lo establecido en el Manual del Supervisor de 2018, es necesario llevar a cabo
evaluaciones de campo que incluyan la inspeccion de los parametros de calidad, siguiendo las buenas
practicas durante el desarrollo de las entrevistas en las distintas fuentes de informacidn. Estas
evaluaciones son indispensables para garantizar no solo una recoleccién de precios de calidad, sino
también para llevar a cabo una investigacion eficiente y exhaustiva sobre las variaciones de precios en un
determinado periodo de tiempo (Manual del Supervisor, 2018, p.12).
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2. Marco tedrico del Indice de Precios al Consumidor IPC

La medicién precisa de la inflacién es un pilar fundamental en la toma de decisiones econdmicas y
politicas. En este contexto, se presenta el documento que establece el marco tedrico para el cdlculo del
nuevo IPC. Este marco proporciona las bases conceptuales y metodoldgicas necesarias para una
evaluacion rigurosa de la variacién de precios, con el objetivo de reflejar de manera precisa y confiable la
realidad econémica.

El cambio de afio base del IPC que se propone no es simplemente una actualizacidn, sino una herramienta
mas robusta y adaptable a los desafios econdmicos contemporaneos. La precision en la medicion de la
inflacién es crucial para evaluar el poder adquisitivo, disefar politicas monetarias efectivas y orientar
estrategias empresariales. Por lo tanto, este marco tedrico no solo representa una actualizacién
metodoldgica, sino un avance significativo en la calidad y utilidad del indicador.

Este capitulo aborda en primer lugar, la definicién del IPC. La claridad conceptual es esencial para
garantizar que el indice capture de manera fiel la variacidon de precios de un conjunto representativo de
bienes y servicios consumidos por la poblacién objetivo. La discusién se centra en la necesidad de una
definicion precisa que sirva como cimiento para la comparabilidad a lo largo del tiempo y en diferentes
contextos econdmicos.

Posteriormente, se explora los diversos usos del IPC. Desde su funcién cldsica como indicador del poder
adquisitivo hasta su papel en la formulacién de politicas econémicas, entendiendo que la confiabilidad y
pertinencia del IPC impactan directamente en la calidad de las decisiones que se toman en el dmbito
econdmico. Asi, se destaca la importancia de adaptar el indice a las necesidades actuales y futuras de los
usuarios.

La esencia del marco tedrico se centra en los métodos para calcular el IPC. Desde los indices elementales
gue desglosan la informacién a nivel de productos individuales hasta los agregados que proporcionan una
visién global de la inflacion, explorando las distintas metodologias. Este andlisis critico incluye las ventajas
y limitaciones de cada enfoque, con el objetivo de seleccionar la metodologia mas adecuada para los
objetivos especificos del IPC en el caso de Guatemala.

La discusidn se extiende a la recopilacidn de precios, destacando la importancia de practicas efectivas para
garantizar datos precisos y representativos. Ademads, se abordan las estrategias para lidiar con datos
faltantes, presentando métodos sélidos de imputacidon que aseguran la coherencia y validez del indice
incluso en situaciones donde la informacién es incompleta.
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Este marco tedrico sienta las bases para el cambio de base del IPC adaptado a los desafios
contempordneos. La importancia de una definicion clara, los usos diversos, los métodos de calculo precisos
y las estrategias para datos faltantes convergen en un enfoque integral para la medicidn de la inflacién

2.1.1. Definiciones

Existen multiples definiciones del IPC, y una de ellas, de acuerdo con las directrices establecidas
en el Manual de Conceptos y Métodos del IPC (2020), lo describe como un indicador que mide
las fluctuaciones en el costo promedio de los bienes y servicios que las familias adquieren, utilizan
0 abonan con el fin de atender sus necesidades de consumo a lo largo del tiempo.

De este se puede destacar que se utiliza para medir los cambios en el nivel general de precios a
lo largo del tiempo. Esto significa que su funcién principal es rastrear cdmo los precios de una
canasta de bienes y servicios representativos evolucionan con el tiempo, enfocandose en los
bienes y servicios que los hogares adquieren y utilizan para satisfacer sus necesidades de
consumo. Esto refleja su importancia en la evaluacién de como afectan los cambios de precios al
publico en general, por lo cual puede ser incorporado como un indicador econdmico
universalmente utilizado en todo el mundo y es esencial para comprender la inflacién y su
impacto en la economia y el bienestar de la poblacion.

Por su parte Alvarez, Brida, Martinez, y Mones (2022) describieron al IPC como un indicador
agregado que registra la variacion mensual de los precios de un conjunto de bienes y servicios
consumidos por los hogares en una regién y periodo especificos. La seleccion de estos elementos
se fundamenta en su importancia relativa en el gasto total y en la frecuencia con que los hogares
los utilizan.

La definicidn previa del IPC tiene un enfoque fundamental en la medicidn de la inflacidn, es decir,
en cdmo cambian los precios de bienes y servicios durante un periodo especifico. Este aspecto es
crucial para comprender cémo la inflacidn puede impactar el poder adquisitivo de la poblacion.
El IPC se destaca por ser un indicador agregado, lo que significa que se compone de un conjunto
representativo de bienes y servicios cuidadosamente seleccionados. Estos elementos se eligen
en funcién de su importancia en el gasto total de los hogares y la frecuencia con la que se
consumen. Ademds, es importante destacar que la evaluacién de precios se lleva a cabo de
manera mensual y se enfoca en una region y periodo particulares. Este enfoque subraya la
relevancia critica de la temporalidad y la ubicacién geografica en la medicién precisa de la
inflacién. En resumen, el IPC es un indicador esencial que permite evaluar cémo los cambios de
precios impactan la economia y la vida cotidiana de las personas.

Ambas definiciones se centran en describir la importancia y el propdsito IPC, pero utilizan

enfoques ligeramente diferentes:
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El primer texto destaca que el IPC se utiliza para medir los cambios en el nivel general de precios
con el tiempo. Subraya su funcién principal de rastrear la evolucién de los precios de una canasta
de bienes y servicios representativos que los hogares adquieren y utilizan para satisfacer sus
necesidades de consumo. Ademas, enfatiza su relevancia en la evaluacion de cdmo estos cambios
de precios afectan al publico en general. También sugiere que el IPC es un indicador econdmico
universalmente utilizado y esencial para comprender la inflacion y su impacto en la economia y
el bienestar de la poblacion.

El segundo texto se enfoca mas en el aspecto técnico de la medicidn de la inflacion a través del
IPC. Destaca que el IPC mide como cambian los precios de bienes y servicios en un periodo
especifico y cdmo esto puede impactar el poder adquisitivo de la poblacion. Ademas, resalta que
el IPC se compone de una seleccion cuidadosa de bienes y servicios, basados en su importancia
en el gasto total de los hogares y su frecuencia de consumo. También enfatiza la temporalidad y
la ubicacidn geografica en la evaluacién de precios.

En resumen, ambos textos comparten la idea central de que el IPC es esencial para medir la
inflacién y su impacto en la economia y la vida cotidiana, pero el primero tiene un enfoque mds
amplio y contextual, mientras que el segundo se centra en los aspectos técnicos y metodoldgicos
de la medicién del IPC.

Por su parte el economista y demdgrafo francés Sauvy (1952) agrega un factor de complejidad
cuando expresd que un indice general de precios se puede considerar como un desafio
significativo (“monstruo”), donde se destaca la definicion clasica de la estadistica como "el arte
de describir con precision aquello que no se conoce".

Esta definicion aborda la complejidad inherente a la creacién y aplicacién de un indice general de
precios. Sauvy se refiere a este indice como un "monstruo”, lo que sugiere que es una empresa
dificil y complicada. En este contexto, el término "monstruo” se puede entender como una
metafora que sefiala que la elaboracion de un indice de precios es un proceso desafiante debido
a la cantidad de variables, datos y factores que deben considerarse.

La frase "el arte de precisar las cosas que se ignoran" destaca un aspecto fundamental de Ia
estadistica. La estadistica no solo se trata de recopilar y analizar datos conocidos, sino también
de estimar y dar sentido a lo que no se conoce con certeza. En el contexto del IPC, esto se
relaciona con la estimacidn de los precios actuales y futuros de una cesta de bienes y servicios,
gue es una tarea compleja dada la variabilidad de los precios y las fluctuaciones econdmicas.

Maluquer (2013) define al IPC como una herramienta utilizada para evaluar como cambian con el
tiempo los precios de la totalidad de bienes y servicios que componen el consumo de los hogares.
Este indicador tiene una variedad de usos esenciales, que incluyen desde el andlisis de la situacién
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econdmica actual hasta la actualizacion de salarios, pensiones, ingresos y tasas impositivas
directas.

La definicion de Maluquer resalta la versatilidad y la importancia IPC en la economia. Esta
herramienta fundamental se utiliza para medir la evoluciéon de los precios de un conjunto
representativo de bienes y servicios a lo largo del tiempo. Su papel principal radica en Ia
comprension de la inflacidn, que se refiere al aumento generalizado de los precios en una
economia.

El IPC abarca una amplia gama de aplicaciones practicas y estratégicas. Por un lado, es esencial
para realizar un andlisis de la coyuntura econdmica, lo que implica evaluar la situacién econémica
actual y anticipar su direccién futura. Ademas, tiene un impacto directo en cuestiones cruciales
como la actualizacién de salarios, pensiones, ingresos y tasas de impuestos directos.

Una de las facetas mas destacadas del IPC es su capacidad para calcular el costo de vida. Al medir
los cambios en los precios de bienes y servicios esenciales para los hogares, el IPC proporciona
informacidn esencial sobre el poder adquisitivo y el bienestar econdmico de la poblacidn. Estas
aplicaciones subrayan la relevancia del IPC en la vida econdmica de las personas y en la
formulacion de decisiones gubernamentales fundamentales como la formulacion de politicas
econdmicas. Los gobiernos y las autoridades econdmicas pueden utilizar la informacion sobre la
inflacién y los cambios de precios para tomar decisiones informadas sobre politicas monetarias,
fiscales y salariales.

Otro enfoque relevante se presenta en el Manual de Conceptos y Métodos del IPC. De acuerdo
con este enfoque, el Indice de Precios al Consumidor (IPC) se define como un indicador que evalta
la velocidad con la que se producen cambios en los precios de los productos y servicios de
consumo durante un periodo especifico, que puede ser tanto mensual como trimestral. La
obtencidn de los precios se lleva a cabo mediante la recopilacién de datos en diversos puntos de
venta minorista y comercios.

El método mas comunmente empleado para calcular el IPC implica el calculo del promedio de las
variaciones de precios entre dos periodos consecutivos para una amplia variedad de productos.
Estos promedios se ponderan utilizando los gastos promedio que los hogares realizan en cada
uno de estos productos. Esta ponderacidn basada en el gasto promedio garantiza que el IPC refleje
de manera precisa el impacto de los cambios de precios en el costo de vida de la poblacidn.

La definicién proporcionada por la Organizacién Internacional del Trabajo (OIT) para el indice de
Precios al Consumo (IPC) es clara y concisa. Destaca la funcion principal del IPC, que es medir
como cambian los precios de los productos y servicios de consumo en un periodo especifico, ya
sea mensual o trimestral.
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Esta definicidn subraya la importancia de la recopilacion de datos en diversos puntos de venta
minorista y comercios para obtener informacidn precisa sobre los precios. Ademds, menciona el
método comunmente utilizado para calcular el IPC, que implica tomar el promedio de las
fluctuaciones de precios entre dos periodos consecutivos para una variedad de productos. Esta
técnica de promedio ponderado por los gastos promedio que realizan los hogares en cada uno de
estos productos asegura que el IPC refleje de manera mas precisa el impacto de los cambios de
precios en el costo de vida de la poblacién.

En congruencia con la definicidon anterior el Instituto Nacional de Estadistica y Censos INDEC de
Argentina (2016) definié al IPC como un indicador que evalua la variacién promedio de los precios
de un conjunto de productos y servicios representativos del gasto en consumo de los hogares
residentes en una determinada 4rea geografica.

La definicidn anterior desglosa con mayor detalle el propdsito del indice al enfocarse en evaluar
la variacion promedio de los precios de un conjunto especifico de productos y servicios. Estos
elementos son cuidadosamente seleccionados para ser representativos del gasto en consumo de
los hogares que residen en una zona geografica particular.

Lo que hace que esta definicidn sea valiosa es su enfoque en la relevancia para la vida cotidiana
de las personas. Al destacar que el indice se basa en bienes y servicios "representativos”, se
subraya la importancia de rastrear los cambios en los costos de los elementos que realmente
impactan en la economia de los hogares. Ademas, el énfasis en el contexto geografico especifico
reconoce que las condiciones econdmicas pueden variar de una region a otra vy, por lo tanto, la
medicidn precisa es esencial para comprender como afectan los precios a los consumidores en
esa area.

La definiciéon del INDEC enriquece la comprensidon del IPC al proporcionar una visidon mas
detallada y contextualizada de su objetivo fundamental: evaluar cdmo evolucionan los precios de
los productos y servicios que realmente influyen en la vida de las personas en una ubicacion
geografica determinada.

Las definiciones expuestas expresan diferentes perspectivas sobre el IPC, asi como la descripcion
de sus elementos fundamentales, algunas enfatizan su papel como indicador de variacién de
precios a lo largo del tiempo, mientras que otras subrayan su relevancia en la toma de decisiones
econdmicas y su complejidad inherente. Todas ellas contribuyen a comprender la importancia y
la naturaleza del IPC en la medicién de la inflacidn y su impacto en la economia y la vida cotidiana.

Con base a las definiciones anteriores, se entenderd que para el caso de Guatemala el IPC adopta
la definicidn siguiente.

DIl |EIC

Direccion de indices y Estadisticas Continuas I:l




Definicion del IPC

Es un indicador econédmico que mide las variaciones de precios de los bienes y servicios
representativos del gasto en consumo de los hogares en un periodo determinado.

2.1.2. Usos y aplicaciones

Una de las aplicaciones fundamentales del indice de precios es la indexacion, que implica la
adaptacion de los valores monetarios de ciertos pagos o activos en funcion de las variaciones en
el valor de un indice de precios particular. Esta practica se utiliza cominmente en relacién con
cantidades de dinero como salarios, rentas, intereses e impuestos, y puede aplicarse de manera
mas amplia para la valoracion de activos financieros y pasivos en contextos de alta inflacion que
impacten en toda la economia.

2.1.2.1. Indexacion de salarios

Para comprender el mecanismo de la indexacién y el papel del IPC se definird el termino, bajo
este sentido. Aizenman (1987) expuso que la indexacidn salarial se concibe como un mecanismo
gue permite adaptar los salarios ante eventos impredecibles al momento de realizar una
negociacion salarial, dicha definicién tiene coherencia con la expuesta por Jadresic (2002) el cual
considera la indexacion salarial como el ajuste de los salarios conforme con la tasa de inflacion.

Por su parte Espada y Garcia (2014) indica que la indexacion de los salarios implica el
ajuste de los salarios en funcién del nivel de precios sin la necesidad de renegociar el contrato
salarial a fin de evitar los costos de renegociacidn salarial derivado de los shocks en los niveles de
inflacién.

También se puede considerar a la indexacidn de salarios como un proceso mediante el cual los
ingresos de los trabajadores se ajustan periédicamente en funcién de cambios en el indice de
precios o en otros indicadores econdmicos relevantes. (Mankiw, 2019) Esto se realiza con el
objetivo de preservar el poder adquisitivo de los trabajadores en un entorno de inflacién u otros
factores econdmicos que puedan afectar el valor real de sus ingresos. (Blanchard y Johnson,
2013)

Las tres definiciones presentadas abordan el concepto de indexacion salarial, pero cada una
enfatiza diferentes aspectos y matices de este mecanismo. Aqui se contrasta tres definiciones:
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a) Aizenman (1987) en su definicidn sugiere que la indexacién es una respuesta a situaciones
inesperadas que podrian afectar los ingresos de los trabajadores, como cambios econdmicos
imprevistos.

b) Por otro lado, Jadresic (2002) considera que la indexacion salarial es simplemente el ajuste
de los salarios en funcién de la tasa de inflacion. Esta perspectiva se centra especificamente
en la relacion entre los salarios y la inflacidn, sin abordar necesariamente la idea de eventos
impredecibles.

c) Espaday Garcia enfatizan la conveniencia de evitar los costos asociados con la renegociacion
salarial debido a cambios en los niveles de inflacién. Aqui, se resalta la eficiencia y la
estabilidad que ofrece la indexacién en la gestidn de los salarios.

d) Mankiw (2019) y Blanchard & Johnson (2013) presentan una definicion mas general de la
indexacién de salarios. Indican que es un proceso mediante el cual los ingresos de los
trabajadores se ajustan periddicamente en funcién de cambios en el indice de precios o en
otros indicadores econdmicos relevantes. Esta perspectiva amplia la nocion de indexacién
mas alla de la inflacién, reconociendo que otros factores econémicos también pueden influir
en los ajustes salariales.

En resumen, estas definiciones ofrecen distintas perspectivas sobre la indexacién de salarios.
Aizenman y Jadresic se centran en el ajuste salarial en respuesta a eventos imprevistos y a la
inflacién, respectivamente. Espada y Garcia subrayan la eficiencia y la estabilidad de la indexacién
al evitar renegociaciones costosas. Mankiw y Blanchard y Johnson adoptan una visién mas amplia
al considerar varios indicadores econdmicos como base para los ajustes salariales. Cada enfoque
refleja la diversidad de interpretaciones y aplicaciones de la indexacién salarial en la teoria
econdmica y la practica laboral.

Luego de abordar la definicién de la indexacidn salarial es importante considerar a indexacién de
ingresos monetarios tiene dos objetivos principales: el primero busca mantener el poder
adquisitivo de estos ingresos en relacién con una canasta fija de bienes y servicios, mientras que
el segundo pretende preservar el nivel de vida o el bienestar de quienes reciben esos ingresos.
Estos objetivos presentan notables diferencias, especialmente en el largo plazo. Mantener el
poder adquisitivo implica ajustar los ingresos en funcidn de las variaciones en el valor de dicha
canasta, pero esto no garantiza que el nivel de vida de las personas permanezca constante.
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2.1.2.2. Indexacion de prestaciones de seguridad social

La indexacion es una herramienta esencial que se aplica en el ambito de la seguridad social, y
tiene un impacto significativo en una amplia gama de prestaciones sociales, que van desde las
pensiones de jubilacién hasta las prestaciones por desempleo, las prestaciones por enfermedad,
las asignaciones familiares y muchas otras. Este proceso es fundamental para garantizar que los
beneficios otorgados a los beneficiarios se mantengan relevantes y efectivos en un entorno
econdémico en constante evolucidn.

La indexacion de las prestaciones de seguridad social implica la adaptacién regular de los montos
de estas prestaciones en respuesta a cambios en indicadores econdmicos clave, como el costo de
vida y la tasa de inflaciéon. La razén subyacente es preservar el poder adquisitivo de los
beneficiarios, asegurando que puedan mantener su nivel de vida y cubrir sus necesidades
esenciales a lo largo del tiempo. Esto es particularmente crucial en situaciones de alta inflacion,
donde la pérdida de poder adquisitivo podria ser rapida y significativa.

En economias en constante transformacidn, la indexacion de las prestaciones de seguridad social
se convierte en un mecanismo de adaptacién necesario. A medida que cambian las condiciones
econdmicas y las estructuras de costo, es esencial que estas prestaciones se ajusten para seguir
siendo efectivas y relevantes. De lo contrario, los beneficiarios podrian verse en apuros
financieros y las prestaciones podrian perder su capacidad de cumplir con su propésito principal
de brindar apoyo y seguridad a quienes las necesitan.

La indexacién de las prestaciones de seguridad social desempeia un papel critico en la proteccion
del bienestar econdmico de los beneficiarios y en la garantia de que estas prestaciones continten
siendo efectivas con el tiempo. Su aplicacidon es esencial para responder a las cambiantes
condiciones econdmicas y a las necesidades cambiantes de la sociedad.

En el contexto de la indexacion de prestaciones de seguridad social, al igual que en el caso de la
indexacidn de salarios, existe una consideracién importante relacionada con la elaboracién del
IPC. Cuando el objetivo principal del IPC es servir como referencia para la indexacién de este tipo
de prestaciones, es posible que se establezcan ciertas restricciones en la cobertura del indice,
tanto en términos de los tipos de hogares incluidos como de los bienes y servicios considerados
en su calculo.

Esta limitacion en la cobertura del IPC puede ser el resultado de decisiones politicas que buscan

garantizar que las prestaciones de seguridad social se ajusten de manera precisa a los cambios en
el costo de vida de los beneficiarios. Sin embargo, este enfoque puede tener consecuencias
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significativas, ya que puede dar lugar a la exclusidon de ciertas categorias de bienes y servicios
considerados innecesarios o inapropiados desde una perspectiva de seguridad social.

Entre los bienes y servicios que podrian quedar excluidos de la consideracién en el IPC debido a
este enfoque se encuentran los relacionados con actividades de ocio y consumo discrecional,
como vacaciones, juegos de azar, tabaco o bebidas alcohdlicas. La exclusion de estos gastos puede
reflejar la intencidn de concentrarse en los elementos esenciales del costo de vida, pero también
puede generar tensiones y debates sobre qué gastos deben ser considerados como parte integral
de la calidad de vida de los beneficiarios de la seguridad social.

También los mecanismos de indexacidn en la seguridad social pueden variar segun el pais y el
programa especifico. Por lo general, se basan en indicadores econémicos como el IPC o el indice
de Precios al Productor (IPP). Los ajustes se realizan periédicamente para garantizar que las
prestaciones sigan siendo efectivas en términos de poder adquisitivo

2.1.2.3. Indexaciodn de intereses, rentas y otros pagos contractuales

Es una practica frecuente indexar los pagos tanto de las rentas como de los intereses en diversos
contextos econdmicos y financieros. Uno de los ejemplos mds notables es la emisién de bonos
por parte de los gobiernos, donde la tasa de interés se vincula directamente al IPC u otro indicador
econdmico relevante. Esto implica que los pagos de intereses en cualquier periodo determinado
pueden calcularse como una tasa de interés real fija mas el aumento porcentual del IPC. Ademas,
esta misma légica se aplica en el ambito de las rentas de viviendas, que pueden vincularse al IPC
o a otros indices relacionados con los precios de la vivienda, como el indice de Precios de
Viviendas. (OIT, y otros, 2006)

Es importante destacar que no solo los hogares son acreedores que reciben estos pagos de
intereses indexados. Este mecanismo se utiliza en diversas transacciones financieras y contratos,
involucrando a una variedad de actores econdmicos, como instituciones financieras, inversores
institucionales y empresas.

El propdsito fundamental de indexar los intereses utilizando un indice no es simplemente
mantener el nivel de vida de los acreedores, sino mas bien preservar su riqueza real. Esto significa
gue la indexacién tiene como objetivo compensar a los acreedores por las fluctuaciones en el
poder adquisitivo de su dinero debido a cambios en los precios y la inflacién. De esta manera, se
busca garantizar que los pagos futuros mantengan el mismo valor real que se acordd en el
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momento de la transaccion, protegiendo asi los intereses de ambas partes involucradas. (ONU,
2023)

El Manual de Conceptos y Métodos del IPC 2020 indica que existen tres usos principales para el
indice, siendo estos la indexacidn, el uso como deflactor en las cuentas nacionales y como medida
de inflacion. En el caso de Guatemala, el IPC se usa como medida de inflacién y como un indicador
en la pérdida del poder adquisitivo.

2.2. Clasificadores internacionales

Los clasificadores internacionales son sistemas estandarizados que se utilizan para clasificar
productos y servicios a nivel global. Estos sistemas proporcionan cédigos y categorias especificas
gue facilitan la organizacion y la comparacion de datos comerciales y estadisticas econdmicas a
nivel internacional.

Un ejemplo destacado de clasificador internacional es el Sistema Armonizado (SA), utilizado para
la clasificacion de mercancias a nivel mundial. Este sistema esta gestionado por la Organizacién
Mundial de Aduanas (OMA) y se utiliza para estandarizar la clasificacién de productos en el
comercio internacional.

En el ambito de los servicios, la Clasificacion Central de Productos (CPC) y la Clasificacion
Internacional de Productos y Servicios (CIPS o Clasificacién de Niza) son utilizadas para categorizar
y clasificar servicios a nivel internacional.

2.2.1. Sistema de Codificacion Comun de las Naciones Unidas UNCCS

El Sistema de Codificacién Comun de las Naciones Unidas (UNCCS) es un sistema de codificacion
genérico de 6 digitos que se utiliza para identificar y clasificar bienes y servicios. A diferencia de
otros sistemas de codificacidn, el UNCCS abarca tanto bienes como servicios. Su objetivo principal
es facilitar la identificacidn y clasificacidn de bienes y servicios en diferentes contextos, como el
comercio internacional, la contabilidad y las estadisticas. (ONU, 2023).

El Sistema de Codificacion Comun de las Naciones Unidas (UNCCS) para Bienes y Servicios se basa
en el sistema de Clasificacion Central de Productos (CPC) de la ONU. El CPC se cred para comparar
estadisticas internacionales de bienes, servicios y activos y esta relacionado con otros sistemas
de clasificaciéon como el Sistema Armonizado (HS) y la Clasificacién Estandar Internacional de
Comercio (SITC).
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El UNCCS extiende el CPC con un digito adicional, lo que da lugar a un cddigo de seis cifras,
permitiendo abarcar una gama mas amplia de bienes y servicios. Este sistema se disefié para
simplificar informes estadisticos, facilitar el intercambio de informacidon sobre fuentes de
suministro y desarrollar una base de datos comun de vendedores verificados.

2.2.1.1. Estructura

Un sistema de codificacién es jerdrquico y utiliza cédigos decimales. Comprende secciones
(codigos de un digito), divisiones (cédigos de dos digitos), grupos (cédigos de tres digitos), clases
(codigos de cuatro digitos) y subclases (cddigos de cinco o seis digitos).

Las secciones se codifican del 0 al 9 y pueden dividirse en nueve divisiones. Cada divisién puede
subdividirse en nueve grupos mediante el tercer digito del cddigo. A su vez, cada grupo puede
dividirse en nueve clases y luego en noventa y nueve subclases.

Las secciones 0 a 4 se relacionan con bienes (equipamiento), mientras que las 5 a 9 se refieren a
servicios profesionales. En teoria, este sistema permite clasificar 295,245 tipos de bienes y

295,245 tipos de servicios.

El cddigo de seis digitos de una subclase se interpreta de la siguiente manera:

° X00000: El primer digito identifica la seccidn.

° XX0000: Los primeros dos digitos juntos indican la divisidn.
° XXX000: Los primeros tres digitos identifican el grupo.

° XXXX00: Los primeros cuatro digitos indican la clase.

. XXXXXX: Los digitos restantes identifican la subclase o item.

Cuando un nivel de clasificacidon no se divide mas, se utilizan ceros en la posicidn del nivel mas
especifico siguiente.

Tabla 5: Ejemplo de desglose de la codificacion UNCCS

No. Caddigo Nombre

1 442511 Maquinas cortadoras para carpinteria
4 Secciéon: Articulos, maquinarias y equipamientos

metalicos

44 Divisidon: Maquinaria
442 Grupo: Maquinas herramientas
4425 Clase: Maquinas herramientas para carpinteria
442511 Subclase: Maquinas cortadoras para carpinteria
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No. Caddigo Nombre
2 562261 Reciclado y reutilizacién de agua
Seccién: Construccidn, ingenieria, agricultura, energia y

> recursos naturales

56 Divisién: Medio ambiente

562 Grupo: Proteccidon ambiental

5622 Clase: Eliminacidn de residuos

562261 Subclase: Reciclado y utilizacién de agua

Fuente: ONU, (2023)

2.2.2. Clasificacion de Consumo Individual por Finalidades (CCIF)

La Clasificacion del Consumo Individual por Finalidades (CCIF) es parte de un conjunto de
clasificaciones de gastos segun el propdsito, integradas en el Sistema de Cuentas Nacionales (SNA)
desde 1968. La idea de clasificar el gasto de consumo a nivel internacional surgié en 1923, siendo
discutida en conferencias posteriores, como la de 1926, que concluyé en la clasificacion de gastos
en categorias bdsicas como alimentos, ropa, alojamiento, combustible y luz, muebles y enseres,
y gastos varios.

En 1951, se discuti6 nuevamente, resultando en una lista mas detallada de gastos. En 1953, el
SNA presentd la "Clasificacion de bienes y servicios para el hogar" que se dividid en ocho
divisiones segun el propdsito principal del consumo. La versidn revisada de esta clasificacion se
convirtio en la CCIF 1999, adoptada en 1999 y que clasifica el consumo en 14 divisiones,
abarcando gastos de hogares, instituciones sin fines de lucro y el gobierno. En 2015, se
recomendé una revision completa, dando lugar a la CCIF 2018.

2.2.2.1. Usos

Se utiliza en diversas areas estadisticas, como estadisticas de gastos de hogares, indices de precios
al consumidor, comparaciones internacionales del PIB, y estadisticas relacionadas con cultura,
deportes, alimentacién, salud y turismo. Para estos usos, se requiere una clasificacion CCIF mas
detallada en subcategorias, pero manteniendo la estructura basica para facilitar comparaciones
entre paises y a lo largo del tiempo. Sin embargo, se reconoce que CCIF sigue los conceptos del
SNA 2008, que no siempre son aplicables directamente en otras aplicaciones mas detalladas.

Los propdsitos definidos en CCIF reflejan diferencias en elasticidades de ingresos, sin estar
estrictamente vinculados a un modelo de comportamiento del consumidor. La clasificacién
también se divide en servicios, no duraderos, semiduraderos y duraderos. CCIF es util para la
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recopilaciéon y difusion de datos sobre gastos y consumo de alimentos a nivel mundial,
especialmente en paises en desarrollo. La revisién de la divisién 01 (Alimentos y bebidas no
alcohdlicas) permite una clasificacién mds detallada, facilitando marcos comunes, comparacion
de datos y reconciliacidn de informacion de diversas fuentes.

Ademads, CCIF es esencial para la medicién de gastos de salud en encuestas de hogares,
respaldando objetivos como los Objetivos de Desarrollo Sostenible. También se emplea en el
analisis de gastos en bienes culturales y deportivos como indicador de participacion en
actividades culturales y deportivas, complementando datos de otras fuentes, como encuestas
dedicadas a la participacion cultural.

2.2.2.2. Estructura

La CCIF 2018 presenta una estructura jerarquica de cuatro niveles con el nUmero de categorias,
y, por lo tanto, el nivel de detalle, aumentando desde el nivel de dos digitos hasta el de cinco
digitos. El sistema de codificacion se ilustra con el siguiente ejemplo:

Divisién 03: ROPA Y CALZADO
Grupo 03.1: ROPA
Clase 03.1.1: Materiales de ropa (SD)
Subclase 03.1.1.0: Materiales de ropa (SD)

Cada categoria se codifica numéricamente, utilizando un punto entre los digitos para indicar los
diferentes niveles. El nivel de divisidn se representa con un nimero de dos digitos (Divisiones 01
a 15). Los niveles de grupo, clase y subclase consisten en un digito adicional cada uno. Se utiliza
una numeracion secuencial en los niveles de divisidn y grupo, comenzando con 1. Si una categoria
de clasificaciéon no se subdivide en el siguiente nivel jerarquico inferior, se utiliza un cero (0). El
nueve (9) se usa para designar categorias residuales en los niveles de clase y subclase (por
ejemplo, 04.4.4.9 Otros servicios relacionados con la vivienda). En la siguiente figura se
representa la estructura
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Figura 7: Estructura del CCIF 2018

CCIF

DIVISION.

Fuente: Elaboracién INE segun el Classification of Individual Consumption According to Purpose
(COICOP) 2018

2.3. Métodos de calculo del IPC

El proceso tipico de célculo IPC. Se divide en dos etapas claramente definidas. En la primera
etapa, se calculan los indices de precios para las categorias de gasto mas bdsicas, que son los
"agregados elementales". Estos indices reflejan las variaciones de precios en productos y servicios
especificos. En la segunda etapa, se promedian estos indices de precios elementales para obtener
indices de un nivel superior. Esta agregacion se realiza ponderando cada categoria con el valor de
gasto relativo, lo que significa que las categorias de mayor importancia econdmica tienen un
impacto mayor en el IPC general. Este proceso es fundamental para medir las variaciones de
precios a lo largo del tiempo y comprender cémo afectan el costo de vida de la poblacidn.

2.3.1. [ndice de precios elementales

En el proceso de calculo del IPC, se utilizan los agregados elementales que consisten en grupos
de bienes y servicios que comparten similitudes y representan una parte importante de la canasta
de consumo, ya sea a nivel nacional o regional. Los agregados elementales estan compuestos por
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articulos cuyos precios tienden a variar de manera similar, lo que ayuda a reducir la dispersidn de
las variaciones de precios dentro del conjunto.

Dado que cada uno de estos agregados abarca numerosos bienes y servicios, se realiza una
seleccidon cuidadosa de observaciones de precios. Se busca que los articulos elegidos sean
representativos, es decir, que sus variaciones de precios reflejen de manera adecuada a todos los
productos del agregado elemental en cuestidn. La cantidad de articulos que se recopilan debe ser
lo suficientemente grande para obtener estimaciones estadisticamente confiables. Ademas, se
procura seguir el precio de un mismo articulo durante el mayor tiempo posible, siempre y cuando
siga siendo representativo de su categoria.

La estructura de agregacién del IPC se organiza desde niveles mas generales a niveles mas
especificos. Los agregados elementales representan subclases que, a su vez, pueden subdividirse
para abordar diferentes regiones o tipos de puntos de venta. En cada uno de estos agregados
elementales, se seleccionan uno o mas articulos representativos. Ademas, para la recopilacién de
precios, se eligen productos especificos, como ciertas marcas.

Tabla 6: Ejemplo de niveles de agregacién del indice de Precios al Consumidor (IPC)

No. Cddigo Nombre
1 Nivel 1 Alimentos y bebidas no alcohdlicas
Grupo 1 Alimentos
Clase 1 Granos y cereales
Subclase 1 Arroz

Agregado elemental 1 Arroz blanco
Agregado elemental 2 Arroz integral
Agregado elemental 3 Arroz basmati

Subclase 2 Pan

Agregado elemental 1 Pan blanco
Agregado elemental 2 Pan integral
Clase 2 Carnes y aves
Subclase 1 Res
Agregado elemental 1 Filete de res

Agregado elemental 2 Carne molida

Subclase 2 Pollo

Agregado elemental 1
Agregado elemental 2
Grupo 2

Clase 1

Pechuga de pollo
Muslo de pollo
Lacteos

Leche
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No. Cddigo Nombre

Subclase 1 Leche entera
Agregado elemental 1 Leche de marca A
Agregado elemental 2 Leche de marca B

Subclase 2 Leche descremada
Agregado elemental 1 Leche descremada A
Agregado elemental 2 Leche descremada B

Fuente: Elaboracion INE

Este es un ejemplo simplificado de una estructura de agregacion para alimentos y bebidas en un
IPC. Cada nivel se desglosa en grupos, clases, subclases y agregados elementales para reflejar la
jerarquia. Los agregados elementales representan productos o categorias especificas para las
cuales se recopilan precios y se calculan los indices elementales.

2.3.1.1. Construccion del indice de precios elementales

En el proceso de calculo de un indice de Precios al Consumidor (IPC), se emplean diversos
métodos y férmulas, siendo las mds comunes el indice de Carli, el indice de Dutot y el indice de
Jevons, cada uno con sus caracteristicas y comportamientos particulares. Aqui se resumen las
consideraciones mas relevantes:

2.3.1.1.1. indice de Carli

Este indice se obtiene al calcular el promedio aritmético simple de los cocientes relativos
de precios entre dos periodos o y t. Es importante tener en cuenta que el indice de Carli
puede ser sensible a caidas extremas en los precios y, cuando se encadenan indices
mensuales, puede mostrar resultados no transitivos* en algunos casos.

IO:t — 12 pit * 100 L.
c =5 F Ecuacion 1

4

2.3.1.1.2. (ndice de Jevons

Para calcular este indice, se utiliza la media geométrica no ponderada de los relativos de
precios. El indice de Jevons también puede ser sensible a caidas extremas en los precios

4 Se refiere a que no cumple la propiedad de transitividad.
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y, en algunos casos, puede requerir la aplicacién de limites a los cocientes de precios para
evitar resultados no deseados.

\1/n
ip:t = M * 100  Ecuacién 2

boome)™"
2.3.1.1.3. indice de Dutot

El indice de Dutot se define como el cociente de las medias aritméticas no ponderadas
de los precios. En comparacién con el indice de Jevons, el indice de Dutot puede ser mayor
o menor y tiende a ser menos sensible a variaciones de precios extremas.

1 t
.0: ~XP;
le.t =1 10 * 100  Ecuacién3

=Y P

n l

Es fundamental comprender que la eleccion de la férmula y del método para calcular los indices
de precios elementales puede tener un impacto significativo en los resultados. Las diferencias
entre estas férmulas se amplifican a medida que aumenta la variabilidad de los relativos de
precios. Ademas, los indices de Carli pueden mostrar intransitividad en ciertas situaciones, lo que
puede afectar la credibilidad de los resultados, especialmente al encadenar indices mensuales.

Por lo tanto, cuando se compila el IPC se debe realizar una cuidadosa consideracion al elegir la
formula adecuada, basdandose en criterios axiomaticos y econdmicos, para tomar decisiones bien
fundamentadas sobre la seleccién de la féormula mas apropiada para su caso particular. Esto
requiere una comprensiéon profunda de las interrelaciones entre las férmulas y la evaluacion de
otros factores antes de tomar una decision informada.

Para visualizar de mejor forma el calculo de los indices, se presenta el siguiente ejemplo, donde
se tiene el periodo base y seis (6) meses con precios de las diferentes variedades de un producto,
a continuacion, el producto A:

Tabla 7: Tabla de ejemplo de precios de diferentes variedades

Producto A
Variedad Base  Enero Febrero  Marzo Abril Mayo Junio Julio
1 2.36 2.09 1.93 2.59 2.05 2.85 2.59 2.36
2 5.02 5.38 5.12 5.52 4.08 4.08 5.52 5.02
3 5.34 5.07 5.09 5.88 6.29 5.86 5.88 5.34
4 6.00 5.73 4.27 6.00 4.75 5.27 6.60 6.00
5 6.12 6.39 5.50 6.12 5.86 6.29 6.74 6.12
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Producto A

Variedad Base  Enero Febrero  Marzo Abril Mayo Junio Julio
6 2.80 2.72 2.82 3.08 2.85 2.05 3.08 2.80
7 6.21 5.45 6.95 6.21 5.27 4.75 6.84 6.21

Fuente: Elaboracién Propia INE con datos del Manual de Conceptos y Métodos del IPC 2020.
Para obtener los indices de Carli, Dutot y Jevons, se puede utilizar el siguiente procedimiento:

a) INDICE DE CARLI

1. Se calculan los cocientes de los precios relacionando cada precio de cada variedad
segun el periodo base

1
Cociente V1 =(”—g) =29 - 0.886 Ecuacién 4
Py 2.36

De esa forma se construye la siguiente tabla que presenta los cocientes de precios
mes a mes:

Tabla 8: Resultado de los cocientes de precios mes a mes
Producto A

Variedad Base Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio
1 1.000 0.886 0.818 1.097 0.869 1.208 1.097 1.000
1.000 1.100 1.000 1.072 1.020 1.100 0.813 0.813

1.000 1.101 1.000 0.949 0.953 1.101 1.178 1.097

1.000 1.100 1.000 0.955 0.712 1.000 0.792 0.878
1.000 1.101 1.000 1.044 0.899 1.000 0.958 1.028
1.000 1.100 1.000 0.971 1.007 1.100 1.018 0.732
7 1.000 1.101 1.000 0.878 1.119 1.000 0.849 0.765

Ao Uk W N

Fuente: Elaboracion INE.
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2. Con los cocientes de precios se puede calcular el indice de Carli, al obtener el
promedio de estos, en este caso se muestra el calculo del mes de enero respecto del
periodo base:

1O (pf

1
11 ZZZ <—0> * 100 = ;(0.886 + 1.072 +0.949 + 0.955 + 1.044+ 0.971 + 0.878) *100 = 96.5
Di

Al aplicar la férmula para cada periodo se obtienen los siguientes resultados para el indice
de Carli

Tabla 9: Resultados del indice de Carli del ejemplo
Base Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio

100.00 96.50 93.25 105.69 92.50 93.16 110.01 100.00
Fuente: Elaboracién INE.

b) iNDICE DE JEVONS

1. Se calcula la media geométrica para las variedades por periodo, se puede utilizar la
funcion de media geométrica en Microsoft Excel =MEDIA.GEOM( : )

Tabla 10: Media geométrica del ejemplo del célculo del indice de Jevons

Base Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio

4.55 4.38 4.20 4.80 4.17 417 5.01 4,55
Fuente: Elaboracion INE.

2. Secalcula el indice de Jevons aplicando la férmula, a continuacion, se muestra el calculo
para el mes de enero, el cual seria el primer periodo

plHi/n 4.38
i}p:l = l_[(l—o)l/‘l’l * 100 = 255 * 100 = 96.3
[(p?) '

Al aplicar la férmula para cada periodo se obtienen los siguientes resultados para el indice
de Jevons:
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Tabla 11: Indice de Jevons del ejemplo

Base Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio
100 96.3 92.4 105.6 91.7 91.7 110 100
Fuente: Elaboracion INE.

c) INDICE DE DUTOT

1. Se calcula la media aritmética para las variedades por periodo, se puede utilizar la
funcion de media aritmética en Microsoft Excel =PROMEDIO( : )

Tabla 12:Resultados de la media aritmética del ejemplo

Base Enero Febrero  Marzo Abril Mayo Junio Julio
4.836 4.690 4,526 5.057 4.450 4.450 5.321 4.836
Fuente: Elaboracion INE.

2. Se calcula el indice de Dutot aplicando la fdrmula, a continuacion, se muestra el calculo
para el mes de enero, el cual seria el primer periodo

j0:t = 2699, 100 = 97.0
] 4.836

Al aplicar la férmula para cada periodo se obtienen los siguientes resultados para el indice
de Dutot:

Tabla 13: Resultados del indice de Dutot

Base Enero Febrero  Marzo Abril Mayo Junio Julio
100.0 97.0 93.6 104.6 92.0 92.0 110.0 100.0
Fuente: Elaboracién INE.

2.3.1.2. Enfoque axiomatico de los indices elementales
Ademas del ejemplo que fue abordado en esta seccidn es importante discutir sobre las principales

caracteristicas de los indicadores a través del enfoque axiomatico que arrojan luz sobre las
propiedades de estos indices. Algunos de los criterios fundamentales incluyen:
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2.3.1.2.1. Criterio de Proporcionalidad
Este criterio establece que si todos los precios son A veces los precios en el periodo de referencia

(en este caso, enero), el indice deberia ser igual a A. Por ejemplo, si en julio todos los precios son
un 10% mas altos que en enero, los indices directos cumplen con este criterio.

2.3.1.2.2. Criterio de Conmensurabilidad

Este criterio sostiene que el indice de precios no deberia variar si las unidades utilizadas para
medir los productos cambian.

2.3.1.2.3. Criterio de Reversiéon Temporal

Este criterio indica que, si se intercambian todos los datos de los dos periodos, el indice de precios
resultante deberia ser igual a la inversa del indice de precios original.

2.3.1.2.4. Criterio de Transitividad

Este criterio establece que el indice encadenado entre dos periodos deberia ser igual al indice
directo entre los mismos dos periodos.

Para observar las propiedades de los tres indices se presenta la tabla comparativa con los criterios
definidos en los parrafos anteriores:

Tabla 14: Tabla comparativa de los criterios de los indices de precios elementales

Criterio indice de Carli indice de Dutot indice de Jevons
Criterio de Proporcionalidad Cumple Cumple Cumple
Invariancia ante Variaciones No cumple Cumple Cumple
en las Unidades de Medida
Criterio de Reversién No cumple Cumple Cumple
Temporal
Criterio de Transitividad No cumple Cumple Cumple

Fuente: Elaboracion INE.
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Esta tabla compara los tres indices en funcidn de los cuatro criterios importantes. Muestra que el
indice de Carli no cumple con los criterios de invariancia ante variaciones en las unidades de
medida, reversion temporal y transitividad, mientras que tanto el indice de Dutot como el indice
de Jevons cumplen con estos criterios. Ademas, los tres indices cumplen con el criterio de
proporcionalidad. El indice de Jevons es el que cumple con todos los criterios, lo que lo convierte
en la eleccion preferida en muchos casos.

Sin embargo, la eleccidén entre un indice de precios tipo Jevons y un indice tipo Carli depende de
cudl de ellos se acerque mas al indice del costo de vida subyacente, que es desconocido. En la
mayoria de los casos, se espera que el indice de Jevons ofrezca una mejor aproximacién debido a
la probabilidad de sustitucidon entre productos dentro de un agregado. El indice de Jevons no
presupone que las participaciones en el gasto se mantengan constantes, lo que lo hace versatil
en situaciones en las que las preferencias cambian.

En resumen, el enfoque axiomatico sugiere que, en general, el indice de Jevons es preferible
debido a la probabilidad de sustitucidén entre productos en una canasta. Sin embargo, la eleccién
entre Jevons y Carli puede depender de la naturaleza especifica de los productos incluidos en la
canasta. Ademas, este enfoque proporciona una base para el cdlculo de indices de precios
muestrales que estiman los indices poblacionales.

2.3.1.3. Otros indicadores

En el contexto de los indices de precios, se emplea otro tipo de medida, conocida como la media
armoénica, que se puede aplicar de dos maneras: la media arménica de los cocientes de precios y
el cociente de las medias armdnicas de los precios.

1
1 pi?

_Z_t

n pi

Ecuacién 5

La media arménica de los cocientes de precios se define como la inversa de la media aritmética
de los inversos de los precios relativos. Por otro lado, el cociente de las medias armdnicas de los
precios se calcula como el inverso de la media armdnica de los precios originales.

HR = Zn. Ecuacién 6
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Estas formulas no son ampliamente utilizadas en la practica, posiblemente debido a la falta de
conocimiento general sobre la media armédnica y su dificultad para explicar a los usuarios. En
cambio, a nivel agregado, el indice de Paasche es un promedio armdnico ponderado que se utiliza
ampliamente.

El orden de prevalencia de los tres tipos comunes de medias es: media aritmética > media
geométrica 2 media armodnica. El indice de Carli tiende a exceder al indice de Jevons en una
magnitud similar a la que el indice de Jevons supera a la media armdnica.

Ademds, se presenta una férmula conocida como el indice de Crecimiento Sustentable (lcswp) que
se propone como una combinacién de la media geométrica (Jevons) y la media armdnica de los
cocientes relativos de los pecios, que cumple con las mismas propiedades axiomaticas del indice
de Carli. Este indice no cumple con la transitividad de manera exacta, pero se aproxima a ellay se
observa que esta muy cerca del indice de Jevons en términos empiricos. (Oficina Estadistica de
las Comunidades Europeas, 2006)

Igg‘ﬁ/VD = (Ig:t 1191:;%)1/2 Ecuacién 7

Otra férmula que se puede considerar es la del indice de Lioyd-Moulton (LM) que permite asumir
diferentes elasticidades de sustitucién (o) y puede reducir el sesgo de sustitucidon cuando se
estima el indice del costo de vida. La principal dificultad en la aplicacién de esta férmula radica
en la necesidad de estimar las elasticidades de sustitucion, lo que implica un esfuerzo significativo
en términos de desarrollo y mantenimiento.

1

. 1 p'-'h 1-o]i-0
1% = Z—(—g) Ecuacién 8

2.3.2. Indices de nivel superior

El célculo de un IPC que represente el costo de vida implica la busqueda de un indice tedrico ideal
en una situacion hipotética donde se cuente con toda la informacion sobre precios y cantidades
en dos periodos comparados. En este escenario, un indice superlativo como el indice de Fisher,
Walsh o Térnqvist-Theil se consideraria un objetivo tedrico adecuado, ya que se espera que se
asemeje al indice del costo de vida subyacente.
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En la practica, muchos paises optan por calcular un IPC basado en una canasta de bienes y
servicios, que mide la variacion en el valor total de esa canasta entre dos periodos. A este tipo de
indice se le llama indice de tipo Laspeyres. También se consideran los indices de Fisher, Walsh o
Tornqvist-Theil como objetivos tedricos para un IPC basado en una canasta, dado que asignan
igual importancia a las canastas de ambos periodos, lo que se asemeja al concepto de indice del
costo de vida.

En teoria, se puede elegir cualquier indice objetivo, pero en la practica, suelen preferirse los
indices de tipo Laspeyres o cualquier otro indice superlativo. Aunque el objetivo tedrico sea un
indice de Laspeyres, es posible que exista una discrepancia significativa entre el indice calculado
y el indice objetivo que se habia planteado.

Para calcular los IPC basados en una canasta, se utilizan indices de precios elementales y
ponderaciones obtenidas de valores de agregados elementales en afios anteriores. Estos IPC se
calculan como promedios ponderados de los indices de precios elementales. Las ponderaciones
suelen mantenerse fijas durante al menos doce meses y a veces durante varios afios para ahorrar
tiempo y costos asociados con la revision de ponderaciones.

Es importante recordar que un indice de Laspeyres se define como un indice de precios que
calcula la variaciéon del valor de una canasta compuesta por n bienes y servicios, bajo el supuesto
gue las cantidades de compra de cada articulo de la canasta son las mismas que se realizan en el
periodo base. Matematicamente el indice de Laspeyres se define como:

Ecuacion 9
n n
ot _ 2i=1Piql fq; fq; pi plql NP
P =50 20 —o Wi
i= 1pl ql Zl 1pl ql Zl 1pl ql pl -1 p; l lpl ql i=1 p;
Donde:

P2t es el indice de precios de Laspeyres en el periodo t respecto al periodo de referencia 0
pl-t es el precio del producto i en el tiempo t

p? es el precio del producto i en el periodo de referencia 0

qio es la cantidad del producto en el periodo de referencia O

a)? es la participacion del gasto o ponderacion de gasto del producto i en el periodo O.

Asi, para un IPC con indice de Laspeyres se pueden distinguir tres periodos de referencia, siendo
estos:
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e El periodo de referencia de las ponderaciones. El periodo que considera el gasto
gue se utiliza para calcular las ponderaciones

e El periodo de referencia de los precios, que es el periodo en el cual los precios se
utilizan como base para los calculos.

e El periodo de referencia del indice, que es el periodo para el cual se fija en 100.

Para que un indice sea considerado de Laspeyres se requiere que los periodos anteriormente
mencionados sean el mismo. En general, en la practica, estos tres periodos suelen ser diferentes.
Debido a la fuente de datos utilizadas, los ponderadores suelen tener un periodo de referencia
de un afio completo mientras que los periodos de referencia de los precios base pueden ser de
meses, trimestres o un aflo completo.

Para el caso del IPC la expresion “periodo base” puede referirse a cualquiera de los tres periodos
anteriores, por lo que se debe evitar su uso y se debe especificar el contexto cuando se hable de
los periodos de referencia.

Usualmente el periodo de referencia para ponderaciones es diferente del periodo de referencia
de los precios utilizados en el cdlculo del IPCy por lo general, se mantiene la misma estructura de
ponderacién durante varios afos, generalmente durante 5 afios.

Debido a esto y a la imposibilidad de tener q?se suele utilizar g° donde b < 0. Esto transforma la
iError! No se encuentra el origen de la referencia. en:

n t b t
pot — M: n DPi,0b Ecuacién 10
Lo Z?ﬂp?q? l_lp? '
Donde
0 b
Pid;
0’ = =L~ Ecuacion 11
i=1Pi i

A esta modificacién de la formula de Laspeyres se le llama indice de Lowe y es la utilizada por el
INE historicamente para el calculo del IPC.

2.4. Ponderacion del gasto
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El IPC se calcula a partir de un promedio ponderado de las variaciones de precios de bienes y
servicios de consumo. Las ponderaciones reflejan la importancia de estos elementos en los gastos
totales de los hogares las que se basan en los gastos en bienes y servicios de consumo.

Las ponderaciones dependen del enfoque del IPC, que varia segun su finalidad. La obtencién y
recopilaciéon de ponderaciones y las fuentes de informacidn son aspectos clave. En general, se
utilizan ponderaciones basadas en gastos, pero en el caso de viviendas ocupadas por sus
propietarios, se aplica el enfoque de uso, asignando una ponderacién mayor debido a la inclusion
de depreciacién y costos de interés. A continuacion, se abordard la forma en la que se obtienen
las ponderaciones y cémo varian segun el enfoque del IPC.

2.4.1. Fuente de la ponderacién

a) Encuestas de hogares

Se utilizan encuestas de gasto de hogares como fuente principal de datos para
obtener las ponderaciones. Estas encuestas deben ser representativas de todos
los hogares del pais y cubrir todos los tipos de gastos en consumo de los hogares.
La informacidn recopilada debe incluir todos los tipos de gasto en consumo en los
gue incurren los hogares, y los pagos que no estan relacionados con el IPC, como
impuestos, seguros, remesas y donaciones, deben excluirse al calcular las
ponderaciones.

b) Cuentas Nacionales

El uso de las cuentas nacionales puede resultar en disparidades con respecto a las
encuestas de hogares, principalmente por dos razones. En primer lugar, las
cuentas nacionales engloban a todos los residentes en hogares residenciales,
incluyendo los institucionales, un aspecto que las encuestas de gasto de hogares
suelen omitir. En segundo lugar, las cuentas nacionales emplean dos conceptos
distintos de consumo total final: el interno y el nacional. Esta dualidad hace que
las cuentas nacionales sean valiosas para mejorar las ponderaciones de productos
gue con frecuencia se sub declararian en las encuestas de gasto de hogares.

c) Venta minorista
Estos registros proporcionan datos sobre grupos de productos en funcién de su

ubicacidon geografica. No obstante, es importante senalar que pueden incluir
productos que estan fuera del grupo de referencia y que también pueden
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involucrar a residentes de otras regiones, lo que agrega un nivel de complejidad a
la determinacion de las ponderaciones.

d) Puntos de Venta

Facilitan la identificacion de patrones de compra en diversos segmentos de la
poblacién al permitir la determinacion de los montos gastados en cada punto de
venta, asi como la recopilacion de los nombres y direcciones de estos
establecimientos. A partir de esta informacidn, se genera una lista que abarca las
ventas totales de cada articulo adquirido por los hogares de la muestra.
Posteriormente, se procede a seleccionar una muestra de puntos de venta con
una probabilidad proporcional a sus niveles de ventas.

e) Datos escaneados

Otra fuente de relevancia son los registros electrénicos almacenados en las cajas
registradoras de los comerciantes, que contienen informacién detallada sobre las
cantidades vendidas y los valores correspondientes. A pesar de la mayor fiabilidad
gue brindan los datos escaneados en comparacion con las encuestas de gasto de
los hogares, es importante destacar que no se pueden vincular a tipos especificos
de hogares. Ademas, es crucial sefialar que ciertos sectores significativos del
comercio minorista no hacen uso de registros escaneados.

f) Censos de poblaciéon

Los censos de poblacién ofrecen informacién sobre la distribucidon geografica de
la poblacién y los hogares, asi como las disparidades regionales en tamafio y
composicién de los hogares. Estos datos pueden combinarse con estimaciones de
los niveles de gasto de los hogares a nivel regional para calcular las ponderaciones
correspondientes, especialmente cuando las estimaciones de las encuestas de
gasto de los hogares no son precisas. Sin embargo, es importante destacar que
estas estimaciones suelen suponer que el gasto per capita o por hogar es
homogéneo en todas las regiones, lo cual no refleja las marcadas diferencias en
los patrones de consumo entre la poblacién urbana y rural.

2.4.2. Calculo de la ponderacién
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Para calcular la ponderacidn, es necesario determinar el porcentaje que representa un bien o
servicio especifico en relacidon con el total de bienes y servicios que componen la canasta durante
un periodo de referencia determinado, se puede aplicar la siguiente ecuacién

Ecuacion 12

Gasto total en consumo de un bien o servicio especifico

Ponderacion = ( ) * 100

Gasto total en consumo de todos los bienes y servicios

A continuacidn, se presenta un ejemplo sencillo del célculo:

Se quiere calcular el IPC para la categoria de "Transporte" en un pais y se desea obtener las
ponderaciones de tres tipos de transporte: automaoviles, bicicletas y transporte publico. Se realizé
una encuesta de hogares para obtener datos de gasto en transporte durante un afio en una
poblacién de referencia.

Tabla 15: Datos del ejemplo del calculo de las ponderaciones

Tipo de gasto Monto en Q

Automoviles 47,000
Bicicletas 4,000
Transporte publico 12,000

Fuente: Elaboracién INE.
Par el ejemplo el total de hogares encuestados en la poblacién de referencia es de 10,000. Para
calcular las ponderaciones de cada tipo de transporte en el IPC, categoria de “Transporte”, se
deben aplicar los siguientes pasos:

Paso 1: Calcular el gasto total en cada tipo de transporte.

Gasto total en automoviles
= Gasto promedio en automoéviles por hogar * Total de hogares
Gasto total en automoéviles = Q47,000 = 10,000 = Q470,000,000

Gasto total en bicicletas = Gasto promedio en bicicletas por hogar * Total de hogares
asto total en bicicletas = Q4,000 = 10,000 = Q40,000,000
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Gasto total en transporte publico
= Gasto promedio en transporte publico por hogar * Total de hogares
Gasto total en transporte pablico = Q12,000 = 10,000 = Q120,000,000

Paso 2: Calcular el gasto total en "Transporte" (todos los tipos de transporte).

Gasto total en transporte = Q470,000,000 + Q40,000,000 + Q120,000,000
= (630,000,000

Paso 3: Calcular las ponderaciones

y o Gasto total en automoéviles
Ponderacion de automoviles = x 100
Gasto total en Transporte

., .. 0470,000,000
Ponderacion de automoéviles =

= 5630000000 * 100 =746%

Gasto total en bicicletas

Ponderacion de bicicletas = * 100
Gasto total en Transporte
Pond i6n de biciclet 040,000,000 100 = 6.3%
= * = 6.
onderacion de bicicletas 0630,000,000 ()

» oo Gasto total en transporte publico
Ponderacién de transporte publico = * 100
Gasto total en Transporte

d |6 d t 0 l ' ' 100 1 O‘V
= * = 109.
ponaeracion de automoviies 30’0 0,0 0 0

Al observar el ejemplo de calculo de ponderacidn, parece ser un procedimiento rapido y sencillo.
Sin embargo, en la practica, puede volverse complejo debido a la necesidad de cumplir con los
siguientes criterios recomendados para su determinacién por el Manual de indice de Precios al
Consumidor, Teoria y practica, 2006, p. 77-79):

a) Seleccionar Unicamente los gastos en consumo.
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b) Excluir grupos de bajo peso (gastos no significativos), con ponderaciones inferiores al
0,1% para los alimentos y que 0,2% para los demas grupos

c) Para los productos con dificultad para determinar su precio en forma directa se pueden
considerar los criterios: El primero es mantenerlos en el agregado elemental del IPCy
estimar su variacién de precio en funcién de productos representativos. El segundo
enfoque implica reducir la ponderacién del agregado elemental excluyendo los gastos en
estos productos, asumiendo que sus precios variaron al ritmo del IPC.

d) En el caso que se dé un desfase ntre los periodos de la realizacién de la encuesta de
hogares y el periodo base del indice se recomienda que las ponderaciones se estimen
sobre la base de otras fuentes.

e) Respecto a la eleccién del periodo de referencia de las ponderaciones se elige un periodo
gue abarque un ciclo estacional y que sea representativo de condiciones econdmicas
normales y estables. Este periodo debe ser cercano al periodo de referencia de los
precios. Usualmente, se utiliza un afio calendario como periodo de referencia de las
ponderaciones, ya que los meses o trimestres son demasiado cortos y propensos a
influencias estacionales.

f) Es necesario revisar las ponderaciones del IPC periédicamente, por lo menos una vez al
ano, debido a cambios en los patrones de consumo a corto y largo plazo, asi como a la
aparicion de nuevos productos y modificaciones en los existentes.

2.5. Recopilacién de precios

En esta seccidon se examinan las consideraciones relacionadas con los métodos de muestreo y
encuesta aplicables a una encuesta de precios. La selecciéon de métodos apropiados depende de
los objetivos especificos del indice de precios y de las circunstancias locales, que incluyen la
diversidad de productos y servicios, la frecuencia de las fluctuaciones de precios y los patrones
de compra de los consumidores en el pais.

2.5.1. Opciones de la recoleccidn de precios

Dentro de las opciones para realizar la recoleccidn de precios se destacan la recoleccidn local de
precios y la recoleccion central de precios, que describen a continuacion:

a) Recoleccion local de precios
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En este enfoque, los recolectores visitan tiendas individuales para recopilar precios de
bienes y servicios. Cada recolector generalmente es responsable de recopilar precios en
una ubicacion especifica o de ciertos tipos de tiendas.

b) Recoleccién central de precios

Los precios se obtienen de las oficinas centrales de cadenas minoristas con estrategias de
precios nacionales. Los datos pueden ser suministrados en diferentes formatos, como
formularios en papel, hojas de cdlculo enviadas por correo electrénico o incluso a través
de la web o escaneo de datos.

2.5.2. Criterios para realizar la recoleccién de precios

Para que los recolectores puedan obtener los precios de una forma precisa y pertinente se deben
aplicar los siguientes principios generales propuestos por el Manual Métodos y Conceptos del IPC
(2020, p. 78-81).

a) Los precios recolectados deben ser lo que los consumidores pagan en el mercado (es
decir, los precios de transaccion reales de bienes y servicios comprados por el
consumidor, incluidos todos los impuestos), para productos de caracteristicas especiales
se deben aplicar otros procedimientos.

b) Los precios que son transacciones como los servicios de vivienda requieren metodologia
de medicion diferentes.

c) El precio del catdlogo o de la lista puede ser solo el precio recomendado y no el precio
real al que se vende el articulo.

d) Se excluyen los descuentos discriminatorios, que estan disponibles solo para un grupo
restringido de hogares, por ejemplo, los cupones de descuento y las recompensas por

lealtad.

e) Precios con descuento: solo deben incluirse si estdn disponibles para todos sin
condiciones; de lo contrario, se registra el precio sin descuento o sin subsidio.

f) Precios de venta u ofertas especiales: deben registrarse si son reducciones temporales.
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g) Si hay un descuento disponible con el uso de cartillas, se debe registrar el precio con
descuento. De lo contrario deben desecharse.

h) Intercambios: en general, la reduccion de precio obtenida al intercambiar un articulo
antiguo (por ejemplo, un automovil) en comparacién con el precio nominal completo
debe ser ignorada.

i) Los formularios de recoleccion de precios deben requerir que el recolector indique si el
precio registrado incluye el impuesto.

j) Propinas para servicios: si se incluye un cargo de servicio obligatorio, por ejemplo, en una
cuenta de restaurante, solo se debe incluir la cantidad obligatoria en el precio, pero no
las propinas adicionales discrecionales.

k) Descuentos o reembolsos regulares: solo deben considerarse cuando son atribuibles a la
compra de un producto individual identificable y otorgados dentro de un periodo de
tiempo.

[) Descuentos o reembolsos irregulares: al igual que con los descuentos o reembolsos
regulares, estos solo deben considerarse cuando se aplican a la compra de un producto
individual y se otorgan dentro de un periodo de tiempo.

m) Arreglos de tarjetas de crédito y otros métodos de pago que involucran intereses, cargos
de servicio u otros cargos adicionales: los cargos incurridos como consecuencia de no
pagar dentro de un periodo de tiempo especificado desde la compra deben despreciarse.

n) Los recolectores de datos deben recopilar informacién adicional para determinar qué
proporcidn de los consumidores utiliza la tarjeta de crédito del minorista para juzgar si el
"descuento" proporcionado por la oferta de devolucidon de dinero estd ampliamente
disponible o debe considerarse discriminatorio.

o) Devoluciéon de dinero: si se debe incluir una oferta de devolucién de dinero depende de
las circunstancias. Algunos minoristas grandes ofrecen cuentas de tarjeta de crédito a sus
clientes. En este caso, una oferta de devolucion de dinero podria considerarse una forma
de descuento.

p) Elrecolector de precios debe determinar las proporciones de compradores que pagan con
los diferentes métodos y esto debe utilizarse para juzgar qué precios deben recopilarse
para garantizar la representatividad.
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g) Al igual que los descuentos asociados con las tarjetas de lealtad, si la mayoria de los
consumidores utilizan la tarjeta de crédito emitida por ese banco, se podria considerar
ampliamente disponible y el descuento se reflejaria en los precios recopilacion.

r) Precios denominados en moneda extranjera: el recolector de precios debe recopilar los
precios y luego debe convertirse a la moneda local utilizando una tasa de cambio
promedio obtenida por la sede central del banco central o los distribuidores adecuados
en el mercado de divisas.

s) Si se realizan mas compras en moneda extranjera, el precio en moneda extranjera se
convierte a moneda local

A continuacién, una tabla que muestra cuando se debe registrar el precio y cuando no se debe
registrar en los casos mencionados:

Tabla 16: Resumen de los casos en los que no y si se deben registrar los precios

Caso

Registrar precio

No registrar precio

Precios con descuento

Discriminacion de
precios

Precios de venta u
ofertas especiales

Ofertas de bonificacion,
extras y regalos gratuitos

Estampillas

Intercambios

Impuestos sobre las
ventas

Si estan disponibles para
todos sin condiciones

Si estan sistematicamente
disponibles para un grupo
amplio o subgrupos
identificables sin requerir
accion individual
Si son reducciones
temporales
Si las cantidades adicionales
son deseables para la mayoria
de los consumidores
Si existe un descuento
alternativo disponible
Si el descuento por
intercambio es mayor que el
valor minorista del articulo
usado en el intercambio
Si el precio se cotiza antes del
impuesto y se agrega al pagar

Si requieren condiciones,
como cupones de descuento
0 recompensas por lealtad.

Si son discriminatorios y no
ampliamente disponibles

Si son discriminatorios y no
ampliamente disponibles
Si las cantidades adicionales
no son deseadas por la
mayoria
Si no hay un descuento
alternativo disponible

Si el descuento por
intercambio es menor que el
precio minorista.

Si el precio no incluye el
impuesto
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Caso

Registrar precio

No registrar precio

Propinas para servicios

Descuentos o
reembolsos regulares

Descuentos o
reembolsos irregulares

Arreglos de tarjetas de

crédito y otros métodos

de pago con intereses y
cargos

Devolucion de dinero

Doble tarificacidn para
pagos en efectivo y con
tarjeta
Ofertas de tarjetas de
crédito especificas de un
banco

Si hay un cargo de servicio
obligatorio
Si se aplican a productos
individuales y tienen una
influencia significativa en las
compras
Cuando aplican a un producto
individual y tienen una
influencia significativa

Si estd ampliamente
disponible
Si los descuentos en efectivo
estan ampliamente
disponibles

Si estdn ampliamente
disponible

Si son propinas adicionales
discrecionales

Si no se aplican a productos
individuales o no tienen
influencia significativa

Descuentos de lealtad
asociados con compras
previas o reembolsos Unicos

Cargos incurridos como
consecuencia de no pagar
dentro de un periodo

Si no estdn ampliamente
disponibles

Si no estdn ampliamente

disponibles

Si es discriminatorio y no
ampliamente disponible

Fuente: Elaboracion INE segun el Manual Métodos y Conceptos del IPC ( 2020, p. 78-81).

Ademas de los criterios previamente mencionados, es fundamental tener en cuenta el principio
de la canasta fija, el cual consiste en la comparacién de precios de productos similares entre
diferentes periodos. En este contexto, es esencial considerar factores importantes como la
disponibilidad sostenida de las variedades de productos sujetos a tasacidn y la obligacién de
mantener registros detallados para identificar dichas variedades.

2.5.3. Especificaciones durante la recopilacion de los precios de los articulos

En esta seccidn se presenta la importancia de las especificaciones de los articulos en Ia
recopilaciéon de precios. Se sefiala que no existen reglas estrictas para la eleccidon entre
especificaciones amplias o detalladas, y se mencionan las ventajas y desventajas en cuanto al uso
de estas:
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Tabla 17: Ventas y desventajas respecto al uso de especificaciones amplios o detalladas

aso Ventajas Desventajas
Reflejo de forma mas amplia las Puede generar un gran nimero de
diferencias regionales en gustos y precios faltantes.
Especificacion preferencias.
amplia Puede dificultar la identificacion de
Considera las diferencias resultantes  /alores atipicos y evaluar la precisiéon
de factores socioeconémicos. de los precios reportados.

Permite el calculo de precios

P Puede limitar la representatividad
promedio significativos.

e s del indice.
Especificacion

estricta Facilita el uso de los precios del IPC
en el calculo de las paridades de
poder adquisitivo.
Fuente: Elaboracion Propia INE.

Puede aumentar el nimero de
sustituciones.

2.5.4. Recopilacion de precios en un periodo especifico

En el contexto del IPC, la frecuencia de la recopilacién de precios se determina segun la volatilidad
de los precios, las caracteristicas del mercado, la regularidad conocida de los cambios de precios
y la frecuencia de cdlculo del IPC. Cada item debe ser tasado con la frecuencia necesaria para
garantizar un indice confiable y significativo. La recopilacién de precios puede ser a lo largo de un
periodo de tiempo o en un momento especifico, y la eleccidn depende de la estabilidad de los
precios y los recursos disponibles. Si se trata de un IPC mensual o trimestral, se busca reflejar el
precio promedio del periodo de referencia, optimizando la cobertura de dias en la recopilacidn.

2.5.4.1. Técnicas de recoleccion de precios

En el proceso de recopilacion de precios para la elaboracidon de indices, se emplean diversas
técnicas que varian segun la naturaleza de los productos y la conveniencia en funcién de los
costos. Estas técnicas incluyen la recopilacién local de precios por agencias de estadisticas o
empleados del instituto nacional de estadistica, la recopilacién central a partir de catalogos
proporcionados por minoristas a través de diversos medios como teléfono, fax, correo electrénico
o Internet. Estos métodos permiten representar distintos aspectos del comportamiento de
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compra de los consumidores, y las oficinas de estadisticas suelen utilizar una diversidad de
técnicas.

Algunos ejemplos de técnicas de recopilacidn de precios incluyen la obtencidn de precios a través
de catdlogos enviados por correo, la recopilacidon de precios por Internet, la visita a tiendas
minoristas que siguen politicas de precios nacionales, y la averiguacién de precios por teléfono o
fax. También se pueden utilizar fuentes secundarias para obtener datos especificos de bienes. Es
crucial verificar la veracidad de los precios obtenidos de catdlogos o Internet, considerando
impuestos y cargos por envio. En el caso de recopilacidn por teléfono, se recomienda visitar
ocasionalmente al minorista para mantener el contacto personal y asegurar la precision de los
datos. La recopilacidon por Internet debe considerarse cuidadosamente para mantener una
muestra representativa, especialmente en hogares sin acceso a Internet, y se debe evaluar si
implica un cambio de calidad.

2.5.4.2. Disefo del cuestionario

El disefio de un cuestionario es esencial para el éxito de la recopilacién de precios. Debe ser facil
de usar para los recopiladores y permitir la extraccion efectiva de datos por parte de la oficina
central. El primer paso en el disefio es definir qué informacidn se recopilard y cdmo. Aunque cada
método de recopilacion requiere formularios distintos, comparten principios comunes. El
cuestionario debe ser practico para el recopilador y permitir un aseguramiento bdasico de la
calidad.

Para disefiar un cuestionario que cumpla con los requisitos mencionados en el texto sobre el

disefio del cuestionario, se puede tener en cuenta los siguientes elementos. Aqui se presenta una
tabla con los requisitos que deberian estar presentes en el cuestionario:

Tabla 18: Resumen de las consideraciones para decidir las especificaciones de los articulos

Tipo de pregunta Descripcion Notas adicionales
1 Abierta Nombre del Recopilador
2 Abierta Fecha de Recopilacion
Opciones: Visita en persona,
3 Cerrada Método de Recopilacién P . P
Electrénico, Otro
Opciones: Minorista, Cadena
4 Cerrada Tipo de Establecimiento P L
Minorista, Otro
. Ubicacion del Direccion: Ciudad, Barrio,
5 Abierta o .
Establecimiento zona, colonia, entre otros.
Opciones: Alimentos, Ropa,
6 Cerrada Tipo de Producto P P

Electrénicos, entre otros.
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Tipo de pregunta Descripcion Notas adicionales

7 Abierta Descripcion del Producto
8 Numeérica Precio Registrado Anterior
9 Numeérica Precio Actual

Opciones: Disponible,
10 Cerrada Estado del Producto Agotado Temporalmente,
entre otros.
11 Abierta Observaciones
Opciones: Oferta, Nuevo,
Liquidacion, Temporalmente
agotado, No disponible,
entre otros.

12 Cerrada Categoria de Precio

Descripcién Detallada del

13 Abierta
Articulo
Descripcidon de Cambios
14 Abierta en puntos de venta,

articulos o precios
Opciones: Continuar,
15 Cerrada Continuidad del articulo Reemplazar, No disponible,
entre otros.

Opciones: Por unidad de
peso, Por cantidad, entre
otros.

Registro de Precios de

16 C d
errada Comestibles Variables

Fuente: Elaboracion INE.

2.6. Productos faltantes

Los productos faltantes en las bases de datos no solo generan lagunas en la informacion, sino que
también afectan la integridad y utilidad de los conjuntos de datos. La calidad de las decisiones
basadas en datos se ve comprometida cuando existe informacion incompleta o inexacta (Garcia,
2017). La comprensién de la magnitud y la naturaleza de estos vacios es esencial para
implementar estrategias efectivas.

2.6.1. Métodos para tratar productos faltantes
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El problema relacionado con los valores vacios fue enfocado desde el punto de vista probabilistico
a partir de Rubin en el afio 1976, sin embargo, hoy en dia aln no se reconoce totalmente el
posible efecto que podria tener sobre los resultados el eliminar esos valores de la matriz de
respuesta de determinado estudio, el cual de acuerdo con Viada, Bouza, Ballesteros, Fors, y
Robaina (2016), es aplicable cuando se tiene una gran cantidad de datos y poca proporcién de
pérdida, otra metodologia se relaciona con la imputacién de esos valores y la prediccidn,
utilizando métodos de regresidon, cabe mencionar que la no respuesta se puede clasificar en dos
tipos:

a) Lanorespuesta total
Ausencia de datos de un conjunto total de la medicién

b) La no respuesta parcial
Ausencia de una o mas variables sin que se llegue a la ausencia completa.

Conforme a Puerta (2002) y Platek (1987) los métodos de imputacidn se pueden clasificar de la
siguiente forma:

a) Método deductivo

Se utiliza cuando se dispone de informacion adicional que permite deducir o calcular los
valores faltantes. Por ejemplo, si se tienen datos de la suma total y algunos valores
individuales de un conjunto, es posible calcular los valores faltantes restantes mediante
operaciones matematicas. Este método es util cuando existen relaciones claras y bien
definidas entre las variables.

b) Tablas Look-up

Son una herramienta utilizada para imputar valores faltantes basdndose en valores
conocidos de otras variables relacionadas. Estas tablas contienen informacién
previamente calculada o estimada que sirve como referencia para asignar valores a las
observaciones con datos faltantes. Se pueden utilizar tablas de referencia, coeficientes o
factores de ajuste para imputar valores de acuerdo con las caracteristicas especificas del
conjunto de datos.

c) Técnicas deterministicas

e Imputacién de la media o moda
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El método de imputacion consiste en llenar los valores faltantes de una variable con la
media en caso de variables numéricas o la moda en caso de variables categoricas.

e Imputacién de media de clases

Las respuestas de cada variable se agrupan en clases disjuntas con diferentes medias, y a
cada registro faltante se le imputard con la media correspondiente de su grupo. Aunque
presenta desventajas similares al caso anterior, estas son menos pronunciadas debido a
la agrupacion

e Imputacién por regresiéon
Se ajusta un modelo lineal que describe a la variable a imputar, denotada como "y",
utilizando un conjunto de variables auxiliares X. Este enfoque aborda el problema de la
distorsion de la distribucion de la variable a imputar, pero puede generar inconsistencias
en la base de datos, ya que los valores imputados podrian ser "imposibles" al depender
de las variables auxiliares.

e Emparejamiento medio

Se lleva a cabo el método donde el valor de “y” estimado es comparado con casos
completos, y el caso mas cercano correspondiente provee el valor imputado.

e Imputacién por vecino mas cercano

Se identifica la distancia entre la variable a imputar y cada una de las unidades restantes
(x o variables auxiliares) mediante alguna medida de distancia, entonces se determina la
unidad mds cercana a los valores faltantes, usando el valor de esta unidad cercana para
imputar el mismo.

e Algoritmo EM

El algoritmo de Expectation Maximization (EM) es una técnica de imputacion
ampliamente utilizada para manejar valores faltantes en conjuntos de datos. Es un
método iterativo que estima los valores faltantes a través de una aproximacion
probabilistica, maximizando la verosimilitud de los datos observados.

e Redes Neuronales

DIl |EIC

Direccion de indices y Estadisticas Continuas I:l




Los sistemas de informacion procesados que reconocen patrones de datos completos
para aplicarlos a la imputacién de datos faltantes se conocen como redes neuronales.
Estas redes son especialmente Utiles para variables cualitativas debido a su capacidad
para abordar distribuciones no lineales. Sin embargo, se debe tener precauciéon cuando
hay registros atipicos que pueden distorsionar el proceso de imputacion.

e Modelos de series de tiempo

Se asume que la data perdida ocurre de tal forma, y en tal sistema, que el problema se
reduce a una situacién, en la cual, hay una serie de tiempo, donde una serie de
observaciones estan perdidas, haciendo éptimo el uso de interrelaciones entre sucesivas
observaciones en cada serie de tiempo, mediante el uso de un modelo adecuado para
estas series.

d) Técnicas aleatorias o estocasticas

e Imputacién aleatoria de un caso seleccionado
Para cada caso con una celda faltante, se selecciona un donante aleatoriamente para ser
asignado al dato faltante.

e Imputacién aleatoria de un caso seleccionado entre clases
El procedimiento consiste en seleccionar al azar un valor de la misma clase del valor
faltante

e Imputacién jerarquica Hot-Deck
La imputacién jerdrquica Hot-Deck es un método utilizado para imputar valores faltantes
en conjuntos de datos. Se basa en el concepto de "hot-deck", que se refiere a la asignacién
de valores faltantes utilizando informacidn de registros similares o vecinos en el conjunto
de datos.

e Imputacidn por regresidn aleatoria o estocastica
Cada caso es procesado secuencialmente. Si el primer registro tiene un dato faltante, este
es reemplazado por un valor inicial para imputar, pudiendo ser obtenido de informacion
externa. Si el valor no esta perdido, éste sera al valor inicial y es usado para imputar el
subsiguiente dato faltante.

e) Métodos basados en verosimilitudes
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Las imputaciones basadas en verosimilitudes son un conjunto de métodos utilizados para imputar
valores faltantes en conjuntos de datos mediante la maximizacién de la funcién de verosimilitud.
Estos métodos se basan en el principio de encontrar los valores imputados que hacen que los
datos observados sean mads probables bajo ciertas suposiciones y modelos estadisticos.

Ademas, laimputacion jerarquica Hot-Deck es particularmente valiosa cuando se busca mantener
la coherencia y consistencia dentro de la base de datos. Al asignar valores imputados a partir de
registros similares, se reduce la probabilidad de generar datos "imposibles" o inconsistentes, lo
gue puede ser esencial para la toma de decisiones basada en datos confiables.

Es importante destacar que, aunque la imputacion jerarquica Hot-Deck es una técnica efectiva,
ningun método de imputacién es perfecto. Por lo tanto, es esencial realizar una evaluacidn
cuidadosa de los datos imputados y considerar otros enfoques de imputacion si es necesario. La
combinaciéon de diferentes métodos de imputacién y técnicas de validacién cruzada puede
mejorar aun mas la precision y confiabilidad de los resultados.

2.7. Nuevos productos

La inclusién de nuevos productos puede ocasionar errores significativos en la medicidon de indices.
Cuando se introduce un producto completamente nuevo, se experimenta una ganancia inmediata
en bienestar, ya que la demanda se desplaza de la variedad antigua a la nueva. Un ejemplo de
esto es la introduccién de teléfonos moviles, que representd un bien totalmente nuevo y generé
una ganancia inicial en la utilidad de los consumidores al cambiar de teléfonos fijos a la nueva
tecnologia. Sin embargo, este beneficio no se reflejaria adecuadamente en el indice si se espera
hasta el cambio de afio base del IPC.

Aunque, desde un punto de vista tedrico, un indice que mida una canasta fija antigua seria
apropiado, seria inadecuado, ya que no representaria las compras reales de los hogares. En el
caso de un indice de costo de vida, que busca medir el cambio en el gasto necesario para
mantener un nivel constante de utilidad, seria conceptualmente apropiado incluir el nuevo
producto y cualquier ganancia en bienestar derivada de su introduccidon. No obstante, esto
presenta desafios significativos en la practica.

Dada la complejidad de integrar nuevos productos en el IPC, es importante centrandose en la
distincidn entre productos evolutivos y revolucionarios. Los productos evolutivos, como mejoras
en electrodomésticos, pueden ajustarse en términos de calidad, permitiendo su inclusion en el
IPC. Por otro lado, los productos revolucionarios, como los teléfonos moviles, representan
cambios sustanciales y no se ajustan facilmente debido a su naturaleza innovadora.
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Por lo que es importante identificar y detectar nuevos productos, especialmente aquellos con
cambios significativos en los niveles de gasto y en las estrategias de fijacion de precios. Es
necesario incorporar nuevos productos temprano en el ciclo de vida del producto para evitar
errores en la medicion de cambios de precios, especialmente cuando estos productos pueden
tener precios inusuales en comparacion con los existentes. La consideracion de estas cuestiones
practicas es esencial dada la dificultad de estimar el excedente del consumidor a gran escalay la
necesidad de mantener la representatividad del IPC en un entorno de mercado dinamico.

2.7.1. Métodos para la incorporacién de nuevos productos

Existen basicamente dos enfoques para incorporar nuevos productos en la canasta del indice de
precios al Consumidor, los cuales se abordan en los siguientes incisos:

2.7.1.1. Métodos para la incorporacion de nuevos productos evolutivos

En el caso de los procedimientos normales del IPC, el enfoque se centrard en productos
evolutivos, y se consideraran la rotacién de productos y la introduccion de nuevos productos
como reemplazo de los que desaparecen.

a) Actualizacién y Encadenamiento del indice

Cuando se actualiza o revisa el indice, un nuevo producto puede incorporarse facilmente si se
espera que tenga ventas significativas y no sea un reemplazo directo de un producto existente, o
si es probable que tenga una participacion de mercado considerablemente diferente. Los nuevos
pesos necesarios para reflejar estos cambios estan disponibles al momento de la actualizacién
del indice. Aunque puede haber un retraso en la inclusién completa del nuevo producto, la
magnitud de este retraso depende de la proximidad de su introduccion al préoximo rebase, la
frecuencia de actualizacién del indice y el tiempo transcurrido entre la determinacién de los
nuevos pesos a partir de encuestas de presupuesto y su implementacién en la compilacion del
indice. La actualizacién anual se sugiere como una practica que permite la introduccién temprana
de nuevos productos, especialmente cuando los pesos existentes no siguen el ritmo de las
innovaciones en el mercado.

b) Mantener/actualizar la muestra

Dos oportunidades para mantener o actualizar la muestra en el indice de Precios al Consumidor
(IPC) incluyen:
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Desarrollo de Nuevos Conjuntos de Agregados Elementales

e Se puede desarrollar un nuevo conjunto de agregados elementales durante la
actualizacion del IPC. Algunos agregados pueden dejar de tener un peso significativo o
esperada longevidad, justificando su exclusidn segun ciertos criterios establecidos.

e La inclusién formal de nuevos productos, tanto evolutivos como revolucionarios, junto
con la eliminacién de agregados elementales obsoletos, permite a la Oficina Nacional de
Estadisticas anunciar y agregar productos actualizados en el IPC, junto con sus respectivos
pesos.

e Los cambios de precios en la nueva canasta del IPC se encadenan con los cambios de
precios en la antigua.

Reinicializacion de la Muestra de Puntos de Venta y Variedades Representativas

Durante la actualizacién, se puede realizar una reinicializacién de la muestra de puntos de
venta y variedades representativas dentro de los puntos de venta.

= Este proceso implica revisitar la muestra de puntos de venta existentes para introducir
nuevos puntos de venta, especialmente aquellos que incorporan nuevas tecnologias
minoristas como las compras en linea, y eliminar puntos de venta obsoletos.

=  Puede ser necesario reponderar y cambiar la muestra para reflejar cambios en
ubicaciones especificas, como el desarrollo de nuevas areas metropolitanas debido a
nuevos enlaces de transporte u oportunidades laborales.

= Se tiene la oportunidad de reevaluar y reemplazar las variedades representativas
seleccionadas dentro de cada punto de venta segln sea necesario para la fijacion de
precios regulares.

a) Rotacion de Muestra (Reiniciacion)
En paises donde la actualizacion del indice de precios es poco comun, en lugar de utilizar

continuamente una muestra no representativa, las Oficinas Nacionales de Estadisticas pueden
optar por seleccionar nuevas muestras de puntos de venta y variedades representativas entre las
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actualizaciones regulares. Este proceso, conocido como rotacidn de muestra o reiniciaciéon, no se
aplica simultdneamente a todos los grupos de productos, y diferentes grupos pueden tener
rotaciones a diferentes intervalos seglin necesidades y recursos.

Durante este procedimiento, los pesos permanecen constantes hasta el proximo cambio de base,
y se lleva a cabo una revaluacién de grupos de productos, ubicaciones, puntos de venta y
variedades representativas. Este proceso puede realizarse de manera escalonada para facilitar la
carga de trabajo, con rotaciones mas frecuentes en grupos que experimentan cambios rapidos. A
diferencia del cambio de base, la rotacidn de muestra no implica la introduccién completa de
nuevos pesos ni una nueva base de muestreo para identificar ubicaciones, puntos de venta y
productos nuevos. La coincidencia continua de precios de productos no representativos de los
patrones de gasto no es deseable en este proceso.

b) Rotacidon de muestra (reinicio) en grupos de productos con alta Rotacién y regresiones
heddnicas.

En grupos de productos con alta rotacién, la muestra puede volverse obsoleta y dejar de
representar las compras de los consumidores. Para abordar esto, se puede realizar un remuestreo
completo de la muestra de variedades en cada categoria utilizando el método de superposicion,
gue recopila precios de la muestra antigua y nueva en un periodo de superposicién. Sin embargo,
se debe tener precaucion en areas con cambios rdpidos en los modelos, ya que este método
podria perder cambios efectivos en los precios ajustados por calidad debido a nuevos desarrollos
tecnoldgicos.

Las fuentes de datos modernas, como datos de escaner y web, permiten un muestreo continuo
de productos con cambios tecnoldgicos rapidos y proporcionan informacién sobre caracteristicas
determinantes del precio. Las regresiones heddnicas son una opcidn para evitar problemas
asociados con el uso excesivo del método de superposicién.

No es necesario que las Oficinas Nacionales de Estadisticas esperen a que un producto sea
obsoleto antes de introducir uno nuevo; pueden anticipar la obsolescencia y dirigir una
sustitucion temprana. La falta de una estrategia y la infrecuente rotacién y cambio de base
podrian introducir un sesgo significativo en el indice de precios al consumidor de un pais

c¢) Reemplazo Forzado

El procedimiento implica la extensidon del reemplazo a mas de una variedad por medio del célculo
del cambio de precio de cada variedad de reemplazo. Las muestras existentes pueden
complementarse con nuevas variedades representativas, incluso si no se reemplazan variedades
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permanentemente. Para calcular el cambio de precios de un producto entre dos periodos, se
pueden seguir los siguientes pasos:

a) Comparar los precios promedio del producto en el primer periodo con los precios
promedio del producto en el segundo periodo.

b) Sies necesario, reemplazar las variedades que ya no estan disponibles en el segundo
periodo por variedades comparables.

d) Aumento de la Muestra

Para ilustrar el aumento de la muestra, se considerara el caso en el que se ha introducido
recientemente al mercado minorista un nuevo producto que tiene una gran popularidad en las
tiendas. Esta nueva variedad se puede agregar a la muestra existente en el agregado elemental
en el periodo t + 1, el cual no aparece en el t. El indice del agregado elemental del periodo t + 1
se calcula utilizando la media geométrica de los precios relativos a corto plazo de las variedades
originales multiplicada por el indice del agregado elemental del periodo anterior. En el periodo
t + 2, el precio de la nueva variedad esta disponible en ambos periodos y se calcula el indice del
agregado elemental tomando la media geométrica de los precios relativos a corto plazo de las
seis variedades disponibles multiplicada por el indice de precios del periodo t + 1.

2.7.1.2. Métodos para la incorporacién de nuevos productos revolucionarios

La mejor forma de tratar este tipo de producto es por medio de la inclusidn de un nuevo agregado
elemental y redistribuir el peso para la clase CCIF, esto permite que los pesos a nivel de subclase,
incluida la subclase agregada, permanezcan fijos para la agregacion a los indices de nivel de clase,
grupo y divisidn, mientras que el peso relativo de los agregados elementales dentro del nivel de
subclase se permite cambiar a medida que se agregan nuevos agregados. Asi, hay un sistema de
agregacion de dos niveles en el que los pesos a nivel de subclase permanecen fijos en el nivel de
peso de referencia y los pesos dentro de las subclases a nivel de agregado elemental se cambian
cuando se agregan nuevas variedades, aunque se ven limitados a sumar el peso de subclase sin
cambios.

En esta situacion, se utiliza un enfoque de superposicion similar a la rotacién de la muestra, donde
se selecciona una nueva muestra y se agrega un agregado elemental. Se recopilan precios tanto
para la muestra antigua como para la nueva en el mismo periodo y se utiliza la muestra antigua
para compilar el indice del periodo actual y la muestra nueva para el préximo periodo.
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2.8. Coherencia temporal

El término "empalme" en el contexto de series temporales del indice de precios al consumidor se
refiere a la técnica utilizada para suavizar la transicién de una metodologia de calculo a otra
cuando hay cambios en la estructura de la canasta de bienes y servicios, en los pesos asignados
a los elementos de la canasta o en la forma en que se recopilan y calculan los datos.

Cuando se actualizan las ponderaciones o se introducen cambios metodolégicos en el calculo del
indice de precios al consumidor, es necesario realizar un empalme para garantizar la coherencia
y la continuidad en la serie temporal. De acuerdo con Irving, Nakane, y Villarin (2006) las técnicas
de empalme se clasifican en:

a) Suposicion parcial

La técnica de superposicidn parcial se utiliza cuando se implementa un nuevo método sin datos
para los primeros afios de la serie temporal. Se construye una serie basada en la relacién
observada entre los métodos durante los afios de superposicion. Para afios sin datos directos del
nuevo método, las estimaciones se ajustan proporcionalmente segun la relacién observada.

b) Datos sustitutos

Este método permitiria estimar la tendencia de los precios cuando no se disponga de datos
directos para ciertos periodos, utilizando la informacidn sustituta disponible. Es esencial
identificar y seleccionar cuidadosamente los indicadores sustitutos que estén mas estrechamente
relacionados con las fluctuaciones de precios en la canasta de bienes y servicios del IPC.
Asimismo, el ajuste proporcional basado en la relacidén observada entre los datos sustitutos y los
precios del IPC durante el periodo de superposicién parcial puede utilizarse para estimar los
valores cuando no se cuente con datos directos.

c) Interpolacion

En situaciones en las que no es posible aplicar un método de manera continua a lo largo de toda
la serie temporal, como en la recopilacidon de estadisticas detalladas cada dos afios o con una
frecuencia anual impracticable, se puede recurrir a la interpolacién para estimar los valores
intermedios. Sin embargo, si se dispone de informacién sobre las tendencias generales o
pardmetros subyacentes, se prefiere utilizar el método de datos sustitutos, ya que ofrece una
aproximacién mas precisa al vincular emisiones o absorciones con indicadores relevantes y
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d) Extrapolacién de tendencias

Cuando no se disponen de estimaciones detalladas para el afio base o el afio mds reciente en
un inventario, puede ser necesario recurrir a la extrapolacidon a partir de estimaciones
detalladas cercanas. La extrapolacion de tendencias ya sea hacia adelante (para estimar
emisiones o absorciones mas recientes) o hacia atrds (para estimar un afio base), asume que
la tendencia observada en el periodo con estimaciones detalladas disponibles se mantiene
constante durante toda la extrapolacion.

e) De las técnicas descritas no siempre pueden ser aplicadas al contexto del indice de
precios, de acuerdo con la publicacién realizada por el Banco Central de Chile (Chile, 2009)
enfatizan que la técnica que han utilizado en varios paises es la recomendada en la Guia
Practica para el Establecimiento de indices de Precios al Consumidor, en donde se aplica
la técnica de empalme simple aplicando una regla de tres simple

Por ejemplo, se tienen dos series de indices de precios al consumidor (IPC) para dos
periodos diferentes, y se quiere realizar un empalme simple para obtener una serie
continua, para ello se denotardn los indices de precios como I1, I, y los precios promedio
de la canasta de bienes y servicios en cada periodo como P1 y Py, respectivamente.

La formula del IPC
IPC = % + 100 Ecuacicén 13
0

En este caso, se usa la regla de tres simple para realizar el empalme. La regla de tres relacionara
los indices de precios con los precios promedio de la canasta.

Iy Py
100 Costo de la canasta en el periodo base

Ecuacion 14

De esta ecuacion, se despeja el costo de la canasta en el periodo base

P14100

Costo de la canasta en el periodo base = Ecuacién 15

1

Andlogamente, para el segundo periodo:
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P24100

Costo de la canasta en el periodo 2 = Ecuacién 16

2

Para realizar el empalme simple, se iguala el costo de la canasta en el periodo base con el costo
en el periodo 2:

Ecuacion 17

P1:100 _P2+100
Iy I,

P1+100 _ P2x100

Al despejar de Ecuacién 17 se obtiene la formula para el indice de precios

1 I
en el segundo periodo en funcidn del indice de precios en el primer periodo:

Ecuacion 18

P

I

Por lo tanto, para lograr una continuidad entre el indice mds reciente y el antiguo, se realiza el
empalme en el aio (o periodo) en que ambas series tienen datos en comun.
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3. Canasta de Bienes y Servicios

La CGH del IPC es una seleccién representativa de productos y servicios que se utiliza para medir y
monitorear los cambios en los precios a lo largo del tiempo. Representa el conjunto de bienes y servicios
qgue los consumidores tipicamente adquieren y consumen en un determinado periodo, misma que fue
extraida de la ENIGH 2022 - 2023. Esta incluye una variedad de categorias de gastos, como alimentos,
vivienda, transporte, educacién, salud, entretenimiento, vestuario, calzado, entre otros. Estas categorias
se eligen en base a la importancia relativa de los gastos en cada una de ellas y la frecuencia con la que se
adquieren. La encuesta proporciona informacién sobre los articulos que los consumidores compran con
mayor frecuencia y en qué proporcién.

La CGH del IPC a través del gasto de consumo de los hogares se determina la ponderacién de cada bien o
servicio siguiendo las pautas metodoldgicas explicadas en el marco conceptual, esto con el fin de reflejar
la importancia relativa de cada categoria de gasto con respecto al gasto total de los consumidores.

La canasta del IPC es fundamental para calcular el indice de precios, ya que los cambios en los precios de
los bienes y servicios incluidos en ella se utilizan para determinar cémo han variado los niveles generales
de precios en un periodo determinado.

Para poder hacer la seleccién de la CGH se siguieron varios procesos, que fueron desde la recodificacion
de la base de datos, pasando de CCIF 1999 a versién 2018, hasta el ajuste por subregistro, agrupacion de
items, revision de preferencia de especificaciones de los hogares, analisis de gasto e inversidn, entre otros.
Estos pasos se explican con mayor detalle en las secciones de este capitulo.

3.1. Recodificacion

La recodificacidn se llevd a cabo para ciertos productos que, por necesidades de la granularidad del IPC,
se requeria mayor detalle y precisién. Por lo que se segmenté por division y seccidn de la informacién de
los gastos trimestrales, semestrales y anuales, lo cual se trabajé de forma individual linea a linea la
recodificacion.

Las divisiones trabajadas bajo esta recodificacién fueron las divisiones 03, 04, 05, 06, 07, 08, 09, 10, 12 y
13. Para la recodificacion se prepard con la carga de la informacién original, excluyendo los valores sin
respuesta, los items regalados y los valores nulos. Todo este proceso se trabajé en bases de datos alternas
para mantener el registro de la codificacién original. Ademas, la supervisidn de este trabajo estuvo a cargo
de la asesoria técnica de la CEPAL.

Para la recodificacién por division y seccidn, se realizé un identificador para la busqueda y asignacién de
los nuevos codigos. Este identificador es compuesto por 9 variables distintas las cuales al combinarlas
genera un cédigo Unico. Se realizé la busqueda de cddigos faltantes sin recodificacidn para revisarlo uno
a uno vy realizar la carga nuevamente. El proceso fue iterativo hasta que todos los items quedaron
recodificados.

DIl |EIC

Direccion de indices y Estadisticas Continuas I:l




3.2. Criterios de seleccién para productos y variedades de la canasta

Debido a que los patrones de consumo de los hogares se ven modificados a través del tiempo debido a
distintos factores tales como sociales, econdmicos o tecnolégicos a lo largo del tiempo, se debe de realizar
una construccidn de un indicador que cuente con productos selectos que reflejen la situacidn actual de
los hogares. Dicha seleccidn se debe realizar por medio de la aplicacidén de criterios generales y particulares
sobre la informacién del gasto reportado en la ENIGH 2022-2023.

3.2.1. Criterios de seleccién de productos de la canasta

Los criterios de seleccion se aplican de forma general sobre el total de datos reflejados en la ENIGH,
excluyendo las preguntas sin respuesta y productos regalados.

3.2.2. Mensualizacion del gasto

Se refiere a la transformacién del valor del gasto diario individual a un valor mensual para cada gasto
reportado en la ENIGH.

3.2.3. Gastos diarios

La mensualizacidn de los valores correspondientes a los gastos diarios se realizd6 multiplicando el gasto
reportado en la encuesta por el valor de 4.33 el cual corresponde a la cantidad promedio de semanas por
mes.

3.2.4. Gastos mensuales, trimestrales, semestrales y anuales

Los valores proporcionados por la ENIGH que se encontraban en periodos trimestrales, semestrales y
anuales se llevaron a valores mensuales, con la finalidad de contar con el mismo nivel de comparacién de
los gastos para los productos y contar con un gasto mensual para la encuesta. Para esto se dividié cada
gasto reportado por su factor de conversién, siendo trimestral igual a 3, semestral 6 y anual 12.

3.2.5. Criterio de seleccidon de compras

Para la constitucién de la canasta se tomaron en cuenta solo aquellos productos que fueron reportados
como compras por parte de los hogares, excluyendo asi todo lo regalado.
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3.2.6. Criterio de seleccidn a través del gasto

Para la determinacion del criterio de seleccidn de productos a través del gasto se realizé la division de la
suma total del bien o servicio con los valores mensualizados de la encuesta entre la suma total del gasto
reportado en la misma, justo como lo indica la Ecuacién 12. El factor de corte seleccionado fue del 0.02%
de participacién, es decir, se toman en cuenta todos los gastos cuya participacién es mayor o igual al
umbral indicado anteriormente. Para la determinacidn de productos se tomd en cuenta hasta seis digitos
segun la CCIF, permitiendo tener granularidad en la seleccién de estos.

3.2.7. Criterio de seleccion a través de la frecuencia

El criterio de seleccién por frecuencia se realizd de dos formas, siendo estas la frecuencia relativa y
frecuencia por hogar con la representatividad respectiva.

3.2.7.1. Frecuencia relativa

La frecuencia relativa representa la suma total de repeticiones del gasto reportado en la ENIGH. Esta
variable fue de suma importancia para la verificacién de productos que requieran algun tratamiento de
inclusion complementario.

3.2.8. Tratamientos complementarios de inclusion

Los tratamientos de inclusidn se refieren a los procesos de analisis de las variables de forma que, si algun
bien o servicio no alcanza la linea de corte para partida de gasto, pero si cuenta con alta representatividad
de frecuencia dentro de la encuesta se integran con un tratamiento complementario.

3.2.8.1. Método de inclusién por subclase

Este método se utilizd para los bienes y servicios no alcanzaban la linea de corte a través del gasto de
forma individual, pero si a nivel de subclase, se realiza su integracion seleccionando el o los productos con
mayor representatividad.
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3.2.8.2. Método de inclusién por representatividad en los hogares

Los bienes o servicios que fueron reportados por al menos el 80% de los hogares y su participacidén no
alcanzo la linea de corte minimo se agregaron como producto o variedad debido a su alta
representatividad en los hogares de la encuesta.

3.2.8.2.1.  Frecuencia por hogar

La frecuencia por hogar se determindé sumando la frecuencia de cada gasto reportado por hogar
dividiéndolo por la suma total de los hogares encuestados por la ENIGH. Para este criterio se utilizé el
factor de corte de 0.05% de representatividad.

3.2.8.3. Tratamiento para medicamentos

Los registros de medicamentos reportados en la ENIGH 2022-2023 fueron codificados de acuerdo con el
clasificador del IPC utilizando diferentes criterios segun la manera en que los hogares reportaron estos
gastos en la encuesta; para las categorias de medicamentos con mayor frecuencia de registros en la
encuesta se utilizaron los cddigos a nivel 7 (especifico) del clasificador del IPC y para las categorias con
menos frecuencia de registros en la encuesta se utilizaron los cédigos a nivel 6 (variedad) del clasificador.

En los casos en los que el registro reporta Unicamente un medicamento (nombre comercial o principio
activo) se realizé la busqueda de los componentes de este, se establecié el principio activo con mayor
porcentaje en el medicamento y se le asignd el cédigo del clasificador del IPC correspondiente a ese
principio activo.

En los casos en los que el registro reporta mas de un medicamento se realizé la busqueda del precio de
cada medicamento mencionado (nombre comercial o principio activo), utilizando como referencia cuatro
fuentes (farmacias) consultadas en el mismo orden para todos los casos; se seleccioné el medicamento
con el precio mas alto del registro y se asigné el cédigo del clasificador del IPC de acuerdo con el principio
activo de mayor porcentaje en ese medicamento.

Para los registros que no indicaban la descripcidn del gasto en la ENIGH 2022-2023, o que la descripcidn
no permitia su clasificacién especifica, se les asignd el cédigo del clasificador del IPC a nivel 6 segun la
categoria de la encuesta en la que se encontraban; mientras que los registros que tenian una descripcion
del gasto que permitia conocer el principio activo pero éste no se encontraba especificado en el
clasificador del IPC, se les asignd el codigo a nivel 7 que correspondia a otros medicamentos dentro de esa
variedad o al cédigo a nivel 6 que corresponde a otros medicamentos no mencionados anteriormente.
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3.2.8.4. Tratamiento para inversion y construccion de viviendas

Dentro de la encuesta de ingresos y gastos de los hogares, el tratamiento de inversidn y construccién debe
ser analizado de forma individual ya que esto implica considerar los gastos asociados a la construccién o
mejora de una vivienda, reparaciones menores o bien mantenimiento del hogar. Para lo cual se requiere
abordar con tratamientos especificos para cada uno de los casos.

3.2.8.5. Tratamiento para inversion del hogar

La encuesta por su finalidad cuenta con lineas de gasto correspondientes a inversion, estas lineas fueron
detectadas de dos formas, principalmente por la codificacién inicial de la encuesta y por el equipo de
analisis evaluando las descripciones y gasto reportado. A las lineas detectadas se les asigno un cddigo
especifico el cual posteriormente fue excluido para el calculo de ponderadores, debido a que no
pertenecen al gasto del consumo final de los hogares.

3.2.8.6. Tratamiento para construccion de viviendas

En el apartado de materiales de construccion se realizé un andlisis meticuloso de las lineas de gasto
reportadas en la encuesta, donde se detectaron hogares que reportaron cantidades en materiales que
sobrepasan las requeridas para reparaciones menores o mantenimiento de la vivienda. La revision de se
realizd a nivel del hogar, donde se verificaron los materiales reportados y si en conjunto representaban
una construccién mayor se codificaron como inversion.

3.2.8.7. Ajuste por subregistro del ponderador de la division de Bebidas
alcohdlicas y tabaco

Los valores reportados para la divisién de bebidas alcohdlicas y tabaco en la encuesta requirieron un
ajuste, debido a que el volumen declarado de bebidas alcohdlicas tales como la cerveza, agua ardiente y
cigarros, resultd ser muy bajo con respecto a las estadisticas de produccion y ventas del pais, por lo que
este dato se considerd como subdeclarado por parte de los hogares. Para solucionar esta discrepancia, se
trabajo en un factor de ajuste, este factor se construyd con el objetivo de reflejar de forma mas precisa el
patron de comportamiento de consumo en los hogares. Con su implementacion, se pudo calcular de
manera mas acertada el volumen del consumo mensual por persona en cada hogar. El ajuste fue aplicado
a través del método de imputacion el cual se calculé a través de sus semejantes.
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3.2.9. Exclusiones por razones operativas

Es importante destacar que las exclusiones por razones operativas se realizan debido a la dificultad de
recolectar los precios, ya sea por temas logisticos, por falta de marcos muestrales o por motivos
econdmicos. De esa cuenta se decidié excluir la entrada a sala de conciertos y musica, debido a que no se
cuenta con una forma de comparar de manera continua este gasto. Ademas, hay algunos productos que
al finalizar la recopilacién de precios base se evaluara si son factibles de operativizar y en caso sea
necesario eliminarlos se hard una redistribucion de su ponderador entre sus similares de la misma

subclase.

D/ | EIC

Direccion de indices y Estadisticas Continuas E




4. Ponderadores

El procedimiento metodoldgico para determinar los ponderadores de los bienes y servicios del IPC se
realizan con base en la ENIGH 2022-2023, para ello es importante recordar las caracteristicas de esta
encuesta:

a. Definir la canasta de bienes y servicios: utilizando los resultados de la ENIGH, se determina una
canasta de bienes y servicios, misma que es objeto de estudio para calcular el IPC. Esta canasta
debe representar el consumo promedio de los hogares y debe incluir, por ejemplo: alimentos,
vestuario, calzado, vivienda, transporte, educacion, salud, entretenimiento, entre otros. Dicha
estructura se base en la CCIF 2018.

b. Disefio de la encuesta de hogares: la ENIGH tiene como objetivo: “Obtener informacidn estadistica
acerca de la estructura de los ingresos y gastos de los hogares, asi como sus condiciones de vida”.
En tal sentido el disefio de esta permite recopilar informacién sobre el consumo de bienes y
servicios, por lo tanto; incluye preguntas sobre los gastos de los hogares en diferentes categorias,
la frecuencia de consumo y las preferencias de compra.

c. Disefo estadistico: la encuesta para cumplir con el objetivo planteo un disefo estadistico que
contemplé las caracteristicas muéstrales, en donde los hogares guatemaltecos estan
representados a nivel nacional y que los resultados reflejan la diversidad de poblacion que existe
en el pais. Dentro del marco muestro de la muestra se pudo identificar caracteristicas como:
ubicacidn geogréfica, el nivel socioeconédmico, el tamafo del hogar, entre otros.

d. Operativo de campo: la etapa de recoleccién de informacién de las diferente Unidades Primarias
de Muestreo UPM, recopilé informacidn sobre los gastos de los hogares en la canasta de bienes
y servicios, los resultados son utilizados para identificar la estructura de gasto de los hogares. El
trabajo de campo duré 12 meses, dando inicio el 20 de enero de 2022 y finalizando el 29 de enero
de 2023.

e. Establecer ponderadores: los resultados del primer trimestre de la encuesta fueron analizados
por los equipos multidisciplinarios (analisis de encuesta e IPC), para verificar la validez estadistica
a los mismo, cerciordndose que sean congruentes con la realidad nacional, este procedimiento
durante los otros tres (3) trimestres para identificar posibles productos que deben ser objeto de
estudio para la incorporacidon a la nueva canasta. Una vez que se haya recopilado toda la
informacién de la encuesta, se deben calcular los ponderadores para cada categoria de bienes y
servicios en la canasta. Los ponderadores representan la importancia relativa de cada categoria
en el gasto total de los hogares.

f.  Validacién y ajuste de los ponderadores: Es importante validar los ponderadores calculados
utilizando técnicas estadisticas y compararlos con otras fuentes de datos, como las cuentas
nacionales. Si es necesario, se pueden realizar ajustes para garantizar la representatividad y la
precisién de los ponderadores. Es importante recalcar que hay evidencia empirica de una brecha
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entre los ingresos registrados en las encuestas y los captados en los agregados de cuentas
nacionales, por lo que en ocasiones se suele aplicar el “ajuste de ingreso” (CEPAL, 2018). El gasto
estd expuesto a la misma situacién, esto derivado de problemas de subregistro, periodos de
recordacién y omisiones por parte de los hogares.

4.1. Analisis de criterio

Se realizd el analisis combinando tanto el criterio de seleccidn del gasto con un factor de corte de inclusién
de hasta el 0.02% vy un factor de corte para a frecuencia por hogar de hasta el 0.05% para verificar los
bienes y servicios que deberan ser considerados para la canasta final, en caso de cumplir ambos criterios
o al menos uno de ellos.

Para el nuevo IPC se determinaron 13 divisiones de gasto mismas que se describen a continuacion:

Tabla 19: Comparacion entre las ponderaciones IPC 2010-2023

Ponderacién

No. DESCRIPCION Ponderacién  preliminar IPC
IPC 2010 2023°
01 Alimentos Y Bebidas No Alcohdlicas 28.8 31.5
02 Bebidas Alcohdlicas, Tabaco Y Narcoticos 0.3 2.0
03 Ropa Y Calzado 7.4 5.9
04 Vivienda, Agua, Electricidad, Gas Y Otros 12.6 14.3
05 Mobiliario, Equipo Y Mantenimiento Del Hogar 5.4 5.3
06 Salud 4.2 5.8
07 Transporte 10.4 9.6
08 Informacién Y Comunicacion 5.2 5.5
09 Recreacién, Deporte Y Cultura 5.6 2.8
10 Servicios Educativos 3.7 2.3
11 Restaurantes Y Servicios De Alojamiento 9.2 7.3
12 Seguros Y Servicios Financieros 0.4
Cuidado Personal, Proteccion Social Y Bienes Y Servicios
13 Varios 7.2 7.2
Total 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion INE

5> Estos ponderadores son preliminares y puede variar significativamente debido a tratamientos que auln estdn en

proceso para separar gastos de inversidon segin lo expuesto en esta seccién.
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Es importante recalcar que estas dos estructuras de ponderacién no se consideran comparables, en
principio porque para el cambio de base del 2023 se realizé el ajuste de la division 02 y la incorporacién
de una nueva divisidn de gasto, derivada del cambio en la CCIF 2018.
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5. Proceso de Empadronamiento y Marcha Blanca

El objetivo del Empadronamiento del IPC es proporcionar informacién respecto a las posibles fuentes de
informacion, que seran objeto de estudio para la identificar el marco muestral que servira para el cambio
de base del IPC. Dicho proceso identifica la geolocalizacién, oferta, abastecimiento, entre otros.

Para ejecutar el proceso de empadronamiento se establecid un manual que identifica los procedimientos
estandarizados y rigurosos para recopilar y procesar datos de precios, asegurando la exactitud vy
confiabilidad del indice. Este sirve como una herramienta de capacitacion para el personal encargado del
empadronamiento. Proporciona instrucciones detalladas sobre los procedimientos y protocolos a seguir,
lo que facilita la formacién del personal y garantiza la uniformidad en la recoleccién y el registro de datos.

Esta actividad cumplié la funcion de velar por el cumplimiento de tareas como: planificacién, organizacién,
distribucidn y optimizacidn de recursos, para obtener resultados en el tiempo estipulado, mantener una
mejora continua dentro de la recoleccién y apoyar el cambio de base del IPC, principalmente para generar
cambios constantes dentro de la calidad del trabajo.

Marcha blanca es la parte medular para identificar las caracteristicas de los diferentes bienes y servicios
que conforman la CGH, visitando durante el proceso los diferentes establecimientos (mercados,
supermercados, tiendas de barrio y otros almacenes en general) para consultar cuales son los productos
gue mas venden y las particularidades de estos.

5.1. Prueba piloto

Esta etapa se enfoca en la cotizacién de las especificaciones de los bienes y servicios preestablecidos en la
canasta preliminar, seleccionada a partir de los resultados obtenidos en la Encuesta de Ingresos y Gastos
de los Hogares (ENIGH). Su propésito radica en identificar posibles errores en la aplicacion, formularios o
especificaciones faltantes de los articulos. Ademas, tiene como objetivo establecer una logistica mas
eficiente para garantizar el éxito en la culminacidn del proyecto de empadronamiento y la marcha blanca.
Para este proceso se trabajo con una boleta digital implementada en Kobotoolbox que permitia hacer el
empadronamiento de los establecimientos con sus respectivos productos. La prueba piloto dio inicio con
la division 01 y se probaron innovaciones como la captura de cddigos de barras de productos en
supermercados y establecimientos formales.

5.2. Empadronamiento definitivo

La fase de empadronamiento se dividio en 2 fases, la primera dio inicio en agosto de 2023. La segunda se
realizé durante octubre del mismo afio.
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5.2.1. Fasel

Esta fase se centra en cotizar las especificaciones de los bienes y servicios establecidos en una canasta
preliminar conformada por 528 bienes y servicios. Esta seleccidén se basé en los resultados preliminares
de la ENIGH.

5.2.1.1. Llenado de formulario

El formulario debe contener informacion detallada y especifica sobre cada bien o servicio seleccionado.
Es crucial que incluya aspectos como caracteristicas basicas, detalles de fabricacidon, componentes, uso
recomendado, normativas aplicables, precios actuales, proveedores y cualquier otro dato relevante que
permita una identificacion precisa del producto en cuestion.

5.2.2. Fase 2

Para proseguir con las actividades relacionadas con el empadronamiento y marcha blanca, es fundamental
identificar los articulos mas comerciales a nivel departamental. Por consiguiente, en esta fase se llevaron
a cabo las siguientes actividades:

a) Identificar los principales establecimientos comerciales que contengan todos los bienes especificados
en la division 01 de la canasta preliminar.

b) Identificar cudl de los establecimientos es el mds surtido del sector en donde iniciaran con la
recoleccidn de datos.

c) En caso de no encontrar todos los articulos la tienda de barrio, tienda de mercado, deposito, mini
marquet, mas surtida, se deberd continuar con la recoleccién con la segunda mas surtida y asi
sucesivamente hasta completar todos los articulos de la division 01.

d) Respecto a los alquileres, se requiere identificar la cantidad de cuartos, apartamentos y casas que
estan en régimen de alquiler en el drea. Ademas, es necesario cotizar el precio de alquiler mas
frecuente y determinar los metros cuadrados de construccion de cada propiedad alquilada.

e) En el caso de los establecimientos educativos, se realizé el siguiente procedimiento:

e Identificacion de cual es el que posee mds reconocimiento en el sector.

e En la seleccion de servicios se cotizé los grados o carreras que se imparten y se indago sobre el
grado o carrera mas demandada por los hogares.
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f) Todas las divisiones de gasto se trabajaron con la misma metodologia, es decir, recopilando el bien o
servicio mas demandado en el establecimiento mas comercial se debe aplicar a todos los bienes y
servicios incluidos en las 13 divisiones de la canasta preliminar para la nueva base de diciembre 2023°.

5.2.3. Fase 3

En esta fase, se georreferencio todos los establecimientos comerciales y de servicio que ofrecen los bienes
y servicios de la nueva canasta establecida para diciembre de 2023 que se lograron ubicar segun la muestra
geografica y con base a los establecimientos del DINESE 2022, para realizar un directorio de fuentes de
informacion. Finalmente, la fase 3 contempla la comparacidn de las especificaciones recolectadas en las
fases 1y 2 y su comparacidn con lo reportado en las descripciones de gasto de la ENIGH, de tal manera
gue se puede asegurar que se estan recopilando los productos que se compran con mas frecuencia en los
hogares.

5.3. Marcha Blanca

También Ilamada recoleccion de precios para el periodo base de los precios, es un paso crucial para el
cambio de base de IPC, es fundamental para dar inicio en la medicién y evaluacién de la variacion de los
precios de bienes y servicios respecta. Es un intervalo de tiempo especifico seleccionado como referencia
para comparar y calcular las variaciones en los precios en un lugar geografico determinado.

Para iniciar esta base se buscan y establecen fuentes de informacién nuevas en donde se pueda recopilar
la nueva canasta representativa de bienes y servicios consumidos por los hogares, la cual fue seleccionada
con los resultados de la ENIGH. Esta canasta sirve como punto de referencia para calcular el indice de
precios al consumidor que refleja los cambios en los costos de vida y permite medir la inflacion.

El periodo base de los precios en el IPC es crucial, ya que es el punto de comparacién de todos los precios
en los siguientes periodos. Durante la marcha blanca se hace la revision y ajuste de los articulos incluidos
en la canasta a nivel de variedad, incluyendo la cotizacidn de nuevos productos y recoleccion de los mismos
segln las especificaciones detectadas a partir del empadronamiento y de la ENIGH.

La introduccion de un nuevo periodo base en el IPC es un proceso estratégico que busca mejorar la
precisidon en la medicién de la inflacién, ofreciendo una representacién mas actualizada y precisa del
comportamiento de los precios en la economia.

® Esta técnica se conoce como muestreo por valores umbral, en donde el recolector pregunta por el producto mas
vendido en un punto de venta (Fondo Monetario Internacional, Organizacidon Internacional del Trabajo, Oficina de
Estadistica de la Unidn Europea, 2020).
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Para asegurar el éxito de este proceso se hizo un proceso de capacitacion intensivo a personal contratado
especificamente para esta tarea. La recoleccién de los precios base se lleva a cabo en la app mavil del
Sistema Integral de Precios y se trabaja en conjunto con el operativo de campo del IPC vigente, a fin de
evitar doble recoleccién de articulos comunes entre ambas canastas.
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6. Seleccidon de muestra de establecimientos

Seleccionar una muestra representativa para cada bien o servicio de la CGH es fundamental por las
siguientes razones: precision en la medicion, variabilidad de precios, identifica los cambios en los patrones
de consumo, comparabilidad en el tiempo, es decir; seleccionar una muestra representativa para cada
bien o servicio de la canasta del IPC es esencial para obtener mediciones precisas de la inflacién y reflejar
con exactitud los cambios en los precios a lo largo del tiempo. Esto garantiza la confiabilidad y utilidad del
IPC como indicador econémico

En todos los procesos de levantamientos necesarios para el cdlculo del IPC realizados hasta el momento,
no se ha contado con teoria de muestreo robusta que respalde dichos procesos. Esta carencia cual podria
generar problemas de sesgo y falta de informacidn relevante para tomar decisiones eficaces en las
modificaciones de canastas de los hogares futuras.

Como parte de la reestructuracién de la CGH y el consecuente cambio de base del IPC, la insercidn de
nuevos productos se vuelve necesario definir un disefio apropiado para la nueva muestra del indice,
incluyendo calculos de tamafio de muestra, procesos de estratificacion y mantenimiento de la muestra,
siguiendo los lineamientos y recomendaciones internacionales.

En esta seccion se hace un breve recorrido sobre las técnicas usuales en la teoria del muestreo, tanto de
la parte de muestras probabilisticas como no probabilisticas.

6.1. Técnicas de Muestreo

Las técnicas de muestreo son el procedimiento por medio del cual se selecciona un subconjunto (muestra)
de una poblacidn objetivo sobre la cual se quiere inferir cierta caracteristica. Por medio de herramientas
estadisticas se espera que, a partir de la muestra, se puedan concluir aseveraciones generales a nivel
nacional. La técnica de muestreo a utilizar depende de los objetivos que se tienen y las capacidades
presupuestarias y logisticas que se disponen.

6.1.1. Muestreo Probabilistico

Estas técnicas dependen de una distribucién de probabilidad definida sobre el conjunto de muestras y
luego utilizando un algoritmo de muestreo que se ajuste a esta distribucion, se selecciona una muestra.

6.1.2. Muestreo Aleatorio Simple (MAS)
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Para esta técnica se considera un disefio en el que todos los subconjuntos de un tamano fijo n tienen la
misma probabilidad de ser elegidos la muestra.

6.1.3. Muestreo Estratificado

Para esta técnica se divide la poblacién en subconjuntos ajenos llamados estratos, que usualmente se
definen por medio de caracteristicas que se consideren a priori relevantes para la variable de interés.
Luego, para obtener una muestra de tamafio n (previamente definido) se realiza un MAS en cada uno de
los estratos para obtener subconjuntos de tamafio ny, tales que n; +ny, + -+ ny = n.

6.1.3.1. Asignacion de Kish

Una vez definido el tamafio de la muestra nacional cuyo calculo se presenta en la siguiente seccion, se
requiere definir la manera en que el nUmero de observaciones se segregard en los diferentes estratos. Una
forma de hacerlo es a través de la asignacién de Kish:

/%+7><W,f

= X
M u 1 5 n Ecuacion 19
k=1 m + :] X Wk

Donde 7 denota el indice de asignacidn de Kish y representa la importancia relativa entre las estimaciones
nacionales y las de cada estrato; entre mayor sea el valor de J la estimacidon nacional cobrard mas
relevancia.

6.2. Tamafo de muestran

Para definir el tamafio de muestra se utiliza la siguiente féormula:
SZ
n=——— ‘g
€2z Sz Ecuacién 20
2, N
a/2
donde N es el tamafio de la poblacién, S? es la varianza poblacional, i la media poblacional (parametro
. , . a . . . ,

de interés), z,/, es el percentil 1 -3 de la distribucional normal estandar y € es el margen de error

relativo. Esta fdrmula surge de considerar un intervalo de confianza alrededor del estimador de la media
poblacional (Lohr, 2019). Cabe resaltar que los valores de S? y u no son conocidos, de modo que para
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operar la férmula jError! No se encuentra el origen de la referencia. se recurre a conjeturar el valor de
estos parametros utilizando datos previos.

6.3. Muestreo no Probabilistico

Estas técnicas seleccionan unidades de una poblacién por medio de criterios subjetivos, y por lo tanto no
aleatorios. Debido a que estas no dependen de un marco muestral, estas suelen ser mds convenientes en
términos logisticos y presupuestarios, pero cuentan con la desventaja de obtener una muestra no
representativa (Non-probability sampling, 2021).

6.3.1. Muestreo por Conveniencia

En esta técnica la muestra es seleccionada de manera arbitraria sin ningun tipo de planeacidn anterior,
guiada por la conveniencia del investigador de elegir dicha muestra.

6.3.2. Muestreo por Juicio

En esta técnica las muestras se seleccionan basadas en ideas previas acerca de la composicién de la
poblaciéon. Un experto con conocimiento de la poblacién elige qué unidades formaran parte de la muestra
de tal forma que esta sea representativa de la poblacidn.

6.3.3. Muestreo por Cuotas

En esta técnica, similar a un muestreo estratificado, se divide la poblacion en grupos, y se define mediante
algln criterio cuantas unidades de la poblacidon formaran parte de la muestra por cada uno de los
subgrupos considerados. Sin embargo, la seleccién de las unidades dentro de estos subgrupos utiliza
técnicas de muestreo no probabilisticas.

6.4. Mantenimiento de la Muestra

El mercado tiene una naturaleza dindmica, tanto productos como establecimientos atraviesan constantes
cambios a lo largo del tiempo. Ademds del claro ejemplo de la variacién de precios, también cosas como
la introduccién de nuevos productos, descontinuacion de productos, cambio de ubicacion de
establecimientos, entre otros son elementos que deben ser considerados para el calculo IPC. En general,
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se vuelve relevante implementar procedimientos y practicas que aseguren que la muestra utilizada
continle siendo precisa y representativa.

Discutiremos dos procedimientos; el reemplazo y la omisién. El reemplazo consiste en buscar un
establecimiento o producto, segin sea el caso, similar al que se desea sustituir. Usualmente, dos
establecimientos pueden ser tomados como similares utilizando su ubicacién y sus productos disponibles
a la venta (International Labour Office, 2020, pag. 73). En el caso de productos la eleccion de
especificaciones que determinan similitud puede depender del producto, pero es crucial considerar
caracteristicas que afecten directamente el precio del producto. En productos alimenticios algunos
ejemplos de estas son la marca, el tamafio de empaque y los ingredientes contenidos en el producto.
(International Labour Office, 2020, pag. 16).

La omisidn consiste en descartar un producto faltante, es decir en el célculo del IPC el cambio de precio
de este producto no es considerado. Este ejercicio provee los mismos resultados que la imputacién por
media global, el cual en la préctica se utiliza para continuar. (International Labour Office, 2020, pag. 127)

Otro elemento importante que considerar relacionado a los productos es la posibilidad de falta de precios
registrados en ciertos articulos. Esto puede surgir como consecuencia de un problema general de
distribucidn, cambios en la demanda de los productos, o modificaciones internas en los establecimientos,
entre otros. La falta de precios puede ser un indicador para reevaluar el procedimiento de recoleccién de
datos o los establecimientos visitados y hacer los reemplazos correspondientes para perpetuar la
relevancia de la muestra de los articulos.

En la practica, el personal de campo puede brindar una perspectiva actualizada de la situacion del mercado
para mantener la representatividad en la muestra. Los supervisores deben ser motivados a reportar si las
especificaciones de los productos utilizadas para la recoleccion de datos ya no se alinean con las
disposiciones actuales. Ademas, su conocimiento de las localidades visitadas puede permitirles identificar
nuevos establecimientos que tienen una popularidad considerable y deberian ser considerados como
potenciales unidades que conformen la muestra del IPC.

6.5. Resultados y Procesos

A continuacion, exponemos mas a detalle la utilizacidon de las secciones previas en el contexto de
la nueva muestra.

6.5.1. Delimitacion de las unidades de muestreo
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Las unidades de muestreo utilizadas serdn los distintos establecimientos registrados por el DINESE que se
encuentran distribuidos a lo largo de las ocho regiones que conforman el territorio nacional, ademas de
algunos establecimientos que no pertenecen a este directorio como las viviendas y mercados cantonales.
El pais cuenta con N = 427,812 establecimientos de esta clase, segregados por regiones de la siguiente
manera:

Tabla 20: Numero de establecimientos por region registrados por DINESE

Regidon  Regidn Regidon Region Regidon Regidn Regidn  Regidn
1 2 3 4 5 6 7 8
Ny 226,368 15,363 27,694 19,649 37,733 65,647 23,667 11,691

Fuente: Elaboracion INE

6.5.2. Cdlculo del tamaio de muestra nacional n

Se procede a calcular el tamafio de muestra para cada uno de los articulos considerados haciendo uso
de la formula jError! No se encuentra el origen de la referencia. utilizando los datos recopilados hasta
octubre de 2023.

Debido a que la variacién media p de los articulos suele ser cercana a 1, una vez definido el margen
de error relativo € el tamafio de la muestra estara definido primordialmente por la varianza S? de la
variaciéon del articulo; entre mayor sea la varianza, mayor serd el tamafo de muestra. Tomando esto
en cuenta, se definen los errores y los niveles de confianza a utilizar dependiendo de si S? € I para
intervalos particulares I:

Tabla 21: Parametros del calculo del tamafio de muestra

I € Nivel de Confianza
[0,0.0065) 0.01 95%
[0.0065,0.058) 0.03 95%
[0.058,0.16) 0.05 95%
[0.16, 0) 0.1 90%

Fuente: elaboracion INE

A modo de considerar las posibles variaciones que puede tomar S? a largo del afio, se toma el valor
maximo de la varianza mensual en el periodo septiembre 2022 a octubre de 2023 y para el célculo se
toma la media del mes respectivo. Ademas, para mantener un registro de un tamafio razonable para
cada articulo, si el tamafio de muestra minimo necesario calculado con la formula jError! No se
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encuentra el origen de la referencia. es menor a 100, entonces se toma como a 100 como tamaiio de
muestra a nivel nacional.

Una vez obtenidos los tamarnos de muestra a nivel nacional, se determina la cantidad de observaciones
a tomar en los estratos por medio de asignacion de Kish con 7 = 1 para garantizar que la ponderacion
de las estimaciones a nivel nacional y regional sea aproximadamente equitativa. Para mantener
siempre un registro de tamafo razonable a nivel regional para cada articulo, se tomaran al menos 10
observaciones del articulo en cada regién.

6.5.3. Conformacién de la muestra actual y disefio de nueva muestra

La canasta general de los hogares del IPC 2010 estd conformada por 441 articulos a nivel de variedad
flexible. La cantidad de levantamientos realizados hasta el momento no suelen superar la cifra de
46,000 cotizaciones, pero segun los cdlculos realizados y las capacidades del INE esta cifra se
encontrard mucho mds cercana a las 70,000. Sin embargo, la eficiencia y eficacia de esta metodologia
para el disefio de la muestra no estd definida simplemente por un incremento en el tamafio de
muestra, sino en la capacidad de distribuir los recursos disponibles de una mejor manera; no recabar
muchos mds datos de los necesarios, como estd ejemplificado en la Tabla 3.

Tabla 22: Tamafios de muestra actuales y nuevos de algunos articulos

Articulo Numero de levantamientos
Muestra actual Muestra nueva
Aceite corriente envasado 441 124
Agua pura 353 116
Pechugas de Pollo 258 108

Fuente: Elaboracion INE

Ademas, como se discutid previamente, el disefio pretende tomar en consideracién un numero
minimo de observaciones por articulo tanto a nivel nacional como regional (al menos 10 cotizaciones
por producto en cada regidn), lo que permitird tener un registro adecuado para la toma de decisiones
oportunas respecto a las actualizaciones en la muestra del siguiente periodo.

La determinacién final del tamafo de muestra se finalizarad cuando termine la marcha blanca, proceso
gue debera concluir el 31 de diciembre de 2023, momento en que se sabra cuantas variedades se
encontraron disponibles en los comercios seleccionados y a los cuales se les podra dar seguimiento
durante el tiempo que dure la base del IPC 2023.
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7. Metodologia de calculo para el IPC

En este capitulo se presenta un analisis de la estructura del IPC y el proceso de elaboracion del indice a
nivel regional y nacional. Comprender este proceso es esencial para evaluar la inflacidén, tomar decisiones
informadas sobre politicas econédmicas y comprender el impacto de los cambios en los precios en la vida
cotidiana. A lo largo de este capitulo, se desglosan cada uno de estos elementos para brindar una
comprension completa del IPC y su relevancia en el contexto econdmico.

7.1. Estructura del IPC

La CGH es determinada para hacer operativo el IPC y se refiere a un grupo de bienes y servicios
representativos del gasto de consumo de las familias de una drea geografica o pais en un periodo
determinado. Su estructura es de seis niveles los cuales se muestran en el siguiente flujo.

Figura 8: Estructura del IPC 2023
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Esto representa un cambio importante en la forma de calcular respecto al IPC 2010. Se debe notar que la
estructura, al nivel elemental ahora se llama producto. Este cambio busca tener mayor homogeneidad a
este nivel, lo cual es un cambio significativo respecto al concepto de gasto bdsico que se manejé durante
el IPC 2000 e IPC 2010. Lo anterior responde a la actualizacién del CCIF version 2018.
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Fuente: Elaboracion INE
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Figura 9: Estructura del IPC 2010
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Fuente: Elaboracion INE.

Para el IPC 2023, las agregaciones a nivel de producto se construiran con un indice de Jevons y las de los
niveles superiores con indice de Lowe.

7.2.Célculo del IPC

El proceso tipico de calculo del IPC se divide en dos etapas claramente definidas. En la primera etapa, se
calculan los indices de precios para las categorias mds basicas, que son los agregados elementales, es decir,
a nivel de producto. Estos indices reflejan las variaciones de precios en productos y servicios especificos.
En la segunda etapa, se promedian estos indices de precios elementales para obtener indices de un nivel
superior. Esta agregacién se realiza ponderando cada categoria con el valor de gasto relativo, lo que
significa que las categorias de mayor importancia econdmica tienen un impacto mayor en el IPC general.
Este proceso es fundamental para medir las variaciones de precios a lo largo del tiempo y comprender
como afectan el costo de vida de la poblacidn.

Las formas en que se suelen hacer estos calculos fueron explicadas en la seccién de indice de precios
elementales. De los modelos propuestos, el INE ha decidido utilizar el indice de Jevons para los agregados
elementales, principalmente por las bondades matematicas que ofrece, entre ellos la propiedad de
transitividad y la baja susceptibilidad a variaciones atipicas.

En cuanto a los niveles superiores, los mismos se construyen bajo el modelo de indice de Lowe, como se
explicé en la seccion indices de nivel superior.

DIl |EIC

Direccion de indices y Estadisticas Continuas I:l




7.2.1. Aplicacién del célculo

En este aparto se pretende dar un ejemplo de la forma en la que se calcula el indice de Jevons para un
agregado elemental, en este caso el producto es la papa. Es importante notar que, dentro de la estructura
del IPC, los agregados elementales se les denomina Gastos Basicos.

7.2.1.1. Ejemplo del calculo del indice del producto Papa

7.2.1.1.1. Caracteristicas del producto

Previo a iniciar el cdlculo, el INE revisa que todas las cotizaciones correspondan a las especificaciones
marcadas dentro del Manual de Especificaciones de Productos elaborado para el cambio de base del IPC.
En caso sea necesario se aplican las novedades técnicas para evitar sesgos en la produccién de los indices
de gasto basico. En la siguiente tabla se muestra las caracteristicas del producto papa en donde se
describen las caracteristicas que debe cumplir al momento de realizar la cotizacidn.

Tabla 23: Cuadro descriptivo de las papas

MENSUAL 454 GRAMOS MARCA: IDENTIFICAR MARCA/SIN MARCA
PRESENTACION: A GRANEL/RED/BOLSA PLASTICA
TAMARO:
Recolectar el precio del producto mas GRANDES: DIAMETRO DE 5 A 8 CM
demandado. Identificarlo si es con o sin MEDIANAS: DIAMETRODE3 A 5 CM

marca. Variedad loman u otra. Recolectar la

. p . PEQUERNAS: DIAMETRO MENOR A 3 CM
que mas represente en su region. Tamafo

mediano. Buena calidad. No muy maduras. (AU LARE CES (SN2

Libreada o red. Cotizar y realizar estudio de CALIDAD: FORMA REGULAR, CON UNA SUPERFICIE LISA SIN
precio por gramo. Producto nacional. PRETUBERANCIAS, LA PIEL DEVBE ESTAR INTACTA, SIN CORTES NI
MAGULLADURAS, COLOR UNIFORME SIN MANCHAS NI AREAS

OSCURAS.

= . At DESCRIPCION: INDICAR EL TIPO (LOMAN, BLANCAS, ROJA, OTRA), EL
(deltllz.0 80l Iy £ COLOR, EL TAMARO, LA CANTIDAD DE UNIDADES POR PAQUETE.
IS S N B BN NG B AN OFIGEN DEL PRODUCTO: GUATEMALA

Fuente: Elaboracion INE.

7.2.1.1.2. Variedad

Este nivel esta conformado por las variedades o articulos que son susceptibles a modificaciones producidas
por los cambios en los patrones de consumo final de la poblacién o a diferencias de consumo segun area
geografica. Esto es, lo que en la metodologia internacional se conocen como variedades de un gasto
elemental. En este nivel se procede a calcular la variacion relativa de un articulo en funciéon de los precios
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convertidos a la unidad de medida base del articulo. Estos precios son los proporcionados por las fuentes
del bien o servicio.

Se calcula la variacién a la unidad de medida base denominado como “Precio en Medida Base”, de los
diferentes bienes y servicios.

7.2.1.1.3. Precio en medida base

El proceso de célculo comienza con la determinacion del precio en medida base (PMB). EIl PMB representa
el precio de un articulo en una unidad estandarizada, que sirve como referencia. La férmula para calcular
el PMB es la siguiente.

UMB=*P

PMB = Ecuacion 21

Donde:

PMB es el precio en medida base

P es el precio cotizado del articulo.

C es la cantidad cotizada.

UMB es la unidad de medida base estandarizada.

Esta fdrmula nos permite expresar el precio de un articulo en términos de una cantidad estdndar, lo que
permite la comparacién y el seguimiento de los precios a lo largo del tiempo.

7.2.1.1.4. Variacién del Precio de un Articulo

La variacion del precio de un articulo especifico v para una fuente dada f se calcula mediante la
siguiente férmula

f _ PMB; — Pt e

i PB4 ves Ecuacion 22
Donde:

PMB; es el precio en medida base en el periodo t.

PMB;_, es el precio en medida base el periodo t — 1.

p; es el precio en el periodo t.

Di_1 €s el precio en el periodot — 1.

q; es la cantidad en el periodo t.
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g¢_4 es la cantidad en el periodot -1

Esta variacion nos permite evaluar cémo ha cambiado el precio de un articulo especifico en una fuente
determinada a lo largo del tiempo.

En las siguientes tablas se presenta un extracto de la data con la que se trabaja el calculo del indice para
la papa, en la misma se presenta los resultados de aplicar la férmula para calcular la variacidn de la papa.

Tabla 24: Variacion de precios

Articulo Precio Cantidad Precio Cantidad Precio Mes P':,T:;O Variacién
Histoérico Histoérica Actual Actual Anterior
Actual
Papa 7.2 460 7.2 460 7.2 7.2 1.0000
Papa 7.25 460 7.65 460 7.25 7.65 1.0552
Papa 7.85 460 7.85 460 7.85 7.85 1.0000
Papa 8.45 460 8.45 460 8.45 8.45 1.0000
Papa 6.25 460 5.9 460 6.25 5.9 0.9440
Papa 7.9 460 7.95 460 7.9 7.95 1.0063
Papa 7.5 460 7.5 460 7.5 7.5 1.0000
Papa 6.25 460 5.9 460 6.25 5.9 0.9440
Papa 7.25 460 7.25 460 7.25 7.25 1.0000

Fuente: Elaboracion INE.

7.2.1.2. Relativo de precios de corto término de un producto

El relativo de precios de corto término de un producto se calcula como la raiz m-ésima de la multiplicacién
de las variaciones de precio para todas las fuentes en las que se cotiza este articulo. La formula es la
siguiente

1
1\m
V. = <(]’[?=1 v,f)") Ecuacién 23
Donde:

V.- es el relativo de precios para el producto r

v,f es la variacién del precio de articulo en la fuente f

n es el numero de fuentes cotizadas para el articulo.

m es la periodicidad con la que se cotiza el articulo (1 = Mensual, 3 = trimestral, 6 = semestral).
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Este valor es la media geométrica vista para el indice de Jevons, con la salvedad gue toma en cuenta que
ciertos gastos se cotizan en periodos diferentes a los mensuales y asume que el relativo de precios se
distribuye de manera equitativa a lo largo del periodo.

Tabla 25: Relativos de precios de corto término de precios

Precio Cantidad Precio Cantidad Precio Mes Precio L
Histérico Histdérica Actual Actual Anterior Mes Variacion
Actual

PAPA 7.2 460 7.2 460 7.2 7.2 1.0000
PAPA 7.25 460 7.65 460 7.25 7.65 1.0552
PAPA 7.85 460 7.85 460 7.85 7.85 1.0000
PAPA 8.45 460 8.45 460 8.45 8.45 1.0000
PAPA 6.25 460 5.9 460 6.25 5.9 0.9440
PAPA 7.9 460 7.95 460 7.9 7.95 1.0063
PAPA 7.5 460 7.5 460 7.5 7.5 1.0000
PAPA 6.25 460 5.9 460 6.25 5.9 0.9440
PAPA 7.25 460 7.25 460 7.25 7.25 1.0000

Variacion relativa de corto

. . 0.99083
término de precios

Fuente: Elaboracion INE.

7.2.1.3.  Calculo del Indice de Precios genéricos o elementales

Para continuar con el calculo se procede a construir el agregado elemental, para ello se utilizan las
variedades. Esto es:

I =1t v, Ecuacion 24
Donde:
I£*1 es el indice del producto v para el tiempo t + 1.

IS es el indice del producto v para el tiempo t.

1}, es el relativo de precios del producto v

Con los indices del producto para cada regidon podemos calcular el indice del producto a nivel republica.
Para ello se utiliza el siguiente agregado:

Ecuacion 25
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8
If = Zw,", I
i=1

Donde:
Ié’l es el Indice del Producto p en la regién i para el periodo t.
w,‘; es el ponderador correspondiente al p-esimo producto en la i-ésima region.

I es el indice del producto p en el periodo t

7.2.1.4. [ndice a Nivel RepUblica

Por ultimo, para calcular el IPC por regidn o a nivel nacional, simplemente se hace el promedio ponderado
de todos los niveles siempre y cuando sea a nivel de producto o cualquier nivel superior. Es decir, puede
calcularse el IPC desde producto hasta division.

El indice a nivel Republica estd formado por varias divisiones, para su calculo se utilizan ponderaciones
respecto al gasto nacional y es necesario contar con el cdlculo de los niveles inferiores a este, a
continuacién, se muestra la férmula para poderlo calcular:

IPC, = YXP%w!If  Ecuacién 26
Donde:

IPC; eselIPCen el periodo t.

w;es el peso del producto i a nivel nacional.

Iit es el indice del producto i a nivel nacional para el periodo t
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8. Métodos no tradicionales de recopilar informacion

En el contexto del cambio de base del IPC, se presenta una oportunidad Unica para la incorporacion de
metodologias novedosas como Scanner Data y Web Scraping en la captura de precios. Estos métodos,
basados en la recopilacion automatizada de datos, ofrecen una alternativa innovadora y eficiente para
mejorar la precisién y agilizar el proceso de cdlculo del IPC.

Scanner Data implica la utilizacién de datos generados por las transacciones comerciales, especialmente
a través de las facturas electrdnicas. Este enfoque elimina la necesidad de visitas manuales a los
establecimientos, reduciendo costos y agilizando la recoleccidon de datos. Web Scraping, por otro lado,
implica la extraccidon automatizada de informacién disponible en sitios web. En el contexto del IPC, esta
técnica podria aplicarse para recopilar datos de precios de productos y servicios directamente desde las
plataformas en linea de comercios y proveedores.

8.1. Scanner Data en la recoleccién de precios

En la presente seccién se expone la metodologia que respalda la utilizacion de Scanner Data en la
compilacién del IPC, resaltando sus beneficios potenciales y abordando las consideraciones y desafios que
deben superarse para asegurar una implementacion efectiva. Desde la optimizacion de recursos hasta la
capacidad de capturar cambios rapidos en los patrones de consumo, Scanner Data se presenta como una
herramienta fundamental en la evolucién de las practicas estadisticas, permitiendo reflejar con mayor
precision la realidad econémica que enfrentan los consumidores en la actualidad.

Aunque la metodologia tradicional para la compilacién del IPC es efectiva, suele implicar procesos
manuales que pueden resultar laboriosos y propensos a errores. La implementacion de Scanner Data
aborda estos desafios al aprovechar las bases de datos generadas por las transacciones comerciales,
proporcionando no solo una mayor eficiencia en la recoleccién de datos, sino también una representacion
mas dindmica y precisa de la realidad del mercado. Al hacer uso de la informacién de las facturas
electrdnicas, se elimina la necesidad de visitas manuales a los establecimientos, agilizando el proceso y
reduciendo los costos asociados.

A pesar de contar con métodos consolidados, diversos Institutos de Estadistica a nivel mundial buscan
continuamente formas mas eficientes de producir estadisticas, reduciendo costos, mejorando la precision
y aliviando la carga para los informantes. En este contexto, paises como Estados Unidos, Canadd, Australia,
Alemania, Espafia y México han explorado el método de scanner data en los Ultimos afios. Este enfoque
implica utilizar las bases de datos empresariales, que contienen informacidn sobre las ventas de productos,
como sustituto para la recoleccién de precios en los establecimientos.
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Aunque el uso de Scanner Data para la recoleccién de precios aun no se ha implementado en el IPC de
Guatemala, actualmente se trabaja en el desarrollo de una metodologia y en el establecimiento de
colaboraciones con instituciones que puedan proporcionar acceso a la informacién necesaria.

El uso del scanner data en el calculo del IPC puede proporcionar una fuente de datos valiosa y detallada
sobre los precios de los bienes y servicios adquiridos por los consumidores. Esto puede mejorar la
precision y representatividad del IPC de varias maneras:

a) Datos en tiempo real: El scanner data puede proporcionar informacion actualizada de los precios de
los productos en el mercado. Esto permite una evaluacidn mas precisa de las tendencias de precios en
comparacion con los métodos tradicionales de recoleccion de datos, que pueden requerir un tiempo
significativo para recopilar y procesar la informacién.

b) Granularidad de los datos: El scanner data puede ofrecer un nivel de detalle mas alto en términos de
los productos y servicios especificos que estdn siendo monitoreados. Esto permite una mejor
comprension de como los cambios de precio afectan a los consumidores en diferentes categorias y
subcategorias de bienes y servicios.

c) Cobertura ampliada: Al utilizar scanner data, es posible recopilar informacion de una variedad mas
amplia de puntos de venta y productos en comparacién con los métodos tradicionales de recoleccién
de datos, lo que puede mejorar la representatividad de la muestra en el célculo del IPC.

d) Automatizacion y eficiencia: La recopilacion de datos a través del scanner data puede automatizarse,
lo que reduce la carga administrativa y permite que los recursos se centren en el analisis de los datos
recopilados en lugar de la recopilacién manual.

Al utilizar el scanner data en el calculo del IPC, las autoridades encargadas de la medicién de la inflacion
pueden mejorar la precisién de sus cdlculos y obtener una visién mds detallada de los cambios de precios
en la economia. Esto puede conducir a politicas mds informadas y a una mejor comprensién de los
patrones de gasto y comportamiento de consumo de los hogares. Es importante mencionar que el uso de
scanner data para recopilar datos debe realizarse de manera ética, responsable y respetando las politicas
establecidas con las instituciones y empresas.

Una de las razones esenciales detras del creciente uso de scanner data en distintos paises radica en que
la informacién necesaria para su implementacion no demanda una preparacidn especifica por parte de las
empresas que proporcionan los datos. La informacidn basica necesaria para el desarrollo del proyecto
incluye, para cada producto identificado por la empresa en cada establecimiento, los siguientes datos:
ingresos o valores unitarios, cantidades, nombre del producto, descripcidn, cddigo, clasificacion interna,
fuente y origen especifico (punto o sucursal) (INE (ESP), 2020).

La empresa decide el formato de las bases de datos, el sistema de transmisidn y otros aspectos
relacionados con la disposicidn de la informacidn, con el objetivo de minimizar la carga. Esto, por supuesto,
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impone ciertas limitaciones en el trabajo del INE, ya que debe disefiar procesos adaptados a los distintos
contenidos, formatos y sistemas de acceso de las bases de datos de cada cadena que participe en el
proyecto. Por consiguiente, se desarrollaran procedimientos especificos para la obtencién y gestién de las
bases de datos de cada empresa informante o en su defecto de la informacién provista por la Factura
Electrdnica en Linea.

8.1.1. Captura de datos

Se deben determinar las fuentes de datos relevantes para el analisis. Estas fuentes pueden incluir
documentos PDF, bases de datos en Excel o CSV, sitios web, servicios web por parte del ente recaudador,
entre otros. Para poder obtener la informacién se debe seguir una serie de pasos:

a) Identificacion de Fuentes: Identificar las empresas de las cuales se pueden obtener las facturas
electrdnicas o bases de datos o las Facturas Electrdnicas de la agencia recaudadora que se puedan
utilizar con fines estadisticos.

b) Acuerdo con Empresas: Trabajar en colaboracion con las empresas para obtener acceso a sus
datos de facturacion.

c) Conversidn a Datos Estructurados: Si la institucidn brinda informacion de facturas en formato PDF,
se deben utilizar herramientas de procesamiento de PDF en Python, como PyPDF2 o pdfplumber,
para extraer datos estructurados.

d) Recopilacidn de Datos: Si la institucion brinda informacidn en otros formatos, se deben recolectar
los archivos Excel, CSV o el formato de base de datos que sea proporcionado. En su defecto
también se puede acceder a esta informacion con base a los registros almacendas en la agencia
tributaria.

8.1.2. Procesamiento de datos

Se deben elegir las herramientas y bibliotecas de programacién adecuadas para el analisis de datos y la
extraccion de informacion. Para ello se deben elaborar scripts o programas en un lenguaje de
programacion adecuado, como Python o R, para extraer datos de las fuentes identificadas. Estos scripts
deben tener la capacidad de leer y procesar documentos PDF, asi como bases de datos en Excel, CSV u
otro formato. Después de la extraccidon de datos, realizar la limpieza y el procesamiento necesario para
garantizar la coherencia y calidad de los datos extraidos. Esto puede implicar la eliminacién de valores
atipicos, la estandarizaciéon de formatos y la verificacion de la integridad de los datos. Lo mencionado
anteriormente se puede resumir en 3 pasos:
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a) Estandarizacion de Formato: Asegurarse de que los datos en los archivos PDF, Excel o CSV sigan
un formato consistente.

b) Limpieza de Datos: Eliminar datos redundantes, manejar valores faltantes y realizar cualquier
ajuste necesario.

c) Creacion de Base de Datos: Almacenar los datos en una base de datos para facilitar el acceso y la
gestioén.

Después de obtener una base de datos con la informacidn necesaria, se debe realizar un andlisis de precios
considerando distintas variables, como el tipo de producto, la ubicacién, la fecha, entre otros. Asi como
utilizar herramientas de analisis de datos, como pandas, matplotlib, seaborn o Tableau, para analizar y
visualizar los datos extraidos. Esto puede incluir la generacién de graficos, tablas y otras representaciones
visuales que faciliten la comprension. La informacién recolectada se utilizaria para calcular indices de
precios, teniendo en cuenta las variaciones en los productos a lo largo del tiempo (Graf, 2020).

Se debe validar regularmente la precision y la integridad de los datos extraidos, actualizando los scripts y
procesos seglin sea necesario para mantener la calidad, asi como posibles cambios en las fuentes de datos.
Utilizando algoritmos en Python se puede automatizar el proceso, permitiendo el analisis regular y
sistemdtico de nuevos datos. Incluso, se puede realizar una comparacion de precios obtenidos con los
recolectados en campo para asi verificar su fiabilidad.

8.1.3. Seguridad y privacidad

Se debe cumplir con todas las regulaciones y leyes de privacidad relevantes al manipular datos de
facturacion. Para el intercambio de informacidn con las instituciones y empresas se deben elaborar
convenios.

8.1.4. Presentacion de resultados

Generar informes y visualizaciones para presentar los resultados de manera clara y comprensible. Al
momento de finalizar el proceso de analisis de datos, se deben realizar la documentacién correspondiente
para asi crear un registro que se puede revisar para futuros procesos.

8.1.5. Limitantes

A continuacion, se presentan los limitantes sobre el uso de scanner data, asi como una solucién a estos

a) Calidad de los Datos: La calidad de los datos de scanner depende de la precision y consistencia de
las bases de datos empresariales. Se pueden implementar procesos de validacion y limpieza de
datos para abordar posibles errores o inconsistencias.
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b) Representatividad: El scanner data puede no ser representativa de ciertos segmentos de la
poblacién o de productos especificos. Se puede complementar la con métodos tradicionales de
recoleccidn de datos para garantizar la representatividad.

c) Acceso a Datos: Obtener acceso a las bases de datos de las empresas puede ser un proceso
complicado debido a restricciones de privacidad y acuerdos comerciales. Por eso deben
establecer colaboraciones y acuerdos transparentes con las empresas para garantizar el acceso
adecuado a la informacién.

d) Variedad de Formatos: Las empresas pueden utilizar diferentes formatos y estructuras de datos.
Por lo que se deben desarrollar herramientas y algoritmos flexibles que puedan manejar diversos
formatos de datos.

8.2. Web Scraping en la recoleccion de precios en supermercados

El primer ejercicio en utilizar la técnica de Web Scraping se realizé identificando precios de productos y
servicios ofrecidos por supermercados, farmacias y aerolineas. Web Scraping se considera esencial para
analizar el comportamiento de precios en dichos sectores econémicos y explorar la viabilidad de su
posterior incorporacién en el calculo del IPC.

En el afo 2022 inicié una propuesta de procesos necesarios para la implementacién de Extraccion,
Transformacién y Carga de Datos (ETL, por sus siglas en inglés) en distintos proyectos como Guatecompras
y Supermercados, realizando scripts de Python para la recoleccion de datos en los sitios web. El proyecto
ETL — Guatecompras se conformd por una primera fase de extraccion, utilizando Scripts en Python para la
obtencidon de datos del sitio web de Guatecompras, referente a los Nimeros de Operaciones de
Guatecompras (NOG), y una segunda fase de transformacion, limpiando los datos obtenidos en la
extraccidn con un Script de Python. El proyecto ETL — Supermercados se conformé por una primera fase
de extraccion de datos y precios de los productos disponibles en las paginas web de los supermercados
con presencia web en el pais, y una segunda fase de transformacion, realizando una limpieza a la
informacidn obtenida en la extraccidn.

Sin embargo, el uso de Web Scraping para la recoleccién de precios no se ha implementado al IPC 2010.
Actualmente se estd trabajando en la implementacién del uso de web scraping para recoleccién de precios
de distintos productos en Supermercados que seran objeto de estudio para el nuevo IPC.

Para calcular el IPC, es necesario obtener regularmente los precios de los productos y servicios incluidos
en la canasta de consumo. Tradicionalmente, esta informacion se recopila mediante encuestas y visitas a
establecimientos comerciales, lo cual puede ser un proceso costoso y lento. El web scraping puede agilizar
y automatizar este proceso al recopilar automaticamente los precios de los productos y servicios de
diferentes sitios web, como tiendas en linea, supermercados y otras fuentes en linea. Esto permite obtener
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Es importante mencionar que el uso de web scraping para recopilar datos debe realizarse de manera ética
y respetando las politicas y términos de servicio de los sitios web visitados. Algunos sitios pueden prohibir
o restringir el scraping de sus datos, por lo que es necesario verificar las normas antes de realizar cualquier
extraccidn de informacion.

8.2.1. Metodologia

La relacién entre web scraping y el IPC estd asociada con el uso de esta técnica para obtener datos de
precios de productos y servicios que son fundamentales para el calculo del IPC, lo que puede mejorar la
eficiencia y precisién en la medicidn de la inflacién y las variaciones de precios en la economia.

Una metodologia basica para el uso de web scraping consta de varios pasos que deben seguirse para llevar
a cabo la extraccién de datos de manera efectiva y ética (Ryan, 2018). A continuacién, se presenta una
metodologia general:

8.2.1.1. Seleccién de Productos

El primer paso para una implementacion exitosa de web scraping, es la seleccion de un listado de
productos que requerimos cotizar. Este proceso de selecciéon no solo es fundamental, sino que también
sienta las bases para la eficiencia y efectividad de todo el proyecto.

La razon detras de esta seleccién es clara: para obtener informacién valiosa de la web, se necesita
identificar los elementos especificos que queremos extraer. En este caso, estos elementos son los
productos que se desea cotizar. Es importante destacar que la eleccidn de estos sea estratégica y precisa,
esto implica considerar factores como la demanda del mercado, la frecuencia de actualizacién de los
precios y la disponibilidad de datos en linea. Un analisis cuidadoso nos permitirad enfocar nuestros recursos
y esfuerzos en los productos que realmente importan y que tienen un impacto significativo en nuestras
operaciones.

Esta etapa proporciona el enfoque y la direccién necesarios para el proyecto y asegura que nuestros
esfuerzos estén alineados con nuestros objetivos comerciales y nuestras necesidades especificas de datos.

8.2.1.2. Identificacion de Fuentes

Una vez que se ha definido cuidadosamente el listado de productos que serdn objeto de andlisis se esta
en la capacidad de dar el siguiente paso: identificar y seleccionar las fuentes web adecuadas. Cada uno de
los productos que se han seleccionado se asociara con una o varias fuentes web donde podremos acceder
a informacién actualizada sobre precios y disponibilidad. Al enfocarse en un conjunto especifico de
productos, se simplifica significativamente el proceso de busqueda y seleccion de estas fuentes, lo que a
su vez aumenta la eficiencia del proyecto. Sin embargo, se debe realizar una revision minuciosa de los
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términos de servicio de los sitios web que van a ser consultados. Algunos de estos sitios pueden tener
restricciones o prohibiciones explicitas sobre el uso de técnicas de web scraping, y es fundamental
respetar estas reglas para mantener la integridad de nuestro proyecto y evitar posibles conflictos legales.

El siguiente paso es seleccionar la herramienta adecuada para el proyecto, existen diversas librerias y
herramientas disponibles en diferentes lenguajes de programacién que facilitan esta tarea, como Python
con Selenium o R con rvest, por mencionar solo algunas opciones. La eleccidon de la herramienta
dependerd de nuestros objetivos y requerimientos especificos. Una vez que geuda establecida la
herramienta a utilizar, se debe realizar un andlisis detallado de la estructura del sitio web y la disposicién
de los datos que se desea extraer. Esto implica examinar el cédigo HTML y la organizacidon de las etiquetas
para identificar las ubicaciones y patrones de los datos requeridos.

Finalmente, se procede a escribir el cédigo necesario para llevar a cabo la busqueda web de manera
automatizada. Esto incluye la definicién de solicitudes HTTP, el procesamiento de la informacion recibida
y la extraccion de los datos relevantes de las paginas web. Este paso es donde se aplica el conocimiento
técnico y se desarrollan los algoritmos y scripts necesarios para capturar, organizar y almacenar los datos
gue impulsaran nuestro andlisis.

8.2.1.3. Procesamiento y limpieza de datos

Una vez que hemos obtenido los datos deseados, es posible que necesiten ser sometidos a un proceso de
analisis y limpieza. Esta etapa permite eliminar cualquier informacién innecesaria o ruido que pueda haber
sido extraido durante la extraccion de datos. La calidad de los datos es fundamental para garantizar que el
analisis posterior sea preciso y confiable.

Después de la limpieza de datos, el siguiente paso implica guardar la informacion extraida en un formato
adecuado para su posterior analisis. Este formato puede variar segun las necesidades del proyecto, pero
comunmente implica el uso de bases de datos, archivos CSV (valores separados por comas) u otros tipos
de almacenamiento estructurado. La eleccidn del formato dependera de la naturaleza de los datos y de
las herramientas de anadlisis que se vayan a utilizar.

Es importante destacar que el proceso de procesamiento, limpieza y almacenamiento de datos es una
parte crucial de todo proyecto de web scraping. Una gestion adecuada de esta informacidon permitira

aprovechar al maximo el potencial de los datos extraidos y llevar a cabo analisis significativos que impulsen
la toma de decisiones informadas.

8.2.1.4. Comparacion de Productos en comun
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Una vez que se ha recopilado el listado de productos desde diversas fuentes web, es crucial identificar
aquellos productos que se superponen entre estas fuentes. Esta seleccidn permite crear un conjunto
especifico de productos para llevar a cabo un monitoreo y comparacién de precios de manera efectiva.

El proceso de identificacién de productos en comun entre las fuentes involucra la comparacién y
coincidencia de datos recopilados. Al determinar los productos que se encuentran disponibles en multiples
fuentes, se esta en posicidn de monitorear y analizar de manera eficiente las fluctuaciones de precios y la
disponibilidad de estos productos en el mercado. Este enfoque estratégico nos proporciona informacion
valiosa para tomar decisiones informadas en cuanto a la estrategia de precios y la gestidn de inventario.

La identificacién y seleccion de productos compartidos entre diferentes fuentes web permite aprovechar
al maximo la capacidad de comparar y analizar datos relevantes, lo que a su vez ayuda en la toma de
decisiones.

8.2.1.5. Monitoreo y cumplimiento

El proceso de web scraping no es estatico, ya que los sitios web pueden cambiar con el tiempo. Por lo
tanto, es esencial establecer un sistema de monitoreo continuo para detectar cambios en los sitios web
de origen. Esto permite ajustar los scripts y cédigo en consecuencia, asegurando que se siga recopilando
datos precisos y relevantes de manera constante. En paralelo, es imperativo que se respete las politicas y
restricciones de los sitios web de los que se obtienen datos. Algunos sitios pueden tener términos de
servicio que prohiban o limiten el uso de web scraping, y es responsabilidad del INE cumplir con estas
regulaciones. Esto no solo garantiza la legalidad de las actividades, sino que también contribuye a
mantener relaciones positivas con las fuentes de datos.

Ademas, se debe llevar a cabo un mantenimiento periddico de los scripts de busqueda y extraccion. Esto
implica revisar y actualizar regularmente el cédigo para asegurarnos de que esté funcionando
correctamente y para incorporar cualquier cambio necesario debido a actualizaciones en los sitios web de
origen.

La implementacién exitosa de web scraping no termina con la obtencidén inicial de datos. Requiere un
enfoque continuo que incluye monitoreo, adaptaciéon, cumplimiento de politicas y mantenimiento
constante para garantizar la efectividad y la legalidad de nuestras operaciones de recopilacién de datos.

8.2.2. Procesos

El proceso de seleccion de muestra y elaboracién del catdlogo de la canasta de bienes y servicios del IPC

se realiza para garantizar que el indice refleje de manera precisa los cambios en los precios de los bienes
y servicios que consumen los hogares. Esto implica seleccionar una muestra representativa, tener en
cuenta los cambios en los patrones de consumo, mantener la estabilidad y la comparabilidad, y considerar
la disponibilidad de datos necesarios.
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8.2.2.1. Seleccién de muestray elaboracion de catalogo

Durante el periodo comprendido entre el 14 de marzo y el 31 de julio de 2023, se desarrollaron scripts
para el uso de web scraping en las paginas web de Supermercados, Farmacias y Aerolineas, junto con la
documentacion detallada de su funcionamiento y resultados. Sin embargo, en agosto se tomd la decision
de priorizar un area a la vez, comenzando con los Supermercados como fase piloto para la extraccion de
precios.

Con el propésito de evaluar la eficacia del Web Scraping, se eligié un producto de la divisién 01 para
monitorear los precios de forma semanal. Dicho producto elegido fue el arroz en sus diversas
presentaciones de los supermercados del pais.

El inicio del proceso de monitoreo involucré la creacién de un catdlogo detallado de todas las variedades
disponibles en las paginas web respectivas. La extraccién de informacién se llevd a cabo utilizando scripts
de Python, seguida de una depuracién manual. Se encontraron obstaculos durante este proceso, ya que
no algunos supermercados no utilizan cdédigos de barras estandar para identificar sus productos, sino uno
interno. Por lo tanto, no fue posible establecer una correspondencia directa mediante cédigos de barras.
Ademds, se detectaron los siguientes inconvenientes:

e Errores de escritura en la unidad de medida reportada en algunos nombres de variedades en las
paginas web visitadas.
e Diferencias en los nombres de las variedades entre las diferentes paginas web.

Para superar estos desafios, se procedid a abrir los sitios web de los tres supermercados en el navegador
y se verificd cada variedad para garantizar su correspondencia. Después de este proceso exhaustivo, se
identificaron un total de 30 variedades de arroz que se encontraban en comun en todas las paginas web.

Los detalles incluidos en el catdlogo son los siguientes:

Tabla 26: Elementos contenidos en el catalogo

Nombre

2
°

Cédigo de Barras

Cddigo ID (codigo interno que utiliza el Supermercado)
Nombre del producto

Producto

Caracteristicas

Marca

Empaque Primario

Empaque Secundario

Contenido

Contenido del empaque primario

Unidad de medida del empaque primario

O O NOOUVLEAE WNR

[y
o

11
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No. Nombre
12 Categorial
13 Categoria 2
14 Categoria 3

Fuente: Elaboracion INE.

En la siguiente tabla se describen las variedades de arroz detectados durante el proceso de captura de los
datos.

Tabla 27: Variedades de Arroz Supermercados

Empaque

Empaque

Cddigo Barras Nombre del producto . . . Contenido
Primario Secundario

8001860201516 Arroz Arborio Risotto Paquete Unidad 500 Gramos
760573092344  Arroz Basmati A Paquete Unidad 454 Gramos
71072030202 Arroz Basmati B Paquete Unidad 340 Gramos
7401002902966 Arroz Blanco Basmati Paquete Unidad 1000 Gramos
7401002900955 Arroz Blanco A Paquete Unidad 1000 Gramos
7401002923053 Arroz Blanco B Paquete Unidad 2270 Gramos
7401002902942 Arroz Blanco Jasmin A Paquete Unidad 1000 Gramos
760573092238 Arroz Blanco Jasmin B Paquete Unidad 454 Gramos
7401002902706 Arroz Blanco A Paquete Unidad 800 Gramos
7401002927013 Arroz Blanco B Paquete Unidad 400 Gramos
7401002902720 Arroz Blanco C Paquete Unidad 1816 Gramos
7401002902669 Arroz Blanco D Paquete Unidad 400 Gramos

7401002923107 Arroz Blanco E Paquete Unidad 10 Libras
760573092436 Arroz Blanco F Paquete Unidad 454 Gramos
760573092405 Arroz Blanco Sushi Paquete Unidad 454 Gramos
7401002903116 Arroz Oriental Paquete Unidad 200 Gramos
71072013052 Arroz Paella Valenciana Paquete Unidad 539 Gramos
7401002902898 Arroz Precocido Con Frijol Paquete Unidad 256 Gramos
7401002902867 Arroz Precocido Crema Paquete Unidad 250 Gramos

Maiz

7401002902676 Arroz Precocido A Paquete Unidad 400 Gramos
7401002911128 Arroz Precocido B Paquete Unidad 1000 Gramos
7401002911050 Arroz Precocido C Paquete Unidad 2270 Gramos

7401002911104 Arroz Precocido D Paquete Unidad 10 Libras
7401002902584 Arroz Precocido Integral A Paquete Unidad 454 Gramos
7401002901815 Arroz Precocido Integral B Paquete Unidad 1000 Gramos
7401002917014 Arroz Precocido M1 Paquete Unidad 400 Gramos
7401002902713 Arroz Precocido M2 Paquete Unidad 800 Gramos
7401002902690 Arroz Precocido M3 Paquete Unidad 1816 Gramos
7401002902874 Arroz Precocido E Paquete Unidad 250 Gramos
7401002902881 Arroz Precocido Primavera Paquete Unidad 250 Gramos

Fuente: Elaboracion Propia INE
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Una vez completado el catdlogo, se da inicio al rastreo de precios mediante el uso de web scraping. Dado
gue se cuenta con un listado consolidado, se procede a implementar un script para limpiar las bases de
datos extraidas.

La extraccion de precios de manera semanal comenzo durante la primera semana de septiembre de 2023,
con el monitoreo programado para los miércoles. Hasta la fecha, se ha compilado una base de datos que
abarca 9 semanas de registros de precios.

Se espera poder implementar, a modo de piloto, la recopilacion de precios con web scrapping, aunque
para ello serd necesario avanzar en la conformacién de protocolos que permitan asegurar el seguimiento
continuo y prever los escenarios de denegacién de servicio, caidas del servicio web o censura por parte de
los proveedores de internet o los servidores de las paginas web.
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9. Investigacion de precios

La investigacion de precios desempefia un papel fundamental en la recopilacién de datos necesarios para
el cdlculo del IPC. Este proceso, que implica la recopilacién de informacién detallada sobre los precios de
una amplia gama de productos, se lleva a cabo mediante operativos de campo que buscan capturar de
manera precisa y representativa la realidad econdmica que enfrentan los consumidores.

El operativo de campo involucra diversas estrategias, entre las cuales destaca el estudio de precio por
gramo, una metodologia especifica que permite determinar de manera estandarizada los costos asociados
a la cantidad de producto que los consumidores adquieren. Este enfoque no solo considera el precio total
del articulo, sino que desglosa la informacidon hasta la unidad mas basica, brindando una visién
estadisticamente valida de las variaciones de precios.

Durante este proceso, los investigadores se sumergen en el entorno comercial, visitando establecimientos
minoristas, supermercados y otros puntos de venta para obtener informacion directa y actualizada sobre
los precios de productos especificos. Este estudio de precios por gramo no solo contribuye a la obtencién
de datos mas precisos para el IPC, sino que también refleja la dindmica del mercado, la variabilidad en las
preferencias de los consumidores y los cambios en las estrategias comerciales. En este contexto, la
investigacion de precios emerge como un proceso estratégico que no solo cuantifica la inflacién, sino que
también captura la complejidad de los habitos de consumo y las fluctuaciones econédmicas en la sociedad.

9.1. Operativo de campo

Para llevar a cabo el cambio de base del IPC de manera satisfactoria, considerando aspectos clave como la
investigacion de precios, que abarca el operativo de campo y el estudio de precios por gramo, dentro del
contexto de la toma de precios para el calculo del indice de precios al consumidor.

Conocer los métodos actuales utilizados para la recopilacion de precios tanto para el operativo de campo
como para mejorar la precisiéon en la recopilacion de datos y fortalecer la calidad del proceso en su
conjunto, para comprender mejor la tematica se presentan algunos temas fundamentales como: analizar
las opciones de organizacion disponibles para su implementacion en el cambio de base del IPC, estudiar
las opciones de validacién de datos tanto en el campo como en oficinas centrales, para mejorar la calidad
de los datos recolectados en la nueva base del IPC, Explicar el uso y aplicacion de las novedades técnicas
gue se implementardn en el cdlculo del nuevo IPC.

9.1.1. Metodologia

Para recopilar precios, hay que contar con una organizacién adecuada para las actividades realizadas
durante el periodo en que se implementara la nueva base en diciembre de 2023. Para ello se analizaran

las mejores opciones que se utilizan en la actualidad, exponiendo las siguientes:
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9.1.1.1. Recopilacion de precios locales

Conforme al Manual de Conceptos y Métodos del IPC 2020, la recopilacién de precios locales implica que
los recolectores realicen visitas a puntos de venta individuales con el propdsito de recabar los precios de
diversos bienes y servicios. Bajo este método, cada recolector se dedica a recopilar informacion de lugares
especificos o tipos particulares de puntos de venta en sucesivos periodos. Esta aproximacién facilita el
establecimiento de relaciones sélidas con los minoristas, permitiendo que los recolectores adquieran
conocimientos especializados en productos y servicios relevantes.

Para realizar esta recopilacién de precios los recolectores deben de cumplir con los siguientes
requisitos minimos:

e Losrecolectores deben vestirse de manera apropiada y ser educados, ya que representan al Instituto
Nacional de Estadistica.

e Deben portar una identificacidon que confirme su funcién y estado.

e Alllegaralos puntos de venta, los recolectores deben anunciarse al minorista o al gerente de la tienda
antes de iniciar la recopilacion de precios.

Los recolectores deben cumplir con las solicitudes del personal del punto de venta, siempre que no
invalide la muestra. Por ejemplo, podrian ajustar su horario si la tienda estd muy ocupada.

La recoleccion debe hacerse eficientemente para minimizar la interrupcién del negocio de la tienda

9.1.1.2. Coleccién de precios centrales

Como se destaca en el Manual de Conceptos y Métodos del IPC 2020, los precios recopilados centralmente
son obtenidos de las oficinas centrales de las principales cadenas minoristas que implementan estrategias
de precios a nivel nacional. Este enfoque incluye la recoleccién centralizada de precios asociados con
servicios o tarifas, los cuales son obtenidos de organizaciones como asociaciones comerciales o entidades
gubernamentales. Aunque se prefiere una fuente central, se permite la interaccion con empresas
regionales en casos de variaciones locales. La frecuencia de recopilacion varia segun la volatilidad de los
precios, pudiendo ser mensual, trimestral o anual. Se resalta la importancia de documentar las
cotizaciones de precios para asegurar su confiabilidad.

Para llevar a cabo esta recoleccidn, el INE estd innovando y piloteando métodos tales como llamadas
telefdnicas, web scraping, precios en la web, correo electrdnico, scanner data, entre otros.

DIl |EIC

Direccion de indices y Estadisticas Continuas I:l




9.1.1.3. Especificaciones del articulo

En las formas tradicionales de recoleccidn de precios se realizan muestreos de productos, y la recopilacidn
de precios implica que los recolectores visiten personalmente los puntos de venta minorista para obtener
informacion sobre los precios.

El tipo de especificacidn puede ser estricto o flexible, pero dependera de los articulos que se vayan a
recolectar para aplicar uno en particular. Por ejemplo, si se recolectaran precios de bebidas, ropa y
articulos personales, seria adecuado utilizar especificaciones flexibles. Para la recoleccién de precios de
equipos electrénicos, seria mdas conveniente utilizar especificaciones estrictas para garantizar la
identificacién de un articulo igual o similar que pueda considerarse para el calculo. Las especificaciones se
deben revisar y actualizar peridédicamente para evitar sesgos de informacién por utilizar especificaciones
desactualizadas. Los siguientes resultados podrian identificar que ya es necesario revisar las
especificaciones:

e Falta de un gran niumero de cotizaciones de precios.

e Un gran numero de sustituciones

e Una amplia variacion en la distribucién de los niveles de precios recopilados

Distorsion observada en la muestra lograda.

9.1.1.4. Frecuencia

Una de las fases mds importantes es determinar y asignarle una frecuencia de recoleccidn a cada bien o
servicio esto se realizara partiendo de su ponderacidn y su porcentaje de consumo de los hogares, estas
pueden ser mensuales, trimestrales, semestrales y anuales segin corresponda, el Manual de Conceptosy
Métodos del IPC (2020, p. 85) indica que “El principio general es que se debe fijar el precio de cada articulo
con la frecuencia necesaria para garantizar que el indice sea una medida confiable y significativa del
cambio de precio.” Esto implica que la frecuencia con la que cambian los precios a observar determinara
la necesidad de recopilacidon de datos. Por ejemplo, puede ser necesario recoger los precios de ciertos
productos (como tarifas por servicios publicos) solo una vez al afio. Por otro lado, productos con precios
mas volatiles, como alimentos frescos, podrian requerir una recopilacién mas frecuente que la frecuencia
del calculo y recolectarse una vez al mes.

9.1.1.5. Recopilacién de precios puntuales

Los precios de un IPC mensual, trimestral, semestral o anual deben apuntar a reflejar el precio promedio
del periodo de referencia, basado en ello el (Manual del indice de Precios al Consumidor, Métodos y
Técnicas, 2020, p. 86) indica que “La ONE deben esforzarse por calcular un indice basado en precios que
cubra todo el periodo (por ejemplo, un mes). Idealmente, la recopilacion de precios se organizaria de
modo que los precios se recopilen en diferentes puntos de venta a lo largo del mes.” En este contexto, es
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fundamental que el periodo de recopilacidn de precios se mantenga constante. Esto implica, por ejemplo,
visitar un punto de venta durante el mismo periodo de tiempo fijo cada mes o trimestre.

9.1.1.5.1. Momento de la recopilacién de precios

Este paso es muy importante para el proceso de recoleccidn de precios, dado que segun él Manual de
Conceptos y Métodos del IPC (2020, p 87) “El intervalo entre las observaciones de pecios debe ser
uniforme para cada punto de venta. Dado que la duracién del mes varia, esta uniformidad debe definirse
cuidadosamente.” Esto implica que, si se establece un dia especifico para la recoleccién, los precios mas
volatiles deben registrarse exclusivamente en ese dia y no en dias cercanos. Los articulos con mayor
variabilidad en los precios incluyen frutas y verduras frescas, carne y pescado fresco, asi como
combustibles.

En el caso de productos alimenticios comercializados en mercados, tanto la hora del dia como el dia de la
semana son relevantes. Los precios de frutas, verduras, carnes y pescados frescos pueden ser mas altos
por la manana cuando los productos estan frescos, y mas bajos por la tarde y noche, especialmente si hay
refrigeracién limitada. En consecuencia, se destaca la importancia del momento preciso de la recopilacién
de precios, especialmente para los productos frescos.

9.1.1.6. Procedimientos practicos para la recaudacion local de precios:
planificacién y organizacion

Segun él Manual de Conceptos y Métodos del IPC (2020, p. 89). Los procedimientos que guian la
recopilacién de precios involucran la obtencidn de precios utiles desde los puntos de venta, enfrentandose
a desafios practicos como la gestion de los viajes a diversos lugares, la transferencia de datos y la validacion
de la informacidn en la oficina. La efectividad global de esta operacién solo puede alcanzarse mediante la
colaboracion entre los recopiladores de precios, sus supervisores y, por supuesto, los minoristas elegidos
para la encuesta de precios.

En este sentido, es fundamental elaborar un cronograma estricto para las actividades de recopilacién de
precios, que el recolector debe seguir estrictamente y visitar cada establecimiento comercial en las
fechas establecidas, segln indicaciones de su supervisor a cargo o su jefe inmediato.

Si la asistencia a la fuente de informacién en la fecha programada no es factible por feriados, asuetos o
festividades, la recoleccion de precios debera hacerse un dia anterior o posterior al periodo de descanso.

Este ajuste en la planificacion debe ser organizado por los supervisores, y se espera que los recolectores
cumplan rigurosamente con esta modificacién en el cronograma.

9.1.1.6.1. Sistema de Gestidn de Consultas
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Este sistema de gestién de consultas desempefia un papel crucial en la eficiencia de la revisién de la
recoleccion de precios. Un buen sistema de consultas contribuye significativamente a reducir la posibilidad
de registrar precios incorrectos. La coordinacién de este sistema, especialmente a cargo de la unidad de
critica en las oficinas centrales, es fundamental. Tal como sefala el Manual de Conceptos y Métodos del
IPC (2020, p. 90), "Las consultas sobre la recopilacidn de precios deben abordarse de manera oportunay
eficiente debido a los estrictos cronogramas asociados con la compilacién de un IPC y a la dificultad de
corregir errores en la fijacion de precios retrospectivamente, dada la naturaleza dindmica de la venta
minorista, donde los precios y las existencias pueden cambiar muy rapidamente sin previo aviso".

En caso de detectar alguna anomalia, esta unidad intervendra de inmediato, informando al supervisor para
que revise la informacidn recolectada antes de que pase demasiado tiempo y los precios hayan cambiado
o el producto ya no esté disponible.

9.1.1.6.2. Procedimientos practicos de recoleccién y disefio de
cuestionario

Desarrollar un buen disefo del formulario para el cuestionario, ya sea en formato impreso o electrénico,
es esencial para la ejecucion exitosa del proceso de recopilacidon de precios. Tal como lo menciona el
Manual de Conceptos y Métodos del IPC, (2020, p. 91) “A los recopiladores de precios se les debe dar la
direccién adecuada vy les resulta facil de usar, y el formato ye el disefio deben facilitar la extraccion de
datos (por ejemplo, precio, descripcidn del articulo o comentario)”. El formulario de recoleccidn de precios
debe contener informacion clave que incluya la fecha de recoleccién y el nombre del recolector, el nombre
o la ubicacidn especifica del punto de venta, el nombre del producto y detalles especificos sobre el articulo
que se va a cotizar.

Ademas, debe tener campos para ingresar los precios correspondientes y permitir comentarios por parte
del recolector sobre el movimiento del producto, cambios en el precio o en el articulo representativo cuyo
precio se estd registrando, como alteraciones en el tamafio del paquete.

Se debe solicitar a los recolectores de precios informacion adicional en la descripcién "basica" para
facilitar la identificacién unica del producto que se cotizara, independientemente del precio. Esta
informacion adicional puede comprender detalles como la marca, modelo, tamafio, nombre y nimero de
modelo, cédigo de barra, caracteristicas distintivas y la ubicacién especifica en el punto de venta.

En el caso de frutas y verduras, tanto el precio como la cantidad deben incorporarse a la descripcion
del articulo. Sin embargo, la cantidad a la que realmente se le asigna el precio debe registrarse por
separado para permitir el calculo de un precio unitario. El precio unitario tiende a ser mas bajo al comprar

cantidades mas grandes. Por ejemplo, si el recolector de precios esta cotizando media docena de bananos
y el peso del articulo es una libra de bananos, el recolector debe seleccionar media docena que pese
aproximadamente una libra, pesarlo y calcular el precio por libra.
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Para el llenado del formulario de recoleccién de precios ya sea en papel o de forma digital, debe
cumplir con los siguientes lineamientos que establece el Manual de Conceptos y Métodos del IPC (2020,
p. 93):

a) Todos los precios deben ingresarse en la hoja de recoleccién en su totalidad, incluso si no hay cambio
de precio.

b) Siun precio no estd disponible, siempre se debe proporcionar una razén.

9.1.1.7. Administracidon correcta de la muestra

Estas observaciones son de suma importancia y fundamentales al enfrentarse a inconvenientes
durante la recopilacién de precios. En tales situaciones, el recolector debe informar inmediatamente al
supervisor sobre cualquier anomalia detectada en el campo.

e Cerrado: indica que el establecimiento comercial esta cerrado de forma permanente o temporal.
e Temporalmente no disponible: sefiala que el establecimiento esta temporalmente cerrado, pero es
probable que vuelva a abrir el préoximo mes.

e Rechazo: refiere a la negativa por parte del propietario o el personal para cooperar.

e (Cambio de administracién: indica un cambio en la titularidad, nombre o propdsito del
establecimiento. (Manual de Métodos y Conceptos del IPC, 2020, pag. 93)

9.1.2. Validacion de datos

Es imperativo realizar validaciones de datos a lo largo de todas las fases del proceso de compilacién
de precios para el IPC, desde la recopilacidon de precios individuales hasta su agregacién en indices.
(Manual de Métodos y Conceptos del IPC, 2020, pdg. 96). Esto asegura que la informacion sea confiable y
precisa. Al validar constantemente, podemos detectar errores o problemas a tiempo y corregirlos para
mantener la calidad del indice.

9.1.2.1. Validacién de datos en campo

Este proceso sera llevado a cabo por parte del equipo de supervisién, quienes son los encargados de
verificar la veracidad de las variaciones presentadas por los recolectores de precios, para ello los
supervisores deberan realizar un formulario para encuestar a las fuentes que se visitaran, confirmando o
rechazando un cambio en el precio recolectado, como se menciona en el Manual de Conceptos y
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Métodos del IPC (2020, p. 96) “Los precios recopilados se pueden comparar con los precios del mismo
producto vendido en el mismo punto de venta previamente recopilados, y se puede verificar la precisidon
de los grandes movimientos.” En las oficinas centrales, se determinard el rango de variacion aceptado y
gué rangos requieren verificaciéon en el terreno.

Cuando sea factible desde el punto de vista de recursos, se deberian asignar supervisores de campo
para colaborar con los recolectores de precios y garantizar la exactitud de la informacidn ingresada en el
IPC.

Los supervisores tienen la responsabilidad de comprobar la autenticidad de los precios y la
informacion consignada por los recolectores de precios. Ademas, deben ofrecer apoyo y asistencia en caso
de ser necesario, como parte de un trabajo conjunto y coordinado.

9.1.2.2. Validacion de datos: supervisores de campo

Los supervisores de campo desempefian funciones cruciales dentro del proceso de recopilacidon de
precios. Sus responsabilidades incluyen la capacitacidn de los recolectores de datos al introducir nuevos
procedimientos o métodos. Ademas, proporcionan formacidon personalizada a los recolectores durante
viajes conjuntos para corregir posibles desviaciones de los procedimientos y tareas establecidos en la
documentacion de recopilacién de precios. Asimismo, llevan a cabo revisiones del trabajo realizado por
los recolectores en dias anteriores para garantizar la calidad y facilitar el ajuste de cualquier error
identificado. Estas actividades son esenciales para mantener altos estandares en la recopilacion de precios
y asegurar la precision de los datos recopilados.

Se recomienda que los supervisores realicen visitas a los puntos de venta para verificar los precios
individuales recopilados por los recolectores. Esta practica garantiza la precision y confiabilidad de los
datos recopilados, permitiendo una supervisidn directa donde se recogen precios. Estos controles pueden
ser planificados de manera aleatoria o seleccionarse en funcién de informacién indicativa, como
variaciones extremas de precios.

Una supervision tipica incluird la tasa de error porcentual y un desglose que clasifique si los errores
son propensos a tener un impacto significativo (como un precio incorrecto, articulo incorrecto o articulo
disponible pero etiquetado como temporalmente no disponible) o un impacto menor (como una
descripcién de producto incompleta o una razén inadecuada proporcionada para el cambio de precio).
Posterior a la supervisidn, se debe enviar una solicitud formal al recolector de precios, solicitando tomar
medidas correctivas y se requiere la confirmacidon de que se han implementado todas las acciones de
seguimiento necesarias.

9.1.3. Control de calidad (Unidad de Critica y Verificacion)

En la fase de Critica y Verificacion de boletas, que sigue a la recoleccion de precios, se lleva a cabo una
inspeccidon exhaustiva de la base de datos recopilada por los recolectores. Este procedimiento es
fundamental para garantizar la precision de la informacidn reunida. Los recolectores utilizan dispositivos
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moviles, como teléfonos celulares o tabletas, para introducir los datos en el sistema de recoleccién de IPC.
La revision minuciosa de todas las boletas y registros tiene como objetivo identificar posibles errores o
discrepancias que podrian afectar la calidad de los datos recopilados. Este paso desempefia un papel
crucial en |a fiabilidad del indice de Precios al Consumidor al asegurar que la informacién sea coherente y
precisa antes de avanzar a la siguiente fase del proceso. Como destaca Manual de Conceptos y Métodos
del IPC (2020, p. 98), entre las revisiones basicas se deben incluir los siguientes aspectos:

e Cambio de precios
El precio ingresado se compara con el precio del mismo producto en el mismo punto de venta en el
mes anterior y genera una consulta cuando la diferencia de precio estd fuera de los limites
porcentuales preestablecidos.

e Precios maximos y minimo
Se genera una consulta si el precio ingresado excede un precio maximo o esta por debajo de un precio
minimo para el articulo del cual la variedad en particular es representativa.

9.1.3.1. Rol de la Unidad de Critica y Verificacidn en la nueva Base Dic-2023

Dentro de las siguientes actividades que se describiran a continuacién van implicitos los procedimientos
gue indica el (Manual de Métodos y Conceptos del IPC, 2020) mismo que fue consultado para su debida
aplicacién.

A. Generar fuentes diligenciadas para siguiente mes
Este es el primer paso que realiza la Unidad de Critica y Verificacidn dias antes de iniciar el mes laboral.
B. Asignacion de boletas

Este proceso es automatizado por el sistema, aunque tanto el critico como el supervisor tienen la
capacidad de reasignar fuentes o llevar a cabo redistribuciones seglin sea necesario.

C. Reuvision, Verificacion y Validacion de articulos y fuentes
Esta etapa, también conocida como la primera revisién, implica que el critico verificador examine,
analice y, si es necesario, reasigne la cotizacidon al mismo recolector para obtener una nueva
cotizacion. Alternativamente, puede reasignarse al supervisor y luego regresar al critico para su
validacién. Durante la revision de bienes y servicios y de las fuentes, se consideran los siguientes

aspectos:

. Verificacidn de precios y cantidades.
. Evaluacion de novedades técnicas.
. Confirmacién de especificaciones.
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° Analisis de observaciones.
D. Control de Calidad

En esta fase, el critico verificador registra en la plataforma las inconsistencias identificadas durante la
revisidn y las comunica al encuestador para su atencién y correccién.

E. Revisiony andlisis de indices

En el nuevo sistema, existe la capacidad de generar un indice en cualquier momento, lo que significa
que se puede observar el comportamiento del indice por Década, ya sea a nivel nacional regional.

F. Revision de Supervisiones

En esta fase, los criticos verificadores reciben del supervisor regional las respuestas a las consultas
surgidas durante la revision y validacién de los bienes y servicios en la unidad de critica. Se examina
la supervision, se aceptan las respuestas correctas, y aquellas que necesitan correccién se ajustan,
dejando las que fueron correctamente validadas en un primer momento.

G. Revision de Periodos de Espera
El critico verificador recibe del recolector todos aquellos precios de bienes y servicios que no se
encontraron en su momento o cuya fuente estaba cerrada, con el objetivo de revisarlos y corregirlos
en el sistema.

H. Revision de guias fotografias y fuentes y articulos de estudio de precio por g

l. ramo
Este proceso, es llevado a cabo por el critico verificador el mismo dia o al siguiente dia que se realiza
el estudio de precio por gramo, implica la revisidn de la guia, la foto y los datos ingresados al sistema.
Posteriormente, valida y registra la informacidn en el sistema.

J. Revision de Fuentes Nuevas
Este proceso comienza con la creacién de la fuente nueva por parte del recolector. Esta fuente es
revisada y validada por el supervisor antes de pasar a la revision y validacién por parte del critico
verificador encargado de la regién.

K. Revision de Fuentes Existentes
Agregar articulos es un procedimiento similar al de crear fuentes nuevas. Implica la inclusiéon de
nuevos elementos a una fuente ya existente en el sistema, y este proceso sigue los pasos de revision
y validacién tanto por parte del supervisor como del critico verificador de la regidén correspondiente.
Estos pasos apoyan la precision y coherencia de los datos ingresados antes de ser incorporados
oficialmente al sistema.

L. Revisidn de los valores atipicos
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Este proceso también se conoce como la revision de precios con anomalias, cuyo propdsito es detectar
a través de la observacidon de la base de datos y la creacién de graficos aquellos precios que se desvian
de las bandas establecidas. Estas variaciones deben llamar la atencion de los criticos verificadores,
qguienes detendran su revisidn para investigar y comprender las razones detras de los incrementos o
disminuciones de precios. Si se confirma que la informacién es correcta, se analizard el tratamiento
qgue se le dard, tomando decisiones consensuadas para mantener un indice coherente y veridico.
(Manual de Proceso de Critica y Validacion, 2023)

9.1.4. Novedades técnicas

Estos también son denominados controles de calidad y se emplean para orientar el indice frente a
ciertos inconvenientes identificados en el mercado. Deben contar con un mecanismo adecuado para su
operacion e inclusién en el sistema. A continuacidn, se mencionan aquellos que se utilizardn para la nueva
base de diciembre de 2023.

9.1.4.1. Funcion del IPC

a) Cambios puros

Cuando los productos son perfectamente equivalentes, los cambios en los precios observados
son considerados cambios puros. Por tanto, al seleccionar productos representativos, es crucial
garantizar que parte suficiente permanezca en el mercado en la misma forma que cuando se
seleccionaron inicialmente, sin cambios significativos en el tiempo. Esto asegura la continuidad
necesaria para obtener mediciones de cambios de precios confiables y representativas.

b) La situacién ideal para un indice de precios
Se refiere a una situacién ideal en la que todos los productos, cuyos precios se registran,
permanecen en el mercado indefinidamente sin modificaciones en sus caracteristicas fisicas o
econdmicas, excepto en su venta. Esta condicion hipotética proporcionaria una base estable y

constante para medir los cambios puros de precios a lo largo del tiempo.

c) Desaparicién de los productos

Hay que destacar que varios teoremas en la teoria de los niUmeros indice derivan de que los dos
periodos comparados presentan exactamente el mismo conjunto de bienes y servicios. La
mayoria de los productos tienen una vida econdmica limitada; eventualmente, estos dejan de
estar disponibles en el mercado y son reemplazados por otros. Este proceso continuo de cambio
en la oferta de bienes y servicios introduce complejidades en la medicién de los cambios de
precios a lo largo del tiempo.
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d) Bienes de consumo duraderos (bienes reutilizables)

En cuanto a los bienes de consumo duraderos, cuyas caracteristicas y disefios experimentan
cambios continuos, algunos modelos pueden tener una vida muy corta, durando solo un afio o
menos en el mercado antes de ser sustituidos por modelos recientes. Este constante proceso de
actualizacién y renovacion en la oferta de bienes afiade un desafio adicional a la tarea de
mantener la equivalencia a lo largo del tiempo al medir cambios en los precios.

e) Ruptura de las observaciones

En algin momento, la continuidad de las observaciones de precios se ve interrumpida, por lo
que hay que comparar los precios de algunos productos con los de otros nuevos similares,
aungue no idénticos. En otras palabras, se debe intentar ajustar los precios recopilados teniendo
en cuenta cualquier cambio en la calidad de los productos. Este ajuste se convierte en un
elemento esencial para mantener la coherencia en la medicién de los cambios de precios a lo
largo del tiempo.

9.1.4.2. Ajustes de precios a los cambios de calidad

Cuando se excluye un producto muestreado de la lista de precios de un punto de venta, la practica habitual
es encontrar un nuevo producto que lo reemplace. Esto se hace para garantizar que la muestra o seleccion
de productos muestreados siga siendo suficientemente exhaustiva y representativa. Mantener la
representatividad de la muestra es crucial para obtener mediciones precisas de los cambios de precios en
el tiempo.

9.1.4.3. Sustitucién de productos

Si se introduce un nuevo producto especificamente para sustituir al producto anterior, es esencial
establecer una conexion entre las observaciones pasadas del precio del producto antiguo y las futuras del
producto nuevo. Para lograr esto, es necesario realizar algin cédlculo aproximado del cambio en la calidad
entre el producto antiguo y el seleccionado para el reemplazo. Aunque calcular la contribucidn precisa de
un cambio en la calidad al cambio en el precio observado pueda ser complicado, es crucial reconocer que
se debe realizar alguna estimacion, ya sea de manera explicita o implicita.

9.1.4.3.1. Ajustes explicitos por cambio de calidad
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Los ajustes por cantidad se refieren a las variaciones en la calidad que pueden expresarse mediante
cambios facilmente cuantificables en las especificaciones fisicas del producto, como peso, dimensiones,
pureza o composiciéon quimica. Sin embargo, asumir que la calidad cambia en proporcién al tamafio de
una sola especificacién fisica puede ser demasiado simplista. Por ejemplo, hay que considerar que un
refrigerador tres veces mas grande vale exactamente el triple podria ser improbable para los
consumidores.

Este enfoque puede ser satisfactorio en casos de variaciones simples en las especificaciones fisicas, como
la adicion de un nuevo atributo a un automdévil. No obstante, no resulta adecuado cuando se producen
cambios mds significativos en la naturaleza del producto debido a nuevos descubrimientos o innovaciones
tecnolégicas.

9.1.4.3.2. Métodos implicitos de ajustes a cambios de calidad

Un cambio en la calidad de un bien o servicio se manifiesta cuando algunas, pero no la mayoria, de sus
caracteristicas experimentan modificaciones. Evaluar los cambios de calidad requiere considerar la
perspectiva del consumidor. En ciertos casos, los precios relativos de diferentes bienes y servicios pueden
no reflejar adecuadamente las diferencias en las calidades relativas de todos los bienes y servicios
involucrados.

9.1.5. Novedades de caracter técnico

Estos instrumentos desempenan un papel crucial en el monitoreo de precios en las fuentes de
informacion, facilitando la resolucidon de situaciones relacionadas con precios, especificaciones y la
ausencia de productos.

a) Cambio de Referencia CR

Se implementa para hacer frente a la ausencia continua de una especificacién en las fuentes de
informacién. Esta falta puede surgir debido a condiciones cambiantes en el mercado o a
modificaciones en las caracteristicas fundamentales de una especificacién. Este procedimiento se
utiliza estratégicamente para detectar de manera implicita los cambios en la calidad de los
articulos cuando la referencia anterior ya no estd disponible. La herramienta contribuye a
mantener la integridad y la representatividad de la informacidn recopilada, permitiendo
adaptarse a las dinamicas del mercado y garantizando la coherencia en la medicién de los precios
a lo largo del tiempo.

b) Sustitucidon Inmediata Sl

Esta medida se instituye para abordar la falta temporal de una especificacidn, sustituyéndola por
un "sustituto perfecto". En este proceso, se tienen en cuenta todas las caracteristicas de calidad
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del producto original, utilizando como una aproximacién a este concepto factores como el precio,
la cantidad y la marca. Este enfoque permite mantener la consistencia en la recopilacién de
precios, incluso cuando la especificacion temporalmente ausente pueda afectar la continuidad de
la serie de observaciones. La inclusién de un sustituto perfecto contribuye a preservar la
representatividad de la muestra y la precisién en la medicién de los cambios de precios. (Manual
de indice de Precios al Consumidor, Teoria y practica, 2006)

c) Periodo de Espera PE

Esta herramienta se utiliza cuando falta temporalmente un bien o servicio. La aplicacién de un
Periodo de Espera se basa principalmente en la escasez temporal de un producto, es decir, cuando
en la fuente de informacién no se dispone del bien o servicio para monitorear su precio.

Si el informante informa que dejara de vender el articulo que se venia cotizando o se comprueba
qgue ha desaparecido del mercado, es necesario buscar un sustituto perfecto dentro de la misma
fuente o abrir una nueva fuente si el producto dejara de comercializarse definitivamente en ese
establecimiento. (Manual del Recolector del indice De Precios al Consumidor, 2023, pag. 44)

9.1.6. Imputacion de relativos de precios

Una de las novedades técnicas que actualmente utiliza el indice de precios al consumidor es la Imputacién
de Precios, dado que ante la ausencia temporal de un producto se puede colocar el mismo precio que traia
el periodo anterior sin embargo esa no es la mejor practica, si bien arrastrar un precio puede ser mucho
mas facil y practico que realizar un célculo por uno de los métodos de imputacién pero esto no da garantia
que lainformacidn esté libre de sesgos, entonces utilizar laimputacion es la mejor practica ante la ausencia
de un bien o servicio, tal como lo indica la guia practica para el establecimiento del indice de precios al
consumidor (2004) “la imputacién utiliza la mejor informacién de la que se dispone y genera una
estimacion de precios libre de sesgos” (p.84), por lo tanto el recolector deberd informar sobre los bienes
y servicios que se encuentran ausentes y no se pudieron cotizar en el periodo actual. Para el cambio de
base se utilizard la siguiente estrategia:

Imputacion de la media global

Tal como lo indica la Guia practica del indice de Precio al Consumidor (2004), La imputacion de la media
global’, también llamada imputacidn de la media fuera de la clase, encadenamiento o empalme consiste
en asignar en el periodo actual un precio de referencia basado en las variaciones de los precios de articulos
similares que ocurrieron entre el periodo anterior y el actual.

7 Denominada a veces imputacién de la media fuera de la clase o, en el contexto del indice de Precios de Consumo
Armonizados de la Unidn Europea, método de superposicion

DIl |EIC

Direccion de indices y Estadisticas Continuas I:l




Como punto final es importante considerar la naturaleza de los articulos permitird optimizar la eficiencia
de la recopilacion. Es esencial garantizar que los precios recopilados sean verdaderamente representativos
de las transacciones reales, incorporando impuestos y reflejando con precisidon descuentos, ventas o
promociones. Esto contribuird a obtener un indice mas fiel a la realidad del mercado. Se recomienda
establecer precios con la periodicidad necesaria para mantener la confiabilidad y significancia del indice.
Asegurar uniformidad en los intervalos entre observaciones de precios contribuird a obtener resultados
coherentes y relevantes a lo largo del tiempo. Se subraya la importancia de hacer publicos los periodos de
recopilacién de precios y anunciar con antelacidon cualquier cambio en los procesos. Promover la
transparencia y la consistencia en la comunicacién contribuird a generar confianza en los usuarios del
indice.

Implementar y mantener procedimientos de validacidn efectivos tanto en campo como en las oficinas
centrales. Estos procedimientos deben disefiarse estrictamente para la exactitud y confiabilidad de los
precios recogidos. La validacion debe considerarse una etapa fundamental en el aseguramiento de la
calidad de los datos. Es esencial incorporar métodos de deteccién de valores atipicos durante el proceso
de validacidn. Estos métodos ayudaran a identificar posibles irregularidades en los datos, permitiendo una
respuesta proactiva y la correcciéon oportuna de cualquier desviacidon significativa. Cada precio
cuestionable identificado durante la validaciéon debe someterse a un proceso de verificacion. Los errores
detectados deben corregirse de manera inmediata y eficiente para preservar la integridad del conjunto de
datos y garantizar la confiabilidad de los resultados del indice de precios al consumidor.

Se recomienda una integracion sistematica y efectiva de las novedades técnicas en los procedimientos de
recopilaciéon de precios. Estas herramientas, disefiadas para abordar situaciones especificas como la
ausencia continua o temporal de productos, son esenciales para asegurar que la informacién se ajuste
dindmicamente a las cambiantes condiciones del mercado.

9.2. Metodologia del proceso de estudio de precios por gramo

En esta seccidn se describen de los procesos que conlleva la verificacién de pesos y precios de los
productos que deberdn ser comprados con el objeto de que el recolector pueda guiarse en cada uno
de los procedimientos que se tienen planificados para elaborar el calculo del IPC.

9.2.1. Modalidad de verificacion

Las cotizaciones de campo se realizan acorde a la presentacién y unidad de medida que se encuentren en
las distintas fuentes que se tienen de muestra para el calculo del IPC de los distintos bienes y servicios que
conforman la CGH. La modalidad de estudio de pesos y precios por gramo se realiza adquiriendo productos
en los puestos de ventas de frutas, verduras, panaderias, por mencionar algunos, en productos como:
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cilantro, sandia, papaya, bananos, entre otros y que no se encuentran por libra o una medida estandar.
Este estudio estd conformado por aquellos productos adquiridos a valores monetarios del puesto del
mercado, mismos que son llevados a oficinas centrales y/o delegaciones departamentales para el pesado
respectivo y determinar el precio por gramo de su unidad de medida. A continuacidn, se encontraran los
detalles de la metodologia utilizada para el proceso del estudio.

9.2.2. Metodologia

Se establecié una muestra de productos para el mercado guatemalteco, los cuales no se venden bajo una
medida estandar (libra, gramo y onza). Para llevar a cabo la estandarizacién, se realiza la compra de los
productos y se lleva a las oficinas de las delegaciones departamentales para proceder a pesar e ingresar
pesos en el Sistema Integral de Precios.

9.2.2.1. Muestra

La muestra de los mercados donde se realizan los estudios de alimentos se actualizd con técnicos
del Departamento de Estadisticas de Precios y su cobertura geografica es regional, tal y como se observa
en la tabla 2.

Tabla 28: Muestra de mercados municipales y cantonales a nivel nacional
Mercados Cantonales Y Municipales

Region I:
1. La Villa Mercados Cantonales Region V
2. Cantonal Escuintla
3. Sur No. 2 44. Mercado No. 2
4. La Palmita 45. Mercado Cantonal
5. La Terminal 46. Mercado No. 3
6. San José Mercantil 49. Municipal De Santa Lucia
7. Mixco Cotzumalguapa
8. La Reformita
9. Mariscal Chimaltenango
10. Belén 48. Central Zona 3
11. El Milagro 50. La Terminal
12. Metaterminal 47. Municipal De Tecpan
13. LaFlorida Sacatepégquez
14. San Rafael 51.  Municipal De Jocotenango
17. 3 De mayo Zona 6 52.  Municipal De San Lucas
16. Central
18. Metamercado Mixco Mercados Cantonales Regién VI
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Mercados Cantonales Y Municipales

18. San Martin

19. La Maya Zona 18

20. Santa Catarina Pinula
21. Santa Fe Zona 13

22. Santa Ana Zona5

23. Nimajuyu Zona 21

24. Villa Nueva

Marcados Cantonales Region I
Alta Verapaz
25. Central
26. Terminal Talpetate Coban

Baja Verapaz
27. Central De Salama
28. La Terminal De Salama

Mercados Cantonales Region Il
Chiguimula
29. Central
30. Terminal

Puerto Barrios
31. Revolucion
32. Santo Tomas De Castilla
33.  Municipal De Izabal
34. Municipal De Livingston

Zacapa
35.  Municipal
36. Santa Maria

El Progreso

37.  Municipal Viejo
38.  Municipal Nuevo

Mercados Cantonales Region IV

Jutiapa
39.  Municipal Jutiapa
40. Mercado Municipal y

Terminal de Buses Asuncion Mita,
Jutiapa

Quetzaltenango

53. Central
54. Democracia
55. Terminal

56. Mercado Municipal De
Coatepeque
57. Meta Mercado
Coatepeque

Suchitepéquez
57. Central
58. Terminal

Retalhuleu

59. Terminal
60. San Nicolas

Totonicapan
61. Municipal De Totonicapan
62. Municipal San Cristébal

63. Mercado Municipal De
Momostenango

San Marcos
64. Municipal San Marcos
65. Municipal Cantén El
Mosquito
66. Municipal San Pedro
Sacatepéquez
67. Mercado Municipal De
Malacatan

Solola

68.  Municipal Solola

69. Mercado De Mayoreo

70. Mercado Municipal De
Panajachel

Mercados Cantonales Region VI
Huehuetenango

71. Central
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Mercados Cantonales Y Municipales

Jalapa
41. Municipal Jalapa

Santa Rosa
42.  Municipal Cuilapa
43.  Municipal De Barberena

72. Terminal
73. LaPlaza

Quiche
74. Mercado Municipal
Cruz Del Quiche

Santa

75. Mercado Municipal de
Chichicastenango.

76. Mercado Municipal de
Nebaj.

Mercados Cantonales Region VI

Peten
77. San Benito
78. Santa Elena
79. Mercado
Poptin

Municipal De

Fuente: Elaboracion INE.

El proceso de estudio de precios por gramo en los mercados se realiza una vez por década® en cada uno
de ellos, realizando una planificacién mensual, segun los dias de mercado en cada una de las regiones.

Figura 10:Ejemplo de calendario de visita a los mercados por década enero 2024

Década 1 Década 2 Década 3
No. 10/1/2024 20/1/2024 27/1/2024 <
o
MERCADOS Encuestado MERCADOS Encuestador MERCADOS Encuestador z
Metamercado Meta Terminal
1 Mixco San Encuestador 1 Encuestador 1 Santa Fe Encuestador 1 S
zona 18
Juan o
. w
2 | 3mayo zona 6 | Encuestador2 FloTE 2o, Encuestador 2 S RG] Encuestador 2 z
19 zona 18
i A S w
3 Mariscal zona Encuestador 3 San Martin Encuestador 3 Belén Z_ona 7 Encuestador 3
11 zona 6 de Mixco
4 | Central zona 1 Encuestador 4 Nlmajlgglu zona Encuestador 4 SANTA ANA Encuestador 4

8 Para efectos de estudio de precios y recoleccién de la informacién para el Célculo del indice de Precios al consumidor,
la muestra de fuentes de informacién se divide porcentualmente durante el mes, de la forma siguiente: 40% entre los
primeros 10 dias, 40% los siguientes 10 dias (del 11 al 20) y 20% los ultimos dias del mes en estudio (del 21 al 30)
respectivamente.
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5 Villa Nueva Encuestador 5 Milagro Encuestador 5 Canton3a| zona Encuestador 5
6 La Palmita Encuestador 6 Sl ek 2 s Encuestador 6 Reformita zona Encuestador 6
zona 5 1 12
SANTA
7 Mixco Encuestador 7 CATARINA Encuestador 7 Terminal Encuestador 7
PINULA
La Villa zona S J_ose
8 LA MAYA Encuestador 8 10 Encuestador 8 Mercan7tll zona Encuestador 8

Tabla 29: Centros de Beneficencia

Iglesia Cristiana De

1 ERA DECADA Alabanza

18 calle 16-80 6 17-80 esquina Zona 6 Col. Cipresales

Asociaciéon Hogar De Niios

2 DA DECADA Jesucristo Es Mi Casa.

22 avenida 12-65 Zona 6

3 ERA DECADA Hermanos De Belén 2 AV.7-17 ZONA 1

Nota: 1. Este calendario esta sujeto a cambios sin previo aviso. 2. No olvidar de revisar su compra antes de realizarla.
3. Cumplir el horario de salida (7:00 am)

9.2.2.2. Pasos previos al realizar el estudio de precios por gramo

a) Revisar las boletas y listado de productos para el estudio de precios por gramo, verificando que
contenga la informacién necesaria para realizar esta actividad, si por algin motivo no coinciden,
se debe corregir el listado de precios por gramo que se llevara al mercado.

b) Estudiar los pesos y precios consignados en el listado de productos para el estudio y consignarlos
en la hoja de entrega al centro de beneficencia.

c) Identificar los articulos que no se encontraron en los puestos y tiendas del mercado, aplicando la
novedad técnica “periodo de espera”, luego de la visita complementaria al mercado, los cuales se
deberan buscar con mayor dedicacion en la fuente establecida. De no encontrar él producto, se
debera buscar una fuente nueva inmediatamente dentro del mercado.

d) Luego de lo anteriormente indicado, se deberdn establecer unas bandas de precios de +10%
segun el rango del primer estudio realizado en el mercado, esto correspondera a los pesos
adquiridos inicialmente en cada mercado independientemente, ya que el estudio debe adaptarse
al mercado como tal y no el mercado a lo que se necesita en el IPC, con la finalidad de encontrar
articulos que respeten las caracteristicas indicadas por el Manual de Conceptos y Métodos del
IPC, para adquirir un articulo, este debe presentar las mismas caracteristicas a lo largo del
estudio).

e) Llenar correctamente el listado para el estudio de precios por gramo, listado y nota de entrega al
centro de beneficencia para evitar el desperdicio de los alimentos comprados.
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f) Cada regidn tendrd su modalidad de estudio con base a la oferta y demanda en cada
Departamento, Municipio y mercado, segun se requiera.

g) Continuar estableciendo la ubicacidn real del mercado, si se desconoce dénde encontrarlo se
debera consultar con el supervisor a cargo para que oriente la ubicacién exacta del mercado.

h) Revisar la informacidn que contiene el listado de productos para el estudio de precios por gramo
y el que se utilizara el dia del estudio, teniendo en cuenta verificar los pesos de los articulos y
fuentes correspondientes al estudio.

i) Tener la nocidn de los precios y pesos establecidos en el estudio anterior para realizar los
cuestionamientos necesarios del por qué el alza o baja de algunos productos, las respuestas de
los vendedores serviran para colocar la observacién especifica en las boletas o utilizar el tipo de
abastecimiento (abundante, escaso, desaparecid) que en ese momento pueda existir en el
mercado.

j) Verificar que el listado de productos para el estudio de precios por gramo este actualizado y
coincida con la informacién que se encuentra dentro de las boletas asignadas en el sistema de
captura movil.

k) Imprimir un listado de productos para el estudio de precios por gramo que puede contener
precios anteriores y el peso que corresponde para cada articulo, el cual deberd utilizarse de
manera discreta en el mercado.

I) De no estar correcto el listado de productos para el estudio de precios por gramo el recoletor
tiene la responsabilidad de corregir y actualizar este listado antes de ir a realizar el estudio al
mercado asignado.

m) Dirigirse al mercado para realizar el estudio respectivo en las fuentes establecidas, todos aquellos
articulos que no se encuentren en las fuentes fijas como las verduras y frutas, se pueden adquirir
estos articulos en los lugares del mercado con mayor afluencia de personas

n) La persona encargada de realizar el estudio tendra que estar a la hora solicitada por el supervisor
en las oficinas centrales en el caso de la region 1y las otras 7 regiones del pais deberan verificar
el horario en el que se encuentran los productos a adquirir, en el cual se pueda encontrar varios
tamafios y calidades para poder realizar una investigacion con varios puestos de mercados
disponibles.

o) El recolector debera asistir al mercado sin utilizar el uniforme de la institucion, es necesario que

utilice ropa particular, pero sin caer en la indecencia, es decir, debera utilizar pantaldn de mezclilla
con blusa o camisa tipo polo o bien adecuada para la ocasion.
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p) Es necesario corroborar encontrarse en el mercado asignado

g) Buscar fuente por fuente verificando que se encuentren en el lugar indicado es decir que el
nombre y direccidn de estas sea el que se indican en el listado de productos para el estudio de
precios por gramo.

r) Actualizar direcciones o nombres de las fuentes e informantes verificando que sean los mismos
gue han proporcionado la informacidn de los precios con anterioridad.

s) Proceder a revisar los pesos y precios de cada producto, esto se puede realizar a simple vista si se
tiene la experiencia necesaria para tomar el peso que coincida con el peso anterior recolectado,
de no tener experiencia en la seleccidn, se puede solicitar amablemente al informante si se puede
utilizar la balanza, para verificar que el peso del producto actual se mantenga en las bandas de
precios establecidas con anterioridad.

t) Verificar si el precio corresponde al articulo anterior, de notar un precio muy alto o bajo en el
puesto de frutas o verduras, se debera investigar en los demas puestos si el precio en realidad
subié o bajo y tendrd que seleccionar el que sea mds razonable respecto al precio anterior
recolectado.

u) No se permite el regateo durante la recoleccién de precios de los productos, se debe anotar el
precio final indicado por el comerciante.

v) El recolector debe de tener el cuidado de anotar en el listado de productos para el estudio de
precios por gramo los datos correctos que indique el informante en el articulo correspondiente.

9.2.2.3. Finalizacién del proceso de estudio de precios por gramo

a) Elrecolector debera dirigirse a la institucién al concluir de adquirir los productos para el estudio
de precios por gramo y proceder a la verificacion de precios y pesos por gramo de los articulos
adquiridos, actividad que se realizara en el laboratorio de pesaje de la institucién o en Ia
delegacion departamental en su defecto.

b) Deberan colocar un fondo que contenga la fecha del dia del estudio, nombre del mercado,
nombre del recolector, nombre del supervisor encargado de la revisién y regidon a la que

pertenece.

c) El recolector tiene la obligacién de utilizar guantes de latex esterilizados para la manipulacién

de los productos, tomando en consideracidn que estos serdn donados a un centro de
beneficencia, considerando la limpieza y desinfeccion del drea de pesaje, antes, durante y al
finalizar el estudio.
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d) Seguidamente se colocan todos los articulos en una mesa debidamente desinfectada, en donde
se pueda apreciar la totalidad de los articulos junto con su calidad, entonces se tomara una
fotografia general de todos los productos destinados a ser estudiados en el laboratorio de
pesaje.

e) A continuacion, se iniciar el pesaje por los articulos mas delicados y que requieren un especial
cuidado (todos los tipos de panes, tortillas, entre otros), limpiando y desinfectando la balanza
al finalizar de pesar cada articulo sin falta.

f) Durante el proceso anterior el recolector tendra que ir tomando una fotografia de cada articulo
pesado en donde se pueda verificar el tamafio, cantidad de articulos pesados, asi como el
gramaje que muestra la balanza, el cual deber coincidir también con el colocado en el listado de
productos para el estudio de precios por gramo.
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10. Tratamiento estadistico de datos

La elaboracion del IPC implica un proceso estadistico meticuloso que aborda la complejidad de los datos
recopilados. En este contexto, es fundamental considerar las variaciones atipicas, que pueden distorsionar
la interpretacion precisa del comportamiento de los precios. Para abordar estas variaciones de manera
efectiva, se emplea el método de Tukey, una herramienta estadistica que permite identificar y tratar los
valores atipicos de manera robusta.

Ademads, en el proceso de calcular el IPC, la imputacidon de precios es una estrategia esencial para
mantener la coherencia y la integridad de los datos, especialmente cuando se enfrenta a observaciones
faltantes. En este sentido, la imputacién basada en la media geométrica surge como una técnica confiable
para asignar valores a aquellos elementos sin informacidn, preservando la coherencia estadistica del
indice.

10.1. Variaciones atipicas

Identificar las variaciones atipicas en los diferentes precios de los bienes y servicios del IPC es importante
para comprender y velar por la consistencia de los datos. Esto permitird publicar un indicador robusto,
mismo que servird para la toma de decisiones en lo que corresponda.

10.1.1. Algoritmo de Tukey

El andlisis de datos desempefia un papel fundamental en la toma de decisiones en una amplia
gama de campos, desde la economia hasta la ciencia. Sin embargo, los datos a menudo presentan
desafios, especialmente cuando se trata de valores atipicos o errores que pueden distorsionar los
resultados de manera significativa. Los valores atipicos son observaciones inusuales que se
desvian considerablemente del patrén general de los datos y pueden surgir debido a diversas
razones, como errores de medicidén o eventos inusuales.

Para abordar este desafio, se ha desarrollado el algoritmo de Tukey, una técnica estadistica
ampliamente utilizada que permite identificar y gestionar estos valores atipicos. Esta técnica,
creada por John Tukey, se basa en principios de estadistica descriptiva y es particularmente
valiosa en situaciones donde se tienen conjuntos de datos con numerosos relativos de precios

gue no muestran variaciones sustanciales.
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En este capitulo, se explora en detalle el algoritmo de Tukey, sus fundamentos, aplicaciones y
como puede contribuir a mejorar la calidad de los datos utilizados en analisis posteriores

10.1.1.1. Tukey como herramienta de analisis

El algoritmo de Tukey es una herramienta de vital importancia en el analisis de datos, especialmente en
situaciones donde se manejan grandes conjuntos de datos con numerosos relativos de precios que no
presentan variaciones sustanciales. La justificacion para el uso de este algoritmo radica en varios factores
clave siendo estos la robustez ante valores atipicos y el hecho que esta basado en estadisticas descriptivas.
El algoritmo de Tukey es reconocido por su robustez, lo que significa que es capaz de identificar valores
atipicos en conjuntos de datos sin ser excesivamente influenciado por ellos. Esto es esencial, ya que los
valores atipicos pueden tener un impacto significativo en los analisis y conclusiones. Al reducir la influencia
de los valores atipicos, se obtienen resultados mas confiables y representativos.

Basado en estadisticas descriptivas: El algoritmo se basa en estadisticas descriptivas, como la media y los
cuartiles, lo que lo hace accesible y aplicable a un amplio espectro de usuarios, independientemente de
su nivel de experiencia en estadisticas. No se requieren conocimientos estadisticos avanzados para
comprender y utilizar eficazmente este enfoque. Ademas, Tukey permite la identificacién de valores
extremos en ambas direcciones ya que no solo se centra en la deteccion de valores atipicos altos, sino que
también considera los valores atipicos bajos. Esto es particularmente relevante en situaciones donde tanto
los valores altos como los bajos pueden tener importancia o ser indicativos de problemas. La capacidad
de identificar valores atipicos en ambas direcciones proporciona una imagen mds completa y equilibrada
de la situacion.

10.1.1.2. Aspectos relevantes

El algoritmo de Tukey se enfoca en la identificacién y gestidon de valores atipicos en conjuntos de datos,
desempeifiando un papel crucial en la mejora de la calidad de los datos y en la toma de decisiones
informadas. A continuacién, se detallan algunos aspectos fundamentales:

a) Identificar valores atipicos: El objetivo primordial del algoritmo de Tukey es detectar y marcar los
valores atipicos en un conjunto de datos. La identificacién de estos valores es esencial para
identificar observaciones que podrian distorsionar los resultados de los analisis y que requieren
una atencion especial.

b) Mejorar la calidad de los datos: Al identificar y tratar los valores atipicos, el algoritmo de Tukey
contribuye significativamente a la mejora de la calidad de los datos utilizados en analisis
posteriores. La eliminacién o marcado de valores atipicos ayuda a reducir la influencia negativa
gue pueden tener en los resultados, lo que se traduce en andlisis mas precisos y confiables.
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c) Facilitar la toma de decisiones: La identificacion de valores atipicos mediante el algoritmo de
Tukey permite a los analistas y tomadores de decisiones identificar problemas potenciales en los
datos y tomar medidas adecuadas para abordarlos. Esta capacidad es esencial para la toma de
decisiones informadas y la gestién de riesgos.

d) Minimizar el impacto de errores de medicidn: Los valores atipicos pueden surgir debido a errores
de medicidn o captura de datos. Al identificarlos, se pueden abordar y corregir estos errores, lo
gue contribuye a la precisién de los resultados y la confiabilidad de los analisis.

e) Mejorar la interpretacién de los resultados: Al eliminar los valores atipicos que pueden
distorsionar la interpretacion de los resultados, se facilita una comprensién mas precisa de los
patrones y las relaciones en los datos. Esto es especialmente importante en investigaciones y
analisis criticos, donde la integridad de los datos es fundamental.

10.1.1.3. Metodologia

El algoritmo de Tukey aborda el desafio de identificar valores atipicos en conjuntos de datos con relativos
de precios que no exhiben variaciones significativas. A continuacién, se detallan los pasos clave de la
metodologia del algoritmo de Tukey:

Antes de describir los pasos del algoritmo, es importante comprender los supuestos fundamentales en los
gue se basa:

a) Distribucién de los datos: El algoritmo de Tukey asume que los datos siguen una distribucién
aproximadamente normal (gaussiana). En otras palabras, se espera que la mayoria de los datos
estén agrupados alrededor de la media y que las desviaciones estandar sean consistentes.

b) Simetria: El método Tukey se basa en la simetria de la distribucion. Esto significa que la cola
izquierda de la distribucién debe ser simétrica con la cola derecha, lo que indica que no hay sesgos
significativos en los datos.

c¢) Homogeneidad de varianza: Se asume que la varianza de los datos es aproximadamente constante
en todas las partes de la distribucién. En otras palabras, no debe haber una amplia variabilidad en

la dispersion de los datos en diferentes regiones de la distribucion.

d) Independencia de las observaciones: Cada observacién se considera independiente de las demas.
Este supuesto es importante para que el método Tukey funcione correctamente.

e) Tamafio de muestra adecuado: El método Tukey es mas efectivo con muestras de tamafio

moderado o grande. En muestras pequefias, la deteccion de valores atipicos puede ser menos
confiable.
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10.1.1.3.1.  Aplicacién al Indice de Precios al Consumidor

A continuacidn, se ilustra la aplicacion del algoritmo de Tukey para identificar y gestionar valores atipicos
en un conjunto de datos del IPC, especificamente los datos correspondientes al mes de septiembre de
2023, es decir, del IPC 2010.

10.1.1.3.1.1. Pasos del algoritmo de Tukey

Paso 1 : Ordenar la muestra

El primer paso del algoritmo de Tukey consiste en ordenar la muestra de relativos de precios de manera
ascendente o descendente, seglin sea necesario. Esto ayuda a tener una vision clara de la distribucién de
los datos.

Paso 2: |dentificar los valores atipicos potenciales

En este paso, se identifican los valores atipicos potenciales. Se toma el 5 % mds alto y el 5 % mds bajo de
los datos ordenados y se marcan como posibles valores atipicos. Estos valores se eliminaran de cualquier
calculo futuro.

Paso 3: Eliminar observaciones sin movimientos de precios

Todas las observaciones que no exhiben movimientos de precios se eliminan de la muestra antes de
realizar cualquier calculo adicional. Esto ayuda a enfocarse en los datos relevantes y evita que
observaciones constantes distorsionen los resultados.

AM = Muestra de Tukey

AM =3.2834

Paso 4: Calcular la media aritmética de la muestra de Tukey

La media aritmética (AM) se calcula para las observaciones restantes después de realizar los pasos
anteriores. Esta muestra resultante se llama la "muestra de Tukey” y se utiliza como el valor divisorio para
separar las observaciones en dos conjuntos mas pequefios: un conjunto superior y un conjunto inferior de
relaciones de precios, los que se definieron de la siguiente forma:
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AMU = Media aritmética superior

AML = Media aritmética inferior
Resultado del calculo de la media de Tukey

AMU =31.8632

AML =-18.8290

Paso 5: Calcular los limites de Tukey

Los limites superior e inferior de Tukey (Tu y T.) se calculan de la siguiente forma:

e Limite Superior de Tukey (Tu)

AM + 2.5 x (AMU — AM)
e Limite Inferior de Tukey (T.)

AM — 2.5 x (AM — AML)

Resultado del calculo de los limites de Tukey

e TU=3.2834-2.5(3.2834-31.8632) = 74.73
e TL=3.2834+2.5(-18.8290-3.2834) = -52.00

Paso 6: Marcar valores atipicos

e Todas las observaciones que son superiores a Ty o inferiores a T; se marcan como
posibles errores o valores atipicos.

e Observaciones que no presentaban variaciones en los precios y los cambios de referencia.
e En elrango de valores positivos, se identificaron 106 posibles datos atipicos.
e En elrango de valores negativos, se encontraron 8 posibles datos atipicos negativos.

e En total, en la aplicacion a la base de datos compuesta por 16,296 observaciones, se
detectaron 114 outliers (datos atipicos) lo que equivale a un 0.69 % del total de precios.
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Tabla 30: Resumen de los resultados obtenidos del ejemplo

Parametro Valor
AM 3,2834
AMy 31,8632
AM, -18,8290

T 74,73
TL -52,00

Fuente: Elaboracion INE.

El algoritmo de Tukey es una herramienta Util para identificar valores atipicos en conjuntos de
datos con muchos relativos de precios, especialmente aquellos que no exhiben movimientos
significativos. Este método se basa en la estadistica descriptiva y proporciona una forma robusta
de identificar observaciones inusuales que pueden afectar los analisis subsiguientes. Es
importante destacar que este algoritmo no requiere una diferencia minima entre los valores y
puede adaptarse a diversas situaciones.

Sin embargo, es esencial tener en cuenta que la aplicacion adecuada del algoritmo de Tukey
requiere un cuidadoso preprocesamiento de datos y una comprensién profunda del contexto de
la muestra en cuestion. Ademas, en algunas situaciones, puede ser necesario combinar muestras
de agregados elementales similares para garantizar un nimero suficiente de observaciones en la
muestra

10.1.2.Metodologia de valores de medianas y cuartiles

Este enfoque estadistico se utiliza para identificar valores atipicos dentro de un conjunto de datos. Calcula
de forma automatica los limites que definen las variaciones aceptables en funcién de los datos. Una de
sus ventajas clave reside en su capacidad para ajustar automdticamente estos limites a medida que se
incorporan nuevos datos relacionados con los precios, teniendo en cuenta cualquier cambio general en la
volatilidad de estos.

De acuerdo con la Guia Practica para el Establecimiento de indices de Precios al Consumidor un método
para fijar limites y determinar si un movimiento constituye un error esta basado en los valores de las
medianas y los cuartiles de las relaciones de precios que integran la muestra. Los limites aceptables se
fijan como un multiple predefinido de la banda entre la mediana y los cuartiles. Toda observacién de una
variaciéon de precios fuera de esta banda queda identificada como un posible error. La principal ventaja de
este método es que no se ve afectado por un valor atipico aislado.
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El método consiste en pruebas que se basan en las medianas y los cuartiles de las variaciones de precios
a efectos de eliminar el impacto de una Unica observacién “extrema”

La mediana se define como el primer y el tercer cuartil de los cocientes de precios como (Rwm), (Ra1 ¥ Ras),
respectivamente. Asi, toda observacidn con un cociente de precios superior a un cierto multiplo C de la
distancia entre la mediana y el cuartil se identifica como un posible error. El enfoque basico supone que
las variaciones de precios tienen una distribucién normal. A partir de este supuesto es posible estimar la
proporcidn de las variaciones de precios que posiblemente caiga fuera de los limites expresados como
multiplos de C. En una distribucién normal, Rq1 ¥ Ras son equidistantes de Ru. Asi, si C se mide como Ry -
(RQ1 + RQ3) / 2, entonces se espera que el 50% de las observaciones se encuentre dentro del intervalo
establecido.

Para establecer la sensibilidad del método se pueden establecer diferentes valores de C, como se presenta
en la Tabla 32, si se considera el valor de , C° igual a 6; la distancia equivalente es de alrededor del 4% de
la muestra, identificando asi el 0,14% de las observaciones. Si se fija C en 4, las cifras correspondientes
serian 2.75 o, representando cerca del 0,70% de las observaciones. En el caso de C igual a 3, la distancia
seria 2.07 o, identificando aproximadamente el 4% de las observaciones como posibles errores.

En la practica, la mayoria de los precios no varia todos los meses y el porcentaje de observaciones
identificadas como posibles errores seria excesivamente alto. Por ello seria apropiado experimentar con
diferentes valores de C para distintas industrias o sectores. Si esta prueba se utilizara para identificar
posibles errores a efectos de investigar con mayor profundidad, deberia emplearse un valor relativamente
bajo de C.

Para estimar limites superiores e inferiores razonables de los movimientos de precios aceptables parte de
la presuncion de que las variaciones de precios observadas tienen una distribucion normal. A partir de esa
presuncioén, la distancia entre el primer y el tercer cuartil (Ra1 Y Ras) respecto de la mediana (Ru) sera la
misma; llamémosla: ‘Dm ‘. Asi, la proporcién de las variaciones de precios que probablemente se
ubiquen fuera de los limites superior (L) e inferior (L;) especificados, puede estimarse en base a una
tabla de distribuciéon normal. Esos limites pueden definirse de la siguiente forma:

Ecuacién 27

Lu = LM + CxDM
Ecuacién 28
LL = LM - CJCDM

Distancia promedio de los cuartiles respecto de la mediana

Ecuacién 29

° C es un valor definido por el usuario
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Dy = (R03;R01)

El Manual de Métodos y Conceptos del IPC (2020) propone tres modificaciones para implementar este
método en la practica: La primera modificacién se basa en las relaciones de precios simples y aborda la
diferencia en las distancias respecto a la mediana entre las disminuciones y los aumentos de precios. Por
ejemplo, un bien que se encuentra en oferta, una disminucién del 50 % en el precio no representa la misma
distancia que un aumento del 100 % para regresar al precio original.

e Paraequilibrar esto, se sugiere transformar las relaciones de precios. Esta transformacién asegura
que las distancias respecto al centro sean iguales para variaciones extremas de disminucién y
aumento de precios. La férmula para calcular la distancia transformada "Si" para la i-ésima
observacién de precios se define de manera especifica.

Ecuacion 30

Ecuacién 31

e Silas variaciones de precios se agrupan muy juntas, las distancias entre la mediana y los cuartiles
pueden ser muy reducidas, de manera que se identificarian numerosas observaciones con
variaciones de precios muy pequefias. Para evitarlo deberia estipularse una distancia minima para
las variaciones mensuales, por ejemplo, del 5 %.

e Enel caso de muestras pequefias el efecto de una observacion sobre la distancia entre la mediana

y los cuartiles puede ser demasiado grande. Como las muestras de algunos indices elementales
son pequenas, deberian agruparse por indices elementales similares.

10.1.3. Aplicacién en el [ndice de Precios al Consumidor

En el siguiente ejemplo tomado de la base de datos de los precios recolectados a nivel general del mes de
julio, se realizaran los respectivos calculos para la utilizacién de la anterior metodologia expuesta, con el
articulo del cilantro.
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Tabla 31:Aplicacion del método de medianas y cuartiles

Parametro Variacién de la serie  Si de la serie
Ra1 1.0558 -0.0988
Rm 1.1547 0.0000
Raz 1.2000 0.0392
Dwm 0.0721 0.0664
C 2.0000 2.0000
L. (Superior 1.2988 0.1329
Lu(Inferior) 1.2988 -0.1329

Fuente: Elaboracion INE

Doénde:

Rq1=Cuartil 1

Rm=Mediana

Raz=Cuartil 3

Dwm = Distancia de los cuartiles respecto a la mediana
C =Multiplicador

L. = Limite superior

Ly =Limite inferior

Ri = Cociente o variacién de precios

Variacion de la serie

DM _ (1.2—12,0558) = 00721

L; =1,1547 —2(0,0721) = 1,2985

L, = 1,1547 — 2(0,072075) = 1,0105

Variacion del Si

_ ((0,0392 +0,0936) _

Dy = =220 = 10,0664
L, =0 + 2(0,0664) = 0,132
L, =0 — 2(0,0664) = —0,1328

S,-=1—I;—’:’si0< R; < Ry
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S.=1 L1547 _ 0,3964
i 0,8269

_R; .
Si=——1siR; > Ry
Ry

11,6666

i =———=—1= 0,0103
'1,1547

De acuerdo con los resultados obtenidos en la anterior tabla, se determina que a través de una distancia
entre el cuartil tres y uno, dado un C=2, se espera que el 50 % de las observaciones se encuentre dentro
del intervalo establecido entre mds o menos C, esto quiere decir que los datos que estdn afuera del
intervalo pertenecen a los extremos, como indica el Manual de indice de Precios al Consumidor, Teoria y
practica (2006)

La deteccién de observaciones de precios que constituyen valores atipicos puede hacerse a través de un
examen no solo de los niveles de precios sino también de los movimientos de los precios. En este caso, los
valores atipicos pueden definirse como los movimientos de precios que son excepcionalmente grandes en
comparacién con la mayoria de los movimientos.

Es necesario verificar que los movimientos estdn basados en datos correctamente recopilados y
registrados, pero aun asi quiza no sean representativos del comportamiento de la seccidon del mercado
gue supuestamente representan. Eso lleva a preguntarse si una muestra diferente habria producido un
movimiento de precios promedio muy distinto y mds representativo. Si C = 1, aproximadamente 50 % de
las observaciones se ubicaran entre el limite superior e inferior. Utilizando la distribucién normal
estandarizada, eso equivale a fijar los limites en £ 0,7 veces la desviacién estdndar o respecto de la
mediana. El siguiente cuadro presenta multiplos aproximados de o para determinados valores de Cy el
porcentaje correspondiente de observaciones que quedardn marcadas como posibles errores y valores
atipicos.

Tabla 32: Valores de G para determinar valores de C

Valor de C Multiplicador ~ Proporcidn prevista
de o de observaciones
1 0.68 50%
2 1.37 17 %
3 2.07 4%
4 2.75 7%
6 4.00 14 %

Fuente: Elaboracion INE
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10.2. Mejoras en la imputacién de precios

Es necesario contar con una metodologia para la imputacidn de los precios de aquellos articulos en los
cuales es necesario implementar la novedad técnica “PERIODO DE ESPERA”, ya que, al momento de realizar
la cotizacidn de estos, no se encontraban disponibles en las diferentes fuentes de informacién que son
parte de la muestra que se utiliza para el calculo del IPC.

El método utilizado hasta febrero del 2023 en el INE fue el de arrastre de precios, pero este método tiene
la deficiencia de presentar sesgo a corto plazo, en tanto el método de imputacion “ajuste por calidad, con
la imputacion de la media global” elimina este problema. Por tal motivo se ha implementado el cambio de
método para los bienes y servicios con periodo de espera a partir de marzo de 2023 y es una mejora que
se mantendra para el IPC 2023.

10.2.1. Proceso metodolégico

El método “ajuste por calidad, con la imputacion de la media global”, fue implementado para imputar
el precio en los diferentes articulos que son parte de la Canasta General Familiar del IPC, y registraron
la novedad técnica “PERIODO ESPERA” de acuerdo con la informacion obtenida por regién a nivel
nacional durante la recolecciéon de la informacién en el mes de estudio.

Este método, permite imputar el precio actual por regidn que no fue recolectado durante el mes de
estudio, de un articulo a nivel de variedad.

A continuacion, se describen los diferentes procesos realizados, para obtener dicho precio,
utilizando el método descrito anteriormente:

a) Cdlculo de las variaciones absolutas de todos los bienes y servicios a nivel de variedad, que
fueron recolectados, durante el proceso de cotizacidn en el mes de estudio, utilizando la

formula:

V =(Pac * Chi) / (Phi * Cac) Ecuacién 32

Donde:

V es la variacion absoluta
Pac es el precio actual
Chi es la cantidad histérica
Phi es el precio histérico
Cac es la cantidad actual
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b) Calculo de la media geométrica de las variaciones absolutas por cada bien o servicio a nivel
de variedad, aplicando la formula siguiente:

Mg = \/Vy *xV,--V,  Ecuacién33

Donde:
Mg es la media geométrica

V; es lai-esima variacién absoluta

La media geométrica resultante, se utilizé como la variacidn correspondiente de cada bien o servicio,
de todos los articulos que serian imputados, a nivel de variedad.

c) Se obtuvieron los precios imputados para cada bien o servicio a nivel de variedad, en los
cuales se utilizé la novedad técnica “PERIODO DE ESPERA” durante la recoleccion de la
informacion en el mes de estudio, mediante la férmula siguiente:

Ecuacién 34
Pi=Mg * Phi

Donde:

Pi es el precio imputado
Mg es la media geométrica
Phi es el precio histérico

10.2.1.1. Ejemplo

Imputacién de articulos mensuales, trimestrales y semestrales

Las siguientes tablas muestran cémo se realiza la imputacidn de los precios de los articulos que carecen
de un precio en el mes de estudio.

Tabla 33: Imputacién del articulo Hojuelas de maiz (periodicidad mensual)
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Cddigo 11120301 Articulo Hojuelas de Maiz
indice Precio Cantidad Precio Cantidad

Marca Anterior  Anterior Anterior Actual Actual Variacion
Variedad 1 142.07 14.14 25 13.23 24 0.9746
Variedad 2 142.07 28 12 27 11 1.052
Variedad 3 142.07 13.2 22 11.67 22 0.8841

indice del agregado
elemental (media 142.07 0.8841

geométrica)
Fuente: Elaboracion INE.

Tabla 34: Imputacion del articulo Cigarrillos (periodicidad trimestral)

Cddigo 22110101 Articulo Cigarrillos
Marca indice Precio Cantidad Precio Cantidad Variacién indice
Anterior  Anterior Anterior  Actual Actual Actual
Variedad 1 172.52 22.25 20 29.95 20 1.3461 232.23
Variedad 2 17252 21.00 20 22.00 20 1.0476  180.73
Variedad 3 172.52 22.25 20 26.42 20 1.1875 204.87

indice del agregado

elemental (media 172.52 1.1875 204.87

geométrica)
Fuente: Elaboracién Propia INE.

Donde:

|:| Identifica la variacion imputada del bien o servicio, (media geométrica de las variaciones de este bien o servicio).
|:] Identifica el precio imputado (Variacion imputada * Precio anterior).

|:] Identifica el indice del precio imputado del mismo bien o servicio (indice anterior * variacion imputada).

10.3. Tablero de variaciones e histéricos

Como parte de los controles de calidad se implementd un tablero en Power BI® que permite dar
seguimiento al operativo de campo y resumir la cobertura, variaciones y data histdrica, de tal forma que
el personal de la oficina central pueda tener una visién resumida de los principales aspectos de la
compilacién del IPC. El tablero se alimenta directamente de la base de datos del IPC y se actualiza dos
veces al dia.

El tablero se estructura en cuatro paginas, siendo estas la de cobertura, variacién, histdrico e indices. En
la Figura 11 se observa el funcionamiento de este.
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Figura 11: Tablero que muestra el seguimiento en campo
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Tana 2011 4 101 5728 GUATEMALA 011110101 ARROZCORRIENTEDEPRIMERA 441 481 082  -843 435 454
2011 4 101 5586 GUATEMALA 011110101 ARROZCORRIENTEDEPRIMERA 451 426 106 535 445 454
sn1e B ) A0 FUATENAI A M111min ADDAT FAGBIEATENEDDIMAEDA  ast  aa1  1ma 990 AAs AsA
Divisién Articulo Tipe de Fuente
P Search P search P search
[] ALIMENTOS Y BEBIDAS NO A, ] ACEITE CORRIENTE ENVASADO, VEGETAL - [] (Blank)
[] BEBIDAS ALCOHOLICAS ¥ TA... [ ] ACEITE DE OLIVA [] ALMACENES O TIENDAS ESPECIALIZADAS
[] BIENES Y SERVICIOS DIVERSOS || ACONDICIONADOR PARA EL CABELLO [ COLEGIOS, ACADEMIAS, INSTITUTOS, UNIVERSI...
[[] COMUNICACIONES [[] AGUA PURA (VARIEDAD) [T DEPOSITOS ¥ ABARROTERIAS
I FDIUICACION AGIHACATF (VARIFNDAM T FMPRFSAS FSPFCIAIIZADAS FN PRFSTACION DF
- [ + o

Fuente: Elaboracion INE
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11. Publicacion de resultados

En esta seccidén se muestra informacién importante sobre el plan de diseminacién y publicacidn, siendo
temas importantes que se toman en cuenta tanto en el IPC 2010 como en el cambio de base y mejorar los
estandares de calidad.

El IPC a nivel internacional es un indicador importante para los resultados econdmicos en cada pais. Lo
que indica que las estadisticas se van clasificando segun sea el impacto potencial, asi el IPC siempre es
prioridad. Por tal manera debe publicarse y difundirse de acuerdo con las politicas, codigos de practicas y
normas establecidas para este tipo de datos en cada pais.

Las areas involucradas son la Direccién de indices y Estadisticas Continuas, Departamento de Estadisticas
de Precios, Seccién de indices de Precios al Consumidor, Unidad de Critica y Verificacién, Unidad de
Procesamiento IPC.

La diseminacion de datos es un proceso mediante el cual se permite que se suministren periédicamente
los datos, a cada usuario o grupo de usuarios. Puede consistir, ademas, simplemente en las copias de las
tablas de contenido que correspondan a intereses de conocimiento de dichos usuarios. Acorde con las
tendencias actuales, el servicio puede darse en formato electrdénico, que puede facilitar y diversificar lo
gue se ofrece. (Saide, 2003)

. Tematica libre

Guia para publicaciones estdndar de diversos temas, pudiendo incluirse, aunque no directamente temas
econdémicos y estadisticos.

o Tematica econdmica

Esta muestra lo que diversos paises han adoptado para publicar sus datos econdmicos-estadisticos.
o Tematica doctrinal

Esta tematica permite estandarizar la temdtica econdmica a diversos paises.

Con base a la literatura encontrada es posible establecer que para el estudio de este tema es importante
tener presente la tematica doctrinal, puesto que sugiere los pasos para adaptarse al plano nacional.

De la informacién obtenida a partir de los textos consultados se utilizardn los aspectos relacionados con
la tematica doctrinal, precisamente: Manual de Conceptos y Métodos del IPC 2020.
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11.1. Publicacidn, difusion y relaciones con los usuarios

El IPC es un indicador de alcance nacional que mide la evolucion de los precios de bienes y servicios
consumidos por las familias. Paralelamente a la inflacidn, el IPC proporciona una visién de los aumentos
en los costos diarios que enfrenta cada individuo.

A nivel internacional, el IPC desempefiia un papel crucial en los resultados econémicos de cada pais. Este
indicador se sitia como una prioridad, evidenciando que las estadisticas se clasifican segin su impacto
potencial. Diversos usuarios suelen solicitar informacidn sobre la evolucién de los precios a nivel nacional,
asi como las ponderaciones especificas para cada bien o servicio y la metodologia en general.

Es fundamental tener en cuenta que la informacidn del IPC es de dominio publico y que muchas entidades
se basan en los datos publicados mensualmente. Dada la omnipresencia de Internet, este se erige como
el principal medio de difusién a nivel mundial, posibilitando su publicacién a través de la pagina web
institucional con bajos costos de produccién para la diseminacion de informacion, ademas de estar
disponible las 24 horas para los usuarios.

Las publicaciones deben ajustarse a fechas establecidas segln directrices y presentar una estructura clara
y accesible para que los usuarios puedan obtener la informaciéon de manera sencilla, manteniendo un
estandar de calidad. Es esencial que los clientes posean conocimientos relevantes sobre el tema debido a
su importancia. Si alguna entidad tiene acceso a la informacién antes de que sea publicada, en la
publicacion debera de llevar un breve comentario al respecto indicando las razones.

e Lainformacidn deberd contener una explicacion metodoldgica.

e Respaldado por compiladores del IPC y economistas que pueden responder preguntas y brindar
mas informacion

e Conceptos clave para que los usuarios puedan comprender las cifras en dicha informacion.

El IPC presenta a los usuarios la informacidn por etapas temporales de acuerdo con la variacién porcentual
a lo largo de 12 meses tomando en cuenta el mes en curso y el mismo mes del afio anterior, esto refleja
los cambios de precios a lo largo de un periodo de tiempo considerablemente largo, por lo tanto, es
considerable y poco probable que influyan los factores estacionales. Asimismo, deberia centrarse en la
variaciéon intermensual para obtener una indicacién de la variacién de los precios en un periodo de tiempo
corto.

A nivel nacional los informes se presentan mes a mes con la variacion mensual e interanual lo que permite
tener comparaciones a largo y corto plazo. Los indices y las tasas de variacion a nivel nacional se presentan
con dos decimales.
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11.1.1. Analisis de las contribuciones al cambio

Cada contribucién tiene una explicacidn de los grupos de bienes y servicios que aportan mas cambios
a la inflacién, lo cual ayuda a mejorar las explicaciones de la inflacidon para una mejor transparencia
de los datos.

El IPC es un agregado de las variaciones de los precios de los bienes y servicios que conforman su
canasta, asi unos precios pueden estar subiendo mientras los otros pueden estar bajando al mismo
tiempo y sus ponderaciones son diferentes, lo que da un impacto variable al indice general. Cuando
la ponderacién de un grupo de productos es alta y la tendencia también es fuerte, el impacto en la
inflacion también ser3 alto.

11.1.2. Interpretacion del indice

Al momento de realizar el andlisis final de los resultados del IPC, los encargados o compiladores deben de
tener opinidn objetiva para que los usuarios puedan entender con claridad cada cifra con su
interpretacion, lo que significa que deben de tener un criterio imparcial sobre el tema.

A continuacién, se detallan algunas formas que el INE implementa para evitar cualquier laguna aparente
o real en el analisis:

e Publicar las cifras independientemente de cualquier comentario ministerial o politico, esta es la
forma mds importante.

e lLa coherencia en la que se presentan las cifras, es decir, que los datos deben presentarse en un
formato similar todos los meses.

11.1.3.Comunicado de prensa, boletin y declaracién metodoldgica

La presentacion puede incluir la siguiente informacion:

o Los datos de la oficina expedidora.

o Fecha y hora de emision.

o La variacion porcentual del mes en curso respecto al mismo mes del afio anterior.
o Una comparacion con los resultados del mes anterior.

. Informacidn sobre los grupos de productos que han contribuido en la variacion.

. Contener referencia de donde puede encontrarse mds informacion detallada.

. La fecha de la préxima publicacidn segun calendario establecido.
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11.1.4. Calendario de difusién del indice de precios al consumidor

Los resultados del IPC deberan ser publicados siguiendo el calendario establecido brindando las siguientes
ventajas:

e Trasmite confianza a los usuarios que la fecha de publicaciéon esta establecida y no tenga
ninguna demora por conveniencia politica.
e Los usuarios sabran cuando tendran el acceso la informacidn.

11.1.5. Puntualidad de la publicacién frente a exactitud de los datos

En algunos paises el IPC es publicado a mediados del mes siguiente al que se refiere el indice, de este
modo los compiladores disponen de un tiempo extra para comprobar y analizar los datos y preparar
graficos para explicar los datos. La exactitud del indice es relevante a la importancia del IPC, porque los
recopiladores de precios recogen los datos segun un calendario estricto.

Por tal motivo, aunque la puntualidad es importante, el calendario de difusidon debe dar tiempo a que los
datos se preparen de una manera adecuada y sea comprobable el fondo. Una de las mejores practicas
sugiere que los INE desarrollen una politica de revision del IPC. Si se descubriera algun error que superara
un umbral definido, se revisaria el IPC. Esta politica de revisién permite la correccién de errores y mejora
la transparencia para los usuarios lo cuales deberian conocer la politica de revision en los metadatos.

11.1.6. Aplicacidn del plan de publicacidon

a) Establecer el equipo de economistas que expliquen los movimientos del IPC.

b) Se publicara el detalle de operativo de campo, variables exégenas y los resultados del IPC.

e Redondeo de resultados a 2 decimales.

e Mismo formato todos los meses.

e Publicarlo en fecha y hora preestablecida.

c) Publicaciones

e El 15 de diciembre se publica el calendario de publicaciones del IPC del afio entrante.

e Se hace la publicacién de las bases de datos mds importantes en el Portal de Datos Abiertos del
INE

e Publicacidn en el geoportal del INE.

e Publicacion de boletin y actualizacién de tablero en la pagina web.

e lainformacion se conoce, dentro del instituto, hasta la gerencia. En caso la Junta Directiva del INE
desee conocerla, se debera hacer la mencién en el boletin que la misma tuvo acceso prioritario,
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12. Pasos siguientes

El IPC, al ser un indicador de tanta importancia macroecondmica, necesita tener planes de actualizacion,
mejoras continuas y revisiones periddicas. Asi, el INE ha planificado hacer un cambio en el periodo de
referencia de los precios para 2025, asi el periodo de referencia de los precios seria todo el 2024 en lugar
de diciembre 2023. Dicha actualizacién iria acompafiada de un documento metodoldgico que explique el
proceso y el empalme de las series temporales. El tener un periodo anual para precios bases permite
eliminar la estacionalidad de los precios en algunos productos y mejorar la integracidon del IPC con el
Sistema de Cuentas Nacionales.

Otro proceso importante que auln se debe llevar a cabo es el empalme de la serie del IPC 2023 con el IPC
2010. Este proceso sera explicado en nota metodoldgica al tener los resultados de enero 2024 y el mismo
acompafara al boletin de resultados.

Los ponderadores a nivel de producto seran oficializados al finalizar la recoleccidn de precios base, es decir
en enero 2024.
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13. Anexos

13.1.

Detalle de canasta general de los hogares

Tabla 35: Las variedades a cotizar dentro de la CGH para el IPC 2023

Cédigo Descripcién
01.1.1.1.01 Arroz
01.1.1.1.02 Maiz
01.1.1.2.01 Harina de trigo
01.1.1.2.02 Harina de maiz
01.1.1.2.03 Harina para atoles
01.1.1.3.01 Pan
01.1.1.3.02 Pan dulce
01.1.1.3.03 Galletas
01.1.1.3.04 Tortillas
01.1.1.3.05 Productos de panaderia/pasteleria
01.1.1.3.06 Otros productos de panaderia
01.1.1.4.01 Cereales de bolsa o caja
01.1.1.4.02 Avena/mosh
01.1.1.5.01 Espagueti
01.1.1.5.02 Fideos en todas sus formas (Excepto macarrones y espagueti)
01.1.1.5.03 Chao mein
01.1.2.1.01 Pollos, gallinas y gallos vivos
01.1.2.2.01 Carne fresca de res
01.1.2.2.02 Carne fresca de cerdo
01.1.2.2.03 Carne fresca de pollo
01.1.2.4.01 Menudos de pollo
01.1.2.4.02 Menudos de res
01.1.2.5.01 Salchichas y productos similares de carne
01.1.2.5.02 Jamon (pollo, res, cerdo, mixto, etc.)
01.1.2.5.03 Longanizas y chorizos (de todo tipo)
01.1.2.5.04 Medallones y milanesas de pollo
01.1.2.5.05 Tortas de carne (pollo, res y cerdo)
01.1.2.5.06 Carne de cerdo marinada
01.1.3.1.01 Pescado entero, fresco, refrigerado o congelado
01.1.3.2.01 Pescado seco
01.1.3.3.01 Sardinas enlatadas
01.1.3.4.01 Camarones frescos, refrigerados o congelados
01.1.4.1.01 Leche liquida entera

_f
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Cadigo

Descripcion

01.1.4.2.01
01.1.4.3.01
01.1.4.3.02
01.1.4.5.01
01.1.4.5.02
01.1.4.5.03
01.1.4.5.04
01.1.4.6.01
01.1.4.7.01
01.1.4.8.01
01.1.5.1.01
01.1.5.3.01
01.1.6.1.01
01.1.6.1.02
01.1.6.1.03
01.1.6.1.04
01.1.6.1.05
01.1.6.1.06
01.1.6.2.01
01.1.6.2.02
01.1.6.3.01
01.1.6.3.02
01.1.6.4.01
01.1.6.5.01
01.1.6.5.02
01.1.6.5.03
01.1.7.1.01
01.1.7.1.02
01.1.7.1.03
01.1.7.1.04
01.1.7.1.05
01.1.7.1.06
01.1.7.1.07
01.1.7.1.08
01.1.7.1.09
01.1.7.2.01
01.1.7.2.02
01.1.7.2.03
01.1.7.2.04
01.1.7.2.05
01.1.7.3.01

Leche liquida baja en grasas
Leche en polvo

Crema de leche

Queso fresco

Queso crema

Queso mozzarella

Queso seco

Yogur industrializado
Bebidas lacteas en base a leche liquida
Huevos de gallina

Aceite de origen vegetal
Margarina vegetal regular
Aguacates frescos

Bananos frescos

Platanos frescos

Mangos

Papayas frescas

Pifias frescas

Limones frescos

Naranjas frescas

Manzanas frescas

Duraznos

Fresas frescas

Uvas frescas

Melones frescos

Sandias frescas

Repollo, fresco o refrigerado
Coliflor

Brocoli

Lechuga

Apio

Hierbas aromaticas para cocinar
Pacaya

Hierbas naturales para caldo
Chipilin

Chile pimiento fresco
Pepinos frescos

Tomate fresco

Guisquil

Guicoy

Ejotes, frescos o refrigerados
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Cadigo

Descripcion

01.1.7.4.01
01.1.7.4.02
01.1.7.4.03
01.1.7.4.04
01.1.7.4.05
01.1.7.5.01
01.1.7.6.01
01.1.7.6.02
01.1.7.6.03
01.1.7.9.01
01.1.8.1.01
01.1.8.3.01
01.1.8.5.01
01.1.8.6.01
01.1.8.9.01
01.1.9.1.01
01.1.9.2.01
01.1.9.3.01
01.1.9.3.02
01.1.9.3.03
01.1.9.3.04
01.1.9.3.05
01.1.9.3.06
01.1.9.4.01
01.1.9.9.01
01.1.9.9.02
01.1.9.9.03
01.1.9.9.04
01.2.1.0.01
01.2.1.0.02
01.2.2.0.01
01.2.2.0.02
01.2.3.0.01
01.2.5.0.01
01.2.6.0.01
01.2.9.0.01
01.3.0.0.01
02.1.1.0.01
02.1.1.0.02
02.1.3.0.01
02.3.0.1.01

Zanahorias

Rabanos

Cebollas

Maiz verde (elote)

Verduras frescas o refrigeradas limpias y cortadas
Papas

Frijoles negros, secos

Frijoles colorados, secos

Otros frijoles, secos (piloy, pinto, blanco, etc.)
Frijoles procesados y envasados

Azlcar de cafia

Miel

Pastilla de chocolate para hervir

Helado industrializado (base a leche, hielo, fruta, etc.)
Otra confiteria de azucar y postres N.E.C. (No contiene cacao)

Sopas instantaneas
Alimentos para bebé

Sal

Consomé

Sazonadores y ablandadores
Salsa de tomate

Salsa tipo Kétchup
Mayonesa

Chiles secos enteros y molidos
Bases para sopas
Suplementos nutricionales

Snacks (excluye papalinas, plataninas, yucas, malangas, etc.)

Hojas para tamales

Jugos de frutas liquidos

Jugos de frutas en polvo

Café molido

Café instantaneo

Té de frutas y medicinales

Agua purificada

Gaseosas

Bebidas hidratantes y energizantes
Servicio de molienda de maiz

Aguardiente
Whisky

Cerveza (todo tipo)
Cigarros
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Cadigo

Descripcion

03.1.1.0.01
03.1.2.1.01
03.1.2.1.02
03.1.2.1.03
03.1.2.1.04
03.1.2.1.05
03.1.2.1.06
03.1.2.1.07
03.1.2.1.08
03.1.2.1.09
03.1.2.1.10

03.1.2.1.11
03.1.2.1.12
03.1.2.2.01
03.1.2.2.02
03.1.2.2.03
03.1.2.2.04
03.1.2.2.05
03.1.2.2.06

03.1.2.2.07
03.1.2.2.08
03.1.2.3.01
03.1.2.3.02
03.1.2.3.03
03.1.2.3.04
03.1.2.3.05
03.1.2.3.06
03.1.2.3.07
03.1.2.3.08
03.1.2.3.09
03.1.2.3.10
03.1.2.3.11
03.1.2.3.12
03.1.2.4.01
03.1.2.4.02
03.1.2.4.03
03.1.2.4.04
03.1.2.4.05
03.1.2.4.06

Tela para ropa uso diario

Chumpas para hombres (mayores de 12 afos)

Suéteres de algoddn para hombres (mayores de 12 afios)
Camisas con botones para hombres (mayores de 12 afios)
Camisas tipo Polo para hombres (mayores de 12 afios)
Playeras para hombres (mayores de 12 afios)

Pantalones de vestir para hombres (mayores de 12 afios)
Pantalones de lona para hombres (mayores de 12 afios)
Pantalones largos deportivo para hombres (mayores a 12 afios)
Pantalonetas deportivas para hombres (mayores de 12 afios)

Trajes formales (incluye los trajes formales tradicionales) para hombres
(mayores de 12 afios)
Calzoncillos para hombres (mayores de 12 afios)

Calcetines para hombres (mayores de 12 afios)

Chumpas y chaquetas para nifios (mayores de 2 y menores de 12 afios)
Camisas de vestir para nifios (mayores de 2 y menores de 12 afios)

Playeras para nifios (mayores de 2 y menores de 12 afios)

Pantalones de vestir para nifilos (mayores de 2 y menores de 12 afios)
Pantalones de lona para nifios (mayores de 2 y menores de 12 afios)

Trajes formales (incluye los trajes formales tradicionales) para nifios (mayores
de 2 y menores de 12 afios)

Calzoncillos para nifios (mayores de 2 y menores de 12 afios)

Calcetines para nifios (mayores de 2 y menores de 12 afios)

Suéteres, mafianeras para mujeres (mayores de 12 afios)

Blusas formales para mujeres (mayores de 12 afios)

Blusas casuales para mujeres (mayores de 12 afios)

Pantalones de vestir de tela para mujeres (mayores de 12 afios)

Pantalones de lona para mujeres (mayores de 12 afios)

Vestidos formales y casuales para mujeres (mayores de 12 afios)

Vestidos de fiesta para mujeres (mayores de 12 afios)

Faldas formales y casuales para mujeres (mayores de 12 afios)

Traje tradicional para mujeres (mayores de 12 afios)

Prenda tradicional para mujeres (mayores de 12 afios)

Calzones para mujeres (mayores de 12 afos)

Sostenes para mujeres (mayores de 12 afios)

Suéteres, mafianeras para nifias (mayores de 2 y menores de 12 afios)
Blusas formales y casuales para nifias (mayores de 2 y menores de 12 afios)
Pantalones de lona para nifias (mayores de 2 y menores de 12 afios)

Traje tradicional para nifias (mayores de 2 y menores de 12 afios)

Prenda tradicional para nifias (mayores de 2 y menores de 12 afios)
Vestidos formales y casuales para nifias (mayores de 2 y menores de 12 afos)
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Cadigo

Descripcion

03.1.2.4.07
03.1.2.5.01
03.1.2.5.02
03.1.2.5.03
03.1.2.5.04
03.1.2.6.01
03.1.3.1.01
03.1.3.1.02
03.1.3.2.01
03.1.4.1.01
03.2.1.1.01
03.2.1.1.02
03.2.1.1.03
03.2.1.1.04
03.2.1.1.05
03.2.1.2.01
03.2.1.2.02
03.2.1.2.03
03.2.1.2.04
03.2.1.2.05
03.2.1.2.06
03.2.1.3.01

03.2.1.3.02
03.2.1.3.03
04.1.1.1.01
04.3.1.1.01
04.3.1.1.02
04.3.1.1.03
04.3.1.1.04
04.3.1.1.05
04.3.1.1.06
04.3.1.1.07
04.3.1.1.08
04.3.1.1.09
04.3.2.1.01
04.3.2.1.02
04.4.1.1.01
04.4.1.2.01
04.4.2.0.01
04.5.1.0.01

Calzones para nifas (mayores de 2 y menores de 12 afos)
Camisas/blusas para bebés (menores de 2 afios)
Chaquetas, suéteres, abrigos para bebés (menores de 2 afios)
Pantalones para bebés (menores de 2 afios)

Mamelucos y bodys para bebés (menores de 2 afios)
Uniformes escolares en general

Cinchos

Gorras

Hilos

Lavado

Zapato acordonado para hombre

Zapato tipo mocasin para hombre

Botas y botines para hombre

Tenis (Zapatillas) para hombre

Sandalias (chanclas, caites, pantuflas) para hombre
Zapatos casuales para mujer

Zapatos de tacdn alto y bajo para mujer

Sandalias con o sin tacén para mujer

Botas o botines con y sin tacdn para mujer

Chanclas, caites, pantuflas para mujer

Tenis (Zapatillas) para mujer

Zapatos casuales (incluye sandalias, chanclas, caites y pantuflas) para nifios
(menores a 13 afios)

Zapatos escolares para nifios (menores a 13 afios)

Tenis (Zapatillas) para nifios (menores a 13 afios)

Alquiler de vivienda

Pintura (de agua o aceite)

Cemento

Cal

Block

Otros productos y materiales para reparaciéon y mantenimiento
Articulos de plomeria

Madera

Pisos

Puertas y ventanas

Servicios de mantenimiento y reparacion de viviendas

Servicio de vigilancia residencial

Pago por consumo de agua

Compra de agua para el hogar por otros medios (no agua para beber)

Pago por servicio de recoleccién de basura

Consumo de energia eléctrica
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Cadigo

Descripcion

04.5.2.2.01
04.5.4.1.01
04.5.4.2.01
04.5.4.2.02
05.1.1.1.01
05.1.1.1.02
05.1.1.1.03
05.1.1.1.04
05.1.1.4.01
05.2.1.1.01
05.2.1.2.01
05.2.1.2.02
05.2.1.3.01
05.2.1.3.02
05.3.1.1.01
05.3.1.1.02
05.3.1.1.03
05.3.1.2.01
05.3.2.1.01
05.3.2.9.01
05.4.0.1.01
05.4.0.3.01
05.4.0.3.02
05.4.0.3.03
05.4.0.3.04
05.5.1.0.01
05.5.2.1.01
05.5.2.2.01
05.6.1.1.01
05.6.1.1.02
05.6.1.1.03
05.6.1.1.04
05.6.1.1.05
05.6.1.1.06
05.6.1.1.07
05.6.1.1.08
05.6.1.9.01
05.6.1.9.02
05.6.1.9.03
05.6.1.9.04
05.6.1.9.05

Gas en contenedores

Carbodn

Lefa

Ocote

Muebles de sala

Muebles de comedor
Muebles de cocina

Muebles de dormitorio
Espejos

Cortinas

Ropa de cama

Hamacas

Manteles

Toallas de tela

Refrigeradores y refrigeradores de temperatura dual
Estufas

Hornos pequefios

Lavadoras

Licuadoras

Ventiladores

Vajillas

Ollas y cacerolas

Sartenes

Ollas a presién

Vasos y tazas de pldstico y melamina
Herramienta eléctrica
Herramientas no motorizadas
Bombillas

Detergente en polvo o liquido
Jabén para ropa
Desinfectante

Cloro

Jabdn para trastos en crema, liquido, trozo y polvo
Suavizantes de ropa

Escobas

Esponjas

Aromatizante ambiental
Insecticidas, pesticidas, fungicidas
Papel de cocina

Papel aluminio

Veladoras
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05.6.1.9.06
05.6.1.9.07
05.6.1.9.08
05.6.2.1.01
06.1.1.1.01
06.1.1.1.02
06.1.1.1.03
06.1.1.1.04
06.1.1.1.05
06.1.1.1.06
06.1.1.1.07
06.1.1.1.08
06.1.1.1.09
06.1.1.1.10
06.1.1.1.11
06.1.1.1.12
06.1.1.1.13
06.1.1.1.14
06.1.1.1.15
06.1.1.1.16
06.1.1.1.17
06.1.1.1.18
06.1.1.1.19
06.1.1.1.20
06.1.1.1.21
06.1.1.1.22
06.1.1.1.23
06.1.1.1.24
06.1.1.1.25
06.1.1.2.01
06.1.2.2.01
06.1.2.3.01
06.1.2.3.02
06.1.3.1.01
06.1.3.3.01
06.2.1.9.01
06.2.1.9.02
06.2.1.9.03
06.2.1.9.04
06.2.1.9.05
06.2.1.9.06

Velas y candelas

Fosforos y/o cerillos

Lazos y cordeles para tender ropa

Servicio para el hogar

Acetaminofén (Paracetamol)

Diclofenaco

Ibuprofeno

Ambroxol y Bromhexina

Dextrometorfano y/o guaifenesina

Losartan

Irbesartan

Valsartan

Enalapril

Medicamentos para la diabetes
Medicamentos neurolégicos o neurofarmacos
Medicamentos oftalmoldgicos
Medicamentos dermatoldgicos

Vitaminas, multivitaminicos y minerales
Medicamentos para huesos y articulaciones
Medicamentos relajantes musculares
Medicamentos gastrointestinales
Amoxicilina

Penicilina

Trimetoprim y/o sulfametoxazol

Alcohol medicinal

Mercurio cromo

Mertiolate o metafe

Anticonceptivos (orales, inyectables, subdérmicos y subcutaneos)
Loratadina

Medicamentos naturales y homeopaticos
Dispositivos o productos terapéuticos
Otros dispositivos de tratamiento para uso personal
Productos para botiquin

Lentes correctivos completos y por separado (aros o lentes)
Productos para incontinencia

Consulta con ginecélogo y obstetra
Consulta con pediatra

Consulta con cardiélogo

Consulta con gastroenterélogo

Consulta con oftalmélogo

Consulta con endocrindlogo
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Cadigo

Descripcion

06.2.1.9.07
06.2.1.9.08
06.2.1.9.09
06.2.2.1.01
06.2.2.9.01
06.2.2.9.02
06.2.2.9.03
06.2.2.9.04
06.2.2.9.05
06.3.1.0.01
06.3.1.0.02
06.3.1.0.03
06.3.1.0.04
06.3.1.0.05
06.4.1.1.01
06.4.1.1.02
06.4.1.2.01
06.4.1.2.02
06.4.1.2.03
06.4.1.2.04
06.4.1.2.05
07.1.1.1.01
07.1.1.1.02
07.1.1.1.03
07.1.2.0.01
07.1.3.0.01
07.2.1.1.01
07.2.1.2.01
07.2.1.2.02
07.2.1.2.03
07.2.2.1.01
07.2.2.2.01
07.2.2.4.01
07.2.2.4.02
07.2.3.1.01
07.2.3.1.02
07.2.3.1.03
07.2.3.1.04
07.2.3.1.05
07.2.3.1.06
07.2.4.1.01

Consulta con traumatélogo

Consulta con neumdlogo

Consulta con médico general internista
Limpieza dental

Servicio extraccién dental

Servicio de relleno dental

Servicio de ortodoncia (Brackets y retenedores)
Servicio de endodoncia

Servicio de implantes dentales

Parto normal

Parto con cesdrea

Hospitalizacidn sin cirugia
Hospitalizacidn con cirugia
Hospitalizacién por cuadro respiratorio
Exdmenes de sangre

Otros exdmenes de laboratorio
Radiografia

Ultrasonido

Electrocardiograma

Tomografia

Resonancia

Vehiculo nuevo

Pick up nuevo

Camioneta nueva

Motocicleta

Bicicleta

Llantas nuevas

Baterias

Amortiguadores

Otros repuestos para equipo de transporte personal
Diesel

Gasolina

Aceite de motor

Liquido de frenos

Lavado y lustrado de vehiculos

Servicio de pinchazo

Servicio menor

Servicio de frenos

Montaje de piezas/accesorios

Otros servicios de mantenimiento y reparacién de vehiculos
Alquiler de estacionamiento
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Cadigo

Descripcion

07.2.4.1.02
07.2.4.3.01
07.2.4.3.02
07.3.2.1.01
07.3.2.1.02
07.3.2.1.03
07.3.2.2.01
07.3.2.2.02
07.3.2.3.01
07.3.2.9.01
07.3.3.2.01
07.4.1.2.01
08.1.2.0.01
08.1.3.1.01
08.1.3.1.02
08.1.3.2.01
08.1.4.0.01
08.1.4.0.02
08.1.9.2.01
08.3.1.0.01
08.3.2.0.01
08.3.2.0.02
08.3.3.0.01

08.3.4.0.01
08.3.5.0.01
08.3.9.2.01
08.3.9.2.02
09.2.1.1.01
09.2.1.2.01
09.2.1.2.02
09.2.1.2.03
09.2.2.1.01

09.3.1.2.01
09.3.1.2.02
09.3.2.1.01
09.3.2.1.02
09.4.5.0.01
09.4.6.2.01
09.4.6.2.02

Pago de parqueo

Examen para obtencidn de licencia

Renovacion o reposiciéon de licencia

Transporte urbano (bus urbano, transmetro, transurbano)
Transporte interurbano nacional (departamentales, municipales)
Taxi compartido/colectivo

Taxi

Transporte particular/privado

Transporte escolar

Otros tipos de taxi

Transporte de pasajeros por aire en horarios internacionales y vuelos regulares
Servicio de paqueteria nacional

Teléfonos inteligentes

Computadoras

Tablets o tabletas electrdnicas

Impresoras de uso doméstico

Televisores

Equipos de sonido para el hogar

Cargadores para dispositivos moviles

Servicio de telefonia fijo

Servicio de telefonia movil post pago

Servicio de telefonia movil prepago

Servicios de acceso a internet provistos por operadores de red con
infraestructura cableada, inaldambrica o satelital

Paquetes con cualquier combinacién de telecomunicacion
Reparacidn de todo equipo de informacién y comunicacién
Servicios de streaming (musica y televisién/peliculas)

Suscripcidn a Televisidn por cable, TV satelital, IPTV y Television por pago
Consolas de videojuegos

Mufecas, juguetes de peluche

Carros de juguete, trenes

Bicicletas para jugar y triciclos (para nifios pequefios)

Calzado especifico para el juego (botas de esqui, zapatos de football, golf y
similares)

Flores interiores (naturales o artificiales, en floreros o no)

Flores exteriores

Compra de mascotas

Alimento para mascotas

Servicios veterinarios

Gimnasio

Lecciones deportes
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Cadigo

Descripcion

09.6.1.0.01
09.7.1.1.01
09.7.1.9.01
09.7.1.9.02
09.7.2.1.01
09.7.4.0.01
09.7.4.0.02
09.7.4.0.03
09.7.4.0.04
09.7.4.0.05
09.7.4.0.06
09.7.4.0.07
09.7.4.0.08
09.8.0.0.01
10.1.0.1.01
10.1.0.2.01
10.2.0.0.01
10.2.0.0.02
10.2.0.0.03
10.4.0.0.01
10.5.0.1.01
10.5.0.9.01
10.5.0.9.02
10.5.0.9.03
11.1.1.1.01
11.1.1.1.02
11.1.1.1.03
11.1.1.1.04
11.1.1.1.05
11.1.1.1.06
11.1.1.1.07
11.1.1.1.08
11.1.1.2.01
11.1.1.2.02
11.1.1.2.03
11.1.1.2.04
11.1.1.2.05
11.1.1.2.06
11.1.1.2.07
11.1.1.2.08
11.1.1.2.09

Cines

Libros de texto de educacion formal

Libros religiosos

Libros complementarios

Diarios y periddicos nacionales

Lista de utiles escolares

Cuadernos

Papel para artes y para envolver

Hojas de cuadricula, lineas, bond

Tijeras

Crayones y marcadores

Mochilas escolares

Lapices y lapiceros

Paquete turistico para viajar al extranjero

Servicio de educacidn preprimaria

Servicios de educacién primaria

Servicios de educacién basica

Servicios de educacién diversificado

Servicios de educacién por cooperativa

Educacién universitaria

Tutorias

Cursos de Capacitacién técnica

Cursos de idiomas

Cursos de informatica

Desayuno o cena simple (bebida y un acompafiamiento)
Desayuno o cena continental (bebida y dos acompafiamientos)
Desayuno o cena completo (bebida caliente y mas de dos acompafiamientos)
Otro tipo de desayuno o cena

Almuerzo simple (bebida, carne y acompafiamiento) excluye gaseosa
Almuerzo simple (bebida y plato sin carne) excluye gaseosa
Almuerzo (bebida, entrada y plato con carne)

Almuerzo buffet

Combos de comida rapida individual

Combos de comida rapida familiar

Platos preparados

Panes tipo sandwich

Alimentos a base de tortilla

Otros tipos de alimentos regionales

Pasteleria, reposteria y postres

Bocadillos

Bebidas no alcohdlicas frias servidas en el lugar
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Cadigo

Descripcion

11.1.1.2.10
11.1.1.2.11
11.2.0.1.01
12.1.1.0.01
12.1.2.0.01
12.1.4.1.01
12.2.1.0.01
12.2.9.9.01
13.1.1.1.01
13.1.2.0.01
13.1.2.0.02
13.1.2.0.03
13.1.2.0.04
13.1.2.0.05
13.1.2.0.06
13.1.2.0.07
13.1.2.0.08
13.1.2.0.09
13.1.2.0.10
13.1.2.0.11
13.1.2.0.12
13.1.2.0.13
13.1.3.1.01
13.1.3.1.02
13.1.3.1.03
13.1.3.1.04
13.1.3.1.05
13.1.3.2.01
13.2.1.1.01
13.2.1.1.02
13.2.1.1.03
13.2.1.1.04
13.2.9.1.01
13.2.9.1.02
13.2.9.1.03
13.9.0.9.01
13.9.0.9.02
13.9.0.9.03
13.9.0.9.04
13.9.0.9.05

Bebidas no alcohdlicas calientes servidas en el lugar
Gasto en alimentos para celebraciones

Alojamiento en hoteles

Seguro Funerario

Seguro Médico

Seguro de vehiculos

Servicios financieros de tarjetas de crédito

Otros servicios financieros

Maquinas para afeitar eléctricas y depiladoras eléctricas

Cepillos de dientes

Papel higiénico

Jabdn de bafio en todas sus presentaciones
Pasta de dientes y enjuagues bucales
Shampoo y/o acondicionador
Productos para proteccion femenina
Pafiales para bebes

Toallas himedas para bebés

Hisopos

Crema para el cuerpo y rostro
Desodorante y/o antitranspirante
Magquillaje

Otros productos de belleza

Cortes de cabello para hombre
Cortes de cabello para mujer
Peinados y aplicacion de tintes para el cabello
Colocacién de uias acrilicas

Servicio de depilacién

Servicio de manicura y pedicura
Anillos

Cadenas

Aretes

Relojes de pulsera

Sombrillas y paraguas

Ataudes

Alquiler o préstamo de nicho
Servicios legales y financieros
Servicios funerarios

Servicios de registro civil

Pago de impuestos de circulacién de vehiculo
Fiestas y celebraciones

Fuente: Elaboracion INE
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13.2. Clasificacion de los tipos de fuentes
Cadigo Tipo de fuente
0 Sin tipo de fuente asignado*
1 Carnicerias, marranerias, pollerias, entre otros.
2 Supermercados, despensas y almacenes en cadena
3 Hipermercados
4 Depdsitos y abarroterias
5 Tiendas no especializadas (incluye misceldneas y tiendas de barrio
O]
C—
6 Almacenes o tiendas especializadas (ferreterias, arafas, salones) THIIIIW
7 Restaurantes o expendios de comida preparadas en cadena
Empresas especializadas en prestacién de servicios (gasolineras, agua, A
8 I
luz, teléfono) Y
9 Expendios de gas propano
10 Farmacias, droguerias y perfumerias
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Cadigo Tipo de fuente icono

11 Hospitales, clinicas, centros y puestos de salud, laboratorios
12 Hoteles, moteles, hospedajes, pensiones y alojamientos
13 Colegios, academias, institutos, universidades y otros

Otros establecimientos especializados en preparacién de servicios

14
(seguros o compras de tarjetas, taxis, tuc tuc)

15 Servicio doméstico
16 Otros establecimientos no especializados en otro cddigo
20 Vivienda tipo cuarto de alquiler
21 Vivienda tipo apartamento de alquiler
22 Vivienda tipo casa de alquiler

Mercados cantonales municipales (incluye carnicerias, tortillerias, entre
23

otros) [ o

Nota. *El tipo de fuente “Sin tipo de fuente asignado” es utilizado para identificar las dependencias del Instituto
Nacional de Estadistica de todo el pais. Con dicha clasificacidn se realizé la georreferenciacién de las fuentes en
el periodo de octubre 2022 a marzo 2023.
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13.3. Ejemplo del rétulo que debe ser utilizado en el estudio de Precios por
gramo
| | | |

Rotulacion del estudio precio por gramo

El objetivo del estudié por gramo es determinar el precio por libra de los
productos que no se encuentran estandarizados en el mercado nacional
como por ejemplo: bananos, naranjas, guisquil, imones, entre otros.

1 2 3 4 5 4 -

@ O # f

Hora de inicio del

Identificar el Fecha del estudio y de inivio de Encuestador Supervisor o
mercado estudio fotografias verificador
Mercado: LA 24 de enero del  10:00 de la mafiana inicio pesaje. Nombre del encuestado:  Nombre del supervisor o
REFORMITA 2024 10:10 inicio tama de fotografias Maximo Lopez verificador: Lucia Melgar
I | l | |
13.4. Rotulo en el fondo en el estudio de Precios por gramo
/i‘
Pesaje .‘

Precio por gramo

Fuente: Elaboracion INE
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13.5. Toma de fotografia en el estudio de Precios por gramo

Fuente: Elaboracion INE
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