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AGENDA | PROJETO MULTIMIDIA 2024

©006

SOBRE A EXPOINTER - 472 edicao
CASA GRUPO RBS
PLANO DE COMUNICACAO E COBERTURA

» Cobertura Editorial — midia assinada;

» Trofeu Guri;

« Campo em Debate;

« Campanha Multimidia — midia assinada;
« Conteudo de Marcana TV,

» Positivacao de Marca;

« Campanha de Midia — Propria;

COTAS
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A EXPOINTER

O MAIOR EVENTO AGROPECUARIO DA AMERICA

LATINA E UM DOS MAIORES DO MUNDO.

Uma feira completa que vai da cultura e lazer a
inUmeras oportunidades de geracao de negocios.

As principais marcas do Brasil e do mundo
expondo seus produtos e fechando negdcios.

a8
—s‘*“
= -"‘"A %\A@M"?’
RN N

A feira conta com visitacGo aos animais, restaurantes,
lojas e bancas de artesanatos e pequenos produtores.



EDICAO 2023 EM NUMERO

mﬁ 822.340

VISITANTES | RECORDE DE TODAS

AS EDICOES
@ R$ 7.987.829.334,99
‘%ﬂ TOTAL EM VENDAS | RECORD DE

CRESCIMENTO EM FATURAMENTO
VENDAS
R$ 12.822.440,00 R$ 1.444.663,43 R$ 55.002.565,44 R$ 8.673.429,12 R$ 7.351.431.022,00 | | R$ 471.700.000,00
ANIMAIS ARTESANATO COMERCIO AGROINDUSTRIA MAQUINAS E AUTOMOBILISTICO

FAMILIAR IMPLEMENTOS
AGRICOLAS

Fonte: https://www.expointer.rs.gov.br/numeros-da-expointer



EXPOINTER 2024

Expointer

472 edicao
24 DE AGOSTO A
01 DE SETEMBRO DE 2024
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A CASA RBS

O Grupo RBS vem reafirmando seu compromisso com o
setor agro, se colocando como arena para importantes
debates do setor.

E a nossa casa, em local privilegiado na feira, € o palco

(T . ~ o
- a \ onde acontecem as manifestacées de comunicacdo

e sdiletll W voltadas para o Agro.

=] < J W
CAMPO EM DEBATE | “" TRANSMISSOES AO VIVO | O 73 ENTRETENIMENTO
\4

Um espaco acolhedor para
receber o publico com diversos

servicos e atracoes. W) o
PAINEL RBS NOTICIAS U TROFEU GURI XZV) JORNAIS DO DIA |

Os patrocinadores poderao estar =
presentes com sua marca pela
casa e oferecer brindes e mimos

aos visitantes. ) )
ATIVACOES COM
CHIMARRAO E CAFE \ JOSELLTE

| |




EVENTOS E TRANSMISSOES

Transmissoes ao vivo no radio

Campo em Debate

udal a5 climaticas ,j g
.ﬁiﬂm'lﬁs na produgdo
de alimentos e




CRONOGRAMA 2024

24 de agosto 25 de agosto 26 de agosto 27 de agosto 28 de agosto 29 de agosto 30 de agosto 31 de agosto 01 de setembro
sabado domingo segunda terca quarta quinta sexta sabado domingo
T T T T T T T e e
Cobertura editorial ZH / GZH / RBS TV / Radio Gaucha
Campo em Campo em Campo em Campo em Campo em
Debate** Debate** Debate** Debate** Debate**

. Galpao ) ) ) Galpao
Supersabado da Gaticha Galcha Atualidade Supersabado da Gatcha
Transmissao Entrada no Bom Gaucha Sala de N Transmissdo Galpao ~ Domingo Sport Show

JA Dia RS Mais Redacéao Timeline Crioulo
Show de Show dos Painel RBS Show de Bola Domingao
Bola Esportes* Noticias das Patroas
Entrada no Baita ’ Entrada no Baita
Sabado Entrada, e RBS Troféu Pretinho Sabado
Noticias Guri Basico*

*As programacoes podem sofrer alteragdes.

**Realizacdo mediante comercializa¢des.



PLANO DE |
COMUNICACAO



NOSSOS VEICULOS

Mais de 5 milhdes de

telespectadores Radio lider ha mais de 8 anos, com . de msi .
alcancados/dia no RS. mais de 1 milhdo de ouvintes I Elgnlsgora Ie mu§|c;1 ma',s ,
Audiéncia maior que a soma alcancados/més somente na Gde. embrada pelos gauchos ha 27
de todos os concorrentes. Porto Alegre. anos consecutivos.

Jornal lider no RS e referéncia Jornal digital com cerca de 18 milhdes Radio vibrante, feliz e otimista,
nacional em jornalismo de de usuarios/més. GZH é jornalismo de traz sertanejos e sucessos do
qualidade. +560 mil leitores credibilidade no digital, estd em momento, alcancando mais
declarados/més. primeiro lugar entre os portais de de 500 mil ouvintes por més.

noticias do RS.

ﬂ

FONTE: TG BR 2021 R1T COMBINED (JUL19-DEC19 + AUG20-MAR21) V1.0 -PESSOAS G ru po |






Em 2024 a cobertura feita pelos veiculos do Grupo RBS estara amplificada e trara analises qualificadas sobre o
segmento e sobre o andamento da feira. Uma cobertura ampla, que ira atingir todo o estado impactando todos os
gauchos.

Informacgao, entretenimento, boas dicas, curiosidades e conteldos especializados sobre o agronegocio terao
protagonismo na agenda editorial.




TRANSMISSAO JORNAL DO ALMOCO + ENTRADAS AO VIVO

No dia 24 de agosto o Jornal do Almogo saira do
estudio e fara uma apresentacao especial direto da
Expointer mostrando a movimentacao da feira no
primeiro sabado do evento.

De segunda a sexta, os reporteres fardao entradas ao
vivo da feira no telejornal.

Aproveitamento comercial (patrocinio prata):

2 Comerciais 30" na rede Porto Alegre no break do
Jornal do Almoco (apenas cota patrocinio prata).




TRANSMISSOES DE RADIO

A Casa da RBS é também o estudio das nossas radios durante o periodo da feira. Alguns dos nossos programas da Radio
Gaucha e das radios de entretenimento, Atlantida e 92, serdo transmitidos de la, garantindo interacao com o publico e

noticias direto do evento.

3 ...
a"ri.éumma

Sabado Domingo Segunda-feira Terca-feira Quarta-feira Quinta-feira Sexta-feira Sabado Domingo
(24/08) (25/08) (26/08) (27/08) (29/08) (29/08) (30/08) (31/08) (01/09)

Supersabado Galplao e Atualidade
Gaucha
Show de Bola Campo e ST Gaucha+ oele dNe Timeline
Lavoura Esportes Redagao

Pretinho Basico

*O cronograma pode sofrer alteragdes.

Supersabado

Show de Bola

avera aproveitamento comercial somente nos programas da Radio Gaucha a sequir: Supersabado, Galpdo da Gaucha, Campo e Lavoura e Atualidade.
**H t t I t da Radio Gauch Sup bado, Galpao da Gaucha, C L Atualidad

Apenas o Atualidade tera transmissao no Youtube.

Galpao da
Gaucha

Domingo Sport
Show

Domingao das
Patroas

GrupoRBS



TRANSMISSOES DE RADIO

Aproveitamentos na programacao da Gaucha:

ATUALIDADE (5)

Patrocinio prata:

05 citacdes de 5", sendo uma citacao por dia;
10 comerciais indeterminados das 05h as 00h de 30" — proprios;
VT de 30" no break do Atualidade.

05 citacdes de 5", sendo uma citacao por dia;
05 comerciais indeterminados das 05h as 00h de 30" — proéprios;

CAMPO E LAVOURA (1)

Ambas as cotas:

01 citacdes de 5"
02 comerciais indeterminados das 05h as 00h de 30" — proprios;

SUPERSABADO (2)

Patrocinio prata:

02 citacdes de 5", sendo uma citacao por dia;
04 comerciais indeterminados das 05h as 00h de 30" — proprios;

02 citacdes de 5", sendo uma citacao por dia;
02 comerciais indeterminados das 05h as 00h de 30" — préprios;

GALPAO CRIOULO (2)

Patrocinio prata:

02 citagbes de 5", sendo uma citacao por dia;
02 comerciais indeterminados das 05h as 00h de 30" — préprios;

02 citacdes de 5", sendo uma citacao por dia;
01 comercial indeterminado das 05h as 00h de 30" — proprio.

*A citagdo mencionada nos aproveitamentos dos programas externos pode nao ser feita pelo ancora em caso de conflito de segmento.



COBERTURA ON AIR

BOLETINS

Boletins ao vivo direto da feira trazendo todas as novidades.
Serao duas entradas diarias, uma de manha e outra a tarde.

COMENTARIO AGRO COM GISELE LOEBLEIN

Entradas diarias da nossa especialista em agronegdcio no Atualidade
para comentar os destaques da edicao de 2023.

*Apenas cobertura editorial, sem entrega comercial.



COBERTURA DIGITAL

ViDEOS

01 comentario em video com Gisele Loeblein para a coluna
Campo e Lavoura;

02 videograficos explicativos;

02 video-reportagens publicadas em GZH.
Aproveitamento comercial

Ambas as cotas:

05 assinaturas com logotipo em todos os conteldos.

PODCAST

Transmissao de dois episddios do podcast Radar da Inovacao,
gravado direto da feira.

Aproveitamento comercial
Ambas as cotas:

01 Citacao de 5"

01 Logotipo em video storyly;

01 Logotipo em video teaser nos stories do Instagram;
01 Citacdo da marca em divulgacao no Twitter.

A historia
da Expninter

COBERTURA EM REDES

Videos de curiosidades sobre a Expointer publicados no
Instagram e TikTok.

Aproveitamento comercial
Ambas as cotas:

08 assinaturas com logotipo nos 08 conteddos em
video em cada rede social.




CADERNO ESPECIAL

O tradicional caderno especial da Expointer sera veiculado e encartado na edicao de Fim
de Semana da Zero Hora, no primeiro dia da feira trazendo contelddos exclusivos do
evento e dos patrocinadores.

Aproveitamento Comercial

CAMPO |..
LAVOURA

Patrocinio prata:

01 selo na capa;
01 branded content em meia pagina vertical;
01 anuncio em pagina indeterminada (proprio).

| & Superacao no
A [oco da leira

¥

01 branded content em coluna vertical;
01 andncio em meia pagina vertical indeterminado (proprio).



CONTEUDO DIARIO NO IMPRESSO

Sbanrisul € ULBRA
Expointer atrai multidao em Esteio

T SRR 'L,n'h‘,‘('ﬂ‘sm;l;ls,‘u;d;““' Na semana da Expointer, a Feira sera tema diario no noticiario da Zero Hora e da

| fesrimnpssum coluna Campo e Lavoura.

Aproveitamento comercial
Ambas as cotas:

06 selos em 06 paginas de cobertura na semana do evento.

Produgdo sustentavel e

CAMPO mercados internacionais

[ J[evpesae]

S boanrisul

*Os selos sao indeterminados nas paginas com o conteddo da cobertura editorial em ZH.






TROFEU GURI 2024

O Troféu Guri busca valorizar pessoas que se
destacaram em suas areas de atuacao e que
contribuem para o desenvolvimento e a
cultura do Rio Grande do Sul.

HOMENAGEADOS EM 2023

TROFEU GURI

Antonio Roso Camila Telles Celso
rio da P ura Paulino Rigo
P

co

f
o]

rasileiro

Erlon Fernando Jodo

Péricles Goldsztein Jacob 5% ™

Musico Empresario Vontobel \ L\

HHHHH st Fundador do t .\

Grupo Dar .‘»_}b

‘ \ 4

Marciano Mariana Gaticho por .

Testa Tellechea Escolha

Fu

2
Deliberative do
nstituto Caldeira

TROFEU

GURI




25° TROFEU GURI

Neste ano, a premiagao acontecera no dia 27 de agosto (terca-feira) no inicio da noite e tera sua campanha prolongada no periodo
de 15 dias. Tradicionalmente, o evento conta com cobertura editorial multimidia e uma campanha de comunicacao assinada nos
veiculos RBS.

Além da midia, os patrocinadores do projeto serao citados no protocolo do evento como patrocinadores do evento e um
representante da marca sera convidado a entregar o troféu no palco a um dos agraciados.

Aproveitamentos comerciais (ambas as cotas):

Envelopamento em duas matérias (pré e pos-evento) em GZH (midia display propria
randémica com os demais patrocinadores);

02 selos em matéria de divulgacao do evento Zero Hora;

03 meias paginas indeterminadas em Zero Hora (midia propria);

03 citagdes 5" no Gaucha Atualidade;

03 citagbes 5" no Gaucha Mais;

03 citacdes 5" no Chamada Geral 22 edicao;

03 paginas de anuncio em Zero Hora (midia assinada);

Logotipo na transmissao do evento em GZH;

Mencao do @ em 03 stories de cobertura no Instagram;

Possibilidade de entrega de um mimo ao final da cerimdnia para os convidados e
premiados.

GrupoRn.Dﬁ






CAMPO EM DEBATE

Com o objetivo de trazer para discussao pautas
importantes sobre o agronegocio, foi criado o Campo em
Debate.

O evento é realizado na casa da RBS em formato de painel
com a mediacao da comunicadora Gisele Loeblein +
participagao de até 03 convidados.

Duracao no maximo de 1h30 de evento - sendo 30 minutos
de receptivo + 1h de debate.

Patrocinadores da cota prata
do projeto Expointer receberdo
aproveitamentos em um dos
eventos realizados.

*Os conteldos abordados sao de responsabilidade editorial do Grupo RBS. A realizagdo sera de sabado (24) a quinta-feira (29) com confirmagao de data por ordem de comercializagao.
**Para realizacdo do evento no estande do cliente ha variacdo nos valores em razdo da estrutura, consulte o book de oportunidades.



CAMPO EM DEBATE

Aproveitamentos comerciais (apenas patrocinio prata)

MIDIA  VEiCULO PRODUTO FORMATO/APROVEITAMENTO DETERMINACAO PERIODO TIPO QUANT.
Tradicional Rede Galcha CHAMADA 30" Citacdo 5" em chamada de divulgacdo do evento INDETERMINADO 7H AS 19H pré evento Assinada 5
Tradicional Rede Galicha COMENTARIO CAMPO EM DEBATE COM GISELE LOEBLEIN Citacdo 5" gravacdo de divulgacdo do evento INDETERMINADO pré evento Assinada 1
Tradicional Zero Hora CONTEUDO DE SERVICO EM ZH Rodapé alto 5colx8,3cm ZH (Coluna ou Noticiario) pré evento Propria 1
Tradicional Zero Hora RODAPE ALTO [DIVULGACAO DO EVENTO] Logomarca em peca de comunicacdo do evento ZH Coluna Campo e Lavoura pré evento Divulgacdo 1

Online  GatchazH CONTEUDO DE SERVICO EM GZH E”"e'Opamf{‘ggcyzngﬁig:sbﬁ’l'izﬁ(l‘;'tiformatos GZH pré evento Prépria 5000

Online GaulchazH POST FEED IG [DIVULGACAO DO EVENTO] Logomarca e mencao IG GZH pré evento Assinada 1

Online GauchazH SEQUENCIA STORIES IG [DIVULGACAO DO EVENTO] Logomarca e mencao IG GZH pré evento Assinada 1

Online GauchazH STORYLY [DIVULGACAO DO EVENTO] Logomarca GZH pré evento Assinada 1

Online GaulchaZH PUSH [DIVULGACAO DO EVENTO] Push Oferecimento GZH pré evento Assinada 1

Online  GatchaZH CONTEUDO COM EMBED DA TRANSMISSAO Envelopamento midia display multiformatos GZH durante evento  Prépria 2500

(100% de visibilidade)
Online GaulchazH TRANSMISSAO NO YOUTUBE Logomarca em video GZH durante evento  Assinada 1
Envelopamento midia display multiformatos

Online GaulchazH VIDEO DO EVENTO EM MATERIA (100% de visibilidade) GZH pos evento Propria 2500
Tradicional ~Zero Hora CONTEUDO POS EVENTO EM ZH Rodapé alto 5colx8,3cm ZH (Coluna ou Noticiario) pos evento Prépria 1

Online GaulchazH RECORTES DE ViDEOS DO EVENTO Logomarca em video IG p6s evento Assinada 2

Online GaulchazH RECORTES DE VIDEOS DO EVENTO Logomarca em video YT SHORTS pos evento Assinada 2

GrupoRBS
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CAMPANHA DE COMUNICACAO MULTIMIDIA

O projeto de Expointer conta com duas campanhas assinadas de midia: uma
institucional com viés de fortalecimento do setor do agronegdcio; outra de
divulgacao e convite para a feira.

Todos os materiais sao desenvolvidos pela comunicacdo do Grupo RBS e os
patrocinadores assinam todas as midias. ot 1 e

de bota e bombacha.

Todo gaucho tem
a alma pilchada.

Aproveitamentos comerciais (ambas as cotas):

Midia display multiformato em GZH com 25% de visibilidade (estimativa de
200 mil impressoes);

05 blindagens Exclusive 1 em GZH;

01 Newsletter GZH;

50 comerciais 30" na Rede Atlantida;

01 toque ao vivo no Despertador, da Rede Atlantida;

01 toque ao vivo no Bola nas Costas, da Rede Atlantida;
50 comerciais 30" na Radio 92;

01 post no Facebook da Radio 92;

01 post no Instagram da Radio 92;

50 comerciais 30" na Rede Gaucha;

05 Meia pagina na Zero Horga;

05 Meia pagina no Diario Gaucho;

05 Meia pagina no Pioneiro.

Sbanrisul G ULBRA  CupoRBS

Grupo 343
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BAITA SABADO
MERCHANDISING PRAZE R,

BAITA

Os patrocinadores prata do projeto terdo a possibilidade de A
realizar uma acdo de merchandising de 60". SA BA DO

As marcas poderao, em momento especifico e endossado pela
apresentadora, comunicar sua campanha, produtos e servicos.

Exemplo de conteudo Baita Sabado é o novo programa de
* PRODUTOS DISPOSTOS NA BANCADA; A entretenimento da RBS TV.
- INTERACAO DA APRESENTADORA COM O PRODUTO; fa'  @efante | aerae
« USO DE IMAGEM NO TELAO; = ——— - Apresentado por Cris Silva e com

« PERSONALIZACAO DE GC (CORES/LOGO); e reportagem de Giulia Perachi, é ao vivo
- DIRECIONAMENTO PARA SITE OU REDES SOCIAIS; ﬁt\ nas tardes de sabado, a partir das 14h40.
+ USO DE QR CODE: I A - E mais uma novidade: temos uma plateia
« MIDIA DISPLAY COM CONTEUDO PROPRIETARIO DA y : de aproximadamente 30 pessoas no
MARCA ANUNCIANTE (108.255 MIL IMPRESSOES EM estudio, garantindo muita interatividade.
BANNERS COM FORMATOS VARIADOS).

Importante: Atento as mudancas do mercado, o Baita Sdbado adota uma regra ja
DD’. bastante praticada no mercado nacign:’:\l, em que nao havera mais bloqueio d'e
G ry po .m segmento. Trgbalharemos com convivéncia entre marcas concorrentes, respeitando
que ndo estejam no mesmo episédio, que as entregas sejam distintas e com
comunicadores diferentes. Os detalhes estdo ao final do plano.


https://drive.google.com/drive/u/1/folders/1RwcLyh4eg1UMf6I1kNYUgW_dyoyM89Bv
https://drive.google.com/drive/u/1/folders/1RwcLyh4eg1UMf6I1kNYUgW_dyoyM89Bv
https://drive.google.com/drive/u/1/folders/1RwcLyh4eg1UMf6I1kNYUgW_dyoyM89Bv
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POSITIVACAO DE MARCA

Os patrocinadores da cobertura multimidia terdo aproveitamento visual nos materiais de comunicacao dentro da casa da RBS.

Além da comunicagao, cada patrocinador podera ter uma ativacdo conforme descricao:

Patrocinio prata

Assinatura de marca nos materiais visuais da casa; Assinatura de marca nos materiais visuais da casa;
Possibilidade de ativacao da marca*; Possibilidade de ativacao da marca*;
Lounge especial do patrocinador com identificacao de Acao de sampling.

marca do cliente**,

*Lounge 1° andar *Lounge 2° andar *Lounge externo

*Custos de brindes e ativa¢des extras sdo de responsabilidade do cliente e devem ser aprovadas com a equipe de eventos da RBS.

**Cada patrocinador prata ird customizar um dos espacos.
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CAMPANHA DE MIDIA PROPRIA

Formatos de alto impacto para a campanha propria do patrocinador.

Patrocinio prata:

05 meias paginas de anuncio indeterminado na Zero Hora;

20 comerciais 30" indeterminados das 5h as 00h na Rede Gaucha.

50.000 impressGes em midia display multiformato (Retangulo médio, billboard, superbanner e parallax intext) em GZH.

01 blindagem de 4h Exclusive 01 - Retangulo Médio (12 e 22 posicao); Billboard/Mega Billboard (12 e 22 posicao); Big Tower (32 e 42
posicao); Megabanner (32 e 42 posicao); Selo Player*; Parallax; Native.) em GZH.

02 de meias paginas de anuncio indeterminado na Zero Hora;

10 comerciais 30" na Rede Gaucha.

25.000 impressdes em midia display multiformato (Retangulo médio, billboard, superbanner e parallax intext) em GZH.
01 blindagem de 4h Exclusive 03 - Retangulo Médio (12 posicao); Billboard (12 posicao).

g
)]

Grupo RBS






DIFERENCIACAO ENTRE AS COTAS

PRATA (2 COTAS)

BRONZE (4 COTAS)

1. Cobertura editorial multiformatos
(assinada);

Campanha multimidia (assinada);
Troféu Guri (assinada + ativagao);
Conteudo de marca para TV (proprio);
Midia proépria;

Positivacdo de marca na casa
(assinada + sampling + lounge);
Campo em Debate (proprio).

OO PN

"

Valor especial (bruto):
R$ 409.000

=

o ARG

Cobertura editorial multiformatos
(assinada);

Campanha multimidia (assinada);
Troféu Guri (assinada + ativagao);

Midia reduzida (prépria);

Positivacdo de marca na casa (assinada
+ sampling).

Valor especial (bruto):
R$ 170.000

Grupo Do

)



Grupo

9
N

1H

APROVEITAMENTOS:

PRATA

BRONZE

CAMPANHA MULTIMIDIA (ASSINADA) X X
CAMPO EM DEBATE (PROPRIA) X -
COBERTURA EDITORIAL MULTIFORMATOS (ASSINADA) X X
CONTEUDO DE MARCA PARA TV (PROPRIA) X -
MiDIA (PROPRIA) X X
POSITIVACAO DE MARCA NA CASA (ASSINADA + ACAO) X -
POSITIVACAO DE MARCA NA CASA (ASSINADA + SAMPLING) X X
TROFEU GURI (ASSINADA + ENTREGA TROFEU) X X




PATROCINIO PRATA | RESUMO DE ENTREGAS

Cobertura editorial

2 Comerciais 30" na rede Porto Alegre no break do Jornal do Almoco;
05 citagdes de 5" no Atualidade, sendo uma citagao por dia;

18 comerciais indeterminados das 05h as 00h de 30" - proprios;
VT de 30" no break do Atualidade;

01 citagdes de 5" no Campo e Lavoura;

02 citacdes de 5" no Supersabado, sendo uma citacao por dia;
02 citagdes de 5" Galpao Crioulo, sendo uma citacao por dia;

05 assinaturas com logotipo em videos de GZH;

01 Citacao de 5" no podcast Radar de Inovacao;

01 Logotipo em video storyly;

01 Logotipo em video teaser nos stories do Instagram;

01 Citacao da marca em divulgacao no Twitter;

08 assinaturas com logotipo nos 08 conteudos em video em Instagram e TikTok;

01 selo na capa do caderno especial ;

01 branded content em meia pagina vertical;

01 anuncio em pagina indeterminada (proprio);

06 selos em 06 paginas de cobertura na semana do evento.

Troféu Guri

Envelopamento em duas matérias (pré e pds-evento) em GZH (midia display propria

randdmica com os demais patrocinadores);

02 selos em matéria de divulgagao do evento Zero Hora;

03 meias paginas indeterminadas em Zero Hora (midia propria);
03 citacdes 5" no Gaucha Atualidade;

03 citacdes 5" no Gaucha Mais;

03 citacdes 5" no Chamada Geral 22 edicao;

03 paginas de anuncio em Zero Hora (midia assinada);
Logotipo na transmissdo do evento em GZH;

Menc¢do do @ em 03 stories de cobertura no Instagram;
Possibilidade de entrega de um mimo ao final da cerimoénia.

Campanha Multimidia

Midia display multiformato em GZH com 25% de visibilidade (estimativa de 200 mil
impressoes);

05 blindagens Exclusive 1 em GZH;

01 Newsletter GZH;

50 comerciais 30" na Rede Atlantida;

01 toque ao vivo no Despertador, da Rede Atlantida;

01 toque ao vivo no Bola nas Costas, da Rede Atlantida;
50 comerciais 30" na Radio 92;

01 post no Facebook da Radio 92;

01 post no Instagram da Radio 92;

50 comerciais 30" na Rede Gaucha;

05 Meia pagina na Zero Horga;

05 Meia pagina no Diario Gaucho;

05 Meia pagina no Pioneiro.

Campo em Debate

Citacao 5" em chamada de divulgacao do evento;
Citacao 5" gravagao de divulgagdo do evento;

2 Rodapés altos 5colx8,3cm (proprios);
Logomarca em peca de comunicacdo do evento;
Envelopamento midia display multiformatos (100% de visibilidade em midia propria);
Logomarca e mengao em post feed;

Logomarca e mencao em story;

Logomarca em storyly;

Push Oferecimento;

Envelopamento midia display multiformatos conteido embed transmissao (100% de
visibilidade em midia propria);

Logomarca em video de transmissao no Youtube;

Envelopamento midia display multiformatos em videoreportagem (100% de visibilidade
Logomarca em 2 videos recortes da live no IG;
Logomarca em 2 videos recortes da live no YT.

GrupoRn.DLs



| RESUMO DE ENTREGAS

Conteudo de marca Baita Sabado (merchandising)

Produtos dispostos na bancada;

Interacao da apresentadora com o produto;

Uso de imagem no teldo;

Personalizagdo de GC (cores/logo);

Direcionamento para site ou redes sociais;

Uso de QR Code;

Midia displau com conteudo proprietario da marca anunciante (108.255 mil impressdes em banners com formatos variados).

Positivacao de marca

Assinatura de marca nos materiais visuais da casa;

Possibilidade de ativacao da marca;

Lounge especial do patrocinador com identificacdo de marca do cliente.

Midia propria

05 meias paginas de anuncio indeterminado na Zero Hora;

20 comerciais 30" indeterminados das 5h as 00h na Rede Gaucha.

50.000 impressdes em midia display multiformato (Retangulo médio, billboard, superbanner e parallax intext) em GZH.

01 blindagem de 4h Exclusive 01 - Retangulo Médio (12 e 22 posicao); Billboard/Mega Billboard (12 e 22 posicao); Big Tower (32 e 42
posicao); Megabanner (32 e 42 posicao); Selo Player*; Parallax; Native.) em GZH.

INVESTIMENTO TABELA: R$ 875.335,00

INVESTIMENTO ESPECIAL: R$ 409.000,00

Grupo 343
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| RESUMO DE ENTREGAS

Cobertura editorial

05 citacbes de 5" no Atualidade, sendo uma citacao por dia;

10 comerciais indeterminados das 05h as 00h de 30" — proprios;

01 citacbes de 5" no Campo e Lavoura;

02 citagdes de 5" no Supersabado, sendo uma citagao por dia;

02 citacbes de 5" no Galpao Crioulo, sendo uma citacao por dia;

05 assinaturas com logotipo em videos de GZH;

01 Citagao de 5" no podcast Radar de Inovacgao;

01 Logotipo em video storyly;

01 Logotipo em video teaser nos stories do Instagram;

01 Citacao da marca em divulgacao no Twitter;

08 assinaturas com logotipo nos 08 conteudos em video em Instagram e TikTok;
01 branded content em coluna vertical no caderno Campo e Lavoura;

01 andncio em meia pagina vertical indeterminado (préprio) no caderno Campo
e Lavoura;

06 selos em 06 paginas de cobertura na semana do evento.

Campanha Multimidia

Midia display multiformato em GZH com 25% de visibilidade (estimativa de 200
mil impressoes);

05 blindagens Exclusive 1 em GZH;

01 Newsletter GZH;

50 comerciais 30" na Rede Atlantida;

01 toque ao vivo no Despertador, da Rede Atlantida;

01 toque ao vivo no Bola nas Costas, da Rede Atlantida;
50 comerciais 30" na Radio 92;

01 post no Facebook da Radio 92;

01 post no Instagram da Radio 92;

50 comerciais 30" na Rede Gaucha;

05 Meia pagina na Zero Horga;

05 Meia pagina no Diario Gaucho;

05 Meia pagina no Pioneiro.

Troféu Guri

Envelopamento em duas matérias (pré e pds-evento) em GZH (midia display prépria
randdmica com os demais patrocinadores);

02 selos em matéria de divulgacdo do evento Zero Hora;

03 meias paginas indeterminadas em Zero Hora (midia prépria);
03 citacbes 5" no Gaucha Atualidade;

03 citacbes 5" no Gaucha Mais;

03 citacdes 5" no Chamada Geral 22 edicao;

03 paginas de anuncio em Zero Hora (midia assinada);
Logotipo na transmissao do evento em GZH;

Menc¢ao do @ em 03 stories de cobertura no Instagram;
Possibilidade de entrega de um mimo ao final da cerimdnia.

Positivacao de marca

Assinatura de marca nos materiais visuais da casa;
Possibilidade de ativacdo da marca;

Acao de sampling.

Midia propria

02 de meia pagina de anuncio na Zero Hora;

10 comerciais 30" na Rede Galcha.

25.000 impressdes em midia display multiformato (Retangulo médio, billboard, superbanner
e parallax intext) em GZH.

01 blindagem de 4h Exclusive 03 - Retangulo Médio (12 posicdo); Billboard (12 posi¢ao).

INVESTIMENTO TABELA: R$ 464.086,85

INVESTIMENTO ESPECIAL: R$ 170.000,00
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OBSERVACOES

GERAIS

v Deadline comercial: 26 de julho de 2024;

v A execucao plena dos ativos, esta condicionada a comercializacdo de 01 cota de patrocinio prata ou 02 cotas patrocinio bronze;

v" O Grupo RBS tem a possibilidade de comercializar cotas extras. Para cotas extras, alguns aproveitamentos deverao ser revisitados;

v Clientes do Mercado Nacional poderdo converter o aproveitamento de TV em outras midias proprias;

v" A nado comercializacdo da quantidade minima de cotas fard com que a entrega do projeto seja revista;

v O calendario pode sofrer alteracées, devido disponibilidade de agenda;

v" Na midia display multiformatos, caso nao seja entregue na sua totalidade na subeditoria sera aberta para toda GZH;

v" Nos programas que ja possuem patrocinio do mesmo segmento, o aproveitamento sera revertido em midia prépria;

v Valores de midia sdo brutos, calculados com base na tabela Novembro/2021, sujeitos a alteracdo conforme periodo de veiculacao;

v As artes das pecas publicitarias do cliente ficam sob responsabilidade da agéncia/cliente;

v Veiculacdo condicionada a disponibilidade de espacos quando autoriza¢cdo da midia;

v Patrocinadores que possuem mais de um mercado de atuacdo (multimarcas) poderao bloquear apenas o segmento da marca utilizada na
comunicagao assinada do projeto;

v" Em caso de comercializacdo de cota Patrocinio e Apoio ao mesmo segmento, prevalecera a cota de maior valor (Patrocinio), sendo o valor
investido na Cota Apoio em midia propria;

v Conflito de segmento entre cotistas do projeto e ancoras de programas da Gaucha, a entrega sera convertida respeitando o critério de
conversao (3 citacdes = com. 30" no break);

v" Em caso de indisponibilidade de espaco na Radio Gaucha, a midia sera convertida;

v Os formatos de midia display assinados em GZH serdo veiculados em rodizio entre os cotistas;

v Devido a natureza jornalistica dos conteudos, os produtos editorias previstos neste projeto poderdo sofrer alteracdes;

v" Enviar Pl de faturamento com a indicacdo de "Projeto Expointer”;

v A midia online pode ser entregue em todo o ambiente digital do Grupo RBS;

v" Qualquer ativacao especifica do cliente, deve ser orcada em paralelo, pois nao esta prevista nos valores das cotas;

v" Demais condicdes, conforme tabelas comerciais dos veiculos do Grupo RBS.
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