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=== EXperiéncia exclusiva
para comunidade PUCRS viven
o dia a dia da Radio Atlantida
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PUCRS

Uma das maiores e mais prestigiadas -
Instituicoes Brasileiras de Ensino Superior; -]
Maior universidade privada \ ‘
do Rio Grande do Sul;

Considerada a melhor universidade privada
Regido Sul pelo IGC do ME€.em 2013
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A ATL House fica bem no co;;agao da

universidade, na Rua da Cl;lﬁiura. ~
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O QUE TU
ENCONTRASNA & 00
ATL HOUSE? -




ENTRETENIMENTO




NOS ULTIMOS 5 ANOS,

REALIZAMOS SHOWS INTERNOS E 4
ENTRETENIMENTO EXTERNOS PARA MAIS DE

4 MIL PESSOAS! , '8
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TODA A SEMANA, OS
COMUNICADORES DA RADIO
PROGRAMAS ATLANTIDA INVADEM A ATL
HOUSE E FAZEM
AOQ VIVO DE DIVERSOS q

PROGRAMAS DA RADIO DIRETO
DO NOSSO ESTUDIO!
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AMBIENTES
DIVERSIFICADOS




AMBIENTES ENTRETENIMENTO

DIVERSIFICADOS ABeRTOS AO PUBLICO Q' ”
FREQUENTA A CASA




O QUE MAIS ACONTECE
NA ATL HOUSE?

RIO GRANDEDOSUL &, Q suscan

PLANETA ATLANTIDA 2020

Conhecidos os seis finalistas da

Selecionados passaram po em frente as cameras na RBS TV. Dupla vencedora sera
conhecida e ento publ UCRS na terca-feira, 3 de dezembro, que ainda tera a presenca
do cantor Vitor Kley,

Q_ BUSCAR

RIO GRANDE DO SUL &

Selecao 'Vocé, a cara do Planeta'
anuncia vencedores: Valentina e
Luis Henrique

Dupla foi escolhida na tarde desta terca-feira (3) em evento com show do cantor Vitor Kley, na uma das
PUCRS. Agora, os dois terdo a missdo de transmitir as principais novidades do festival para o Bera com a
publico.

BATE PAPO E CURIOSIDADES PRETINHO

Por Gabriela Clemente, G1 RS

03/12/2019 19h26 - Atualizado ha 2 anos

PLANETA ATLANTIDA
PROMO “VOCE, A CARA DO PLANETA*

SORTEIO INCRESSOS TOTA OLIEST
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REDE_ATLANTIDA
Publicacoes

fp rede_atlantida e pretinhobasico

ATL House
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PROGRAMACAO ESPECIAL
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Bola nas Costas -
Pedro e Gio na ATL House

12h

Discorama com Rafinha na ATL House

12hi15

Stand Up especial

13h

PB 12 Edicao com todos os Pretinhos +
brindes especiais de aniversario

ISh

Ta vazando com Pedro Espinosa
na ATL House

QUINZE
ANOS
SEM
FREIO

W

Curtido por tornakholding e outras 465 pessoas

rede_atlantida Te esperamos pra celebrar o debut do

programa mais querido do radio! J Simm, amanha tem
programacgao especial na ATL House pra comemorar os 15
anos do PB! Nao vai perder, né? Te organiza e vem nos ver!

Ver todos os 22 comentarios

pedrogcruz0097 To6 dentro, vai ser muito top, amanha

dia 8 né?

rede_atlantida @pedro.cruz0097 isso, hoje, dia 8!

SEXTOUUU ¢

| W S FCp [ -

PRETINHO

15 ANOS
BASICO
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A ATL House € um hub de conteudo,
experiencia e positivacao de marca
gue tem o potencial de aproximar
produtos e servicos de jovens
estudantes e da expressiva

comunidade da PUCRS. JlJ ATL
/il

V. 9




COMUNICACAO 360°

A ATL HOUSE ESTA CONECTADA AO

SUCESSO DA , QUE E,

HA 32 ANOS, A EMISSORA MUSICAL
MAIS LEMBRADA DOS GAUCHOS E
LIDER DE AUDIENCIA NO SEGMENTO.

A PROGRAMACAO JOVEM COM
PILARES FORTES FOCADOS NO HUMOR
E MUSICA, REVERBERA NA CASA E NAS
POSSIBILIDADES DE Y
RELACIONAMENTO, EXPERIMENTACAO,
INTERATIVIDADE, VISIBILIDADE E
INOVACAO DO ESPACO, E SE EXPANDE
NO POTENCIAL DA REDES SOCIAIS DA
RADIO.

INTERATIVIDAD

SOCIAL
REDE
ATLANTIDA

INOVACAO

RELACIONAMENTO

EXPERIMENTACAO
DE PRODUTOS

VISIBILIDADE

EVENTOS




RADIO
ATLANTIDA

MAIOR REDE DE RADIOS DO SUL DO BRASIL
LIDER NO PUBLICO AB 20-34 ANOS
MAIS DE 27 MIL OUVINTES POR MINUTO

Somente em Porto Alegre e Regido Metropolitana). | Fonte: Kantar IBOPE Media, EasyMedia 4, Gde Porto Alegre
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@ 28 de novembro dosvideos

-‘ 18 de novembro 7:48 PM
o0 Boomerang do Ins;ﬂam

Um brinde anossa &
parcena de sempre_

\ |

@OBOLANASCOSTAS

@ rede_atlantida &

ATL House - PUCRS @ rede_atlantida @

ATL House

rede_atlantida &
ATL House - PUCRS

0 @OGIOLISBOAEO
@ESPINOSAPEDRO ESTAO TE
ESPERANDO NA #ATLHOUSE!

B

N

7

PUCRS A Banwisud k':n--n: @...,

| VAI NOS VISITAR E TALVEZ
ENCONTRAR ESSA DUPLA &

Ver insights

Turbinar publicagdo

Qv W

Q‘DD Curtido por carol.sanchess e outras 140
pessoas

rede_atlantida O @espinosapedro ja deu aquela

tradicionaaaal passada na #ATLHouse de toda terca-

O%:‘; Curtido por dizaifabiano e outras 309
pessoas

rede_atlantida Terca é dia de @obolanascostas ao

vivo da ATL House e é claro que o @espinosapedro e

@ogiolisboa ja aproveitam pra fazer aquela bagunga

e tomar o melhor café do @cafecanal <3

fATL
oQv _HOUSE
PP Curtide igoe o s e

rede_atlantida PUCRS »Banrisul ‘(TORNAK @.'.«n
todaavibeda# ;

Ah, e se estlver pelo Campus da PUC dduma

@Q@..

@pretinhobasico + @monello_oficial,
@cervejariabellavista, @racon.consorcios, y ¢
, @samsungbrasil, @coopsantaclara, @lgdobrasil, .
[ @centralsuloficial, @produtosbonare, #sicredi,
. @mhnettelecom, @sabonetesenador, @curtabibs,
' W) @garupaapp, @eko7oficial, (N
@excelsioralimentossa @coopvinicolagaribaldi,

@BANRISUL @PUCRS @TORNAKHOLDING @CAFECANAL

" Arrasta pra cima pra
conferlr as fotmhos

com o @vitorkley
na ATL House

e
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Visto por 4.604

Seguindo todos os protocolos que o momento

v

olding @pucrs

Transformandeos post-its
| da/ATL House em .+ """3"9'"7
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A nossa parede de post-its mal s2 fol mas | ..
o Vanessa Carfton » A Thousand Miles w

4 de outubro 8:03 AM X
@rodrigoadams

“ @carol.sanchess
> L

Vibe boa de manha
cedinho é so no

ve /l

Visto por 4.821 Visto por 6.337

Compartilhar Destaque [ ETE

Rua da Cultura da PU
esqueca sua mascara.
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»
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| AS AULAS PRATICAS
VOLTARAM NA PUC.

@putubro 8:00.4

| a
A Radio Atléntlda vai
passar o diaem casa'

Compartilhar Destaque Mais

S5 N Co
) Comentar = Compartilhar

ueanosoas ot

A ATL House ta de portas abertas pra te receber nessa
volta as aulas! Se tu estiver pelo campus da @pucrs,
vem aqui curtir com a gente, com todos os cuidados
de seguranga! Ah! E a gente quer saber qual a melhor
histéria que tu ja viveu na ATL House, hein?! Entao
escreve pra gente ou manda um audio contando no
Whats (51) 98907-2461, e fica ligado!

Oferecimento: @banrisul @tornakholding @cafecanal
@pucrs

Mrea de psemivinesa PUCRS
com mesas. pules s joges.

» Banrisul
Opgles para tomas um
@ cafd o fazer refuicies.
A CASA_
DA ATLANTIDA o2 O
JA TA PRONTA PRA
VOLTA AS AULAS
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OO Thiago Conceigao e outras 8 pessoas

/__@pucrs @banrisul @lgdobrasil @ternakholding

Compartilhar Destaque Mais
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Visto por 3.997

@rodrigocosma

Terca é diade
Pitch Day do StartUp
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0y {®)

Compartilhar Destaque

© ATL HOUSE
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@ 12 de novembro 3:11 PM
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@lucianopotter

Ver insights
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O @pretinhobasico
Curtido por dizaifabiano e outras 598

tambéem é da 93D Curice

. = {anti . o
nossa cas'nha e = rede_atlantida Os guris @ogiolisboa e

@espinosapedro estdo NO AR com o
SE @obolanascostas direto da ATL House, a nossa
= casinha na @pucrs!

Visto por 2.665 Compartilhar Destaque Mais

@ 31de julho 3:06 PM » X @ 23 dejulho 11:17 AM X
@rafinharadio , - Adupla Gre joga
quarta e quinta pela
leertadores'
{
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O @tavazando tano Comenta na foto

conforto de casa evemcoma
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COTA
MASTER

EXCLUSIVIDADE
DE
SEGMENTO

VISIBILIDADE
ALWAYS ON

BRANDED
CONTENT

ACAO

RELACIONAMENTO

CONTEUDO

ON AIR

CONTEUDO

ONLINE




EXCLUSIVIDADE
DE
SEGMENTO




A ATL HOUSE SERA A CASA DA MARCA.

Um espacgo de convivéncia com publico:
inovacao em ativacoes, experimentacao,
visibilidade, geracao de conteudo e
relacionamento, farao da marca parceira a
exclusiva ATL HOUSE

da sua categoria.

EXCLUSIVIDADE



Durante todo o patrocinio, o cliente tera
sua logomarca fixa em diversos pontos da VISIBILIDADE

nossa casinha!

*O custo de producao é de responsabilidade do cliente, exceto a aplicagao do logo nos totens da Rua da Cultura.
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VISIBILIDADE
ALWAYS ON

*O custo de producao é de responsabilidade do cliente, exceto a aplicagao do logo nos totens da Rua da Cultura.



Para divulgar conteudos especiais, o
cliente tera 01 matéria por ano no site da
Rede Atlantida. O conteudo sera criado

pelo nosso time de Branded Studio.

01 matéria por ano no site da Radio Atlantida,

Envelopamento de midia display

01 story de divulgacao (IG)

01 post feed de divulgacao (FB)

Texto ao vivo de 30” divulgando a matéria (encaixado pelo time de comercial no

dia da publicacao da matéria.

BRANDED

CONTENT

*01 acao de branded cont

o texto ao vivo deve ser e

ent no per
ncaixado

iodo
pela

do contrato
equipe comercial no dia da publicacao da matéria



ACAO
RELACIONAMENTO




A ATL House é o espaco perfeito para falar
com a galera através de experiéncias
inovadoras e interativas. Por isso, hosso
patrocinador podera realizar eventos

o . : RELACIONAMENTO
proprietarios dentro da nossa casinha, assim

como realizar ativacoes em collab conosco

02 Eventos proprietarios
02 Ativacoes em collab com ATL house

- 02 post feed + 02 stories de até 01’ + 02 videos de até 01 conteudos de marca

entregues no IG @rede_atlantida’

*Custo de producao do evento proprietario por conta do cliente

*Consultar eventos em collab disponiveis com o time ATL house
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CONTEUDO




Todo engajamento e credibilidade da Radio Atlantida no on air
para conectar nossa audiéncia aos hossos patrocinadores.
Nossos parceiros tem espaco especiais ao longo da

programacao, com entregas comerciais ao vivo e gravadas no
break.

Aproveitamento mensal midia assinada:

« 60 chamadas de 30” na Rede ATL com assinatura de 5” da parceria
- 45 chamadas de 45” na Rede ATL com assinatura de 5” de parceria
« 60 chamadas de 15” mensais na Rede ATL com assinatura de 5” de parceria

- 03 Toques ao vivo (Despertador. Bola nas Costas e Ta Vazando POA)

Aproveitamento mensal midia proépria:

« 30 comerciais de 30”



QUNTA FERA DIADE T AZANDO W
~ NOSSAATL HOUSE! &

T e iy g A
DHIFORNARITAPORLAY
3E DA @PUCRS COM A GENTE! &

CONTEUDO

ONLINE

"
All
/hals

halse

A CASA DA ATLANTIDA
A CASA DA ATLANTIDA
LOCAL ATROCIND EMPREINCEDORES
PUCRS ABanrisul ‘(ToRNAK @ww LOCk. ATROCND ENRERIEDINES

PUCRS ABanrisul (€ rornaK  (@aves

@PUCRS @TORNAKHOLDING @CAFECANAL @BANRISUL

[] [] [] [] [] [] [] [] [] *marcacg¢ao apenas em conteudos de transmissoes de programsas sem bloqueio de segmento.



Nosso patrocinador também tem um espaco exclusivo nas
nossas redes sociais. Nossa time digital do entretenimento
garante entregas criativas e adaptadas para cada
patrocinador. Além disso, o parceiro comercial sera

marcado na cobertura das programas feitos direto na casa,
Aproveitamento mensal midia propria: O N I I N E
- 01 Stories de até 1’ - IG @rede_atlantida

Aproveitamento mensal midia assinada:

direto do Estudio da ATL House + 08 stories de

cobertura no IG com marcacao @ do cliente.

*marcacao apenas em conteudos de transmissoes de programsas sem bloqueio de segmento.



COTA
MASTER




TABELA BRUTO MENSAL (MiDIA) 12x R$ 50.500,00
LIQUIDO MENSAL (PRODUCAO) Zx R$ 4.000,00







HE B B E BE E E E H EXCLUSIVIDADE
DE "
E E E E E E N E N VISIBILIDADE ACAO
SEGMENTO
ALWAYS ON RELACIONAMENTO
NO ESPACO
COWORKING

COTA
COWORKING

CONTEUDO CONTEUDO

ON AIR ONLINE




NO ESPACO

EXCLUSIVIDADE
DE
SEGMENTO
COWORKING




O parceiro sera o patrocinador oficial do
da ATL House.
, , EXCLUSIVIDADE
Neste espaco teremos mesas baixas, cadeiras,
mesas altas bistro e banquetas com escosto
estilo industrial, além de réguas com tomadas

personalizadas.



Durante todo o patrocinio, o cliente tera
sua logomarca fixa em diversos pontos da VISIBILIDADE

nossa casinha!

*O custo de producao é de responsabilidade do cliente, exceto a aplicagao do logo nos totens da Rua da Cultura.



PARCEIROS

Trident

» Banrisy|

VISIBILIDADE
ALWAYS ON

*O custo de producao é de responsabilidade do cliente, exceto a aplicagao do logo nos totens da Rua da Cultura.



Durante todo o patrocinio, o cliente tera

sua logomarca fixa em diversos pontos da

nossa casinha! VISIBILIDADE

Aplicacao logo no espac¢o coworking;
Aplicacao de logo ou VT em looping com programacao
nas 02 telas disponiveis;

Aplicacao logo totens Rua da Cultura

*O custo de producao é de responsabilidade do cliente, exceto a aplicagao do logo nos totens da Rua da Cultura.



ACAO
RELACIONAMENTO




A ATL House é o espaco perfeito para falar
com a galera através de experiéncias
iInovadoras e interativas. Por isso, hosso

patrocinador podera realizar eventos
e . : RELACIONAMENTO
proprietarios dentro da nossa casinha, assim

como realizar ativacoes em collab conosco

01 Evento proprietario
01 Ativacao em collab com ATL house

- 01 post feed + 01 storie de até 01’ + 01 video de até 01’ conteudos de marca
entregues no IG @rede_atlantida

*Custo de producao do evento proprietario por conta do cliente

*Consultar eventos em collab disponiveis com o time ATL house
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CONTEUDO




Todo engajamento e credibilidade da Radio Atlantida no on air
para conectar nossa audiéncia aos hossos patrocinadores.
Nossos parceiros tem espaco especiais ao longo da

programacao, com entregas comerciais gravadas no break.

ON AIR

Aproveitamento mensal (midia proéopria):

30 comerciais de 30” indeterminados ao longo da programacao
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All
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A CASA DA ATLANTIDA
A CASA DA ATLANTIDA
LOCAL ATROCIND EMPREINCEDORES
PUCRS ABanrisul ‘(ToRNAK @ww LOCk. ATROCND ENRERIEDINES

PUCRS ABanrisul (€ rornaK  (@aves

@PUCRS @TORNAKHOLDING @CAFECANAL @BANRISUL

[] [] [] [] [] [] [] [] [] *marcacg¢ao apenas em conteudos de transmissoes de programsas sem bloqueio de segmento.



Nosso patrocinador também tem um espaco exclusivo nas
nossas redes sociais. Nossa time digital do entretenimento
garante entregas criativas e adaptadas para cada

patrocinador.

ONLINE

Aproveitamento mensal (midia prépria):

Stories de até 1’ - IG @rede_atlantida



COTA
COWORKING




TABELA BRUTO MENSAL (MIDIA) 6X R$ 25'000)00
sx RS 7.200,00

LIQUIDO MENSAL (PRODUGAO)







EXCLUSIVIDADE
DE VISIBILIDADE ACAO
SEGMENTO ALWAYS ON RELACIONAMENTO
NO ESPACO
GAMER
CONTEUDO CONTEUDO

ON AIR

ONLINE
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EXCLUSIVIDADE
DE
SEGMENTO
NO ESPACO
GAMER




O parceiro sera o patrocinador oficial do

da ATL House. EXCLUSIVIDADE
Criaremos uma arena com playstations 5 +
jogos do playstations, mesas, cadeiras, puffs e

uma internet exclusiva para este espaco.



Durante todo o patrocinio, o cliente tera
sua logomarca fixa em diversos pontos da VISIBILIDADE

nossa casinha!

*O custo de producao é de responsabilidade do cliente, exceto a aplicagao do logo nos totens da Rua da Cultura.
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PARCEIROS
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VISIBILIDADE
ALWAYS ON

*O custo de producao é de responsabilidade do cliente, exceto a aplicagao do logo nos totens da Rua da Cultura.



ACAO
RELACIONAMENTO




A ATL House é o espaco perfeito para falar
com a galera através de experiéncias
inovadoras e interativas. Por isso, hosso
patrocinador podera realizar eventos

o . : RELACIONAMENTO
proprietarios dentro da nossa casinha, assim

como realizar ativacoes em collab conosco

01 Evento proprietario
02 Ativacoes em collab com ATL house

- 02 post feed + 02 stories de até 01’ + 02 video de até 01’

*Custo de producao do evento proprietario por conta do cliente

*Consultar eventos em collab disponiveis com o time ATL house



y 4

CONTEUDO




Todo engajamento e credibilidade da Radio Atlantida no on air
para conectar nossa audiéncia aos hossos patrocinadores.
Nossos parceiros tem espaco especiais ao longo da

programacao, com entregas comerciais gravadas no break.

ON AIR

Aproveitamento mensal (midia proéopria):

30 comerciais de 30” indeterminados ao longo da programacao
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PUCRS ABanrisul (€ rornaK  (@aves

@PUCRS @TORNAKHOLDING @CAFECANAL @BANRISUL

[] [] [] [] [] [] [] [] [] *marcacg¢ao apenas em conteudos de transmissoes de programsas sem bloqueio de segmento.



Nosso patrocinador também tem um espaco exclusivo nas
nossas redes sociais. Nossa time digital do entretenimento
garante entregas criativas e adaptadas para cada

patrocinador.

ONLINE

Aproveitamento mensal midia prépria:

Stories de até 1’ - IG @rede_atlantida






TABELA BRUTO MENSAL (MIDIA) 6X R$ 25'000)00
sx RS 7.200,00

LIQUIDO MENSAL (PRODUGAO)
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O palco interno da ATL HOUSE EXCLUSIVIDADE
. : : DE
sera exclusivo da marca patrocinadora. SEGMENTO
NO PALCO




Durante todo o patrocinio, o cliente tera
sua logomarca fixa em diversos pontos da VISIBILIDADE

nossa casinha!

*O custo de producao é de responsabilidade do cliente, exceto a aplicagao do logo nos totens da Rua da Cultura.



PARCEIROS -\

Trident
» Banrisy|

VISIBILIDADE
ALWAYS ON

*O custo de producao é de responsabilidade do cliente, exceto a aplicagao do logo nos totens da Rua da Cultura.



ACAO
RELACIONAMENTO




A ATL House é o espaco perfeito para falar
com a galera através de experiéncias
inovadoras e interativas. Por isso, hosso
patrocinador podera realizar eventos

o . : RELACIONAMENTO
proprietarios dentro da nossa casinha, assim

como realizar ativacoes em collab conosco

01 Evento proprietario
02 Ativacoes em collab com ATL house

- 02 posts feed + 02 stories de até 01’ + 02 videos de até 01’

*Custo de producao do evento proprietario por conta do cliente

*Consultar eventos em collab disponiveis com o time ATL house



y 4

CONTEUDO




Todo engajamento e credibilidade da Radio Atlantida no on air
para conectar nossa audiéncia aos hossos patrocinadores.
Nossos parceiros tem espaco especiais ao longo da

programacao, com entregas comerciais gravadas no break.

ON AIR

Aproveitamento mensal (midia proéopria):

30 comerciais de 30” indeterminados ao longo da programacao
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A CASA DA ATLANTIDA
LOCAL ATROCIND EMPREINCEDORES
PUCRS ABanrisul ‘(ToRNAK @ww LOCk. ATROCND ENRERIEDINES

PUCRS ABanrisul (€ rornaK  (@aves

@PUCRS @TORNAKHOLDING @CAFECANAL @BANRISUL

[] [] [] [] [] [] [] [] [] *marcacg¢ao apenas em conteudos de transmissoes de programsas sem bloqueio de segmento.



Nosso patrocinador também tem um espaco exclusivo nas
nossas redes sociais. Nossa time digital do entretenimento
garante entregas criativas e adaptadas para cada

patrocinador.

ONLINE

Aproveitamento mensal midia prépria:

Stories de até 1’ - IG @rede_atlantida






TABELA BRUTO MENSAL (MIDIA) 6X R$ 25'000)00
sx RS 5.990,00

LIQUIDO MENSAL (PRODUGAO)







ATIVACAO




de até 4h na ATL HOUSE para divulgacao de
produtos/servicos do cliente.
Sugestoes de acoes: Dinamicas com dado personalizado ou

roleta, maquina de brindes, degustacao de produtos, exposicao

de produtos, Quizz.

Aproveitamentos da acao:

02 promotores com camisetas e bolsas personalizadas + 01 supervisor
Stories de até 01’ - cobertura da acao - IG @rede_atlantida

Video de até 01’ - pés acao - IG @rede_atlantida

Aproveitamento divulgacao do evento:

20 comerciais de 30” indeterminados na programacao da Radio Atlantida



ATIVACAO




TABELA BRUTO MENSAL (MiDIA) R$ 1 2.500,00
LIQUIDO (PRODUCAO) R$ 4.500,00




s

| Nossa casa esta ativa _
ha5anos! ™ : . . —
ma balta hlStOI’Ia par@fﬁl

U
cohtar € NOoVaS pdara viver.

?
,Bora com a gente:

s |
&

,,I ;‘




COTA MASTER

Observacoes:

Periodo de vigéncia do contrato: 12 meses a partir da data de fechamento

Valores de midia brutos, calculados com base na tabela 2023, sujeitos a alteracao conforme periodo de veiculacao.

Negociag¢ao valida para o pacote descrito, havendo alteracao é necessaria a revisao de descontos.

O conteudo das midias proprietarias do cliente fica sob responsabilidade da agéncia/cliente;

O conteudo editorial dos programetes, drops e digital ficam por conta da RBS;

Veiculacao condicionada a disponibilidade de espacos quando da autorizacao da midia;

A Radio Atlantida guarda o direito de alterar ou substituir algumas acoes, preservando os aproveitamentos descritos no detalhamento de midia;
O custo de realizacao do evento proprietario fica com conta do cliente, assim como os brindes que serao distribuidos;

Custo de producao incluso na cota é referente a ativacao em collab com a ATL HOUSE.

-Midia prépria em rede social: a midia € 100% de escolha do cliente e tem cunho comercial. Podera ser via materiais prontos ou briefing para
ser encaixado no nosso modelo. Pode ser no formato de post feed (card padrao com dica) ou stories (video selfie com o comunicador falando o
texto, ou story estatico padrao).

Midia assinada em rede social: O conteuido é editorial, portanto o cliente entra patrocinando a editoria e oferecendo o conteudo. A assinatura
podera ser por meio de marcacao do @ (em stories), marcacao + parceria paga (post feed) e logo (quando o conteudo por em video).

-Branded Content em rede social: O conteudo tem tom de voz, editorias e linha de contelido conforme a marca/veiculo em gue esta se

anunciando, mas é conectando ao desafio e briefing do cliente, podendo explorar produtos e servicos do parceiro.



COTA COWORKING

Observacgoes:

Periodo de vigéncia do contrato: 06 meses a partir da data de fechamento

Valores de midia brutos, calculados com base na tabela 2023, sujeitos a alteracao conforme periodo de veiculacao.

Negociag¢ao valida para o pacote descrito, havendo alteracao é necessaria a revisao de descontos.

O conteudo das midias proprietarias do cliente fica sob responsabilidade da agéncia/cliente;

O conteudo editorial dos programetes, drops e digital ficam por conta da RBS;

Veiculacao condicionada a disponibilidade de espacos quando da autorizacao da midia;

A Radio Atlantida guarda o direito de alterar ou substituir algumas agoes, preservando os aproveitamentos descritos no
detalhamento de midia;

O custo de realizacao do evento proprietario fica com conta do cliente, assim como os brindes que serao distribuidos;

Custo de producao incluso na cota é referente as ativacao em collab com a ATL HOUSE + criacao do espa¢o coworking completo.
Midia propria em rede social: a midia € 100% de escolha do cliente e tem cunho comercial. Podera ser via materiais prontos ou
briefing para ser encaixado no hosso modelo. Pode ser no formato de post feed (card padrao com dica) ou stories (video selfie com o
comuhicador falando o texto, ou story estatico padrao).

Midia assinada em rede social: O conteudo é editorial, portanto o cliente entra patrocinando a editoria e oferecendo o conteudo. A
assinatura podera ser por meio de marcacao do @ (em stories), marcacao + parceria paga (post feed) e logo (quando o conteudo por

em video).



COTA GAMER

Observacoes:

Periodo de vigéncia do contrato: 06 meses a partir da data de fechamento

Valores de midia brutos, calculados com base na tabela 2023, sujeitos a alteracao conforme periodo de veiculagao.

Negociagao valida para o pacote descrito, havendo alteracao é necessaria a revisao de descontos.

O conteudo das midias proprietarias do cliente fica sob responsabilidade da agéncia/cliente;

O conteudo editorial dos programetes, drops e digital ficam por conta da RBS;

Veiculacao condicionada a disponibilidade de espacos quando da autorizacao da midia;

A Radio Atlantida guarda o direito de alterar ou substituir algumas acoes, preservando os aproveitamentos descritos no
detalhamento de midia;

O custo de realizacao do evento proprietario fica com conta do cliente, assim como os brindes que serao distribuidos;

Custo de producao incluso na cota é referente as ativacao em collab com a ATL HOUSE + criacao do espaco gamer completo.

Midia propria em rede social: a midia € 100% de escolha do cliente e tem cunho comercial. Podera ser via materiais prontos ou
briefing para ser encaixado no hosso modelo. Pode ser no formato de post feed (card padrao com dica) ou stories (video selfie com o
comunicador falando o texto, ou story estatico padrao).

Midia assinada em rede social: O conteudo é editorial, portanto o cliente entra patrocinando a editoria e oferecendo o conteudo. A
assinatura podera ser por meio de marcacao do @ (em stories), marcacao + parceria paga (post feed) e logo (quando o conteudo por

em video).



COTA PALCO

Observacoes:

Periodo de vigéncia do contrato: 06 meses a partir da data de fechamento

Valores de midia brutos, calculados com base na tabela 2023, sujeitos a alteracao conforme periodo de veiculagao.

Negociacao valida para o pacote descrito, havendo alteracao é necessaria a revisao de descontos.

O conteudo das midias proprietarias do cliente fica sob responsabilidade da agéncia/cliente;

O conteudo editorial dos programetes, drops e digital ficam por conta da RBS;

Veiculacao condicionada a disponibilidade de espacos quando da autorizacao da midia;

A Radio Atlantida guarda o direito de alterar ou substituir algumas acoes, preservando os aproveitamentos descritos no
detalhamento de midia;

O custo de realizacao do evento proprietario fica com conta do cliente, assim como os brindes que serao distribuidos;

Custo de producao incluso na cota é referente a ativacao em collab com a ATL HOUSE + ambientacao do palco com a identidade
visual do cliente.

Midia propria em rede social: a midia € 100% de escolha do cliente e tem cunho comercial. Podera ser via materiais prontos ou
briefing para ser encaixado no hosso modelo. Pode ser no formato de post feed (card padrao com dica) ou stories (video selfie com o
comunicador falando o texto, ou story estatico padrao).

Midia assinada em rede social: O conteudo é editorial, portanto o cliente entra patrocinando a editoria e oferecendo o conteudo. A
assinatura podera ser por meio de marcacao do @ (em stories), marcacao + parceria paga (post feed) e logo (quando o conteudo por

em video).



ATIVACAO

Observacoes:

Valores para 01 ativacao;

Brindes por conta do cliente;

Exposicao de produtos: é preciso validar com o time da ATL HOUSE o espaco disponivel para a exposi¢cao no dia da acao.

Valores de midia brutos, calculados com base na tabela 2023, sujeitos a alteracao conforme periodo de veiculagao.

Negociacao valida para o pacote descrito, havendo alteracao é necessaria a revisao de descontos.

O conteudo das midias de divulgacao fica sob responsabilidade da agéncia/cliente;

Veiculacao condicionada a disponibilidade de espacos quando da autorizacao da midia;

A Radio Atlantida guarda o direito de alterar ou substituir algumas acoes, preservando os aproveitamentos descritos no
detalhamento de midia.

Midia propria em rede social: a midia € 100% de escolha do cliente e tem cunho comercial. Podera ser via materiais prontos ou
briefing para ser encaixado no hosso modelo. Pode ser no formato de post feed (card padrao com dica) ou stories (video selfie com o
comunicador falando o texto, ou story estatico padrao).

Midia assinada em rede social: O conteudo é editorial, portanto o cliente entra patrocinando a editoria e oferecendo o conteudo. A
assinatura podera ser por meio de marcacao do @ (em stories), marcacao + parceria paga (post feed) e logo (quando o conteudo por

em video).
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