
LIVES 

A P R E S E N TA

GAÚCHA 
ATUALIDADE 



E m  2 0 2 2  o  R á d i o  c o m p l e t a  1 0 0  a n o s  d e  

h i s t ó r i a  e  s e g u e  m o d e r n o .  E m  u m  c e n á r i o  

d e  e v o l u ç ã o  d a s  m í d i a s  d i g i t a i s ,  o  m e i o  s e  

a d a p t o u  e  s e  t r a n s f o r m o u .  Te n d o  e m  s u a  

e s s ê n c i a  o  á u d i o ,  e l e  s o u b e ,  a n o  a  a n o ,  s e  

r e i n v e n t a r  e  s e g u i r  s e m p r e  p r e s e n t e  e  

c a t i v a n t e  e n t r e  o s  o u v i n t e s .

Fonte: Data Stories: Rádio online, Abr/2022.

A IMPORTÂNCIA DO RÁDIO



E l a  s e  c o m u n i c a  d i a r i a m e n t e  p e l o  F M  e  

e s t á  p r e s e n t e  e m  t o d a s  a s  p l a t a f o r m a s ,  

c o m  s o m  1 0 0 %  d i g i t a l ,  p a r a  f a c i l i t a r  o  

a c e s s o  a  s e u s  o u v i n t e s .  

O  f o c o  d a  p r o g r a m a ç ã o  s ã o  a s  

t r a n s m i s s õ e s  e s p o r t i v a s  d e  f u t e b o l  e  o  

b r e a k i n g n e w s ,  i n f o r m a n d o  s e m p r e  c o m  

a g i l i d a d e  o s  g r a n d e s  a c o n t e c i m e n t o s  n o  

e s t a d o ,  n o  p a í s  e  n o  m u n d o .

Temos uma das rádios mais conceituadas 

e premiadas do Brasil: a Rádio Gaúcha

NO RIO GRANDE DO SUL

Há 95 anos, a Gaúcha faz parte da 

história e da vida dos gaúchos!



SUCESSO DE AUDIÊNCIA
H Á  7  A N O S  L Í D E R  D E  A U D I Ê N C I A .  

12,8%

PICOS DE 

AUDIÊNCIA

6 2 .3 9 0
O U V I N T E S  P O R  M I N U T O  É  

A  M É D I A  D E  A U D I Ê N C I A  

D A  R Á D I O  

1.045M 59,1%63,9% 

121.489
NEWS

110.879
ESPORTES

S H A R E  T O T A L  D A  
G A Ú C H A  F M / W E B

P E S S O A S  D I F E R E N T E S  
E S C U T A M  A  G A Ú C H A  

T O D O  M Ê S

S H A R E  G A Ú C H A  N O  
S E G M E N T O  N E W S

S H A R E  G A Ú C H A  
N O  S E G M E N T O  

E S P O R T E S

O U V I N T E S / M I N

O U V I N T E S / M I N

O  N O S S O  A L C A N C E  É  2 X  

M A I O R  Q U E  O  D A  

S E G U N D A  C O L O C A D A

Dados: Kantar IBOPE Media, EasyMedia 4, Gde. POA, Jun-Ago/2021. | ICV Brasil Dez 2020 | Kantar Ibope Media, TGIndex 2020 I (2019 1s + 2s). | Sites De Jornalismo Profissional do RS–Público Brasil –Comscore fev/2021. | GA, Média jun-ago 2021.



O FUTURO É AGORA



E m  2 0 2 1 ,  o  B r a s i l  t e m  1 3 4  m i l h õ e s  d e  u s u á r i o s  d e  i n t e r n e t  e  é  o  s e g u n d o  p a í s  

c o m  o  m a i o r  c o n s u m o  d i á r i o :  s ã o  9  h o r a s  e  m e i a  d i á r i a s  n a  r e d e .   

O  S O M  JÁ  N Ã O  T E M  U M  L I M I T E ,  C O M  P R O D U TO S  D E  Á U D I O  E  Á U D I O + V Í D E O  O N  

D E M A N D.  O s  o u v i n t e s  a g o r a  e s c u t a m  o s  s e u s  p r o g r a m a s  n o  m o m e n t o  q u e  d e s e j a m ,  

e  n o  f o r m a t o  q u e  d e s e j a m .

A l é m  d i s s o ,  t a m b é m  e x i s t e m  b e n e f í c i o s  p a r a  a s  m a r c a s :  p e s q u i s a s  m o s t r a m  q u e  o  
á u d i o  a m p l i f i c a  o  i m p a c t o  d e  o u t r o s  f o r m a t o s  n o  r e c o n h e c i m e n t o  d e  m a r c a .

N o  c a s o  d o  á u d i o  +  v í d e o ,  a  d i f e r e n ç a  p o d e  s e r  d e  a t é  3 , 8 x  n o  r e c o n h e c i m e n t o .  

O  c o m b o  t a m b é m  a j u d a  a s  m a r c a s  a  m a x i m i z a r e m  a l c a n c e  e  f r e q u ê n c i a  

a t r a v é s  d e  m ú l t i p l a s  p l a t a f o r m a s .

Fontes: Think With Google, mar/2022. YouTube Vibes – edição 2, float, 2021. 

O FUTURO É AGORA

https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/estrategias-de-marketing/video/quais-formatos-fazem-sucesso-no-youtube/


Fontes: Data Stories: Rádio online, Abr/2022. Target Group Index BR TG 2021 R2 ? Filtro: Ouviu rádio (30d (on+off). Think With Google, mai/2022. Think With Google, mar/2022

28%
d o s  o u v i n t e s  d e  

r á d i o  a f i r m a m  q u e  

“ Te r  a  p o s s i b i l i d a d e  

d e  e s c u t a r  r á d i o  

o n l i n e  m u d o u  a  

f o r m a  q u e  e s c u t o  

r á d i o .”

63% 
D a s  p e s s o a s  q u e

o u v e m  p o d c a s t s ,   

g o s t a m  d e  

a c o m p a n h a r  s e u s  

p o d c a s t s  f a v o r i t o s  

p e l o  Yo u Tu b e .

28% 
d o s  o u v i n t e s  

d e  r á d i o  

o u v i r a m  

p o d c a s t s .

186%
f o i  o  a u m e n t o  

d o  c o n s u m o  d e  

r á d i o  o n l i n e  e m  

2 0 2 1 ,  e m  r e l a ç ã o  

à  2 0 1 9 .

O vídeo transforma a experiência do 

áudio e faz o público se sentir parte 
do momento, como se estivessem 

sentado ao lado dos criadores do 

conteúdo e dos entrevistados, mais 
próximos da conversa.

O FUTURO É AGORA

https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/tendencias-de-consumo/jornada-do-consumidor/youtube-video-funil-jornada-de-compra/
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/estrategias-de-marketing/video/quais-formatos-fazem-sucesso-no-youtube/


Fontes: Kantar IBOPE Media, TGIndex 2021 R2 Combined (Ago/20-Mar/21 + Mai/21-Set/21), mercados Brasil, consumiram nos últimos 30 dias. . Think With Google, mai/2022

E  m a i s ,  q u e m  o u v e  r á d i o  T A M B É M  a c e s s a  o  Yo u T u b e .

50,6%
ouviram 
Rádio

72,3%
acessaram
YouTube

38,2%
Rádio + 

YouTube

34,1%
somente 
YouTube

12,4%
somente 

Rádio

89% 
das pessoas com 
16 anos ou mais 

assistem a vídeos, 
programas, filmes e 

séries na internet.

O FUTURO É AGORA

https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/tendencias-de-consumo/jornada-do-consumidor/youtube-video-funil-jornada-de-compra/


A  G a ú c h a  s e g u e  a c o m p a n h a n d o  a s  t r a n s f o r m a ç õ e s  e  e v o l u ç õ e s  d o  m e r c a d o :

a Rádio vem ampl iando a presença no digi tal  

através de investimentos em novos produtos 

digi tais de áudio e vídeo.



A  G a ú c h a  n ã o  f i c o u  d e  f o r a  d e s s a  t e n d ê n c i a  d e  c o n t e ú d o s  a o  v i v o  

e  j á  e s t á  f a z e n d o  t r a n s m i s s õ e s .

E m  2 0 2 2 ,  l e v a m o s  a  j á  c o n h e c i d a  J o r n a d a  E s p o r t i v a  p a r a  o  v í d e o  e m  

p l a t a f o r m a s  s o c i a i s e  c o m  a p r o v e i t a m e n t o s  c o m e r c i a i s  d o s  n o s s o s  p a r c e i r o s .

A transmissão das narrações da Jornada Esportiva 

acontecem canal de GZH, no YouTube.

+ 2 0 0  h o r a s  d e  t r a n s m i s s ã o .  

+ 1 , 8  m i l h ã o  d e  v i s u a l i z a ç õ e s ,  c o m  u m a  m é d i a  
d e  4 5 , 5  m i l  v i s u a l i z a ç õ e s  p o r  J o r n a d a .  

+ 1 5 5  m i l  c o m e n t á r i o s  n o  c h a t
U s u á r i o s  d e  + 3 0  p a í s e s  a s s i s t i n d o  à s  t r a n s m i s s õ e s .

C o m  o  m o v i m e n t o ,  e s t a m o s  a t i n g i n d o  u m  p ú b l i c o  

m a i s  j o v e m q u e  n o  o n a i r ( 4 0 %  1 8 - 3 4  v s .  7 9 %  + 3 5  
a n o s ) ,  a u m e n t a n d o  o  a l c a n c e ,  t r a z e n d o  u m a  n o v a  
f a t i a  d e  p ú b l i c o  e  c o m p l e m e n t a n d o  o s  c a n a i s .

N O S S O S  N Ú M E R O S  E M  5 0  T R A N S M I S S Õ E S

LIVES DA GAÚCHA

Fonte: YouTube GZH, 2022.



O u t r o s  p r o g r a m a s  c o n s a g r a d o s  e  d e  s u c e s s o  d a  r á d i o  

G a ú c h a  t a m b é m  c o m  t r a n s m i s s ã o  p e l o  Yo u Tu b e  e  c o m  
n o v a s  p o s s i b i l i d a d e s  c o m e r c i a i s  n o  d i g i t a l .  

At ua l i d a de  

T i m e l i ne

S a l a  d e  Re d a ç ã o

ES TA M OS  A M P L I A ND O ES S A  OP ORT U NI D A D E

MAIS TRANSMISSÕES

M a i s  i n t e r a t i v i d a d e  e n t r e  o s  u s u á r i o s  a t r a v é s  d o  c h a t

IREMOS TRA ZER

C o n t e ú d o  t a m b é m  d i s p o n í v e l  a o  v i v o  e m  G Z H

D i s p o n i b i l i z a ç ã o  d o  c o n t e ú d o  e m  a u d i o o n d e m a n d n a s  p r i n c i p a i s  

p l a t a f o r m a s  d e  á u d i o  ( S p o t i f y ,  A p p l e ,  S o u n d C l o u d ,  D e e z e r ,  G o o g l e  P o d c a s t s )

A m p l i a ç ã o  d o  a l c a n c e  e  d o  p ú b l i c o

R e j u v e n e s c i m e n t o  p e l o  p ú b l i c o  d e  o r i g e m  d e  p l a t a f o r m a s  s o c i a i s



O ATUALIDADE



ATUALIDADE

N o t í c i a s  n a c i o n a i s  e  i n t e r n a c i o n a i s  d i r i g i d a s  a  u m  p ú b l i c o  

q u a l i f i c a d o  p e r m e i a m  o  p r o g r a m a ,  a b o r d a n d o  t e m a s  d a  

e s f e r a  p o l í t i c a ,  e c o n ô m i c a  e  c u l t u r a l ,  a l é m  d e  a s s u n t o s  

d i v e r s o s ,  t r a t a d o s  c o m  a b s o l u t a  i n d e p e n d ê n c i a  e d i t o r i a l .

D e  P o r t o  A l e g r e :  O s  j o r n a l i s t a s  e  a p r e s e n t a d o r e s  a b r e m  

s e u s  m i c r o f o n e s  p a r a  o s  m a i s  d i v e r s o s  p o s i c i o n a m e n t o s  

d o  c a m p o  p o l í t i c o  e  c u l t u r a l ,  r e c e b e n d o  c o n v i d a d o s  q u e  

d e b a t e m  f a t o s  r e l e v a n t e s  d a  c a p i t a l  g a ú c h a  e  d o  e s t a d o .

A B  5 4 %

C  2 2 %

3 5 - 4 9 - 2 8 %

5 0 - 5 9 – 1 7 %  
+ 6 0  – 3 7 %85.337

Ouvintes por minuto

60%40%

D e  s e g u n d a  a  s e x t a

D a s  0 8 : 0 0  à s  1 0 : 0 0

C o m u n i c a d o r e s :  A n d r e s s a  

X a v i e r ,  G i a n e  G u e r r a  e  
R o s a n e  d e  O l i v e i r a .

DADOS DO PROGRAMA ON AIR



2,5 mil
Média somada dos 

usuários por programa

DADOS DAS LIVES E ÁUDIOS

H o j e ,  o  p r o g r a m a  t e m  e v e n t u a i s  l i v e s n o  c a n a l  d e  G Z H  n o  Yo u Tu b e .

O  p r o g r a m a  t a m b é m  t e m  o  á u d i o  d i s p o n i b i l i z a d o  n a  í n t e g r a  n o  

S o u n d C l o u d .

E s t i m a t i v a :

A  m é d i a  p r e v i s t a  é  d e  5 4 , 9  m i l  p l a y s  p o r  m ê s * .

ATUALIDADE

*considerando YouTube e plataformas de áudio.



E COMO A SUA MARCA 

PODE SE ASSOCIAR?



PATROCÍNIO LIVES

✓ Logo na vinheta de abertura do programa
✓ Banner no vídeo (sem clique) em rodízio 

entre os patrocinadores

P a t r o c í n i o  d a s  l i v e s

c o m  e n t r e g a s  v i s u a i s  

m e n s a i s  e m  v í d e o ,  q u e  

d a r ã o  d e s t a q u e  p a r a  a s  

m a r c a s ,  a u m e n t a n d o  o  

i m p a c t o  n o  p ú b l i c o  e  

n o  r e c a l l .

O  p a t r o c í n i o  f i c a  a i n d a  

m a i s  c o m p l e t o  c o m  

e n t r e g a s  d e  m a r c a  

e m  r e d e s  s o c i a i s .

S I M U L A Ç Õ E S  D O S  F O R M A T O S

P a t r o c í n i o  



PATROCÍNIO LIVES

✓ Formato interativo + Link da marca no chat – 1x mês

APONTE A 
CÂMERA DO SEU 

CELULAR E 
GARANTE A SUA 

COCA-COLA 
GELADA

✓ Assinatura de marca do patrocinador na 

descrição das lives

S I M U L A Ç Õ E S  D O S  F O R M A T O S

EXTRAS PARA PATROCINADORES DO ON AIR

✓ Áudio do on air com aproveitamentos na transmissão live no YouTube

✓ Áudio do on air com aproveitamentos nos episódios do podcast nas principais plataformas de áudio

✓ Assinatura em vídeo-recorte das 

lives em redes sociais. 

- 4x no IG e TikTok* de GZH

*Para clientes do segmento de Apostas, o aproveitamento do TikTok será deslocado para o Twitter de GZH por questões de regras da plataforma. 



R$ 32.626 
TA B E L A  M E N S A L

C O T A S  D I S P O N Í V E I S :  0 6

S E G M E N T O S  B L O Q U E A D O S  A T U A L I D A D E :  S e r v i ç o s  b a n c á r i o s ,  V e í c u l o s ,  A s s o c i a ç õ e s  d e  c l a s s e ,  F a r m á c i a s  e  

d r o g a r i a s ,  I m o b i l i á r i o ,  S a n e a m e n t o ,  M e i o  A m b i e n t e ,  T r a n s p o r t e s  R o d o v i á r i o s ,  A t e n d i m e n t o  H o s p i t a l a r ,  

E n s i n o  e s c o l a r  e  u n i v e r s i t á r i o ,  S u p e r  H i p e r m e r c a d o s  a t a c a d i s t a ,  C a r t ó r i o ,  H o t e l  m o t é i s  e  p o u s a d a s ,  

S e r v i ç o s  e d u c a ç ã o  c o m p l e m e n t a r ,  S i n d i c a t o s ,  V i d r a ç a r i a ,  E n e r g i a  S o l a r ,  T r a n s p o r t e  C a r g a .

INVESTIMENTO
PATROCÍNIO MENSAL

AT UAL I D AD E

*a data pode ser alterada por decisão editorial.



VEÍCULO PRODUTO FORMATO DETERMINAÇÃO PERÍODO TIPO QUANT. UNIDADE 

GZH LIVES Logo em vinheta de abertura YT mensal Assinada 22 Inserção

GZH LIVES Assinatura de marca na descrição da live YT mensal Assinada 22 Inserção

GZH LIVES Banner no vídeo YT mensal Própria 22 Inserção

GZH LIVES Formato Interativo YT mensal Própria 1 Inserção

GZH LIVES
Link no chat durante exibição do formato 

Interativo
YT mensal Própria 1 Inserção

GZH LIVES Assinatura de marca em Vídeo de recortes INSTAGRAM GZH mensal Assinada 4 Inserção

GZH LIVES Assinatura de marca em Vídeo de recortes TIKTOK GZH mensal Assinada 4 Inserção

GZH LIVES Aproveitamentos on air Transmissão com citações no digital mensal Assinada 22 Inserção

GZH ÁUDIO ON DEMAND Aproveitamentos on air Streaming mensal Assinada 22 Inserção

DETALHAMENTO DE MÍDIA

AT UAL I D AD E

*Para clientes do segmento de Apostas, o aproveitamento do TikTok será deslocado para o Twitter de GZH por questões de regras da plataforma. 



AÇÕES AVULSAS



AÇÕES AVULSAS
S I M U L A Ç Õ E S  D O S  F O R M A T O S

V T 30”  ( d u r a n t e  b r e a k  d o  o n a i r )  

S e m  b l o q u e i o  d e  s e g m e n t o  - n ã o  h á  e n t r e g a o n a i r *

V A L O R  TA B E L A  B R U TO :  R $  3 . 3 0 0 , 0 0  

P a c o t e  d e  3  v e i c u l a ç õ e s  d e  V T  

e m  t r a n s m i s s õ e s  d i f e r e n t e s ,  

u m a  v e z  p o r  t r a n s m i s s ã o .  

A T U A L I D A D E

*Não bloqueio de break segue a mesma regra de on air, o que entra no intervalo não conflita com os patrocinadores dos programas.
Segmentos com sensibilidade de bloqueios devem ser consultado a área de produto do Grupo RBS.

VT comercial 30”



AÇÕES AVULSAS
S I M U L A Ç Õ E S  D O S  F O R M A T O S

Formato  Interat ivo
C o m  b l o q u e i o  d e  s e g m e n t o  

V A L O R  TA B E L A  B R U TO :  R $  4 . 5 0 0 , 0 0  

P a c o t e  d e  v e i c u l a ç õ e s  e m  3  

t r a n s m i s s õ e s  d i f e r e n t e s ,  u m a  v e z  

p o r  t r a n s m i s s ã o ,  c o m  l i n k  n o  c h a t .  

A p e n a s  1  l a y o u t  p a r a  v e i c u l a ç ã o .  APONTE A CÂMERA 

DO SEU CELULAR E 

GARANTE A SUA 

COCA-COLA GELADA

A ação deve sempre ser validada e aprovada com Produto Digital e Rádio Gaúcha.

A T U A L I D A D E



AÇÕES AVULSAS
S I M U L A Ç Õ E S  D O S  F O R M A T O S

Product P lacement
C o m  b l o q u e i o  d e  s e g m e n t o  

V A L O R  TA B E L A  B R U TO :  R $  9 . 0 1 1 , 0 0  

A  a ç ã o  s e r á  v e i c u l a d a  e m  1  t r a n s m i s s ã o ,  

c o m  l i n k  d a  m a r c a  n o  c h a t  e  t e x t o  d e  2 0  

p a l a v r a s  n o  p r o g r a m a  o n a i r.  

Exemplos de product
placement em programas Exemplo de envio de link no chat

A ação deve sempre ser validada e aprovada com Produto Digital e Rádio Gaúcha.

A T U A L I D A D E



AÇÕES AVULSAS
S I M U L A Ç Õ E S  D O S  F O R M A T O S

Comercia l  va lo r izado  360 °
S e m  b l o q u e i o  d e  s e g m e n t o

V A L O R  TA B E L A  B R U TO :  R $  8 . 9 0 2 , 4 0 , 0 0  

O  f o r m a t o  s e r á  v e i c u l a d o  e m  1  t r a n s m i s s ã o .  O  p a c o t e  i n c l u i :

1  c o m e r c i a l  v a l o r i z a d o  n o  o n a i r ( d u r a n t e  b r e a k  c o m e r c i a l  – R e d e  G a ú c h a ) ,  

1  c o m e r c i a l  v a l o r i z a d o  n a  l i v e c o m  V T  d e  3 0 ”  ( d u r a n t e  b r e a k  c o m e r c i a l )  e  

1  c o m e r c i a l  v a l o r i z a d o  n o  á u d i o  o n d e m a n d ( d u r a n t e  t r o c a  d e  b l o c o  n o  á u d i o ) .

*A marca só será falada no ao vivo do on air quando não tiver bloqueio de segmento, se houver, o comunicador apenas chamará a atenção para o comercial a seguir, sem mencionar a marca. 

A T U A L I D A D E



OBSERVAÇÕES GERAIS:

1. A validade de preços acompanha a vigência da tabela comercial.

2. Patrocínio condicionado a contrato mínimo de 6 meses. 

3. O conteúdo das mídias do cliente fica sob responsabilidade da agência/cliente;

4. Devido à natureza jornalística dos conteúdos, as ações editoriais e participação de comunicadores previstas neste projeto 

poderão sofrer alterações, preservando-se a entrega total dos aproveitamentos comerciais prometidos;

5. Veiculação condicionada à disponibilidade de espaços quando da autorização da mídia;

6. Demais condições conforme tabelas comerciais dos veículos do Grupo RBS.

7. Os tamanhos dos textos de mídia devem respeitar o “espelho” da OPEC, os que estiverem fora do padrão serão devolvidos 

para adequação. 

8. Só teremos 1 ação de Product Placement ou Formato Interativo por transmissão.

9. Máximo de 6 cotas no programa Atualidade.

TRANSMISSÃO YOUTUBE

1.   Os materiais podem ser trocados apenas 1x por semana;

2.  Os materiais devem chegar com 1 semana de antecedência para encaixe;

OBSERVAÇÕES


