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E DE CASA

O programa E de Casa, é comandado por um quarteto que
movimenta as manhas de sabado na RBS TV: Maria
Beltrao, Rita Batista, Talitha Morete e Thiago Oliveira.

No ar entre 6h50 e 11h45, o programa tem espaco para
falar de absolutamente tudo. Ou, pelo menos, quase tudo.

O programa aborda uma grande variedade de temas, e
tudo acontece dentro de uma casa de verdade, o que traz
ainda mais realidade

para os assuntos e oportunidades comerciais.



E COMO E ESSA CASA DE VERDADE?
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CLIQUE AQUI E VEJA EM DETALHES, NO VIDEO, 0S COMODOS DA CASA



OEDECASAEO
PROGRAMA QUE
ACOMPANHA

AS MANHAS DE
SABADO DOS
GAUCHOS




E CONTA COM
APRESENTADORES INCRIVEIS

PERSONALIDADE

Bonita Do bem
Inteligente Bem Sucedida
Fala a minha lingua Especialista

ESTILO DE VIDA

Trabalhadora Elegante
Madura De Bem com a Vida
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E CONTA COM
APRESENTADORES INCRIVEIS

PERSONALIDADE

Inteligente Especialista
Bem Sucedida Fala a minha lingua
Bonita Do Bem

ESTILO DE VIDA

Elegante Madura

Bem Informada Sofisticada

Trabalhadora Conectada

FONTE: TRACKING TALENTOS — PESQUISA QUANTITATIVA ONLINE | ABR/22 | 500 ENTREVISTADOS POPULAGAO INTERNAUTA 16+ ABC | INSTITUTO OFFERWISE



E CONTA COM
APRESENTADORES INCRIVEIS

PERSONALIDADE

Bonita Bem Sucedida
Sexy Inteligente
Charmosa Do Bem

ESTILO DE VIDA

Trabalhadora Bem Informada
Elegante Jovem
Conectada Sofisticada
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E CONTA COM
APRESENTADORES INCRIVEIS

PERSONALIDADE

Do Bem Especialista
Bonito Carismatico
Inteligente Fala a minha lingua

ESTILO DE VIDA

Jovem Conectado
Trabalhador De bem com a vida
Bem Informado Elegante

FONTE: TRACKING TALENTOS — PESQUISA QUANTITATIVA ONLINE | ABR/22 | 500 ENTREVISTADOS POPULAGAO INTERNAUTA 16+ ABC | INSTITUTO OFFERWISE
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TENDO EM VISTA ESSE CENARIO, O
PLANO COMERCIAL DO E DE CASA
2022 APRESENTA DIFERENTES
OPORTUNIDADES

E SOLUCOES PARA TODOS OS TIPOS
DE ANUNCIANTES SE COMUNICAREM

COM
OS TELESPECTADORES




PLANO DE PATROCINIO

QUANTIDADE DE COTAS: Exclusiva

PATROCIIN IO TIPO DE COTA: Mercado Local
D O P RO G R A M A PLANO DE INSERCOES POR EXIBICAO:

OPCAO 1: 1 vinheta de abertura de 5” + 1 vinheta de
encerramento de 5”
OPCAO 2: 1 vinheta de abertura de 7” + 1 vinheta de
encerramento de 7”

OPCAO 3: 1 vinheta de abertura de 3” + 1 vinheta de
encerramento de 3” + 1 comercial de 10”

Com uma cota local e exclusiva por mercado,

o patrocinio é um formato que permite associacao
com o E de Casa, criando uma relacdo direta entre
a marca do anunciante e o publico local.

ENTREGA OPCIONAL* : 1 vinheta “VEA” de 10”

PERIODO MINIMO: 8 semanas
PRECO DA COTA: Conforme Slide 19 e 20




& PRECO PATROCINIO COTA LOCAL

fbs tu PRECO POR QUATRO SEMANAS*
SUL
RS1 10.757
CXS 1.773
SMA 1.161
PEL 1.238
PFO 1.007
STR 722
STC 1.014
CAL 546
BAG 570
URU 638
ERE 462

RGE 626

*PARA CALCULO DO PREGCO DA COTA DE PATROCINIO PELO PERIODO
MINIMO DE COMPRA, MULTIPLIQUE OS PREGOS POR 2.



@ PRECO PATROCINIO COTA LOCAL

rbs tu COM A ENTREGA OPCIONAL DO FORMATO “VEA”
PRECO POR QUATRO SEMANAS*

SUL

RS1 21.002
CXS 3.462
SMA 2.265
PEL 2.417
PFO 1.967
STR 1.409
STC 1.980
CAL 1.065
BAG 1.113
URU 1.247
ERE 903

RGE 1223

*PARA CALCULO DO PREGCO DA COTA DE PATROCINIO PELO PERIODO
MINIMO DE COMPRA, MULTIPLIQUE OS PREGOS POR 2.



INTERVALO
COMERCIAL

ESQUEMA COMERCIAL

DIA: Sabado

HORARIO*: 6h50

DURAGAO DO PROGRAMA**: 250’

SIGLA: CAS1, CAS2 ou CAS3

PRECO DE 30”: Conforme Lista de Pregos vigente
COEFICIENTE 15”: 0,5

GENERO: Feminino




OBSERVACOES
COMERCIAIS



OBSERVACOES COMERCIAIS O

GERAL

* O preco do patrocinio/projeto é fixo, valido para compras realizadas no periodo de 12 janeiro a 30 de junho/23, independentemente da data de exibi¢do.
* Eventuais alteragdes de precos serao informadas e vélidas apenas para cotas ndo comercializadas.
* Comercializagdes superiores a 12 meses poderao sofrer alteracdes nos valores do 132 més em diante.

PAGAMENTO
* 0O pagamento deverad ser feito até o dia 15 do més subsequente ao de veiculacao.

TV ABERTA
* A Globo podera desenvolver outras oportunidades comerciais (cota de participacdo, agées no conteudo etc.) ligadas aos programas. Essas oportunidades ndo poderao ser comercializadas para
concorrentes dos patrocinadores dos programas, exceto quando mencionado no plano comercial.
* Dias e horarios de exibicao dos programas estdo sujeitos a alteracao.
* Asrenovacdes dos patrocinios deverdo ser informadas até 28 dias antes da ultima veiculacao contratada. Apds este prazo, deixa de existir a prioridade, ficando a cota disponivel para negociacao
com outro anunciante.
* A aquisicdo minima estabelecida para compra/renovagio seguira da seguinte forma:
- Programas diarios (seg/sex, seg/sab ou seg/dom): minimo 4 semanas, sem prioridade de renovacdo.
Obs.: para comercializacdo a partir de 8 semanas, prioridade de renovacao de 28 dias antes do término do contrato;
- Programas semanais: minimo 8 semanas, com prioridade de renovacao de 28 dias antes da Ultima veiculacdo contratada.
* Nao existe posicionamento especial para exibicdo dos comerciais que fazem parte dos planos de patrocinio, exceto quando mencionado.
* As caracterizacGes dos patrocinios (abertura, encerramento, vinheta de passagem, chamadas) da programacao de linha deverdo seguir as seguintes orientacdes:
- Video:
- Duracdo de 3, 5 ou 7 segundos de imagens com movimento.
- Ndo serdo permitidas imagens de atores com movimentos labiais.
- O material ndo podera apresentar mais do que uma marca/produto.
- Caso o programa seja patrocinado por uma linha de produtos, as imagens nao poderao dar destaque a nenhum produto particularmente; a énfase deve ser apenas
na linha de produtos.
- Audio*:
- 3 segundos: maximo de 4 palavras .
- 5 segundos: maximo de 10 palavras.
- 7 segundos: maximo de 12 palavras.
- Identificacdo do patrocinador ou marca no inicio do texto.
- Se mais de uma palavra for usada para designar uma marca ou produto, serdo contabilizadas individualmente
- Caso o texto apresente nimeros ou siglas, estes serdo computados por elementos, isoladamente.
- Se o programa for patrocinado por linha de produtos, podera haver menc¢ao apenas da linha de produtos.*A validagéo é feita com o cronémetro.
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OBSERVACOES COMERCIAIS rbstu

Para os programas com cotas locais na Globo existe a opcdo da troca da assinatura (abertura e encerramento) de 7” pela de 3” ou 5” sem alteracdo no preco. Caso o patrocinador opte pela
assinatura de 3” nas caracterizacdes de abertura e encerramento, tera direito a um comercial de 10” no intervalo do programa.
Além das chamadas definidas nos planos comerciais, poderao ser exibidas chamadas sem assinatura do patrocinador, em funcdo de necessidades estratégicas e promocionais dos programas.

Os patrocinadores poderdo fazer ofertas e promogdes, tanto em dudio quanto em video, nas vinhetas caracterizadas (abertura, encerramento, chamada, passagem, bloco etc.). A duracdo
deve ser igual ou superior a 5 segundos, desde que respeitada a seguintes condicdes:
- Audio: Locucdo com citagdo do valor da oferta e/ ou mencao especifica da promoggo.
- Video: Possibilidade de mostrar explicitamente preco/oferta na tela, (informac&o vazada sobre fundo original do material, sem tarja ou fundo especifico).
Cabe ao patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materiais através dos players homologados pela Globo.
O patrocinio do programa nao bloqueia a venda de comerciais avulsos nos intervalos, inclusive para concorrentes.
O programa pode ter a¢des de merchandising e/ou projetos especiais comercializados, na TV e/ou no Digital, que ndo bloqueiam o patrocinio.
Deverao ser emitidas autorizagdes distintas em relacdo a midia Linear e Digital.
O plano de veiculacdo segue orientacdes estabelecidas pelo Manual de Praticas Comerciais, Manual de Formatos, Lista de Precos e Cédigo de Etica e Conduta da Globo em caso de duvida
entrar em contado com OPEC ou atendimento comercial.

ENTREGA, TROCA E REUTILIZAGAO DE MATERIAL

Entregas de materiais, trocas, producdes de pecas e reutilizacdes deverao ser consultados a OPEC.

PRECOS DAS COTAS DOS PROGRAMAS LOCAIS DAS EMISSORAS AFILIADAS:

O Atendimento Comercial da Globo devera ser consultado sobre a comercializagdo desses patrocinios nas emissoras afiliadas.

Para mais informacdes, consulte o Atendimento Comercial.






