
Fake News, Halbwahrheiten, Konspirationstheorien - die Aus-

breitung der Desinformation in der digitalisierten Welt, ins-

besondere in sozialen Netzwerken wie Facebook und Twitter, 

wird immer mehr zur Bedrohung und zur Herausforderung für 

unsere Demokratie. Das Buch analysiert, welche kurz- und lang-

fristigen Trends die Aufmerksamkeitsökonomie in eine Desin-

formationsökonomie verwandeln: Welche Rolle spielen dabei 

Journalismus und Public Relations, aber auch die Echokam-

mern im Netz und die Algorithmen der IT-Giganten? Wie kann 

man denjenigen entgegenwirken, die aus kommerziellen oder 

machtpolitischen Motiven an medialer Desinformation und an 

der Destabilisierung unserer Demokratie interessiert sind? 


