
Trotz fortschreitender Sä k u l a ri s i e rung sind neue re l i giöse Gruppen sehr erfolg

reich und ziehen durch verschiedene Marketing-Strategien j ä hrl i ch hunderte von 

Menschen an. Was genau macht ihre Attraktion aus? 

Eine Antwort darauf gibt Nicole Maria Bauers religionswissenschaftliche Analy

se des »Ka bba la h C e n t re «, einer Ende der 1960er Jahre in den USA ge grü n d e t e n 

ne ure l i giöse n Bewegung, die seit einigen Jahren auch in Deutschland vertreten 

ist und der sich Menschen aus unterschiedlichen re l igiöse n Kontexten a nsch l i e ß e n. 

Die t ra nsd i szi p l i nä re Studie beleuchtet die Konstruktion re l i gi öse r Ide nt i tä t auf 

institutioneller und personaler Ebene und entwirft einen neuen Ansatz für deren 

Untersuchung. Dabei werden auch aktuelle Trends wie etwa die Frage nach »Re -

ligious B ra nd ing« aufgegriffen und mit neueren An sä t ze n aus der Ide nt i t ä tsfor

schung ve rknüp ft . 


