Iinhaltsverzeichnis

Teil 1

1

1.1
1.2
1.3
1.4

Teil 11

2

Okonomische Besonderheiten von Medienmiirkten

2.1
2.2

23

2.4

25
2.6

27

Einleitung

L I N T T T S S S S ST TR S

................

Medien, Digitalisierung und Konvergenz . . .. ... ... ......
Alter Wein in neuen Schlduchen? . . . . .. ... ... .. .. ....
Aufbau des Buchs

-----------------------------

Grundlagen

------------

Einleitung
Giliterarten . . . . . . . . . i e e e e e e e e e e
2.2.1 Offentliche Giliter . . . ... .. ... ... ... .. ......
2.2.2  Such-, Vertrauens- und Erfahrungsgiiter
Kosten . . . . . . . e e e e
23,1 KOSIeNnarten . . . . . v v i e e e e e e e e e e
232 Kostenstrukturen . . . . . .. ... . L e
2.3.3 Economies of Scale
234 EconomicesofScope . .......... ... . ...,
2.3.5 Economies of Experience
Netzeffekte . . . . .. .. .. .. .
2.4.1 Direkte Netzeffekte

2.4.2 Indirekte Netzeffekte
Habituiertes Verhalten . . . . .. .. ... ... ............
Marktzutrittsbarrieren . . . . ... .. ... ..... e e e e

L L T T T S T Y

D R S P T T

------------------------
....................

-----------------------

.......................

2.6.1 Strukturelle Marktzumttsbameren

2.6.2 Institutionelle Marktzutrittsbarrieren
2.6.3 Strategische Marktzutrittsbarrieren . . . . . . . .., ... ..
Biindelung und Kopplung auf Medienmiirkten

LI N R T T T T S

--------------

D o0 O W W

13
13
14
14
18
21
21
24
25
25
26
26
27
30
32
33
33
34
34
36

Vil




Vi Inhaltsverzeichnis
271 Bindelung . . ... ... L gg

272 Kopplung . .. .. .. . .. . . . . ... o

2.8 Werbung . . .. .. 40
28.1 Werbearten . . . . . .. ... -

2.8.2 Werbung im Wettbewerb . . . . ... .. ... ... ... -

29 Marktversagen in Medienmirkten . . . . . . . . ... ... -
29.1 Offentliche Giiter . . . ... ... .......... ..... -

292 ExterneEffekte . . ... ... .. .. ... o

293 Infomationsasymmelrien .................... C

2.9.4  Natirliche Monopole . . . .. .. ... ... ...y 45

295 Meritorik . . . ... L 47
3  Industrieékonomische Grundlagen . . .. .. ... ... ... ....... 49
infilhrung . . . . . ... .. 49
3.1 Einfihrung . . ... ... 0
3.2 Monopolmirkte . . .. ... ... .. o
3.2.1 Allgemeine Darstellung . . . . .. ... .......0..... €

3.2.2 Wohlfahrt im Monopol . ... ... ... ... ... ...
3.2.3  Mehmproduktmonopolist . . . . ... ... ... 23
3.3 Duopolistische Mairkte . . . . . .. ... . ... *
3.3.1 Preiswettbewerb im Duopol . . . ... ... ... ... ... :
3.3.2 Mengenwettbewerb im Duopol . . . . ... ... ... .... 64
3.3.3  Normierte Mirkie und Wohlfahrt . . . .. . ... ....... 67
3.4 Cournot-Oligopol . . . . . ... ... ... .. 68
3.4.1 Normierte Markte . . . . . .. . ... 70
342 Stackelberg-Duopol . . . .. ... .. ...... ..., 71
3.5 Produktdifferenzierung ......................... 73
3.5.1 Mengenwettbewerb , . . . .. ... 74
3.5.2 Preiswettbewerb . . . . ... ... ... 76
3.6 VertikaleBeziehungen ........ e 81
37 Netzeffekte . . .. ... ... . . ... 84
37.1 DasShy-Modell . . ... ........... ... .. 84
3.7.2  Alternative Darstellung . . .. .. ... ............ 37
38 Werbung .. ... 88
3.9 Kompatibilitat . .. . ... ... ... ... ... ... 90
39.1 Kompatibilitat . . ... ... ... ... . ... 92
3.9.2 Inkompatibilitit ... ................... Ce 93

3.9.3  Vergleich zwischen Kompatibilitit und Inkompatibilitit . . . . 95
4  Grundziige der Wettbewerbspolitik

...................... 97

4.1 Einfihrung . ... . e 97 \,
4.1.1 Definition von Wettbewerbspolitik . . . . ... ........ 97 :
4.1.2 Institutionen und Organisationen . . ... ........... 98 {'
4.1.3  Aufbau des deutschen und europidischen Kartellrechts , . . . . 98

A\




Inhaltsverzeichnis

4.2 Marktmacht
4.3 Marktabgrenzung
44 Kartellverbot
4.4.1 Horizontale Vereinbarungen
4.4.2 Vertikale Vereinbarungen . . .. . ... ... ... ......
4.43 Medienspezifische Regelungen
45 Missbrauchsaufsicht . . .. ... .. ... ... .. .. ... .....
4.5.1 Verdringungspreise
4.5.2 Kopplungsbindungen
46 Fusionskontrolle . . . . ... .. ... .. .. . ... ... ... ...
4.6.1 Horizontale Zusammenschliisse
4.6.2 Vertikale Zusammenschliisse
4.6.3 Medienspezifische Regelungen

---------------------------------
.............................
-------------------------------

---------------------
.................

........................

......................

.................

Teil III Theorie der Medienokonomik

5 Das Konzept der zweiseitigen Mérkte
5.1 Einfithrung
5.2 Indirekte Netzeffekte als wesentliche Determinanten
5.3 Besonderheiten zweiseitiger Mérkte und Plattformen

5.3.1 Chicken-Egg-Problem und Preisstruktur
532 Preisarten . ... ... ...
533 Multthoming . . . .. .. .. ... ... ...
5.3.4 Asymmetrische Marktstrukturen . . .. .. ... .......
5.3.5 MarktgroBen- und Sortierungsexternalitiiten
5.3.6 Negative Netzeffekte
537 Tipping . . . . . . o e e e e
5.4 Definitionen zweiseitiger Markte . . .. . ... ... .........
5.5 Medienmirkte als zweiseitige Mirkte

............

L R T e T T T T T T S N

6 Theorie zweiseitiger Medienmiirkte
6.1 Einfijhrung
62 Monopole .. .. ... ... e

6.2.1 Monopolistische Plattform
6.2.2 SozialerPlaner . . . . .. .. ... ... ... ... ... ...
6.2.3 Traditionelle Medienmérkte , . . . . .. ............ 162

---------------------

L T T T T S S

--------------------

6.24 EinessenziellerMarkt . . . . .. ... ... . ......... 166
6.3 Wettbewerb in zweiseitigen Medienmiirkten . . . . .. ... ... .. 170
6.3.1 Duopolistische Plattformen . . . ... ... .......... 170
6.3.2 Differenzierte Plattformen . . . . . . . ... ... ....... 179
6.3.3 Oligopolistische Plattformen .. .. .............. 182

6.3.4 Asymmetrische Marktstrukturen . . .. ............ 190



X Inhaltsverzeichnis
7 Anwendung der Theorie zweiseitiger Mérkte . . . . ... ... ... .. 197
7.1 Geschiftsmodelle zweiseitiger Medienmarkte . . ... ... .. ... 197
7.1.1 Soziale Netzwerke: Direkte und indirekte Netzeffekte . . . . . 197

7.1.2  Gewdhnungseffekte in zweiseitigen Medienmirkten . . . . . . 199

7.1.3 Mischfinanzierung und Werbefinanzierung . . . . .. ... .. 203

7.2 Wettbewerbund Regulierung . . . . . .. . ... oo 207
7.2.1 Kartellabsprachen . . . .. ... ... .. ... . ... .. 207

7.2.2 Zugang zu wesentlichen Einrichtungen . . . . . . .. ... .. 211

71.2.3 Innovationswettbewerb . . . ... . ... . ... .. 218

7.2.4 Zweiseitige Plattform und einseitige Mérkte . . . .. ... .. 221

8 Implikationen . . . . .. .. .. .. ... . ... .. ... .. 225
8.1 Wettbewerbliches Verhalten . . . . .. ... ... ........... 225
8.1.1 Preise in zweiseitigen Mérkten . . . . . ... ..o 225

8.1.2 Innovationswettbewerb . . .. .. .... ... ... ... 228

8.2 Marktergebnis und Marktstruktur . . . .. .. ... e 229
8.2.1 Konzentrationstendenzen . . . .. .. ... ... 229

8.2.2 Wohlfahrtseffekte . . ... ................... 234

8.2.3 Asymmetrische Marktstrukturen . . . .. .. .. ... ... 236

8.3  Weitbewerbspolitische Implikationen . . . . . .. ... ... .. ... 238
8.3.1 Marktabgrenzung zweiseitiger Markte . . . ... ... .. .. 238

8.3.2 Marktmacht und die Bestimmung von Marktmacht . . . . . . . 243

833 Kartellierung . . . . . . .. .. e 245

8.3.4 Missbrauch einer marktbeherrschenden Stellung . . . . . . .. 249

8.3.5 Unternechmenszusammenschliisse . . . . . . . . ... ... 256

84 Fazit . . . ... e 258
Literaturverzeichnis 261

---------------------------------




