
Die elektronischen Medien haben in den letzten Jahren 

bei vielen Menschen zu drastischen Veränderungen im 

Kommunikationsverhalten geführt. Dabei ist auch ein 

Orientierungsbedarf in ethischer Hinsicht entstanden. 

Die vorliegende Arbeit macht deutlich, dass hierbei 

umfassende Themen wie z. B. Identität, Personalität 

und soziale Interaktion und Kommunikation (online und 

offl ine) berührt sind. Die Autorin setzt sich zur Aufgabe, 

am Beispielvon sozialen Netzwerken und Online-Bewer­

tungsportalen die ethischen Orientierungsfragen, die 

mit diesen neuen Kommunikationsformen verbunden sind, 

herauszuarbeiten und zu klären. Der Schlüssel für das 

Verständnis der untersuchten Kommunikationsmedien 

und deren ethischer Dimension liegt dabei in der Aus­

einandersetzung mit den Phänomenen der Sichtbarkeit, 

Leiblichkeit und Personalität. 

Dr. Anne-Kathrin Lück ist Vikarin der Evangelisch­

lutherischen Landeskirche Hannovers. 


