
Inhalt

MARC MARKOWSKI, HERGEN WÖBKEN

oeconomenta - Wechselspiele zwischen Kunst und Wirtschaft
Vorwort 7

DIRK BAECKER

Geleitwort 11

BIRGER P. PRIDDAT

Ausloten eines Interface: Wirtschaft und Kunst. Ein Essay 15

A. FUAT FIRAT

Wirtschaft in den Zeiten nach der Moderne und das
ästhetische Subjekt 37

PIERRE GUILLET DE M O N T H O U X

Handlungshermeneutik - ästhetische Perspektive für Ökonomen . 51

JONATHAN E. SCHROEDER

Kunst, Marken und Konsum: Künstler als Manager von Bildern 71

FRANZ LIEBL, THOMAS DÜLLO, MARTIN KIEL

vVr- Cultural Hacking: Exploration von Kunden und Marken 81
für

m ^ ANTONIO STRATI

Der ästhetische Ansatz in der Organisationsforschung 97

FRITZ B. SIMON

Künstlerische Intervention im wirtschaftlichen Kontext.
Einige kommunikations- und systemtheoretische Überlegungen. . . 107

M I C H A E L HUTTER

Prekäre Werte. Zum Überleben von künstlerischer Qualität
auf Märkten 115



6 INHALT

WOLFGANG ULLRICH

Der Unternehmer als Erzieher. Ein amerikanisches Märchen
über den Einsatz von Kunst als Dienstleistung. 123

KAREN VAN DEN BERG

Impresario, Künstler, Manager oder Fuzzi? Rollenmodelle des
Kulturmanagers 131

Anmerkungen 147

Literatur 163

Autoren 181



PPN: 267114958

Titel: Oeconomenta : Wechselspiel zwischen Kunst und Wissenschaft / Marc Makowski ... (Hg.). -

Berlin : Kadmos, c2007

ISBN: 978-3-86599-043-3; 3-86599-043-6

Bibliographischer Datensatz im SWB-Verbund

http://pollux.bsz-bw.de/DB=2.1/CMD?ACT=SRCH&IKT=12&TRM=267114958

