UN NOUVEAU MODULE DANS TEMPO

POUR OPTIMISER LA COUVERTURE MEMORISEE

En ce début d’année, 'ACPM continue d'innover en travaillant sur de nouvelles données avec son groupe de travail
OneNext’Lab basées sur les résultats de son panel Tempo, lancé en 2020 lors de la nouvelle étude OneNext.

Le Comité Audience a opté pour une approche autour de I'attention, qui consiste a valoriser la notion de contact en
combinant les indicateurs de couverture et de mémorisation.

Ce nouveau groupe de travail a été mis, en collaboration avec Zysla Belliat du cabinet MMZ Conseil.
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« Ce travail sur la couverture mémorisée grace au panel OneNext’Lab vise a valoriser la
Presse dans son ensemble et a proposer des outils et des indicateurs intéressants pour les
agences, au moment ou elles doivent orchestrer les plans médias des marques.

Par la maniére dont ses contenus sont consultés, la Presse est un média qui propose les
taux les plus forts en matiere d’attention. On peut espérer une meilleure mémorisation ! »
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