


METODOLOGIAS

Pesquisa Pesquisa ___ Desk
qualitativa quantitativa S Research

As pessoas foram recrutadas a partir da

ENTREVISTAS ENTREVISTAS

divididas entre homens e mulheres, Populacao brasileira internauta
18-65 anos, classes A, B e C. com 16 anos ou mais, classes .
(50% Classe AB e 50% Classe C) ABC 1% .

descricao do perfil de comportamento ) f
do projeto de 2018, ndo necessariamente PERIODO DE CAMPO &
representam este perfil em 2022. 19 3 26/05 de 2022 E
PERIODO DE CAMPO
INSTITUTO

12/2021 e 01/2022

oluna .
INSTITUTO .
Coletivo Tsuru ‘ NBCUniversal

NETWORKS



COM QUEM FALAMOS

MEDIA
3/ anos

18 a 24 anos

579 21%
25 a 34 anos

21%

35 a 44 anos

34%
45 a 55 anos
15%

U_II
(@)
+

9%

Fonte: Estudos Séries para Globo/ NBCUniversal - Toluna - 2022
Base: Assistem séries 2000

CLASSE SOCIAL

A
N 5%

B
B
C

s

Unido Estavel 48%

Solteiro(a) 42%
Separado(a) 8%
Vidvo(a) 1%

Outro 1%

NAO POSSUI

FILHOS

POSSUI

S58% 42%

QUANTIDADE
DE FILHOS

127%—2 21% — & 7% — L4 3%

IDADE DOS
FILHOS

Até 8 anos
57%

9al/anos
50%

+

NBCUniversal

INTERNATIONAL
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COM QUEM FALAMOS

ETNIA

Branca

I

Preta+Parda

I pe
Outras
3%

Prefere nao responder

1%

RELIGIAO

Catodlica

- -

Evangélicas

29%

Qutras

N 1%

Nao tem religiao

25%

NAO-HETEROSEXUAL

PREFERE NAO

7% 1%

RESPONDER

HETEROSEXUAL

OCUPADOS

67%

@® Empregado periodo integral
Cisgénero @® Empregado meio periodo
_ 91% @ Empresario/ tenho minha préopria empresa
A @® Autdénomo com empresa aberta
Transgenero @® Autdnomo sem empresa aberta (informal)
I 3% @® Desempregado procurando emprego
- CL ® Aposentado
Nao-binario .
® Desempregado ndo procurando emprego
‘ 1% ® Vivoderenda
Prefere ndo responder @ Dona(o) de casa
I 5%, Estudante
Fonte: Estudos Séries para Globo/ NBCUniversal - Toluna - 2022 NBCUniversal

Base: Assistem séries 2000

INTERNATIONAL
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3® ONDA
2010 EM DIANTE

FOI ASSIM QUE CHEGAMOS LA...

2® ONDA
2000-2010

1" ONDA
1990-2000

O TSUNAMI
|

(GAMEor [HRONES

HBO

A GRANDE VIRADA

A MAROLA

|
F-RJE-N P-S
WARNER CHANNEL

2 iversal

P\



E QUEM AINDA
NAO ESTAVA
NESTA ONDA, , I E
MERGULHOU &
DE CABECA L e \
DURANTE A
PANDEMIA.

R I

A s

Com o
isolamento social, mais gente passou a procurar esse
tipo de conteudo: 45% comecaram a assistir novas
séries, 47% afirmaram estar assistindo mais séeries
internacionais do que antes, e 57% disseram que
series sdo sua principal forma de diversdo durante a

quarentena.

Pesquisa Globo | Tracking Covid-19 | Base: 1.500 casos | 1- Semana 16:
03/07 | 2- Semana 28: 24/09 | 3- Semana 24: 27/08 | 4- Semana 22: 13/08




Desde marco

de 2020, o habito
de assistir series
escalou.

Especialmente entre

as geracoes mais
jovens — mas Nao so
eles.

GERACAO GERACAO GERACAO BABY

Z Y X BOOMERS

06% 02% 55% S50%

16 A 24 ANOS 25 A 40 ANOS 41 A 55 ANOS 56+ ANOS

=~ =
10% 31%

Meu consumo Meu consumo
diminuiu é igual

Fonte: Estudos Séries para Globo/ NBCUniversal- Toluna - 2022
Q23. Pensando no consumo de séries antes da pandemia (antes de mar¢co de 2020),
e o consumo de séries agora, vocé diria que: RU / Base: Assiste séries: 2000

J
60%

Meu consumo de
séries aumentou

NBCUniversal
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STRANGER THINGS
BREAKING BAD OUTLANDER

THE GOOD DOCTOR THISISUS CHICAGO FIRE
Dentro do Haro THE FLASH IRMANDADE

tsunami, mais ou THE WALKING DEAD

Menos 400 serieS  VAMPIRE DIARIES coBRAKA] PONTO CEGO

d Ife reﬂtes fora M THE WITCHER BRIDGERTON LUC'FER
-~ .
-2 ..‘*

: PEAKY BLINDERS CS! DARK EMILY IN PARIS
cltadas como Top

of Mind. LA CAS/ E PAPEL

CHICAGO P.D THE BIGC BANG THEORY
. . CHICAGO MED THE 100
Muita variedade PRISON BREAK ROUND 6
ARROW  SWAT ELITE
para todos VIS A VIS
os gostos wiancs GRI TOMY

Mais 329 mencdes com THE BOYS QUEM MATOU SARA

menos de 1% cada GCAME OF THRONES

THE BLACKLIST

Fonte: Estudos Séries para Globo/ NBCUniversal - Toluna - 2022
Q6. Quando vocé pensa em séries, qual a primeira série que vém a cabeca? / Base: Assiste

THE MENTALIST

FRIENDS

NBCUniversal
INTERNMNATIONAL




géneros de séries que gosta de assistir

CONSUMO DE SERIES

Acao
@ B 0%

Policial/ Investigativo/ Criminal

) e

Aventura

o

E BASTANTE PLURAL
E NAO SE RESUME A

UM TIPO ESPECIFICO
- EMBORA O PUBLICO Ficcao Cientifica

BRASILEIRO TENHA B

SEUS PREFERIDOS «s'ﬁ | Comédia/ Sitcoms
a0 - B

Suspense/ Terror
B
Médica
.
Drama
o
Romance
Yy
Fantasia

o)

Historica/ Biogréfica
m)  pEV

Infantil

G . NBCUniversa

Fonte: Estudos Séries para Globo/
NBCUniversal - Toluna - 2022
Qloe. Quais dos tipos de séries abaixo vocé

gosta de assistir? RM / Base: Assiste séries: \
2000 INTERNATIONAL

NETWORKS






IDENTIFICAMOS 4 PRINCIPAIS PERFIS
DE COMPORTAMENTO RELACIONADOS
A PAIXAO POR SERIES

NON-STOP

MAIOR CONEXAO
E 0 que tem maior conexao com a
categoria.

Gosta de se identificar com as historias,

se sente amigo dos personagens
favoritos e representado.

E APAIXONADO POR SERIES

E completamente apaixonado por
séries, 0 mais viciado.

Assiste muito e se pudesse assistiria
ainda mais.

E seu lazer favorito

SOCIAL INDIE

CURTE SERIES MENOS POPULARES
Prefere as séries menos conhecidas, e

Nao se deixa levar pelo buzz das redes.

E muito critico — acha dificil gostar e
escolher uma série, mas quando
escolhe, vai até o fim.

VALORIZA A COMPANHIA

Assiste acompanhado tanto quanto
(ou mais) do que sozinho.
Considera a companhia tao
Importante quanto a série.

FUN & ESCAPE

SERIES SEM STRESS

Nao acha dificil escolher o que assistir,
e € menos apegado: nem sempre
assite até o final se nao gostar.

PREOCUPADO COM O MOMENTO
ATUAL

E um dos que mais se preocupa com
o momento atual (politica, economia,
sanitario)

Para isso procura séries com temas
interessantes e fica de olho nas
recomendacdes dos amigos.

CASUAL RELAXATION

FLERTA COM A CATEGORIA

Nao se considera apaixonado nem viciado
em séries. Assiste mais para sentir leveza,
relaxar, ou para se divertir.

DESAPECADO

Se nao gostar da série, abandona.

Nao acha dificil escolher a série, e nao se
Importa se sao populares ou nao.

MENOS CONECTADO

E 0 gue menos fala com os outros sobre as
Séries que gosta.

E 0 gue menos acompanha novidades.

NBCUniversal

INTERMNATIONMNAL
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e SOCIAL ASUA
NON-STOP INDIE ESCAPE RELAXATION

E o perfil mais masculino de todos, ainda que
em patamar equilibrado, e tem a maior
concentracao de Baby Boomer e Classe C

40% ) (P60%

Ligeiramente mais feminino, é o que
tem maior presenca de Classe A,
Nordeste e jovens entre as personas

56% ) O 44%

Similar anterior em género, presenca
de jovens e Nordeste, porém Classe C
com maior producao

54% &) € 47%

Ligeiramente mais feminino, tem
maior presenca de adultos (35-44),
Baby Boomers e Classe Ae C

57% &) € 43%

18-24 anos 26% 24% 18% 19%
25-34 anos 23% 22% 21% 18%
35-44 anos 30% 34% 36% 33%
45-55anos 16% 14% 15% 17%
56-60 anos 5% 6% 10% 14%
Sudeste [ 44 B -0 B -0 s
Nordeste [} 23 P 23 P s P 16
sul14 P13 P17 | RE;
Centro—OestelB I 3 |9 | ©
Norte |10 | 7 | 7 | 7
Al o9 Al 3 A5 Al 2
B B 4 B I 36 B I 36 B I 36
c I 50 c A e c N s° ¢ Al A

Diferenca significativa em relacao a outro(s) perfil(s)



MAS
POR QUE
ASSISTIMOS

BCUniversal
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AMBIENTAL

A PANDEMIA
ACELEROU O CAOS
NO CONTEXTO ATUAL:

{NAO QUEREMOS A £}
“VACINA, NOS TEMOS
CLOROQUINA!

T

SANITARIA

ECONOMICA

NBCUniversal

INTERNATIONAL

NETWORKS




VOGLUE

| MoDA
Em meio a crise, vendas de pijama
de grande marca brasileira cresce
400%

“As pessoas esto procurando peg¢as mais casuais e confortaveis neste momento — e
essa tendéncia veio para ficar”, diz Sandra Chayo, diretora de marketing e estilo do
Grupo Hope

|- e

COMPORTAMENTO

Em busca do conforto

Com a guarentena e mais tempo em casa, consumidores investem em conforto e em
projetos para home offices, aquecendo o mercado de decoracdo e design

Tl

e s |

; 7,
‘Q
S ) Rt
!

—

gEeo,

.
f

-
m ?1 ?] S Home Sobre nos Saude e Nutricdo Moda
AL V4

COMEY: O EFEITO DA PANDEMIA NO GUARDA-ROUPA

=\ O EFEITO DA
PANDEMIA NO

GUARDA-ROUPA

NBCUniversal

INTERNATIONAL

NETWORKS



O CONFORTO NAS SERIES SE
DA AO APRENDER ALGUMA

COISA OU FUGIR PARA O
SOFA, PARA DESLIGAR DO
MUNDO.

motivacao para assistir séries %

ACHAR MEU LUGAR

MAS VIVER A SERIE
INTENSAMENTE TAMBEM E
CONFORTAVEL E DIFERENCIA
O PUBLICO.

SIMULAR

— APRENDER

:

J

FUGA

Fonte: Estudos Séries para Globo/ NBCUniversal - Toluna - 2022
Q31. Por quais razdes vocé assiste séries? RM / Base: Assiste séries: 2000

NON-STOP

NON-STOP

NON-STOP

NON-STOP

L5

SOCIAL
INDIE

L5

SOCIAL
INDIE

e

i

SOCIAL
INDIE

- 4
\’\?"

a X
.-’-\3"

FUN &
ESCAPE

FUN &
ESCAPE

&\“\iih
CASUAL
RELAXATION

NBCUniversal

INTERNATIONAL
NETWORKS




EU QUERO MAIS E

Verbo

ESTE E O MEU CONFORTO...

£ty
L 4

A

Transitivo direto
i

Ter a sensacgao de; perceber - e i
- - R ; 7 iR o Rk o, ARkt
por meio dos sentidos. 4 [ GIRREEEE

INntransitivo

Ter capacidade de percepcao,
consciéncia, sensibilidade (fisica ou
moral) etc.

NBCUniversal
INTERNATIONAL
NETWORKS




E BOM DEMAIS
VIVER, SE VER
E SENTIR

EMOGCOES

DENTRO DO
AMBIENTE
SEGURO,

CONVIDATIVO E
SOCIAVEL DAS SERIES.

NBCUniversal

INTERNATLMWMONAL
NETWORKS




% top 2 box [concordo
totalmente + concordo
parcialmente]

JS% e

SE SENTIR 9 3 O/
REPRESENTADO O
B oo E SER EXIGENTE
NA ESCOLHA

Gosto de me ver nas séries

NON-STOP
NON-STOP
.  SOCIAL
% ' INDIE
= ', SOCIAL
L INDIE
} FUN & 'é‘f"%
..\ , ESCAPE .
Re e, FUN &
' ~i » ESCAPE
! CASUAL 2t
@k RELAXATION
Sou exigente. Se nao gosto,
pulo de série
. SOCIAL
% / INDIE
Fonte: Estudos Séries para Globo/ NBCUniversal - Toluna - 2022 NBCUniversal

A . . g z ¢ INTERNATIONAL
Q34. O quanto vocé concorda ou discorda com as frases abaixo / Base: Assiste séries: 2000 py————



AS SERIES SAO .
AREPRESENTACAO _«f% " B L -~/
E A MEMORIA DE UM R i, O T
TEMPO.

NOS PODERIAMOS
CONTAR A HISTORIA

AP R E N D E M os DOS DIAS DE HOJE
QUE ANTES... [y

_ |

L
| | S
Fonte: Projeto Séries, Coletivo
Tsuru e Quantas, 2018 '

N BCUmversal

I?éT’F ﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁ



gafa  5Ssériesqgostopra |
nd \

vC me conhecer

* 1. Orphan black

2. | may destroy you
3. Fleabag
4. Elementary
5. Sherlock

HOJ EQCQ

VAMOS JUNTANDO UM
PEDACINHO DE UMA SERIE
PREFERIDA AQUI, O
PERSONAGEM DE OUTRAE A
CAUSA DE MAIS OUTRA PARA
CONTAR A NOSSA HISTORIA.

ISSO E PAIXAO E
REPRESENTAGCAO!

NBCUniversal
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ANTES

ZEITGEIST

NBCUniversal

INTERNATIONAL

NETWORKS



Pt
-

NBCUniversal
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AS
PESSOAS
QUEREM SE
VER NAS
SERIES

SE ALINHAM
COM O FATOR
IDENTIFICAGAO
COM SERIES

Fonte: Estudos Séries para Globo/ NBCUniversal - Toluna - 2022
Q34. O quanto vocé concorda ou discorda com as frases abaixo: / Base: Assiste séries: 2000

SE IDENTIFICAR,
SE SENTIR
REPRESENTADO
E PROXIMO.

06%

Gosto de séries que
me identifico com os

personagens e
historias

=

44%

Me sinto
representado pelos
personagens das
séries atuais

S1%

Me sinto amigo
dos personagens
das minhas séries
favoritas

NBCUniversal

INTERNATIONAL

NETWORKS



QUANDO EU FALO ME IDENTIFICO A MINHA

DA SERIE TO COM OS ATORES DIVERSIDADE

FALANDO DE MIM E HISTORIAS TA LA
ASPIRACIONAIS

65%
65 O/O Séries que trazem

diversidades

Gosto de séries com contribuem para
3 9 O/ situacdes e histérias uma sociedade
O que eu gostaria de melhor
viver

As séries que assisto
ajudam a contar
sobre quem eu sou
e Como me sinto

4970 41%

25%

Buscam séries

Gosto de. que tratam sobre
compartilhar memes Gosto de saber da diversidade nos
e trechos de séries vida pessoal dos temas ou
para falar o que atores, como e a personagens
penso "vida real" por tras

da série

NBCUniversal

INTERNMNATIONAL




REPRESENTATIVIDADE
E PRA TODO MUNDO.
MAS AINDA MAIS PARA
AS MINORIAS QUE NUNCA
SE SENTIRAM LA

Fonte: Estudos Séries para Globo/
NBCUniversal - Toluna - 2022

Q35. Na sua opiniao, quais publicos
deveriam ocupar espacos mais
relevantes nas séries (como papeis
de lideranca, personagens de
destaque, protagonismo)? RM /
Base: Assiste séries

deveriam ocupar mais espacos %

Corpos/ padrdes de beleza

Mulheres

Nacionalidades

39%

Minorias étnicas

49% ) O35«
46% ) O3

Amarelos
Pretos E Indigenas Pardos

Brancos

34%

Pessoas com deficiéncia

33%

Religides

29%

Orientacdo afetiva/ sexual

B50% — 35% 33%

23%

Género

20%

Outras Sem religiao Catdlica
36% — 29% 29%

Nao heterossexual Heterossexuais
62% 19%

Nao heterossexual Heterossexuais

4£8% 18%

Nenhum - as séries ja trazem o suficiente

20%

Nenhum - nao me importo com isso

14%

31%

Evangélica

26%

NBCUniversal

INTERNATIONAL



FOI ASSIM QUE CHEGAMOS NO

DoMEesTIC &

CO4

A TENDENCIA MUNDIAL
QUE EXPRESSA A BUSCA
INDIVIDUALIDADE.

Nasce do contexto
PanNdémICO € NOS
prepara para
encarar o futuro.

.,
REAL S s s G

-

PO

N @CUniversal

ERMATIDMN &L

ME




MAS O QUE E O DOMESTIC COZY?

”
E o MOVIM o “Instagram, Tinder, saladas de

couve e Urban Outfitters sao
premium mediocre. Minecraft,

E E P YouTube, cozinhar em casa e
tricotar sao um domestic cozy.

O premium mediocre gasta
uma enorme energia
A DA I A » preservando a ilusao de
se inclina para a normalidade e
estranheza de cada um, para a
e. E éisso al.”
MEDIOCRE
O

normalidade. O domestic cozy
u aceltacao de cada um como se
CONSTRUCTIONS IN MAGICAL THINKING

NBCUniversal



O DOMESTIC COZY DO
MUNDO DAS SERIES E
AQUELE LUGAR QUE
DEIXA VOCE A
VONTADE EM SUA
PROPRIA PELE.

SEM PRESSAO. / N
SEM HYPE-FAKE. B

SEM REGRAS DRE—ESTABELECIDAS.
COM DIVERSIDADE E
REPRESENTATIVIDADE.

NBCUniversal
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SERIES QUE
AJUDAM VOCE A
CRIAR O SEU EU
CONFORTAVEL EM

SUA PROPRIA PELE.
EU NAS SERIES!

NBCUniversal

INTERNATIONAL
NETWORKS




Ny
EMOCOES QUE
- P8y O DOMESTIC COZY
O CONFORTO 4 S EM SERIES INDEPENDE

....

% M DO GENERO EMSI. L
DE SER’ QUEM g { TANTO FAZ SE E POLICIAL, g7
VOCE E. | ¥ ) SE E SERIE MEDICA, ' NN

yd

. Y 44  SEECRIMINAL

N®

- TN O QUE IMPORTA SAO
B AS EMOCOES!

Universal

= RN ATION AL
NETWORKS




SE EM OUTRAS
CATEGORIAS
FALAR DE
CONFORTO

VOCE JA
PENSA EM UM
COBERTORE
PANTUFAS...

AS SERIES
TRAZEM UM
CONFORTO
PROVOCATIVO.

UM CONFORTO
SEMPRE EM
MOVIMENTO.

NBCUniversal
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NAO
ENCONTRAMOS
APENAS UMA
UNICA RESPOSTA,

UM UNICO
CONFORTO AO
ASSITIR SERIES.
SAO 4:

CONFORTO
NOSTALGIA

Como resgate do
que representa UM
lugar seguro.

02

CONFORTO
SEGURANCA

Seguranca simboalica.

Formato conhecido,
explicacdes do que é
“certo ou errado” ou
evolucao de
personagens que
acompanham ha
tempos.

03

CONFORTO
DESCONFORTAVEL

Um estado limite
pode encontrar

—

conforto N
diminuindo o G s 7 )
desconforto Y
realidade.

04

CONFORTO
COMPANHIA

Uma estratégia
para "preencher"
espacos vazios,
evitar a solidao

e o tédio.

NBCUniversal

INTERNATIONAL

NETWORKS



CADA UM
E CADA UM
TAMBEM

SE CADA UM E CAD/
UM, MONTA O MOS/

DE REPRESENTACAC( NO JEITO DE
NO EU NAS SERIES CONSUMIR
DIFERENTES =
CONFORTOS SERIES.

ENCONTRADOS. .|

NBCUniversal

INTERNATIONAL

NETWORKS



TV POR
ASSINATURA ervicos ou canais que assiste séries %
E O SEGUNDO
MEIO MAIS
UTILIZADO PARA
ASSISTIR SERIES,
UNIVERSAL TV
ESTA ENTRE

OS PRINCIPAIS
CANAIS
ACESSADOS

Em sites ou aplicativos de streaming

77%

Na TV paga/ por assinatura/ a cabo

34%

Em sites ou aplicativos de video

31%

Na TV aberta
28%

Via download/ de forma gratuita

B 6% »

B

-
;s
\

Vi
Na TV via 'video on demand' ou operadoras ,./'
I s

Em sites ou aplicativos de canais S

/i NS
) ¢

Fonte: Estudos Séries para Globo/ NBCUniversal - Toluna - 2022
Q12. Em quais destes servicos/canais vocé costuma assistir séries?
RM / Base: Assiste séries: 2000



TV E O PRIMEIRO MEIO

PARA SE ASSISTIR SERIE,
MESMO NAO SENDO
O UNICO

% de pessoas que assistem em
qualguer outro aparelho; exceto
televisao

50%

O movimento de mobilidade e
adaptabilidade no assistir séries é
impulsionado por: Non Stop, geragoes
mais novas, classes sociais com
acesso mais restrito a aparelhos

o Geracao Z
o 16 a 24 anos
[ ] [ J ([ J o
Classe C
[ ] o ([ J [ J
[ ] o ([ J o
[ J o (] [ ]
Fonte: Estudos Séries para Globo/ NBCUniversal - Toluna - 2022
Q26. Em quais destes aparelhos vocé costuma assistir séries?
RM / Base: Assiste séries: 2000 NBCUniversal

INTERNATIONAL
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E BOM DEMAIS ASSISTIR SERIES EM CASA, )
ANTES DE DORMIR, MAS O CONSUMO TAMBEM
ROLA EM OUTROS LOCAIS E MOMENTOS, VIU? —— 7 0%

Outros momentos
[

Locais que costuma assistir séries % No meu tempo livre (independente do horario)
EE 0 48%
Durante o jantar

e 51%

Apods o trabalho/ expediente
e 3%

Casa (minha ou outras pessoas)

98%

Na minha casa
o — 7 %o

Na casa de outras pessoas

Nos momentos de insdnia
_ 0
19% e 28%
Outros locais
mm 15% Durante o almoco
e 2%
Trabalho o o
6% f Durante refeicdes rapidas, lanches
: L H 16%
Filas, salas de espera
M 5% Enquanto estou com criancas
- o)
Transito, transporte publico y %
M 5% Durante o café da manha
Locais publicos (restaurantes, lojas) Bl 8%
4% Enquanto arrumo ou limpo a casa
Escola, faculdade Z B /%
2% ¢ Enquanto estudo ou trabalho
Durante o banho
e B 2%

A

Fonte: Estudos Séries para Globo/ NBCUniversal - Toluna - 2022
Q27. Onde vocé assiste a séries? RM / Q24. Em qual desses momentos
VvOCé costuma assistir a séries? RM / Base: Assiste séries: 2000

>

L
.
7"
LY

NBCUniversal

INTERNATIONAL

NETWORKS



A GENTE
SEMPRE SOUBE
QUE ERA
SUCESSO
ASSISTIR SERIES
ANTES DE
DORMIR OU NO
TEMPO LIVRE.

A NOVIDADE
E QUE AS SERIES
AGORA
ACOMPANHAM
AS PESSOAS
EM TODO LUGAR,
A QUALQUER
HORA. PODEM
ASSISTIR
ENQUANTO
LIMPAM A CASA
OU ATE NO
BANHO.

NBCUniversal
INTERNATIONAL




categoria que ja compraram %

O CONSUMO QUE VAI ALEM DA SERIE

46%
Roupas ou
acessorios

31%
Livros ou
e-books
39%
Musicas
ol 28%
Objetos de
decoracao
pOr uMma série TOP 3
que assistiram P313 100105 05 géneros 6%
Ace y ROUpas ou Alimentos ou
>SOrIos, MUsicas e bebidas

Fonte: Estudos Séries para Globo/ NBCUniversal - Toluna - 2022
Q38. Quais dos itens abaixo vocé ja comprou por causa de uma
série que assistiu, ou seja, vocé viu o item na série e decidiu
comprar para ter um igual/ parecido? RM / Base: Ja compraram
algum item: 1320

Livros oy e-books

22%

19%

18%

14%

8%

8%

8%

7%

7%

4%

3%

3%

0]
o]

DOCOODVOOCHOO

Jogos eletronicos, videogame

Bonés ou chapéus

Calcados

Cosmeéticos, magquiagem

Jogos de tabuleiro

Viagens

Ingressos de feiras/eventos

Cursos

Tatuagens

Aplicativos de paguera

Carros ou motos

Seguros

NBCUniversal

INTERNATIONAL

NETWORKS



Séries gue assiste versus categorias que ja comprou

14%

Bonés ou
chapéus

6%

Jogos de
tabuleiro

6%

Viagens com
destino das
séries

19%

Alimentos
ou Bebidas

6%

Jogos de
tabuleiro

14%

Bonés ou
chapéus

Com 5% de cita¢cdes ou mais

Fonte: Estudos Séries para Globo/ NBCUniversal - Toluna - 2022

15%
Bonés ou
chapéus

1%

Cosmeéticos e
Maquiagem

18%

Jogos
eletronicos,
videogames

FICCAO

CIENTIFICA

21%

Jogos
eletronicos,
videogames

6%

Jogos de
tabuleiro

6%

Viagens com
destino das
séries

15%
Bonés ou
chapéus

21%

Alimentos
ou Bebidas

6%
Jogos de
tabuleiro

7%

Viagens com
destino das
séries

15%
Bonés ou
chapéus

15%
Calcados

12%
Cosmeéticos e
Maquiagem

6%
Jogos de
tabuleiro

6%

Viagens com
destino das
séries

7%

Viagens com
destino das
séries

12%

Cosmeéticos e
Maquiagem

6%
Ingressos de
Feiras/Eventos

16%
Cosmeéticos e
Maquiagem

7%
Viagens com

destino das
séries

6%
Jogos de
Tabuleiro

22%

Jogos
eletronicos,
videogames

13%
Cosmeéticos e
Maquiagem

7%
Jogos de
Tabuleiro

HISTORICA/

BIOGRAFICA

7%
Jogos de
Tabuleiro

7%

Viagens com
destino das
séries

7%

Ingressos de
Feiras/Eventos

Q39. Pensando nas séries que vocé estd assistindo atualmente, qual a sua intencdo de comprar algum item/ produto/ servico exibido em alguma dessas séries nos préximos 6 meses? / Base: Assiste cada género de série

15%
Cosmeéticos e
Maquiagem

9%
Jogos de
Tabuleiro

8%
Viagens com

destinos da
série

NBCUniversal

INTERNATIONAL

NETWORKS



SERIES DE

ACAO JA

INSPIRARAM

COMPRAS DE

BONES E

CHAPEUS.
AS POLICIAIS
SAO SUCESSO
EM OBJETOS DE
DECORACAO,

ALIMENTOS E
BEBIDAS.

NBCUniversal

INTERNATIONAL




ASSISTIU, COMPROU:

Intencdo de comprar algum produto/ servigco exibido em séries nos proximos 6 meses

25% 7%

O Totalmente Parcialmente Nem disposto nem Totalmente
O disposto disposto indisposto indisposto

Parcialmente
indisposto

Vao comprar
algum produto
OU Servico

NOS ProximMmos
6 meses
Influenciado
POr Séries

NON-STOP
9%
SOCIAL INDIE

/%0

Fonte: Estudos Séries para Globo/ NBC Universal- Toluna - 2022

Q39. Pensando nas séries que vocé estd assistindo atualmente, qual a sua intencdo de comprar algum item/
produto/ servico exibido em alguma dessas séries nos proximos 6 meses? RU / Base: Assiste séries: 2000

NBCUniversal

INTERNATIONAL

NETWORKS



Séries que assiste versus categorias que pretende comprar nos préoximos 6 meses

24%
Bonés ou
chapéus
23%
Cosméticos ou
Maquiagem
24%
Calcados
9%
Ingressos de
Feiras/Eventos
8%
Cursos
(livres,
espe.ciglizagées, 9%,
de idiomas...)
Cursos
(livres,

especializacoes,
de idigmas...)

Com 5% de citacdes ou mais

25%
Calcados

24%

Jogos
eletrénicos,
videogames

10%

Ingressos de
Feiras/Eventos

FICCAO

CIENTIFICA

16%
Cosmeéticos ou
Maquiagem

25%

Jogos
eletronicos,
videogames

10%

Ingressos de
Feiras/Eventos

10%
Jogos de
tabuleiro
8%
Cursos
(livres,
9% especializacoes,

. de idiomas...)
Viagens com

destinos da
série

Fonte: Estudos Séries para Globo/ NBCUniversal - Toluna - 2022
Q38. Quais dos itens abaixo vocé ja comprou por causa de uma série gue assistiu, ou seja, vocé viu o item na série e decidiu comprar para ter um igual/ parecido? RM / Base: Compraram itens: 1320

24%

Jogos
eletronicos,
videogames

10%

Ingressos de
Feiras/Eventos

9%

Tatuagens

17%
Cosmeéticos ou
Maquiagem

15%

Viagens com
destinos da

série
14%
Viagens com
destinos da
série 10%
Ingressos de
Feiras/Eventos
8%
Cursos
(livres,
espe.qallzac;oes, 9%,
de idiomas...)
Cursos
(livres,

especializacoes,
de idiomas...)

23%
Cosmeéticos ou
Maquiagem

10%

Ingressos de
Feiras/Eventos

10%
Cursos
(livres,

especializacoes,
de idiomas...)

23%

Jogos
eletronicos,
videogames

10%

Ingressos de
Feiras/Eventos

10%
Cursos
(livres,

especializacoes,
de idiomas...)

HISTORICA/
BIOGRAFICA

25%
Bonés ou
chapéus

14%

Viagens com
destinos da
série

10%
Cursos
(livres,

especializacoes,
de idiomas...)

30%

Jogos
eletronicos,
videogames

18%

Viagens com
destinos da
série

12%

Jogos de
tabuleiro

NBCUniversal

INTERNMNATIONAL

NETWORKS



Categoria que Categoria que

ROUPAS E ACESSORIOS SIM. R “ p co;za; -SO/m e mprar
MAS QUE TAL UMA MALA DE oupas oU acessorios A A

VIAGEM?

Viagens sao 0s gue mals
crescem em intencao de
NOS ProxXimMos 6 Meses

Fonte: Estudos Séries para Globo/
NBCUniversal- Toluna - 2022

Q38. Quais dos itens abaixo vocé ja
comprou por causa de uma série que
assistiu, ou seja, VOCé viu o item na
série e decidiu comprar para ter um
igual/ parecido? RM / Base:
Compraram itens: 2000

Q40. E em quais das categorias
abaixo vocé pretende comprar esse
item/ produto/ servico que viu na
série? RM / Base: Esta disposto a
comprar algum item: 887

MuUsicas

Livros ou e-books

Objetos de decoracao
Alimentos ou bebidas
Jogos eletrénicos, videogame
Bonés ou chapéus
Calcados

Cosmeéticos, maquiagem
Jogos de tabuleiro
Viagens

Ingressos de feiras/eventos
Cursos

Tatuagens

Aplicativos de paquera
Carros ou motos

Seguros

000000 000CGOOOOBGOO

39% [ I 28%
31% [ B 26%
28% Il 29%
26% ] F21%
22% ] F20%
19% 1l B 21%
18% [l B 21%
14% [ B14%

8%l 8%
8% B12%
8% 8%
7%| 7%
7% 7%
4%| |4%

3%| |5%

3%| |5%

NBCUniversal

INTERN

ATIONAL



CRESCE O DESEJO DE
VIAJAR NA VIDA E NA
VIAGEM COM AS SERIES.

EM TODOS OS~GﬁNEROS:
POLICIAL, ACAO,
ROMANCE E INFANTIL.

9

‘CHICAGO!

. QUE TAL DESTINO:

NBCUniversal

INTERNATIONAL
NETWORKS
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UNIVERSAL TV
E O CANAL QUANDO
SE FALA DE CONFORTO

O canal Universal TV teve um grande
destague, cresceu muito em audiéncia
durante a pandemia.

Sua pegada, suas escolhas, suas séries,
seus personagens. Tudo Isso encaixou
certinho na grade emocional de
brasileiras e brasileiros, no

EU NAS SERIES.

NBCUniversa

INTERNATIONAL
NETWORKS




TENDENCIA

INFLUENCER DA VIDA REAL:
GENUINFLUENCER

Influenciador honestao que
conquista seguidores por falar
a verdade e ndo uma imagem
fake-aspiracional.

Conheca Angie, a influencer
virtual 'imperfeita’ que faz
sucesso nas redes ao desafiar
padrées de beleza

Criag&o de um diretor de animac&o chinés, ela aparece em seu canal na internet
bocejando, bebendo refrigerante e até com espinhas no rosto

OOOOOO

O Universal TV recomenda:

SEJA VOCE

DO JEITO
QUE VOCE E.
ASSISTA O

QUE QUISER.



TENDENCIA
SOCIAL MEDIA-TAINMENT

Personagens ficticios que
conversam com seus seguidores
nas redes sociais.

SEEIS

podem trabalhar com
consumidores E com

O mercado publicitario
TUNANDO A INTERACAO
com seus conteudos,
personagens e atores.




Seja pela fuga, para
aprender, simular e achar
seu lugar, o Universal TV
trouxe a realidade,

o aprendizado

da diversidade

e representatividade,
que gerou o conforto
que todo mundo gosta
e quer ver na tela.

. NBCUniversal

INTERNATIONAL
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Identificamos 4 principais perfis
de comportamento relacionados
a paixao por séries:

93%

dos entrevistados totais?
assistem séries — sejam
nacionais ou internacionais

NS HOJE e ; Vs

ZEITGEIST — EU NAS

20%
SOCIAL FUN &

Y v.%\

NON-
STOP

CASUAL
ESCAPE RELAXATION

o0%

Meu consumo de séries
aumentou de 2020 para ca: hoje
eu assisto mais a séries do que
assistia antes da pandemia

INDIE

;il

DOMESTIC

44%

Se sente representado

93%

TV por assinatura Roupas e

66%

por personagens das
séries atuais

Querem se ver
nas series

é 0 segundo meio acessorios sim.

Consumo de séries é bastante

plural e ndo se resume a um
tipo especifico de género.

80%

dos brasileiros conhecem
ou ouviram falar das séries
do UNIVERSAL TV

/1%

dos brasileiros concordam que
O canal tem séries de alta
qualidade de producao

mais utilizado
para assistir séries,
Universal TV esta
entre os principais
canais acessados

ja compraram
produtos
influenciados
por séries

TV é o primeiro

meio para se assistir

série, mesmo Nnao
sendo o Unico

44%

vao comprar algum

Mas viagens
Sa0 0S que
Mmais crescem
em intencao
de nos
proximos 6
meses

produto ou servico Nos

pProximos 6 meses

influenciado por séries

A pandemia acelerou o
caos No contexto atual

de crise e a BUSCA E
POR CONFORTO

motivacao para assistir séries %

—— ACHAR MEU LUGAR

28%

06%

Gosto de séries que
me identifico com
OS personagens e
historias

49%

Gostam de
compartilhar
memes e trechos
das séries para dizer
O que pensam

39%

Acham que as
séries que
assistem ajudam
a contar que sao
e 0 que sentem

05%

Acreditam que
séries que trazem
diversidade
contribuem para
uma sociedade

| cozy

A tendéncia mundial
gue expressa a busca
da individualidade

O domestic cozy

em séries independe
do género em si.
Tanto faz se é policial,
se € série médica,

se é criminal.

O que importa sao as
emocdes provocadas,
despertadas.

A conexao com

as personagens

e com os enredos.

AN
= ,.,,‘“-;;;/

UNIVERSAL TV

E O CANAL
QUANDO SE FALA
DE CONFORTO

Seja pela fuga,

para aprender, simular
e achar seu lugar, o
Universal TV trouxe a
realidade, o

Existem diferentes

SIMULAR melhor aprendizado da

O/ motivacoes para se EMOQ&ES QUE diversidade e

53 O chegar ao conforto: 32% 5-| % PROMOVEM O representatividade
. , CONFORTO DE SER '

conc;ordam que sao séries Se sente amigos dos QUEM VOCE E! que gerou o conforto

faceis de achar na TV APRENDER personagens das ’ que todo mundo

S7%

concordam que o Universal TV
tem séries que inspiram

50%

FUGA

90%

séries favoritas

gosta e quer ver na
tela.

E meu, sou eu.

NBCUniversal

INTERNATIONAL
NETWORKS
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