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第2部　情報通信の現況と政策動向

我が国のコンテンツ市場は平成15年以降拡大基調に

あったが、平成19年の市場規模は11兆4,110億円（対前

年比0.3%減）と横ばいとなった1。

また、コンテンツの種類を映像系、音声系、テキス

ト系に分けて市場規模の内訳をみると、平成19年にお

いては、映像系ソフトが5兆5,342億円（対前年比2.1％

増）、音声系ソフトは1兆20億円（対前年比3.2％減）、テ

キスト系ソフトは4兆8,748億円（対前年比2.4％減）と

なっている（図表4-5-1-1）。

コンテンツ市場の動向第 節5
我が国のコンテンツ市場の現状1

（1）我が国のコンテンツ市場の規模
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図表4-5-1-1 コンテンツの市場規模の推移
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図表4-5-1-2 一次流通とマルチユースの市場規模の推移
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図表4-5-1-3 一次流通市場とマルチユース市場の構成比（平成19年）

１本項「1.我が国のコンテンツ市場の現状」については、情報通信政策研究所「メディア・ソフトの制作及び流通の実態調査」
（http://www.soumu.go.jp/iicp/chousakenkyu/seika/houkoku.html）による
２ソフトの制作に際して最初から流通させることを想定したメディア上での流通を「一次流通」、最初に想定したメディアとは別のメディアを通じ
た流通を「マルチユース」と定義している

コンテンツのマルチユースについては、引き続き拡

大基調にある。平成19年において、マルチユース市場

の規模は2兆5,437億円（対前年比1.9％増）となってい

る（図表4-5-1-2）。

一次流通市場及びマルチユース市場の内訳をみると、

一次流通市場においては、新聞、雑誌、書籍等のテキ

スト系ソフトが引き続き映像系ソフトをやや上回って

いるが、マルチユース市場においては、映画ソフト、

地上テレビ番組等の映像系ソフトが6割弱を占めている

（図表4-5-1-3）。

（2）マルチユースの状況2
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パソコン、携帯電話等で流通する通信系ソフトの市

場規模については、近年のインターネットを利用した

コンテンツ流通の大幅な増加等を反映して、平成19年

の市場規模は9,772億円（対前年比11.5％増）となり、1

兆円に近い規模になっている（図表4-5-1-5）。

流通段階別にみると、平成19年においては、通信系

ソフトにおける1次流通市場は2,929億円（対前年比

17.5％増）、マルチユース市場は6,843億円（対前年比

9.1％増）とそれぞれ伸びており、マルチユース市場の

割合は70.0%となっている。

ソフト別構成では、平成19年においては、テキスト

系ソフトの割合が最も大きくなっているものの、映像

系ソフト、音声系ソフトと拮抗している（図表4-5-1-6）。

また、マルチユースの動向をソフト別にみると、マ

ルチユース市場の割合は、平成15年に比べて、音楽ソ

フト、ゲームソフト、ビデオソフト、地上テレビ番組

において上昇している（図表4-5-1-4）。

（3）通信系ソフト市場の動向
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図表4-5-1-4 ソフト別マルチユース市場の動向
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図表4-5-1-6 通信系ソフトの流通段階別・ソフト形態別構成比（平成19年）

（億円）�

（年）

3,390

9,772

3,104

3,278

2,734

8,763

3,051

2,979

3,979

2,121

1,304
555

8,067

2,242

2,612

6,901

3,213

3,084

1,875

1,943

5,368

2,571

1,550

1,246

0

2,000

4,000

6,000

8,000

10,000

12,000

1918171615平成14

テキスト系ソフト�音声系ソフト�映像系ソフト�
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また、マルチユースの動向をソフト別にみると、マ

ルチユース市場の割合は、平成15年に比べて、音楽ソ

フトが大幅に伸びており、ゲームソフト、ビデオソフ

トも上昇している（図表4-5-1-7）。

我が国の地上テレビ番組の輸出金額について、主な

放送局及び製作会社へのアンケート調査により推計を

行った。その結果、平成19年度の輸出金額は91.8億円

となっており平成18年度に比べ増加した（図表4-5-1-8）。

平成19年度に輸出された地上テレビ番組のうち最も

多いジャンルはアニメであり、63.9％と大半を占めて

いる。次いで、ドラマ、ドキュメンタリーとなってい

る（図表4-5-1-9）。番組の輸出先を見てみると、最も多

い地域はアジアで全体の41.1％を占めており、これに

ヨーロッパ、北米が続いている（図表4-5-1-10）。

（4）放送番組ソフトの国際流通の状況
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図表4-5-1-8 我が国の地上テレビ番組の輸出金額（推計値）
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図表4-5-1-9 輸出番組のジャンル
（輸出金額ベース、平成19年度）
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図表4-5-1-7 ソフト別ネットワーク配信市場の動向
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携帯電話の普及、端末の高機能の進展等により、モ

バイルコンテンツ産業（携帯インターネットビジネス）

の市場規模3が急速に拡大しつつある。

モバイルコンテンツ市場とモバイルコマース市場か

らなる我が国のモバイルコンテンツ産業の市場規模は、

平成20年に1兆3,524億円（対前年比16.6%増）となって

いる。この内訳を市場別にみると、モバイルコンテン

ツ市場が4,835億円（同13.2%増）、モバイルコマース市

場が8,689億円（同16.6%増）となっており、平成19年に

引き続き大幅に増加している（図表4-5-2-1）。

総務省「平成18年事業所・企業統計調査」によると、

我が国のコンテンツ制作に係わる事業所は、平成18年

時点で1万5,537か所、従業員数は26万5,190人となって

いる。事業所数、従業者数ともに新聞業・出版業が全

体の約半数を占めている。

事業所数を前回調査（平成16年）結果と比べると、

全体的に増加しており、中でも音声情報制作業が最も

伸びている（図表4-5-3-1）。また、従業者数においても、

音声情報制作業が対前回調査比47.1%増と伸びている。
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図表4-5-3-1 コンテンツ制作事業者数と従業員数の推移
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図表4-5-2-1 モバイルコンテンツ産業の市場規模

３モバイルコンテンツ市場は、携帯インターネットを通じて取引されるデジタルコンテンツ（着信メロディ、静止画、動画、ゲーム、占い等）の市
場を指し、モバイルコマース市場は、携帯インターネットを利用したモバイルコンテンツ以外の、物販系（通信販売等）、サービス系（チケット
販売等）及びトランザクション系（株式売買手数料、オークション手数料等）の市場を指す
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総務省「家計調査」によると、平成20年の家計のコ

ンテンツ関連の年間支出総額は、8万5,783円（対前年比

0.6％増）となっている（図表4-5-4-1）。内訳としては、

書籍、新聞等の印刷物が4万8,939円と最も大きく、放送

受信料が2万1,907円で続いている。支出額の対前年比を

見てみると、音楽・映像メディアが増加、書籍・新聞

等の印刷物がほぼ横ばい、放送受信料は増加、テレビ

ゲームは大幅な減少となった。

総務省「平成20年通信利用動向調査」によると、過

去1年間にパソコン又は携帯電話（PHS・PDAを含む）

からインターネットによりデジタルコンテンツを購入

した人は26.6％（前年から3.2ポイント増）となってい

る。これをパソコンと携帯電話（PHS・PDAを含む）

の別にみると、パソコンではインターネット利用者の

11.9%が購入しているのに対し、携帯電話（PHS・PDA

を含む）では25.8％が購入している（図表4-5-4-2）。

また、インターネットを通じたコンテンツの購入金

額をみると、購入した金額で最も割合が多いのは、パ

ソコンからが「2,001円から5,000円」で21.6％、携帯電話

が「501円から1,000円」で19.9％となっている（図表4-

5-4-3）。

家計におけるコンテンツ利用状況4

※ 「音楽・映像収録済メディア」について、平成16年までは「オーディオ・ビデオディスク」「オーディオ・ビデオ収録済テープ」の合計であり、平成17年以降は�
　 「音楽・映像収録済メディア」の値となっている �

総務省「家計調査」（総世帯）により作成�
http://www.stat.go.jp/data/kakei/index.htm
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（出典）総務省「平成20年通信利用動向調査」�
http://www.soumu.go.jp/johotsusintokei/statistics/statistics05.html
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図表4-5-4-2 インターネットによるデジタルコンテンツの購入経験者の割合
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図表4-5-4-3 インターネットによるデジタルコンテンツの購入金額（平成20年末）


