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1l faut donc renoncer a l’idée que le passé se conserve tel
quel dans les mémoires individuelles, comme s’il en avait
été tiré autant d’épréuves distinctes qu’il y a d’individus.
Les hommes vivant en societé usent des mots dont ils
comprennent les sens: c’est la condition de la pensée
collective... Nous parlons nos souvenirs avant de les
évoquer (des mots): c’est la langages et c’est tout systeme
de conventions sociales qui en sont solidaires qui nos
permet a chaque instant de reconstruire notre passé.
(HALBWACHS, Les cadres sociaux de la mémoire, Paris,
Mouton, 1975 [1925], p.279)



RESUMO

Este trabalho busca analisar o discurso da cidade de Mariana, no que se refere aos imaginarios
socio-discursivos de emocdes e identidades politicas, no processo de disputa pelo poder
municipal. Observamos que esses imaginarios fazem parte da memoria da cidade, enquanto
representacdes valorizadas e desvalorizadas pelos cidaddos. Assim, investigamos as emocdes
como argumentos da ordem do pathos e as identidades como argumentos da ordem do ethos em
pecas de campanha eleitoral e reportagens de jornais, que tratavam da disputa pelo poder.
Buscamos observar também as marcas linguisticas de representacdo da memoria. Para isso,
utilizamos os pressupostos da Teoria Semiolinguistica, de Patrick Charaudeau (2008). Com isso,
observamos que efeitos patémicos possiveis de serem gerados por nosso corpus sdo solidariedade
identitaria, admiracdo, indignacdo, compaixao, afeicdo, comocdo, alegria, saudade, esperanca e
segurancga, os quais sao fundamentados no dominio de avaliacdo do heddnico. J& as identidades
politicas de credibilidade que foram construidas sdo de competente, corajoso, dedicado, grato,
pacifista, solidario (enquanto sujeitos ndo politicos) e forte, as quais se fundamentam nos dominio
de avaliagdo pragmaético. As identidades construidas buscando identificacdo foram de
humanidade, solidariedade, religiosidade, orgulho (da histéria, das belezas e da cidade como um
todo) e de identificacdo entre as mulheres. Essas imagens sdo avaliadas em termos éticos. Ja as
imagens de mentiroso, incompetente, corrupto e sabotador foram identidades politicas negativas
encontradas no corpus. Em relacdo aos indices linguistico-discursivos de representacdo da
memoria, identificamos como indices de memaria do signo, expressdes cristalizadas, expressdes
que remetem a outros discursos e variedades linguisticas peculiares da cidade. Enquanto tragos da
memoria da situacdo, identificamos as expectativas que se tem em relacdo & situacdo de
comunicagdo. Ja em relagdo a memoria do discurso, identificamos indices linguistico-discursivos
de representagdes nos pressupostos — marcados em verbos que indicam mudanca ou permanéncia
de estado e advérbios ou expressdes adverbiais —, e nos subentendidos — nas metaforas e
metonimias e por meio de palavras e expressGes que remetem a outros discursos, em pronomes
pessoais, demonstrativos e indefinidos que contextualmente ndo remetem a nenhum termo
anaférico ou cataférico, recuperavel apenas pela memdria discursiva, e em palavras que

representam uma coletividade, que ndo é expressa explicitamente no texto.

Palavras-chave: Discurso da cidade; memdria; imaginarios sécio-discursivos; emocéo; identidade.



RESUME

Ce travail cherche a analyser le discours de la ville de Mariana, en ce qui concerne les imaginaires
socio-discursifs des émotions et des identités politiques récurrentes, dans le processus de
confrontation pour le pouvoir municipal. Nous observons que ces imaginaires font partie de la
mémoire de la ville, en tant que représentations valorisees et dévalorisées pour les citadins. Ainsi,
nous avons considéré les émotions comme des arguments liées au pathos et les identités comme
des arguments liées aux ethos dans des émissions de campagne électorales et reportages
journalistiques, qui traitent de confrontations pour le pouvoir. Nous avons cherché également les
marques linguistiques de représentation de la mémoire. Pour cela, nous avons utilisé des principes
de la théorie sémiolinquistique de Patrick Charaudeau (2008). Avec cela nous avons observée que
les effets pathemiques possibles d’étre générés par notre corpus sont: la solidarité identité,
I’admiration, 1’indignation, la compassion, 1’affection, I’agitation, la joie, la nostalgie, 1’espoire et
la sécurité, lesquels sont basés dans le domaine d'évaluation de I'hédoniste. Quant aux identités
politiques de crédibilité construites nous avons celles du competent, courageux, dédié,
reconnaissant, pacifiste, solidaire (entant que sujets pas politiques) et fort, lesquelles se basent
dans les domaines d'évaluation pragmatique. Les identités construites cherchant I'identification
ont été celles de: humanité, solidarité, religiosité, orgueil (de I'histoire, des beautés et de toute la
ville en général) et d'identification entre les femmes. Ces images sont évaluées en termes éthiques.
Les images de mensonger, d'incompétent, de corrupteur et de saboteur sont des identités
politiques négatives trouvées dans le corpus. Par rapport les indices linguistiques et discursifs de
représentation de la mémoire, nous avons reconnu comme des indices de mémoire du signe des
expressions congelés, des expressions qui font reférence & d'autres discours et des variétes
linguistiques propres a la ville. Alors que nous avons identifié les traces mnésiques de la situation
en tant gu'attentes qu'on a par rapport la situation de communication. En ce qui concerne la
mémoire du discours, nous avons identifié des indices linguistiques et discursifs de représentation
dans les hypothéses - marqués dans des verbes qui indiquent le changement ou la permanence
d'état et des adverbes ou des locutions adverbiales -, et dans les sous-entendus - dans les
métaphores et les métonymies et parmi les mots et les expressions qui font référence a d'autres
discours, comme les pronoms personnels, les demonstratifs et indéfinis qui dans le contexte ne
font pas de référence a aucun terme anaphorique ou cataphorique, récupérable que par la mémoire
discursive, et dans les mots qui représentent une collectivité, qui n'est pas exprimée explicitement
dans le texte.

Mots-clés: Discours de la ville; mémoire; imaginaires socio-discursifs; émotions ; identité.
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Desde crianga, a linguagem, especialmente no campo politico, sempre me tocou
muito, o que algumas vezes me deixava intrigada. Foi facil compreender o motivo pelo qual
me emocionei no dia em que, depois de uma passeata na véspera da eleicdo para prefeito de
minha cidade, o meu candidato (ou melhor, o candidato o qual eu apoiava, porque eu ainda
ndo tinha idade para votar) me abragou agradecendo a presenga e me disse “Até a vitdria,
camarada!”. Mas entender, algum tempo depois, o porqué de uma propaganda politica do
candidato adversario me emocionar tanto a ponto de eu ficar arrepiada ao vé-lo falando na
televisdo, ndo era tdo simples assim. Por que o discurso de um politico com o qual ndo tinha
nenhum envolvimento, seja ele afetivo ou ideoldgico, me emocionava tanto? Ai comecava a
surgir meu interesse pelas emog¢des no discurso.

Mais tarde, durante o meu curso de graduacdo, fui morar em Mariana-MG, onde
fica o campus de Letras da Universidade Federal de Ouro Preto (UFOP). A cidade, que fica a
112 km de Belo Horizonte, foi a primeira capital do Estado de Minas Gerais e, durante o
século XVII, uma das maiores produtoras de ouro para coroa Portuguesa. O municipio, que
teve filhos ilustres como Claudio Manuel da Costa, um dos principais nomes da Inconfidéncia
Mineira, e, mais recentemente, Pedro Aleixo, vice-presidente na chapa do Marechal Arthur da
Costa e Silva, durante o regime militar, sempre foi palco de intensa atividade politica, 0 que
provavelmente justifica a grande participacdo popular nesta area.

Viver na cidade e vivenciar a politica marianense fez com que, novamente, eu me
deparasse com situacbes em que as emocdes faziam parte da politica. Desde 0s meus
primeiros dias na cidade, escutei relatos sobre um ex-prefeito, chamado Jodo Ramos, “homem
amado por Mariana porque ajudava muito os pobres”, ouvi certa vez de uma moradora. Por
toda a cidade se viam placas de construcdes, reformas, monumentos, obras em geral, que
haviam sido realizadas durante os governos de Jodo Ramos (1973-1976, 1983-1988 e 1993-
1996). Durante os quatro anos que vivi na cidade (2005-2008), quem ocupou 0 cargo de
prefeito era um ex-aliado de Ramos, Celso Cota, que tinha como vice Roque Camello, o qual
foi candidato nas elei¢cGes do fim de 2008. Essa coligacédo tentava se firmar politicamente e,
para isso, buscava apagar da memoria da cidade o nome de Jodo Ramos, ja que ele era 0 mais
forte nome politico de Mariana. Até o comego daquele ano, corria pela cidade que Roque
Camello e Jodo Ramos se enfrentariam nas urnas na disputa pelo poder municipal.

Porém, um evento mudou tudo: Jodo Ramos foi assassinado por um adversario

politico! A cidade ficou chocada. Mulheres desmaiaram nas ruas, pessoas choravam, outras
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corriam para rezar pela alma do ex-prefeito. O assunto foi comentado por muito tempo e de
forma muito emotiva. E assim continuou, principalmente, quando a vilva, Terezinha Ramos,
candidatou-se com a proposta de continuar os projetos do marido. Ela e Roque Camello foram
0s protagonistas da campanha, ndo apenas por serem os candidatos com maior chance de
sairem vitoriosos no pleito, mas também por se envolverem em processos de impugnacéo e
cassacdo de candidatos. Esses e outros fatos, dos quais falaremos mais no decorrer da
dissertacdo, fizeram com que o periodo eleitoral fosse bastante tumultuado.

Diante de tanta polémica, o que nos chamou a atencao durante o periodo eleitoral
foram as emocdes, paixdes, valores e crencas colocados em cena tanto pelos candidatos, em
especial Roque e Terezinha, que representavam a direita e a esquerda® politica da cidade,
quanto pela midia local.

No campo politico, os valores sdo essenciais, j& que, durante uma campanha, 0
candidato, para convencer a todos da pertinéncia de seu projeto politico, deve fazer também
com gue o maior numero possivel de cidaddos adira a seus valores (CHARAUDEAU, 2006b,
p.79). Para isso, o sujeito politico apresenta-se como portador dos valores que sdo partilhados
pela populacdo, valores esses que estdo intimamente ligados as crencgas, que, por sua vez,
fazem parte do imaginario coletivo daquela sociedade. Em outras palavras, para persuadir a
maioria da populacdo, o candidato apresenta como sendo seus, o0s valores que s&o
compartilhados pela maior parte dos eleitores. Sobre isso, Charaudeau (2008b, p.78) afirma
gue, uma vez que as sociedades ndo sdo completamente homogéneas, para atingir o maior
namero de componentes de um grupo, o sujeito deve tocar naquilo que reline as massas “sob
grandes denominadores comuns: discursos simples portadores de mitos, de simbolos ou de
imaginarios que encontram eco em suas crencas; imagens fortes susceptiveis de provocar a
adesdo pulsional”. Assim, além dos valores e da relacdo destes com as crencas, interessa-nos,
sobretudo, a forma emocionada com que eles foram apresentados, ja que a situacdo de
comunicacéo era propicia a dramatizagéo.

Durante a observacdo, percebemos também, que, a0 mostrar-se como portador de
valores partilhados pela populacdo, o candidato constréi também uma identidade discursiva.
Essa identidade também passa por representaces, como lembrou Charaudeau (2008, p.117),

segundo o qual “o sujeito falante ndo tem outra realidade além da permitida pelas

!Apesar de Roque Camelo e Terezinha Ramos néo defenderem os ideais da direita e da esquerda, circula na
cidade um imaginéario de que os dois seriam representantes da direita e da esquerda, respectivamente.
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representacdes que circulam em dado grupo social e que sao configuradas como ‘imaginarios
sOcio-discursivos’.” Dessa forma, o sujeito politico pode construir sua identidade, a fim de
adquirir credibilidade e, consequentemente, obter a adesdo da populacdo, buscando tanto que
os eleitores se identifiguem com ele, quanto que eles acreditem que ele é digno de crédito a
partir de argumentos racionais.

No primeiro caso, 0 sujeito politico constr6i uma imagem de si apoiada em uma
identidade coletiva, ou seja, ele se mostra como um Eu-noés, ja que, apesar de ser um ser
individual, ele se apresenta como parte da coletividade, que partilha valores e outras
representacdes contidas no imaginario coletivo. Em geral, os ethé de identificacdo sdo
fundados em discursos do afeto, buscando, como o préprio nome diz, a identificacdo entre o
sujeito interpretante e o sujeito comunicante. Ja no segundo caso, o da construcdo de ethé de
credibilidade, o sujeito vai mostrar-se como sério, virtuoso e competente, mas também
levando em conta as representacdes socialmente partilhadas sobre o que constitui para sua
comunidade a seriedade e quais as virtudes e competéncias que ele deve ter para conseguir a
confianca e, consequentemente, adesao dos eleitores.

Assim, os candidatos Roque e Terezinha, para conseguir inspirar confianca e
admiracdo do eleitorado, construiram para si imagens ideais do chefe que se encontram no
imaginario coletivo marianense. Ou seja, 0os candidatos buscaram nos imaginarios socio-
discursivos as caracteristicas importantes para o representante maximo do poder executivo
municipal e as utilizaram na construcdo de suas identidades discursivas. Ao falarem de seus
adversarios, ao contrario, eles os apresentaram como ndo portadores de valores e de
qualidades essenciais.

O mesmo percebemos no discurso midiatico a respeito da disputa pelo poder
municipal. As identidades, valores, crencas e emocdes apresentadas nas reportagens também
estavam ancoradas nos imaginarios sécio-discursivos. Sobre isso, Fernandes (2010, p.143-
144) afirma que, na busca pela captacéo do leitor, os jornalistas

devem basear-se nos discursos e apelos que prevalecem em cada comunidade
sociocultural e no conhecimento dos universos de crengas que circulam nessas
comunidades. 1sso requer dos jornalistas uma fina sintonia com seu tempo, com 0

senso comum de sua comunidade e com os enfoques que tal comunidade daria a
cada evento escolhido pelos jornalistas para tornar-se noticia.

Como estamos tratando da midia local, o jornalista, sujeito comunicante, enquanto

sujeito que vive na cidade de Mariana e participa dessa comunidade discursiva, partilha dos
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saberes comuns e dos imaginarios sécio-discursivos. Com isso, ao se apresentar como sujeito
argumentante engajado, ele se mostra portador de valores, que sdo partilhados pela sociedade.
O mesmo acontece no momento em que o jornalista apresenta 0s personagens de suas
noticias. Suponhamos que esse sujeito quer caracterizar negativamente um personagem
chamando-o de “papa hoéstia”, referindo-se ao fato de ele ser muito religioso. Se, naquela
comunidade, ser religioso for uma caracteristica positiva, o jornalista ndo vai obter sucesso na
sua intencdo comunicativa. Ou seja, até mesmo no momento de apresentar as identidades de
seus personagens, 0s jornalistas precisam partilhar dos imaginarios socio-discursivos da
comunidade em que o discurso circulara.

Diante dessas observacdes, percebemos, entdo, que as emocdes e identidades
presentes tanto no discurso politico quanto no midiatico eram fundamentadas nos imaginarios
socio-discursivos da cidade. Com isso, definimos como nosso objeto de estudo o discurso da
cidade de Mariana a respeito da disputa pelo poder municipal. Mas a cidade fala? Existiria
um discurso da cidade?

A cidade carrega muitos sentidos e discursos sob diferentes formas, que vao desde
“o rap, a poesia urbana, a musica, 0s grafistos, pichagdes, inscricbes, outdoors, painéis, rodas
de conversa, vendedores de coisa-alguma” (ORLANDI, 2004, p. 31), até os lugares comuns,
esteredtipos, chichés e imaginarios socio-discursivos, como é o nosso caso. De maneira
proxima ao que realizou Orlandi (2003 e 2004), investigaremos a cidade e seus modos de
significar, por meio da Andlise do Discurso (AD). Em sua obra, a autora ressalta que
estudiosos de diversas areas, como antropo6logos, sociologos, urbanistas, arquitetos, entre
outros especialistas, ja tiveram como objeto a cidade, de modo que nos analistas do discurso
também podemos dar nossa contribuicdo especifica ao investigar “formas de significacdo ja
em processo na histéria urbana e movimentos sociais (...) detectaveis por um estudo que tem
como objeto o discurso, sentidos em processo, sujeitos em vias de deslocamento, no
movimento da (sua) historia” (ORLANDI, 2004, p.26). Ainda sobre o discurso da cidade, autora
afirma que ele

tem uma memdria, desenvolve-se em um espago proprio, que se constitui por
relacbes entre seres que se significam e significam as relagcBes que sustentam a

prépria existéncia deste espaco como espago vivido/dividido com seus gestos de
significagdo. (ORLANDI, 2004, p.26)
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A questdo da memoria do discurso é outro ponto que nos interessa. Iremos
investigar a relacdo do discurso e dos sentidos com a Historia, pensando como esta se faz
materialmente presente, enquanto memoria no discurso. E nessa memoria, resultado da
historia daquela comunidade, que os imaginarios sécio-discursivos sdo depositados. Dessa
forma, as identidades discursivas, os valores e emog¢des que circulam no discurso da cidade
fazem parte da memoria discursiva. Resumindo, em nossa pesquisa iremos analisar as
identidades, emocOes, valores e crencas, presentes nos discursos como elementos
argumentativos, que tem forca porque foram fundamentados em um conjunto de saberes
partilhados pelos membros da comunidade marianense, durante a disputa pelo poder
municipal, nas elei¢des do ano de 2008, em Mariana-MG. Esses elementos estdo ancorados
nos imaginarios socio-discursivos, que sao parte da memoria discursiva da cidade.

Definido o objeto, partimos para a selecdo de um corpus representativo. Como
vamos analisar o discurso sobre a disputa pelo poder municipal, em um primeiro momento,
levantamos o material de campanha utilizado pelos seis candidatos. Por questdes pragmaticas,
optamos por restringir a apenas dois candidatos: Roque e Terezinha, 0s quais ocupavam
primeiro e segundo lugar nas pesquisas de intencdo de voto, respectivamente. Dentre 0s
diferentes géneros que compunham o material de campanha, escolhemos trabalhar com os
programas radiofonicos de propaganda eleitoral — por ser um género capaz de trazer todos 0s
temas de campanha, além de ser veiculado duas vezes ao dia —, e com os jingles politicos, por
também ser um género de grande difusdo e que sintetiza as propostas dos candidatos.

Em seguida, fizemos um levantamento dos jornais publicados desde o ano de
2008, quando, ja em fase de pré-campanha, se comega a discutir o poder municipal até o ano
de 2010, quando Roque Camello é cassado e Terezinha Ramos assume. Optamos por utilizar
apenas um jornal, o Jornal Ponto Final, por ser o periddico de maior importancia e circulacédo
na cidade. Diante disso, nosso corpus foi definido, sendo composto por: seis programas de
propaganda eleitoral, trés de cada candidato: o veiculado no primeiro dia de campanha, um
veiculado no meio do periodo eleitoral, que tinha como tema central o turismo, e o veiculado
no Gltimo dia de campanha; além de seis reportagens do jornal, sendo duas do periodo pré-
eleitoral, uma sobre a eleicdo de Roque Camelo, uma sobre o pedido de cassacdo de Roque,
uma sobre a cassagdo do Prefeito e uma sobre a posse de Terezinha Ramos.

Diante da definicdo do objeto de estudo e do corpus a ser analisado, partimos para

a escolha do referencial tedrico. A partir de um estudo exploratério, como ja mencionamos,
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percebemos que estdo presentes em nosso corpus as questdes das emocodes, identidades,
imaginérios sécio-discursivos e memdria discursiva. Para pensar a questdo da emocgdo no
discurso, iremos descrever e explicar o funcionamento dos elementos emocionais no discurso
enquanto argumentos da ordem do pathos, por meio das reflexdes de Aristételes, em sua
Retorica, de Eggs (2000 e 2005), de Amossy (2000 e 2005) e de Charaudeau (2010a), que
trata da relacdo das emogGes com 0s valores e crengas.

Ja para tratar da questdo da identidade, tomando-a como as caracteristicas de um
individuo ou grupo que faz com que esses se reconhecam como diferentes e iguais, partiremos
das reflexdes de Hall (2005) e Halbwachs (2006), para entdo entrar na Analise do Discurso.
No interior da AD, utilizaremos a proposta de Charaudeau, para quem a identidade pessoal é
resultado de uma identidade psicossocial e uma discursiva, sendo a segunda nosso foco. A
construcdo discursiva de identidades pode ser feita tanto para que 0 comunicante apresente a
si proprio — é a isso que chamamos de ethos, no sentindo de Aristoteles, em sua Retorica,
nocdo que foi retomada por Amossy (2005) —, quanto para que 0 comunicante apresente
terceiros — 0 que chamaremos de ethos de outrem (GALINARI, 2009) ou simplesmente
identidade.

Como ja dissemos, esses argumentos da ordem do ethos e do pathos sdo
construidos discursivamente e ancorados no conjunto dos saberes compartilhados pelos
membros de uma comunidade em um dado momento, saberes esses que sdao chamados, por
Charaudeau (2007), de Saberes de Conhecimento e Saberes de Crenca. Sdo eles que
constituem o0s imaginarios sécio-discursivos. Esses imaginarios ficam depositados na
memoria discursiva daquela comunidade. Para investigar a questdo da memoria discursiva,
por ser este um tema ainda pouco trabalhado pela Anélise do Discurso, partimos de outras
areas do conhecimento, como a Filosofia, a Histdéria e a Sociologia, para, a partir de suas
contribuicdes, adentrar em estudos no interior das Ciéncias da Linguagem. Nesta area, além
das contribuicdes de Patrick Charaudeau, destacam-se as pesquisas de Pécheux (1975, 1990,
2007), Achard (2007), Courtine (1981, 2006a, 2006b), Moirand (2008) e Paveau (2005).

Com isso, por meio dessas contribuicdes temos como objetivo geral analisar 0s
tracos da memoria discursiva da cidade de Mariana a respeito da disputa pelo poder
municipal, observando os imaginarios socio-discursivos que estdo depositados nessa memoria

em relacdo as emocdes e identidades. Para isso, temos como objetivos especificos:



20

(1) Identificar indices linguistico-discursivos de representagcdes da memoria, seja no nivel
do signo, da situacéo e do discurso;
(2) Examinar os argumentos relativos as paixdes politicas no processo de disputa pelo
poder, analisando as estratégias de patemizacdo e os efeitos possiveis;
(3) Levantar aspectos relacionados as estratégias identitarias, relacionando-os as paixdes e
representacdes da memoria;
(4) Identificar os procedimentos semanticos (valores e dominios de avaliacdo)
apresentados no embate eleitoral.
Para isso, buscamos unir as contribuicdes de todas as pesquisas mencionadas a
Teoria Semiolinguistica, de Patrick Charaudeau, na qual é baseada nosso quadro tedrico e
metodoldgico. A adocdo deste arcabouco tedrico deveu-se ao fato dele apresentar conceitos e
metodologias operacionalizaveis para atingirmos nossos objetivos.
Procuramos apresentar nessa introducgdo, de forma breve e geral, os principais
pontos que iremos desenvolver nessa dissertacdo. Partimos de nossas motivacfes para o
desenvolvimento da pesquisa, passando por um breve panorama da situacdo que gerou o
nosso material de pesquisa, no qual observamos as questdes que iremos analisar. Buscamos
também apresentar nossos suportes tedricos e metodoldgicos para a realizacdo de nossas
analises.
Nos capitulos seguintes, desenvolveremos os pontos apresentados. No capitulo 1 —
Percurso tedrico — Memdria, emocdes e identidades — apresentaremos as referéncias tedricas
nas quais fundamentamos nossa pesquisa. Pontuaremos as no¢des de memoria discursiva,
imagindrios socio-discursivos, emocdes e identidades, apresentando as contribuicdes dadas
sobre essas questdes e definindo-as de acordo com a perspectiva que serd adotada. Além
disso, discorreremos sobre a Teoria Semiolinguistica, notadamente no que tange a memdaria
discursiva e 0s imaginarios sdcio-discursivos. Apresentaremos, ainda, as contribui¢fes acerca
do pathos, entendendo-o0 como enunciados suscetiveis de causar emogéo, e as contribuicoes
acerca do ethos, entendido como a construcdo de imagens de si ou de terceiros, por meio de
elementos discursivos.
No capitulo 2 — Procedimentos Metodoldgicos, descreveremos como nossa
pesquisa foi feita, isto €, apresentaremos os critérios de escolha do corpus, os procedimentos

de analise, assim como as categorias utilizadas. Realcamos neste capitulo a organizacdo de
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nossos dados por meio de graficos, o que tornou possivel uma melhor visualizacdo dos
resultados.

Ja no terceiro capitulo — Representacdes da memoria de Mariana: imaginarios,
emocdes e identidades no discurso da cidade sobre a disputa pelo poder municipal —
apresentaremos nossas analises. Por meio da identificacdo dos imaginarios socio-discursivos,
de enunciados suscetiveis de causar emoc¢do (e seus efeitos possiveis) e da construcdo de
identidades discursivas, iremos descrever tracos da memoria da cidade. Além disso,
buscaremos identificar indices linguistico-discursivos de representacfes da memoria.

Por fim, apresentaremos nossa Conclusdo que sintetiza os principais tragcos da
memoria identificados nas analises em sua relacdo com os imaginarios discursivos circulantes

na cidade.



CAPITULO 1

PERCURSO TEORICO - MEMORIA, EMOCOES E
IDENTIDADE
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CONSIDERACOES INICIAIS

Neste capitulo, apresentaremos o arcabouco teorico utilizado para a realizacdo
desta dissertacdo. Iniciaremos pela questdo da memoria, apresentando como ela é vista pelas
diferentes areas do conhecimento, como a Sociologia, a Filosofia e a Historia, disciplinas que
influenciaram as pesquisas sobre memoria no interior das Ciéncias da Linguagem. Em
seguida, apresentaremos as pesquisas que pensam a questdo da memoria na Anélise do
Discurso, observando as contribuicbes de cada uma. Daremos énfase na perspectiva
apresentada por Patrick Charaudeau, em sua Teoria Semiolinguistica, ja que esta parece reunir
alguns pontos importantes das outras pesquisas realizadas até entdo, além de criar categorias e
métodos de andlise que melhor se aplicam a nosso corpus. Em um segundo momento,
passaremos a questdo das emocdes e paixdes politicas, pensando-as como argumentos da
ordem do pathos. Em seguida, apresentaremos as reflexdes teodricas sobre a identidade,

enguanto resultado de uma construcdo psicossocial e discursiva.

1.1 MEMORIA

O termo memdria tem diferentes acepc¢des, €, para cada uma delas, torna-se objeto
de diferentes &reas do conhecimento. Para 0 senso comum, o termo memoria esta relacionado
a lembranca, sendo percebido como a faculdade de aquisicdo, retencdo e recuperacdo de
informacBes as quais se teve acesso anteriormente. Esse tipo de memoria é objeto de estudo
de neurocientistas e psicélogos cognitivistas. Além dessa, o Dicionario Aurélio on-line
apresenta a acepcao segundo a qual o termo, no plural — memdrias — é uma “obra literaria
escrita por quem presenciou os acontecimentos que narra, ou neles tomou parte”. As
memorias sdo, em geral, objeto da Literatura. O dicionario traz também como definicdo para
memodria, “a unidade ou dispositivo de armazenamento de dados de um computador”, ou seja,
refere-se @ memdria RAM, componente desenvolvido por profissionais da computacdo que
trabalham para aprimora-la.

No interior da Ciéncia da Linguagem, além da Psicolinguistica, que observa a

ligagdo entre o uso da linguagem e a memoria, de acordo com Maingueneau & Charaudeau



24

(2006, p.325), a memoria pode ser observada na sua relagdo com o discurso, enquanto
constitutiva deste, nos planos da textualidade e da historia, de forma complementar. No plano
textual, a memoria é pensada na sua ligacdo com a coesdo e, consequentemente, a anafora. E
por meio da memdria discursiva que se explica o compartilhamento progressivo dos saberes
comuns aos interlocutores durante a troca. E pelo contexto — espaco textual, ndo entendido
pelas teorias recentes como algo exterior ao texto —, que se pode perceber uma memoria
intratextual, ou seja, uma memoria que remete a enunciados anteriores, utilizados naquele
mesmo texto.

Ainda de acordo com Maingueneau & Charaudeau (2006, p.325), no plano da
historia, a memdria se relaciona ao interdiscurso e, consequentemente, a formacéo discursiva,
j4 que “o discurso ¢ também dominado pela memoria de outros discursos”. A formagdo
discursiva, de acordo com Brandao (2004, p.107), determina “o que pode ¢ deve ser dito a
partir de um lugar social historicamente determinado”, mas isso somente é possivel porque a
formacdo discursiva tem uma memoria externa, que a coloca numa relagdo com as formagdes
discursivas anteriores, e uma memoria interna, dos enunciados anteriormente produzidos no
interior da mesma formacao discursiva (MAINGUENEAU, 2008).

E desse tipo de memodria — a memoria discursiva — que trataremos nessa
dissertacdo, da meméria dos discursos que circulam na sociedade de Mariana, sobre a disputa
pelo poder municipal, uma memodria social, coletiva, na sua relagdo com o discurso e com a
histéria. Para isso, faremos um histérico dos estudos sobre memoria, iniciados pela
Sociologia, Filosofia e Historia — areas que muito contribuem para a Analise do Discurso —,
até chegarmos as pesquisas realizadas no interior das Ciéncias da Linguagem e, mais
especificamente, na Anélise do Discurso.

1.1.1 - A MEMORIA PARA A SOCIOLOGIA, FILOSOFIA E HISTORIA

Para o sociélogo Maurice Halbwachs (2006), a memoria é um fenémeno social.
Ela € uma reconstrucdo do passado, a partir de quadros sociais do presente. Por isso,
Halbwachs defende a inexisténcia de memdrias exclusivamente individuais, ja que “nossas
lembrangas permanecem coletivas e nos sdo lembradas pelos outros, ainda que se trate de

eventos em que somente nos estivemos envolvidos e objetos que somente nds vimos. Isto
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acontece porque jamais estamos sOs”, pois em pensamento situamo-nos “neste ou naquele
grupo” (HALBWACHS, 2006, p.30). Para esse autor, a memoria individual é apenas um
ponto de vista sobre a memoria coletiva condicionada pelos quadros sociais aos quais 0
individuo pertence. A rememoracdo individual se faz na relagdo com as memorias dos
diferentes grupos com os quais nos relacionamos. Em outras palavras, mesmo a memoria
mais aparentemente individual so se realiza na relacdo com as representacdes, percepgdes e a
memoria coletivas de algum grupo. Para Halbwachs, “les hommes vivant en société usent des
mots dont ils comprennent le sens: c¢’est la condition de la pensée collective. Or chaque mot
(compris) s’accompagne de souvenirs, et il n’y a pas de souvenirs auxquels nous ne puissions
faire correspondre des mots”? (HALBWACHS, 1994, p.279 apud MOIRAND, 2008, 29). Ou
seja, a palavra é um espaco de memoria coletiva e, portanto, é pela palavra que podemos
acessar a memoria coletiva.

Mesmo depois do pontapé inicial dado pela sociologia no inicio do seculo
passado, apenas na década de 1970 é que a Historia vai reconhecer a importancia da memaria
coletiva. Pierre Nora (1993), preocupado com uma escrita histérica da memoria nacional
francesa, visto que essa vinha se perdendo, procura fazer um inventario dos lugares de
memoria, ja que é esta que mantém a ligacdo entre os grupos. Nora (1993, p. 21) explica que
os lugares de memoria devem ser concretos e materiais €, a0 mesmo tempo, simbdlicos e
funcionais. Ele cita o exemplo de um dep6sito de arquivos que, aparentemente, € sé
materialidade, mas onde ha também a aura simbolica e uma funcionalidade dos
arquivamentos. Cita também lugares que aparentemente sdo puramente funcionais como, por
exemplo, manuais didaticos, testamentos, associa¢cdes, mas, que no interior de um ritual,
apresentam também sua face simbdlica. Ou ainda, um minuto de siléncio, que parece ser
essencialmente simbolico, mas é simultaneamente um recorte material de uma unidade de
tempo, que funciona como um momento destinado a lembranca e a homenagem a alguém.

Um inventario dos lugares de memdria aponta para a criagdo de marcas que teriam
a funcéo de institucionalizar e recuperar determinadas memodrias, ja que, para Nora, ndo ha
memoria espontanea. Vale ressaltar que este historiador diferencia histéria de memdria, sendo

a primeira a atividade de esquematizacdo e escrita de uma memdria coletiva, ou seja, uma

2 “Os homens vivem em sociedade usando palavras que eles compreendem o sentido: é a condigdo do
pensamento coletivo. Ou cada palavra (compreendida) se acompanha de lembrancas e ndo ha lembranca as quais
ndo possamos fazer corresponder palavras”
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reconstrugdo intelectual, e, a segunda, aquilo que é vivido, fragmentado em uma série de
narrativas essencialmente orais e afetivas.

Sobre a relacdo entre Histéria e Memoria, titulo de seu livro, Le Goff (2003,
p.467) afirma que, atualmente, com as mudancas que ocorrem na sociedade, hd um
movimento que caminha na dire¢do de um mundo acrescido de memorias coletivas e, com
iss0, a histdria estaria muito mais proxima desse tipo de memoria, até porque sofre uma
pressdo da historia imediata em grande parte fabricada pela midia. Assim como para Nora,
para Le Goff, a memoria é elemento essencial para a identidade, seja ela individual ou
coletiva, e, por isso, a busca por ela é uma atividade fundamental dos individuos e sociedades
atualmente. Com isso, para ele, o historiador deve lutar por uma democratizacdo da memaria
social, para que esta tenha uma finalidade libertaria e ndo de dominacdo da recordacdo e da
tradicdo, para que a “memoria, onde cresce a histdria, que por sua vez a alimenta, procura
salvar o passado para servir o presente e o futuro. Devemos trabalhar de forma que a memoria
coletiva sirva para a libertagcdo e nao para a servidao dos homens” (LE GOFF, 2003, p. 471).
Portanto, Le Goff, apesar de se ocupar mais da memoria coletiva, considera também uma
memoria individual.

Ja o filésofo Paul Ricoeur (2007), apesar de reconhecer as contribuicBes de
Halbwachs, critica a negagdo da memoria individual, afirmando que a recordacdo tem sua
marca no social, mas € um ato pessoal e individual. Ricoeur busca afastar-se do dilema se a
memdria € individual ou coletiva, e, para isso, percorre a tradicdo do “olhar interior”
(Agostinho, Locke e Husserl), focada na subjetividade do individuo e a do “olhar exterior”
(Halbwachs), centrada no aspecto social, procurando explorar a complementaridade dos dois
enfoques antagdnicos. Assim, o fenomeno da memoria poderia ser atribuido a si (“a minha
memoria”), mas também aos outros e, portanto, a coletividade.

Essas diferentes perspectivas sobre a memoria vao influenciar os trabalhos no
interior das Ciéncias da Linguagem, como poderemos perceber na proxima secao, na qual sera

apresentada uma revisdo da literatura sobre a tematica, na Analise do Discurso.
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1.1.2 - MEMORIA PARA A ANALISE DO DISCURSO

A nocdo de memdria para a Andlise do Discurso surge com Pécheux (1975), ao

% que, como lembrou Maldidier (1990 apud

criar a “Teoria dos dois esquecimentos”
MOIRAND, 2008, p.13), foi “rapidamente criticada e depois abandonada”, mas ndo sem abrir
a porta para a no¢do de memoria discursiva. Essa no¢do representou um avanco nos estudos
discursivos, ao aliar discurso, sentido e historia, analisando como a Historia se faz
materialmente presente, enquanto memoria no discurso. Para Pécheux (2007, p.50), a
“memoria deve ser entendida aqui ndo como no sentido diretamente psicologista da ‘memoria
individual’, mas nos sentidos entrecruzados da memoria mitica, da memoria social inscrita em
praticas e da memoria construida do historiador”. Ao tratar do Papel da Memoria, Pécheux
(2007, p.52) define a memoria discursiva como

aquilo que, face a um texto que surge como acontecimento a ler, vem restabelecer 0s

‘implicitos” (quer dizer, mais tecnicamente, os pré-construidos, elementos citados e

relatados, discursos transversos etc.) de que sua leitura necessita: a condigdo do
legivel em relagdo ao prdprio legivel.

Estariam, entdo, os implicitos exclusivamente na memoria discursiva? Seria,
entdo, a memoria discursiva essencial para a compreensao de qualquer discurso, ja que este €
constituido de diversos implicitos? Somamos aos nossos questionamentos os de Pécheux, que
se pergunta sobre onde residiriam os implicitos, que estdo “ausentes por sua presenga’ €
também se eles estariam na memdria discursiva como em um registro do oculto. O autor cita a
pesquisa de Pierre Achard, que levanta a hipdtese de que nunca se encontrara explicitamente a
traducédo dos discursos implicitos sob forma estavel e sedimentada.

Em seu artigo, Achard (2007) explica o processo de significagcdo dos implicitos,
relacionando-os a dois processos, que ele chama de repeticdo e regularizagéo. Pela repeticéo
de um significante em diferentes contextos e situacfes de comunicagdo, haveria a construgao

dos sentidos que ele poderia portar. Diante disso, iniciar-se-ia 0 processo de regularizagéo,

® Para a Teoria dos dois esquecimentos de Pécheux, o sujeito é atravessado tanto pela ideologia quanto pelo
inconsciente, o que produz ndo mais um sujeito uno ou do cogito como em algumas teorias da enunciacdo, mas
um sujeito cindido, clivado, descentrado, ndo se constituindo na fonte e na origem dos processos discursivos que
enuncia, uma vez que estes sao determinados pela formacdo discursiva no qual o sujeito falante esta inscrito.
Assim, o esquecimento nimero 1 tem a ver com o assujeitamento ideoldgico, inconsciente, por meio do qual o
sujeito pensa ser a fonte do sentido. O esquecimento nimero 2 tem a ver com 0 assujeitamento pelo pré-
consciente, que € aquele em que o sujeito constitui seus enunciados entre o dito e 0 ndo-dito. Com isso, 0 sujeito
também acredita ser o mestre absoluto do seu dizer, ou seja, que tudo que ele diz seja compreendido pelo
interlocutor exatamente como esse sujeito pretendia.
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que por meio de deslocamentos, comparacOes, relacdes contextuais, remissoes, retomada ou
efeitos de parafrase, chegaria aos implicitos que ali residiriam. De maneira simplificada,
Pierre Achard (2007, p.12) define os implicitos como sendo ‘“sintagmas cujo conteudo ¢é
memorizado e cuja explicitacdo (inser¢do) constitui uma parafrase controlada por esta
memorizacdo”. Esta seria um consenso e uma representacdo. Em outras palavras, o implicito
seria um imaginario que representa 0 memorizado e, em cada situacdo particular, 0s
interlocutores, ao pressup6-lo, vdo (re)construir o sentido desse nao dito, respeitando os ja-
ditos, de forma que o implicito possa ser inserido por parafrase.

Porém, a regularizagdo discursiva esta sempre suscetivel de ser desconstruida
diante de um acontecimento discursivo’ novo. Um acontecimento novo pode alterar e
“desregularizar” os efeitos de sentidos implicitos que estavam ligados ao sistema de
regularizacdo. Assim, Pécheux chama a atencdo para o fato de que ha sempre um jogo de
forcas na memdria, diante do choque do acontecimento: de um lado uma forca que busca
manter a regularizagdo pré-existente com os implicitos que ela carrega, e de outro, uma
“desregulariza¢do” que vem perturbar a rede dos implicitos (PECHEUX, 2007, p.53).

Independente da diferenca sobre como se chegaria aos implicitos, ha um consenso
entre Pécheux e Achard de que ha sempre, ao utilizar a linguagem, um ja-1a (PECHEUX,
2007), ou seja, as palavras sdo carregadas de sentidos porque ja foram ditas. H& sempre um
pré-construido. Essa nocdo, também desenvolvida por Pécheux (1975), pode ser definida
como “a marca, no enunciado, de um discurso anterior; portanto se opde aquilo que ¢é
construido no momento da enunciacdo. Um sentimento de evidéncia se associa ao pré-
construido, porque ele foi ‘ja-dito’ e porque esquecemos quem foi seu enunciador”
(CHARAUDEAU & MAINGUENEAU, 2006, p.401).

Pécheux (2007, p.56) conclui seu artigo afirmando que a memoria ndo € um
espaco que funciona como reservatorio de sentidos homogéneos e, sim, “um espago movel de

divisdes, de disjuncdes, de deslocamentos e de retomadas, de conflitos de regularizag¢do... Um

*Maldidier e Guilhaumou (1997) diferenciam acontecimento discursivo de acontecimentos histérico e
jornalistico. De acordo Le Goff (2003), o acontecimento historico € um fato relevante enquanto ocorréncia no
mundo, que passa a ser rememorado pela ciéncia historica. O acontecimento jornalistico é também um fato
ocorrido no mundo, mas que passa por critérios de noticiabilidade (como ser inédito, improvavel, interessante,
entre outros), para entdo se tornar noticia. JA o acontecimento discursivo, segundo Maldidier e Guilhaumou
(1997, p. 166), “é¢ apreendido na consisténcia de enunciados que se entrecruzam em um momento dado”,
promovendo rupturas que reconfiguram o discurso, fazendo surgir novos espagos de significacdo, ou seja,
fazendo que o novo faga sentido, a partir de um acionamento dos sentidos pré-existentes, que sao deslocados. De
acordo com Pécheux (1990, p. 17), ele se da “no ponto de encontro de uma atualidade e uma memoria”.
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espaco de desdobramentos, réplicas, polémicas e contra-discursos”. Ou seja, ela é um espaco
de sentidos que se deslocam, se refazem, sdo retomados e, algumas vezes, apagados por um
novo acontecimento discursivo.

Influenciado pela teoria de Pécheux, pela filosofia de Foucault, pela histéria de
Braudel e pela ideologia de Althusser, afastando-se das perspectivas cognitivistas, Jean
Jacques Courtine dedica-se, também, a questdo da memdria discursiva, desenvolvendo a
no¢ao, nas palavras de Moirand (2008, p.13) “que parece a mais elaborada”. Apesar disso, o
seu nome nao consta no Dicionario de Analise do Discurso, organizado por Maingueneau e
Charaudeau (2006), o que para Denise Maldidier (1990) é um erro, mas que Marie-Anne
Paveau justifica ser, possivelmente, por questbes epistemoldgicas, j& que Courtine coloca
questdes as Ciéncias da Linguagem, dominio cientifico desertado pela AD (PAVEAU, 2005,
p. 1).

Para pensar a memdria, em artigo intitulado O Tecido da memdria, Courtine
(2006a) apresenta suas reflexdes sobre o dialogo entre as Ciéncias da Linguagem e a Histdria,
e faz um mapeamento dos trabalhos franceses que tratavam desse assunto, a época. Ele deixa
claro que a memdria que interessa a Analise do Discurso Francesa é a memoria social, em sua
relacdo com a linguagem e com a historia, a mesma que foi objeto de estudo de Halbwachs,
que percebia a linguagem como via de acesso para 0s quadros sociais da memoria, de maneira
explicita ou implicita. Courtine (2006a) comenta que os primeiros trabalhos que relacionavam
historia e linguistica o faziam de forma interdisciplinar, em geral no quadro do marxismo.
Porém, essa relacao interdisciplinar abstrata de uma articulacdo teorica é deixada de lado e a
relacdo entre as duas passa a ser mais concreta, como com a prépria AD, que se afasta da
linguistica estrutural saussuriana, aproximando-se da subjetividade na linguagem e na histéria
e dos elementos exteriores ao texto, passando a observar o discurso como pratica social.

De acordo com Courtine (2006b, p.57), analisar um discurso ndo é somente
observar um texto em diferentes niveis de funcionamento linguistico, mas também observar e
descrever a forma como as séries de enunciados e praticas discursivas relacionam-se,
articulando as perspectivas linguisticas as historicas, ou seja, aquilo que € externo a
linguagem, j& que, assim como para toda a tradi¢do da Analise do Discurso, o discurso ¢ “um
enunciado emitido sob condi¢des de produgdo definidas” (COURTINE, 2006b, p.65).

Como dissemos anteriormente, além de Pé&cheux, Courtine recebeu influéncias

também de Foucault, de quem tomou emprestada a no¢do de Formacdo Discursiva (FD). A
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essa nogdo, Courtine (1981, p.49) inseriu a problematica da memoria, apresentando as
formagBes discursivas como fronteiras que se deslocam impulsionadas pela memdria
discursiva, ja que toda formulacdo possui outras formulacbes que sdo repetidas, refutadas,
transformadas ou negadas. Ainda em sua tese sobre o discurso comunista enderecado aos
cristdos, o autor apresenta sua no¢do de memdria discursiva, publicada na Revista Langages
de nimero 62:
Ce que nous entendons par le terme de “mémoire discursive” est distinct de toute
mémorisation psychologique du type de celle dont les psycholinguistes s’attachent a
produire la mesure chronométrique (ainsi pour prendre un exemple récent, le travail
de Kintsch et van Dijk (75) sur les processus cognitifs impliqués dans la mémoire
des textes). La notion de mémoire discursive concerne I’existence historique de
I’énoncé au sein de pratiques discursives réglées par des appareils idéologiques,
elle vise ce que Foucault (71, p.24) releve a propds des textes religieux, juridiques,
littéraires, scientifiques, “discours qui sont a 1’origine d’un certain nombre d’actes
nouveaux, de paroles que les reprennent, les transforment ou parlent d’eux, bref, les

discours qui indéfiniment, par-dela leur formulation, sont dits, restent dits et sont
encore a dire” ” (Courtine, 1981, p. 52-53) [grifo nosso].

Para pensar sobre onde residiria a memoria, Courtine (2006a, p.9) cita Nora, que,
ao falar sobre os lugares desta, pergunta-se “Que outros lugares de memoria para as palavras
sendo as proprias palavras?”, e 0 linguista conclui que “a linguagem ¢ o tecido da memoria”,
ou ainda, “sua modalidade de existéncia historica essencial” (2006a, p.10). Assim, a memoria
discursiva estaria na materialidade do enunciado e, de acordo com Lecomte (1981, p.71 citado
por MOIRAND, 2008, p.14), “fora do sujeito, nas palavras que ele utiliza”.

A partir dos estudos de Courtine, Shopie Moirand (2008) desenvolveu um
trabalho sobre o funcionamento da alusdo na midia impressa, sobre acontecimentos cientificos
ou tecnoldgicos. Para observar a memoria — que a autora prefere chamar de memoria
interdiscursiva —, ela parte do quadro dialégico da enunciacdo proposto por Bakhtine, para
quem mesmo “o mais monoldgico enunciado ¢, em certo grau, uma resposta ao que ja foi dito
sobre dado objeto, sobre dado problema, mesmo quando esse carater de resposta ndo aparece

distintamente na expressao exterior”’, mas ele transparecerd nas “harmonias do sentido, da

® O que entendemos pelo termo “memoria discursiva” ¢ distinto de toda memorizagio psicologica do tipo
daquela que os psicolinguistas tratam ao produzir a medida baseada no tempo (e para dar um exemplo recente, 0
trabalho de Kintsch e van Dijk sobre os processos cognitivos envolvidos na meméria para textos). A nogdo de
memoria discursiva concerne a existéncia histérica do enunciado no seio de préaticas discursivas reguladas por
aparelhos ideolégicos, é o que Foucault (71, p.24) nota sobre textos religiosos, juridicos, literarios, cientificos,
“discursos que sdo a origem de um certo nimero de novos atos, discursos que os retomam, os transformam ou
falam deles, em suma, os discursos indefinidamente, além de sua formulagdo, sdo ditos, permanecem ditos e
ainda estéo por dizer. (Tradugéo livre).
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expressdo, do estilo, nas nuances mais infimas da composi¢ao” (BAKHTINE, 1984, p.300).
Moirand, apesar de Bakhtine ndo tratar de memoria, articula ao dialogismo, as nogdes de
interdiscurso e de memoria discursiva.

Se tomarmos o interdiscurso, de forma geral, como a relacdo de um discurso com
outros discursos anteriores e pensa-lo na sua relacdo com a memdria desses discursos, nao ha
como negar a proximidade entre essas duas nogdes e dialogismo. Sobre isso, Bakhtine (2000,
p.317) afirma que:

Os enunciados ndo sdo indiferentes uns aos outros nem auto-suficientes, conhecem-
se uns aos outros, refletem-se mutuamente. (...) O enunciado esta repleto de ecos e

lembrangas de outros enunciados, aos quais esta vinculado no interior de uma esfera
comum da comunidade verbal.

Além disso, Moirand também acrescenta a cognicdo a essa perspectiva.
Diferentemente dos autores que tratavam de memoria até entdo, Moirand (2008) defende que
a cognicao deve ser percebida como parte integrante do processo de memdria dos discursos, ja
que, diante de discursos que fazem alusdo a outros discursos, o sujeito leitor do jornal, por
exemplo, precisa realizar uma atividade memorial intensa considerando que o discurso se
inscreve na circularidade constitutiva e ininterrupta da fala.

Ao observar as relac@es interdiscursivas em manchetes de jornais, Moirand (2008)
percebe, na materialidade do discurso, palavras e formulagbes que funcionam como
ativadores de memodrias, por meio de alusdo a outros discursos, seja fazendo lembrar palavras
do outro (Ruptura tranquila, usada por Sarkozy, fazendo alusdo a Forca tranquila, slogan de
Mitterand, em 1981), seja por segmentos que ndo fazem alusdo a enunciados concretos, mas a
discursos (Alimentos geneticamente modificados ou fome?, fazendo alusdo ao argumento dos
favoraveis a alteracdo genética como solucdo para a fome e a desconfianca dos contrarios a
essa pratica) ou, ainda, por meio de palavras-acontecimentos (Tchernobyl ou Vaca louca).
Essa nocéo se refere a palavras ou a expressdes que carregam em si a memoria de eventos que
elas designam. Ou seja, sdo aquelas palavras que despertam na memdria semantica — também
chamada de enciclopédica — a recordacéo de um fato ou evento a elas relacionados.

Nesse ponto, pensando que a imprensa, ao exibir imagens pela televiséo, fotos no
jornal ou mesmo narrativas sobre acontecimentos, os carregam de emoc¢ao, Moirand (2008) se
pergunta: a memdria individual estoca discursos ou imagens? Palavras ou imagens mentais?

Ela conclui que os efeitos de memoria das palavras-acontecimento ultrapassam os efeitos de
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sentido das palavras, ja que elas veiculam mais representacGes e emogdes, ligadas aos fatos e
saberes, do que os préprios dizeres. Com isso, a autora diz que as palavras-acontecimento
parecem estar ligadas a memoria episodica (individual), especialmente dos acontecimentos
fisicos vividos ou experimentados pelos individuos.

Porém, pensando nessa categoria, a autora questiona se 0 processo de
nominalizacdo dos eventos estd ligado a uma memdria cognitiva (memoria semantica) ou a
uma memoria episddica, e percebe que, ao nomear, o individuo toma palavras emprestadas de
determinados dominios de memoria a que estdo vinculados certos momentos histéricos. Se
restringissemos o processo de atribui¢do de sentido a isso, ele estaria ligado somente a uma
memoria semantica, que ajuda a dar significacdo a partir dos conhecimentos estocados
anteriormente nessa memoria. Entretanto, Moirand chama a atencdo para o fato de que, apesar
da memoria estar ligada ao pensamento coletivo, a inscri¢do discursiva de uma designacao ou
formulacdo ndo ativa as mesmas lembrancgas em todos os individuos, ou seja, tem uma relacdo
com a memoria episddica individual.

Com isso, a autora termina dizendo que as alusdes utilizadas pela imprensa
contribuem para construir uma memoria individual de cada pessoa por meio da relacdo da
memoria coletiva com suas experiéncias individuais e também para reforcar as memorias
coletivas comuns, ja que, como afirma Halbwachs (1950, p.94-95 e p.98 citado por
MOIRAND, 2008, p.32), os individuos se lembram enquanto membros de um grupo, mas as
lembrancas comuns ndo sdo as mesmas que aparecem com a maior intensidade em cada um
deles. Além disso, os individuos s6 lembram por meio de palavras e idéias, ndo inventadas
por eles, mas emprestadas de seu ambiente.

Assim, a memoria interdiscursiva, para Moirand, teria uma ancoragem discursiva
— por estar na materialidade do discurso e na relacdo com 0s outros discursos anteriores —,
uma ancoragem histérica — por sua inscricdo no tempo e situacdo de produgdo —, uma
ancoragem cognitiva — por ser uma memoria individual e influenciada pelas experiéncias e
conhecimentos individuais — e uma ancoragem social — por ser parte também de uma memoria
coletiva, ja que os individuos lembram enquanto membros de um grupo.

Ja Marie-Anne Paveau prefere falar em uma memdria cognitivo-discursiva, que,
como o préprio nome diz, procura aliar as questes discursivas a perspectiva da cognicao
socio-cultural. A autora se defende de possiveis criticas de que a articulagdo entre essas as

areas poderia ndo ser possivel, citando Bischofsberger (2002, p.167), que diz:
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Quant a la lignée socioculturelle, elle fait de la cognition un phénoméne discursif,
situé dans des contextes historiques et sociaux. La cognition quitte, pour ainsi dire,
la « téte » de I’individu, pour devenir un phénomene social et distribué, émergeant
dans des conditions sociales et culturelles contingentes. Ce courant repose sur la
conviction que toute connaissance humaine est le produit d’un acte interprétatif

e ) ) 6
conditionné par des présupposés sociaux .

A autora se interessa pela cognicéo distribuida, que € um processo de transmisséo
sincronica e diacronica de quadros pré-discursivos coletivos (conhecimentos enciclopédicos,
crencas, emogdes, percepcOes), por agentes humanos e ndo-humanos, por meio de
organizadores psiquicos internos e externos, sendo esses ultimos ferramentas discursivas,
como listas, dicionarios, quadros e guias de conversacao. A cognicédo distribuida foi elaborada
a partir de estudos sobre o funcionamento humano em cabines de avido, que visavam observar
a construcdo e transmissdo das informacdes, entre piloto e co-piloto, ndo mais somente por
meio de saberes e competéncias individuais de cada um ou do seu meio sécio-cultural, mas
também dos inscritos nas ferramentas cognitivas, ou seja, nos artefatos como o bloco de
notas, por exemplo.

A escolha epistemoldgica de Paveau se justifica por trés criticas que a autora faz
sobre a evolucéo (e, de acordo com ela, enfraquecimento) do conceito de memdria na Analise
do Discurso. Ela diz que houve uma desistoricizacdo da nocéo por parte dos pragmaticistas,
que restringem o conceito de memdria ao conjunto de saberes partilhados pelos locutores na
troca conversacional, ou por parte dos gramaticos do discurso, que a definem como aquilo que
motiva as anaforas, retomadas, reformulaces, todos os procedimentos de lembranca
semantica e informacional no fio do texto, ambas as perspectivas que excluiram o tempo
historico de suas preocupacgdes. A segunda critica € a uma psicologizacdo da memoria, que
fica “limitada ‘a cabega’ dos individuos”, excluindo também as dimensdes coletiva, social e
historica. A UGltima critica é quanto a ndo consideracdo da evolugdo do proprio objeto
discurso e de suas condi¢cdes de produgdo, fendmeno que, segundo Paveau, é raramente
focalizado pelos analistas, que deveriam observa-lo, j& que isso gera implicagdes

epistemoldgicas.

6 "Quanto a linha sdcio-cultural, ela faz da cognicdo um fendémeno discursivo, situado nos contextos historicos e
sociais. A cognicdo deixa, poderiamos dizer, a ‘cabeca’ do individuo, para tornar-se um fenémeno social e
distribuido, que emerge nas condic¢des sociais e culturais contingentes. Essa corrente repousa sobre a convic¢do
de que todo conhecimento humano é produgdo de um ato interpretativo condicionado pelos pressupostos sociais"
(Traducdo nossa).
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Assim, no interior da cognicdo distribuida, Paveau amplia a no¢do de memoria,
ndo mais a considerando como somente um estoque de lembrancas que podem ser
recuperadas, nem simplesmente como saberes comuns partilhados, dos quais os interlocutores
se abastecem, mas entendendo-a como um operador pré-discursivo (é a partir da memaria que
se criam versdes e organizagdes sobre 0 mundo, ou seja, por um processo de recognigéo) e
discursivo (porque é por uma memoria discursiva que se fazem circular os discursos, com
suas representacOes, valores e emocdes, por meio de agentes memoriais). Ou seja, a memoria
tem uma funcdo (re)construtiva, na qual trés dimensbes sdo importantes: a recogni¢do, 0s
lacos de memoria e as emocgdes. A recognicao seria o (re) conhecimento da memoria, a partir
da qual se criam versdes e organizagdes do mundo. Os lagos memoriais s3o como “agentes de
distribui¢ao” de discurso, saberes e crengas que vdo construir a memoria coletiva e,
consequentemente, cognitivo-discursiva. Eles podem ser tanto agentes humanos como 0s
ancestrais, quanto “lugares de memoria” discursivos (como em nosso COrpus, 0S jornais e as
pecas de campanha eleitoral, que fazem circular as memorias dos discursos da sociedade de
Mariana) ou artefaturais, ambos os elementos de distribuicdo da memoria, mas que também
passam por uma memoria cognitivo-discursiva. Os afetos e emocdes sdo dimensdes
integrantes da memaria porque sdo retidos por ela quando sdo reconfigurados no processo de
recognicao.

Para explicar os fatores envolvidos na reconstrucdo memorial, Paveau cita
Damasio (2002, p.238), que afirma que

nous stockons en mémoire non seulement des aspects de la structure physique d’un
objet — ce qui permet potentiellement de reconstruire sa forme, ou sa couleur, ou sa
sonorité, ou son mouvement typique, ou son odeur, ou tout ce que vous voulez —,

mais également des aspects de 1’engagement moteur de notre organisme dans le
processus d’appréhension de ces aspects pertinents: nos réactions émotionnelles a un

objet, notre état physique et mental élargi au moment d’appréhender I’obj et.”

Paveau defende que os afetos e emogdes deveriam ser estudados pelos analistas
do discurso, ndo somente pelos estudos argumentativos sob o angulo da expressdo, como
poucos ainda fazem, mas observando a cogni¢do. Porem, percebemos que, mesmo a cognicao

sendo parte integrante da memoria discursiva, assim como os afetos, a Analise do Discurso

7 «N6s estocamos na meméria ndo somente aspectos da estrutura fisica de um objeto — o que permite
potencialmente reconstruir sua forma, sua cor, sua sonoridade, ou seu movimento tipico, seu odor, ou tudo o que
se queira —, mas igualmente aspectos do engajamento motor de nosso organismo no processo de apreensao
desses aspectos pertinentes: nossas reagcdes emocionais a um objeto, nosso estado fisico e mental ampliados no
momento de apreender o objeto” (DAMASIO, 2002, p. 238).
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ndo tem meios para estuda-los em profundidade. Cogni¢do e emocdo, enquanto processos
internos, séo objetos de estudo da Psicologia e da Neurologia, areas que tém metodologia para
observar como funcionam o corpo e a mente humana. A Analise do Discurso pode observar
como as emogOes sdo expressas no discurso, como elas podem ser usadas para causar efeitos
patémicos, ou ainda, que formas linguisticas podem gerar emocao. Algumas vezes, os efeitos
patémicos sdo influenciados por representacdes da memoria, aspecto da cognicdo que a AD
também pode observar, mas restringindo-se ao campo linguistico-discursivo (como falaremos
na secéo 1.2 deste capitulo).

Ja Charaudeau (2004), identifica a memdria compreendida em trés dimensoes:
uma memdria das formas de signos, uma memoria das situacdes de comunicacdo e uma
memoria dos discursos.

A memoria das formas de signos sdo maneiras de dizer mais ou menos rotineiras,
que seria como o saber dizer ou os estilos dos membros das comunidades semiolégicas
(CHARAUDEAU, 2004). E através destas que os individuos elaboram julgamentos de ordem
estética, ética, pragmatica etc. sobre a maneira de falar em funcdo das normas sociais
partilhadas. Por exemplo, um homem politico, ao falar durante uma palestra em um congresso
sobre Ciéncias Politicas adotara formas linguisticas distintas das que ele adotaria quando
estivesse falando como candidato a um cargo eletivo para milhares de eleitores em pracga
publica, ja que as normas sociais regem que, em um evento cientifico, devem-se utilizar
termos técnicos e construcdes sintaticas mais elaboradas, uma vez que o publico que assiste a
palestra partilha dessas competéncias. Ja o publico que assiste ao comicio em praca publica é
mais heterogéneo e, desejando ser compreendido por todos, o candidato buscara, em seu
Iéxico, formas e maneiras de dizer compartilhadas por todos os interlocutores, ou, pelo menos,
pela maioria deles.

Ja a memoria das situagdes de comunicacdo € o dispositivo de regulacdo das
trocas comunicativas, uma espécie de contrato de reconhecimento a partir das condigdes
psicossociais da troca em relacdo as expectativas (enjeu). Constituem as comunidades
comunicacionais, através das quais se reconhece a situagdo, os dispositivos e contratos de
comunicacéo, para se interpretar entdo o discurso, podendo-se variar a interpretacdo de acordo
com diferentes situagdes de comunicagao.

A memoéria dos discursos € o lugar onde se constituem os Saberes de

Conhecimento e os Saberes de Crenca, que, por sua vez, legitimam discursos que se
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apresentam como representacdes sdcio-discursivas e por meio dos quais as identidades
coletivas sdo construidas. E a fragmentacio da sociedade por estas representacdes que
constitui as chamadas comunidades discursivas, uma vez que é por meio do apelo a certas
representacdes que tais comunidades sdo formadas e onde se relnem sujeitos que tém 0s
mesmos posicionamentos e valores.

Para demonstrar mais clara e detalhadamente como a memoria é vista na Teoria
Semiolinguistica, de Patrick Charaudeau, uma vez que acreditamos que esta perspectiva retne
0S principais pontos apresentados nas perspectivas anteriores, falaremos a seguir da teoria

proposta pelo autor francés, principalmente dos pontos que estdo ligados & memoria.

1.1.2.1 - A MEMORIA NA TEORIA SEMIOLINGUISTICA

Patrick Charaudeau, em sua Teoria Semiolinguistica, buscando alcancar o0s
sentidos implicitos dos atos de linguagem, vai pensar a memoria enquanto saberes
partilhados, tomando a linguagem em suas dimensdes cognitiva, social e psico-social e
semiotica. Para isso, ele parte do ato de linguagem, compreendido como “um conjunto de atos
significadores que falam o mundo através das condi¢cdes e da propria instancia de sua
transmissao”, mundo este que se faz através da estratégia humana da significagdo
(CHARAUDEAU, 2008, p.20).

Charaudeau (2005 e 2006a), ao explicar o processo de semiotizagdo do mundo,
mostra que este € resultado de um duplo processo: de transformagdo do “mundo a significar”
em “mundo significado” pelo sujeito falante; e de transacdo do “mundo significado” para o
sujeito destinatario. Em outras palavras, o sujeito comunicante vai significar o mundo
(processo de transformacdo) para depois comunicé-lo ao sujeito interpretante (processo de
transacgéo), considerando os quatro principios que fundam o ato de linguagem.

Assim, o processo de transacdo se realiza de acordo com um principio de
alteridade, segundo o qual o ato de linguagem é um ato de troca entre dois parceiros que se
reconhecem como diferentes — um sujeito comunicante (EUc), produtor do sentido do ato de
linguagem, e o outro sujeito interpretante (TUi) —, e iguais, porque € necessario que eles
partilhem certos saberes e motivagdes; um principio de pertinéncia (ou de relevancia),

segundo o qual os parceiros precisam reconhecer 0s universos de referéncia, para que o ato de
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linguagem seja apropriado a situagdo e a finalidade; um principio de influéncia, ja que todo
ato de linguagem é construido de forma intencional para influenciar o interlocutor, seja
fazendo-o agir, seja afetando-o emocionalmente, seja orientando o0 seu pensamento; e, por
ualtimo, um principio de regulacdo, segundo o qual os parceiros dominam o jogo das
influéncias, fazendo com que a troca comunicativa chegue a uma concluséo, utilizando-se de
estratégias discursivas. Em resumo, o processo de transacdo é realizado levando-se em
consideracdo a identidade dos parceiros e os saberes partilhados por eles, a finalidade do ato e
o efeito pretendido, a influéncia que se pretende ter sobre o interlocutor e, consequentemente,
a relacdo que se quer estabelecer, e o tipo de regulacéo necesséria.

Entdo, em funcdo desses aspectos que serdo considerados no processo de
transacdo, o sujeito comunicante vai transformar o “mundo a significar” em “mundo
significado” passando por quatro tipos de operagdes: a identificacdo dos seres do mundo,
conceituando-os e nomeando-0s, para que entdo se possa falar deles; a qualificagdo, que
consiste na descri¢do das caracteristicas e propriedades dos seres do mundo; a acao, que passa
pela narrativa das acOes sofridas ou praticadas pelos seres; e a causacdo, um tipo de
explicacdo ou de atribuicdo de causas para as a¢Oes sofridas ou praticadas.

Os dois processos (de transformacdo e transacdo), de acordo com Machado
(2001), sdo solidarios um com o outro, apesar de podermos perceber uma dependéncia do
processo de transformacg@o para com o processo de transacdo. Diante disso, como afirma
Charaudeau (2006a, p.42), “todo o discurso, antes de representar o mundo, representa uma
relacdo, ou, mais exatamente, representa 0 mundo ao representar uma relagao”, entre discurso,
sujeitos e especificidades do quadro de comunicagdo. Uma adaptacdo do diagrama proposto
por Charaudeau (2005) pode ser observada a seguir:



38

EUc

Identificacdo: qualificacdo: acdo: causacio

\

A 4

v

“mundo a : - Ider_]tidade (e s_aberes partilhados) : “mundo
- Efeito pretendido

-
P " - Relago que se quer estabelecer ..
Slgnlflcar L. Tipo de regulacéo necesséria | Slgnlﬁcado

________________ .

bh

\

TUI

FIG. 1 — Diagrama do processo de semiotizacdo do mundo.

Como acabamos de ver, o processo de semiotizagdo do mundo consiste em torna-
lo “inteligivel”, a partir de representacdes sociais. Segundo Charaudeau (2007), as
representaces sociais® funcionam como um mecanismo de construcdo do conhecimento da
realidade social. Elas seriam os valores e modelos mentais socialmente difundidos por meio
de um discurso (CHARAUDEAU & MAINGUENEAU, 2006, p.433), de forma genérica e
dindmica. J& quando as representacdes sdo cristalizadas e fixas, elas passam a ser tratadas
como clichés ou como esteredtipos, cada um com suas peculiaridades.

O cliché — termo que surgiu na tipografia para designar a chapa metalica que
continha imagens e/ou dizeres em relevo utilizada na impressdo em maquina tipogréafica — €
definido por Orlandi (2004, p. 42) como uma formula trivial, uma frase feita que representa
uma idéia comum, que se torna uma expressdo fixa e cristalizada de tanto ser repetida.
Segundo Amossy e Pierrot (1997), a nocdo de cliché liga-se a estilistica e ao dominio literario,

sendo utilizada para criticar a ma literatura, como aquela que ndo preza pela singularidade do

® De acordo com Charaudeau e Maingueneau (2006), a nocdo de Representacdo Social surge na Sociologia, com
Durkhein, sob a denominagdo de “representagdo coletiva”, correspondendo a relacdo entre a significacdo, a
realidade e sua imagem. A nocdo foi retomada e reformulada por Moscovici, na Psicologia Social, que passa a
utilizar o termo que conhecemos hoje, sob a critica de que coletivas seriam as representacfes de um grupo
fechado. Nessa perspectiva, de acordo com Guimelli (1999, p.64 citado por CHARAUDEAU &
MAINGUENEAU, 2006, p.432), as representagdes sociais “recobrem o conjunto de crengas, dos conhecimentos
e das opinibes que sdo produzidas e partilhadas pelos individuos de um mesmo grupo, a respeito de um dado
objeto social”. Ja para a Pragmatica, nos trabalhos de Sperber e Wilson sobre a Teoria da Relevancia, a nogao —
sob a denominacgdo de representacfes compartilhadas — esta relacionada aos processos pelos quais um sujeito
interpreta os enunciados.
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dizer, usando o trivial e comum, conotacdo herdada da relacdo que se estabelece com a idéia
de reproducdo e falta de originalidade que tinha o termo na sua origem no campo da
tipografia.

Esse carater pejorativo também se liga ao termo "estere6tipo, ja que, assim como
o termo cliché, ele surgiu na tipografia, designando a placa metalica utilizada na prensa
tipogréfica. O termo, segundo Ruth Amossy e Anne Herschberg Pierrot (1997), s6 foi
assumido pelas Ciéncias Sociais, na década de 20, por Walter Lippmann, para quem o
esteredtipo seria um tipo de esquema cultural pré-existente por meio do qual a realidade €
apreendida pelos individuos.

Para a Andlise do Discurso, o estere6tipo € uma representacao social cristalizada,
que surge como construcdo de leitura (AMOSSY, 1991, p. 21 apud CHARAUDEAU &
MAINGUENEAU, 2006, p.215), ja que, como ele ndo aparece explicitamente na
materialidade discursiva, € necessario que 0 sujeito interpretante recupere 0s elementos
implicitos e reconstrua os estere6tipos a partir dos conhecimentos partilhados, remetendo a
um modelo cultural conhecido. Pensando nisso, Machado (2007b) aponta que a nocao de pré-
construido é essencial ao se falar em esteredtipo, j& que para ser percebido como tal, é
necessario que o sujeito enunciador seja capaz de organizar seu texto de forma que o sujeito
interpretante perceba o que esta oculto; assim, os saberes comuns, ou pré-construidos, sdo
necessarios tanto ao processo de explicitacdo, quanto ao de recuperacdo das representacoes.

Apesar de serem bastante utilizadas no interior da Analise do Discurso, as noc¢des
de cliché e esteredtipo trazem consigo alguns problemas. Além da carga pejorativa que 0s
termos carregam, segundo Procopio (2008), ha uma dificuldade em se estabelecer o momento
em que uma representacéo se cristaliza e se transforma em estere6tipo ou cliché. Além disso,
Charaudeau (2007) explica que o0s esteredtipos, por serem mais pontuais e estaveis, tendem a
depender do julgamento de um sujeito e costumam estar carregados de valorizagcdo algumas
vezes positiva, mas, na maioria delas, negativa, relacionada ao preconceito, sendo muito
utilizados com uma finalidade humoristica, apresentando, por exemplo, o judeu como avaro, 0
portugués como pouco inteligente, o carioca como malandro, entre outros.

Pensando nisso, Charaudeau (2007), em um artigo escrito para um simpdésio sobre

estereotipos, critica a proliferacdo de termos como estereotipos, clichés, poncifs, lugar
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comum, ideias recebidas, “pont aux 4nes™, todos do mesmo campo semantico, que apesar de
terem suas peculiaridades, podem ser tomados, de forma geral, como representacoes
socialmente partilhadas, que foram repetidas e cristalizadas, caracterizando ideias de forma
simplista e generalizante. Assim, apesar de reconhecer que 0 estere6tipo € necessario para a
comunicag¢do, mas também o rejeitando pelas questdes que listamos acima, Charaudeau
(2007, p.59) propde a nocdo de imaginarios socio-discursivos, defendendo que estes nédo
possuem uma valoracdo, ndo podendo ser avaliados em verdadeiro ou falso.

Para definir o termo, Charaudeau (2006b, p.203) explica que os saberes, enquanto
representacdes sociais, ou seja, imagens da realidade, que transformam o real em universo de
significacdo, sdo chamados de imaginarios. Na medida em que estes imaginarios sao
linguisticamente representados por enunciados, que, apesar de terem diferentes formas,
podem ser semanticamente reagrupaveis, eles serdo chamados de imaginarios discursivos.
Esses imaginérios discursivos circulam no interior de um grupo social, enquanto referéncia
para seus membros, portanto, sdo imaginarios sécio-discursivos. Assim, Charaudeau (2007, p.
53) os define como

un mode d’appréhension du monde qui nait dans la mécanique des représentations

sociales, laquelle, on I’a dit, construit de la signification sur les objets du monde, les
phénomeénes qui s’y produisent, les é&tres humains et leurs comportments,

. iy i e 10
transformant la realité en réel signifiant™".

Diante das criticas feitas por Charaudeau (2007), da apresentacdo desse conceito e
ao percebermos que em nosso corpus ndo encontrdvamos exclusivamente clichés ou
esteredtipos ou apenas representacBes dindmicas, optamos pela utilizagdo da nocdo de
imaginarios socio-discursivos, ja que esta abarca as trés nocoes e, portanto, operacionalmente
é mais viavel para as analises.

Os imaginarios sdcio-discursivos, segundo Charaudeau (2007), seriam o resultado
do processo de simbolizacdo representativa da realidade de ordem afetivo-racional, por meio
de saberes partilhados socialmente. Esses saberes podem ser de dois tipos: os Saberes de
Conhecimento, em que o mundo se sobrepde ao homem, e os Saberes de Crenga, em que

olhar do homem se sobrepde ao mundo.

% Expressdo francesa, que traduzida literalmente seria “ponte dos burros”, que significa banalidade conhecida de
todos.

10 «ym modo de apreensdo do mundo que nasce na mecanica das representacdes sociais, que, como o dissemos,
constroi a significacdo dos objetos do mundo, os fendmenos que sdo ai produzidos, 0s seres humanos e seus
comportamentos, transformando a realidade em real significante”. (Traducéo livre).
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Os Saberes de Conhecimento, de acordo com Charaudeau (2006a, 2006b, 2007),
buscam estabelecer uma verdade sobre os fendmenos do mundo, uma verdade externa ao
sujeito. Assim, esse tipo de saber € neutro, sem julgamento, que diz respeito aos fatos do
mundo e as explicacBes que se pode dar sobre eles. Esta embasado numa razdo cientifica ou
empirica e sua verificagdo pode ser provada ou experimentada e, portanto, ndo é discutivel.
Charaudeau categoriza os Saberes de Conhecimento em Saber Cientifico e Saber de
Experiéncia.

O Saber Cientifico constroi explicacbes sobre o mundo, como ele é e como
funciona. Conforme o préprio nome diz, é da ordem da razdo cientifica e, portanto, baseia-se
em observacdes, experimentos e calculos. Com isso, esse saber é comprovavel por qualquer
pessoa, que tenha a mesma competéncia do cientista que o desenvolveu. Exemplos de Saber
Cientifico séo as teorias e 0s codigos.

O Saber de Experiéncia explica 0 mundo por meio de um saber empirico,
experimentado pelos sujeitos, mas sem qualquer procedimento cientifico especifico ou
instrumentacao. Qualquer individuo pode experimenta-lo e prova-lo. Assim, inserem-se nessa
categoria os saberes universais de experiéncia partilhada, de causalidade natural, como, por
exemplo, o de um individuo que, apesar de ndo conhecer a Lei da Gravidade, sabe que ao
soltar um objeto no ar, ele vai cair, ou, que apesar de ndo saber qual a temperatura do fogo,
sabe que ele é quente e pode provocar queimadura.

Charaudeau (2007) da um exemplo sobre o Sol. Todos sabemos que o Sol nasce e
se pbe, e esse € um Saber de Experiéncia, porque todos os dias, empiricamente,
experimentamos isso. Mas sabemos também que € a Terra que gira em torno do sol, apesar de
nunca termos observado o movimento dela de fora; esse é um Saber Cientifico. Ambos sdo
Saberes de Conhecimento, porque explicam o mundo por meio de palavras, apesar de
comprovar os fendbmenos de maneiras diferentes: cientifica e empiricamente.

Ja os Saberes de Crenca buscam embasar um julgamento sobre o mundo. Eles
pertencem a um modo de explicacdo do mundo, proveniente de apreciacdes e valorizacOes
subjetivas. Com isso, esse tipo de saber ndo pode ser verificado. Assim, 0s sujeitos que 0S
utilizam o fazem por adeséo ou por apropriacdo. Charaudeau (2007) categoriza os Saberes de
Crenca em Saberes de Revelagdo ou em Saberes de Opinido.

O Saber de Revelacéo implica que ha um lugar de verdade fora do sujeito, mas ao

contrario do Saber de Conhecimento, ndo pode ser provado ou verificado. Assim, a
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legitimacdo desse saber se faz pela adesdo dos sujeitos que o aceitam como verdade
inquestiondvel, mesmo quando ele va contra algum Saber de Conhecimento. Os discursos
desse saber tém um carater sagrado, desempenhando o papel de valores de referéncia
absoluta, como sdo as doutrinas (sejam elas religiosas, seculares ou de outro tipo) e as
ideologias.

O Saber de Opinido resulta de um processo de avaliagdo, julgamento ou opinido,
em que o individuo se posiciona a proposito dos fatos do mundo. Com isso, o julgamento e,
ao mesmo tempo, pessoal e social, ja que € um julgamento do individuo, pautado em suas
crencas, mas que, a0 mesmo tempo, para avaliar e julgar, utiliza os saberes socialmente
partilhados. Charaudeau (2007) divide os Saberes de Opinido em trés tipos: a Opinido
Comum, que utiliza os argumentos da doxa, fazendo um julgamento generalizado, utilizando
proverbios e enunciados generalizantes; a Opinido Relativa, que seria um julgamento
individual ou de um grupo em relagcdo a uma discussdo, em que se posiciona favoravel ou
contrariamente sobre a questdo que se discute; e a Opinido Coletiva, que, como 0 nome diz, é
a opinido de um grupo sobre outro grupo, em que se atribui um valor de identidade, definindo
caracteristicas desse grupo.

Uma questdo importante sobre os Saberes de Crenca é sua relagcdo com os valores.
Ao fazer julgamentos sobre 0 mundo, os individuos atribuem-Ihe valores de acordo com suas
crencas. Com isso, ao considerar que 0os membros de um grupo social compartilham
determinados valores, podemos acrescentar a questdo dos Saberes, 0os dominios de avaliacdo e
valores, propostos por Charaudeau (2008). De acordo com o autor, 0s sujeitos comunicantes,
buscando a adesdo do sujeito interpretante, utilizam argumentos que sdo fundamentados no
consenso social, uma vez que os membros dos grupos sociais compartilham certos valores,
relacionados aos dominios de avaliacdo. Sdo eles: Dominio da Verdade, que define os seres,
fendmenos ou objetos em verdadeiro ou falso (em termos de originalidade, autenticidade,
unicidade), Dominio do Estético, que define em termos de belo ou feio, Dominio do Etico,
avaliando como bem ou mal ( a que concerne valores como solidariedade, honestidade,
justica, fidelidade, disciplina, lealdade, responsabilidade, entre outros), Dominio do Heddnico,
em termos de agradavel ou desagradavel e Dominio do Pragmatico, avaliando o Util e o indtil
(atribuindo valores como habitual, durével, frequente, singular, original, nico).

Uma adaptacdo do diagrama proposto por Charaudeau (2007) sobre os tipos de

saberes encontrados nas sociedades, 0s quais constituem o0s imaginarios sécio-discursivos
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(que se organizam em sistemas de pensamento construindo teorias, cédigos, doutrinas,

ideologias, saberes universais experimentados e opinides), pode ser observado abaixo:

| TIPOS DE SABERES |

/ N\
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(DOMINIOS E ARGUMENTOS)

Fig.2 — Diagrama das construgdes de imaginarios sécio-discursivo (adaptado de Charaudeau, 2007, p. 63)

Resumindo, para Charaudeau, de forma geral, o ato de linguagem consiste em
atos significadores que falam o mundo, através do processo de semiotizacdo deste. Nesse
processo, 0 sujeito comunicante representa 0 mundo ao representar a relagdo dos parceiros
com as especificidades do quadro de comunicacdo, sendo uma delas, os saberes partilhados

pelos parceiros. A partir disso, o sujeito comunicante significa o0 mundo utilizando os saberes
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de conhecimento e de crenca partilhados em sua comunidade. E na memoéria discursiva que
séo depositados esses saberes socialmente partilhados pelas comunidades discursivas. Assim,
se 0s imaginarios socio-discursivos sao resultado da representacdo simbdlica da realidade por
meio dos saberes de conhecimento e de crenca partilhados, os imaginarios circulantes em
dada comunidade discursiva sdo construidos a partir das representacGes da realidade que estéo
na memoria discursiva daquela comunidade.

Diante disso, vemos que a perspectiva de Charaudeau sobre a memoria parece
reunir os principais pontos das perspectivas apresentadas por nos nas se¢des 1.1.1 e 1.1.2,

noc¢Oes essas que apresentamos no diagrama abaixo.

Memoria “Palavra é

lugar de
memoria”

coletiva

Discurso,
sentido e

historia

Interdiscurso

MEMORIA
DISCURSIVA

Dialogismo

Saberes de
conhecimento

Identidade

Saberes de
crenca

Fig.3 — Diagrama das nogdes que se relacionam a memoria discursiva
Vale ressaltar que Charaudeau nédo cita nenhum dos autores de que falamos nas

secbes 1.1.1 e 1.1.2, nem podemos afirmar com certeza que ele recebeu alguma influéncia

deles. Além disso, ele ndo utiliza varios dos termos utilizados pelos outros teéricos. Ainda
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assim, gostariamos de apresentar como esses importantes pontos aparecem, mesmo que de
forma implicita, no trabalho de Charaudeau para justificar a nossa escolha por esse referencial
teorico.

Poderiamos dizer que, para Charaudeau, a linguagem € tecido da memoria
(COURTINE, 2006a), ou seja, a palavra é lugar de memoria (NORA, 1993), ja que é na
materialidade linguistica que ele busca tracos da memoria buscando captar os implicitos.
Charaudeau (2010b) afirmou que o sujeito, para interpretar um discurso, constroi um
significado hipotético relacionando o enunciado explicito com o que estd por tras dele. Para
isso, no nivel textual, ele faz inferéncias contextuais, ou seja, observa tudo que coexiste
naquele texto e que permite inferir um sentido; no nivel situacional da comunicacdo, ele vai
levar em conta as condicGes de producdo para, a partir dai, tirar informagfes que também
colaborem para a inferéncia de implicitos; e no nivel discursivo, esse sujeito interpretante vai
fazer inferéncias interdiscursivas, a partir dos saberes comuns partilhados entre os parceiros.

Charaudeau ressalta que ndo se deve confundir saberes comuns com saberes
universais. Os saberes comuns sdo aqueles partilhados apenas entre 0s membros de um grupo,
membros esses capazes de realizar as mesmas inferéncias e construir o mesmo significado
hipotético para um enunciado, j& que o fazem enquanto seres sociais. E é como tal que
partilham de uma mesma memoria social e coletiva (HALBWACHS, 2006), essencial para a
comunicacdo, ja que é levando em conta os saberes partilhados que o sujeito comunicante vai
significar o mundo, no processo de producdo, e 0 sujeito interpretante vai fazer inferéncias
interdiscursivas para captar os implicitos, no processo de recepcao do discurso.

E no compartilhamento desses saberes, sejam eles de conhecimento ou de crenca,
que se constroi a memoria discursiva dos membros que estdo reunidos virtualmente em
comunidades discursivas. Ao partilharem saberes cientificos, empiricos, posicionamentos,
sistemas de valores (politicos, julgamentos morais, entre outros), ou seja, uma memoria, a
comunidade partilha também identidades. Neste ponto vemos uma coincidéncia no pensando
de Charaudeau e Le Goff (2003).

As identidades e saberes partilhados pelos membros da comunidade discursiva séo
resultado da historia dela. Analisar como a Historia se faz materialmente presente, como
descreve Pécheux, enquanto memaria no discurso, é o que buscamos fazer enquanto analistas
do discurso. Assim, apesar das diferengas entre suas teorias, ndo h4 como negar que Pécheux

influenciou Charaudeau.
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Além disso, percebemos que, também na perspectiva adotada por Charaudeau, o
estudo da memoria tem uma ancoragem discursiva, social e histdrica, assim como descreve
Moirand (2008). A ancoragem € discursiva porque a memoria pode ser percebida na
materialidade discursiva e na relacdo dessa com os discursos anteriores; historica porque 0s
saberes de conhecimento e de crencga que sdo depositados na memoria discursiva sdo resultado
da histéria daquela comunidade discursiva e é por meio dela que os imaginarios sécio-
discursivos sdo construidos; e social porque é como sujeito social que partilha uma memoria
coletiva que os parceiros da troca se comunicam.

Com isso, tendo definido o que estamos chamando de memdria e qual a
perspectiva que adotaremos para analisar os tragos da memdria no discurso da cidade de
Mariana, passemos a questdo das emocoes, as quais sdo utilizadas discursivamente em nosso
corpus e fundamentadas nos imaginarios socio-discursivos que se encontram na memoria da

cidade.

1.2 EMOCOES

As emocdes no discurso vém sendo estudadas desde a antiguidade classica, como
podemos perceber nas obras de Aristoteles. No livro Il da Retdrica, o filésofo se dedica
exclusivamente ao estudo das paix@es, examinando os fatores capazes de tocar o auditério,
assim como a natureza e as propriedades das paixdes e pré-disposi¢des sentimentais dos seres
humanos, de acordo com estatutos sociais e idade. Aristoteles nos mostra que, quanto maior
for o conhecimento do orador acerca do auditdrio, levando-se em conta também as
caracteristicas e inclinacbes afetivas deste, maiores serdo as chances do orador de produzir
emogéo.

Apesar dessa importancia, no momento inicial da AD, com Michel Pécheux, no
final da década de 1960 e nos anos seguintes, o tema das emocdes nédo foi incluido entre as
suas prioridades. Nao h& referéncias significativas de estudo das emocgfes também nos
trabalhos refundadores da retdrica, como nos de Perelman & Olbrechts-Tyteca da década de

1950. O que surge algum tempo depois é a perspectiva l6gico-normativa, segundo a qual
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indicios de emocbes no discurso representariam expedientes irracionais e falaciosos,
considerados como desvios ou vicios a serem evitados para uma “boa” argumentagao.

Por muito tempo, as emocdes foram vistas de forma negativa pelas ciéncias em
geral. Essa exclusdo deve-se, em grande parte, a Descartes, para quem “as paixdes seriam
signo de doenca e somente se elas fossem alijadas, a mente estaria em perfeita saide” (LIMA,
2007, p.140). Essa cisdo entre razdo e emocdo é anterior ao filésofo: vem desde a Grécia
Antiga, em Platdo, e ainda permaneceu por muitos seculos, como pode ser observado em
autores do Romantismo (LIMA, 2008, p.128).

Porém cada espaco e tempo social parecem constituir as suas representacdes sobre
0 que se apresenta como mais importante no discurso, seja o carater do orador (ethos), sejam
as emocdes provocadas no auditorio (pathos) ou o discurso em si e a racionalidade deste
(logos). Para Menezes (2007), essas representacdes compartilhadas entre os individuos fazem
parte dos imaginarios, saberes e crencas de determinadas épocas e espacos sociais. Assim,
atualmente, as emocBGes parecem ser constituidas pela sociedade brasileira como
representacdes importantes no discurso.

As emoc0es voltam a ser objeto de interesse e pesquisa em diversas areas, como
Psicologia, Antropologia, Filosofia, Sociologia etc., cada uma delas dando o enfoque de seu
campo do conhecimento. Na Anéalise do Discurso, as pesquisas que tém as emocBes como
tema procuram entender a gestdo dos afetos nas relagcbes sociais, como as emogdes s&o
utilizadas estrategicamente com fins persuasivos, quais os efeitos possiveis de se gerar a partir
de emocdes e, até mesmo, compreender a ldgica propria dos sentimentos, ou seja, as emocdes
em sua racionalidade psicossocial.

Por isso pesquisas sobre a emoc¢do tornaram-se necessarias na atualidade para que
se pudesse analisar globalmente os discursos sociais, ja que nesses as emocdes tém lugar de
destaque. Assim, € necessario considerar as emogfes como integrantes legitimas das relaces
sociais mediadas pela linguagem, podendo o analista do discurso, que desconsidera-las, estar
negligenciando um aspecto decisivo do processo de adeséo.

No discurso politico eleitoral no Brasil, as emo¢bes por um lado parecem ser
recursos estratégicos que fazem parte da contemporaneidade do marketing politico eleitoral;
por outro lado, ndo h4& mesmo como negar a forte carga emocional que se apresenta seja a
partir da fala de liderangas comunitarias, como é o caso do ex-presidente da Republica Luiz

Indcio Lula da Silva, seja a partir da narrativa das historias de vida sofrida, ou da infancia
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“pobre” do candidato tucano José Serra ou das torturas sofridas pela atual presidente Dilma
Rousseff, apresentadas durante a Gltima campanha eleitoral para a presidéncia.

Na midia informativa, as emocOGes também se apresentam nas narrativas
dramatizantes das noticias. Quando tratam de tragédias ou catastrofes, a carga patémica é
ainda maior. Diante das imagens, dos depoimentos e, até mesmo, da fala dos jornalistas, o
efeito patémico é quase certo. Nas midias de entretenimento, dos realities shows, psi-shows e
talk shows, os temas giram em torno das emocdes e a argumentacéo é centrada no pathos.

Até mesmo no campo juridico, as emocdes sdo parte importante dos discursos.
Advogados, ao apresentarem acusacdes ou defesas, o fazem usando a emocdo como
argumentos. Mas a afetividade ultrapassa os discursos de advogados, chegando aos juizes,
que, a principio, sdo sinénimo de racionalidade e frieza. Em um caso recente, durante o
julgamento de Alexandre Nardoni e Ana Carolina Jatoba, pai e madrasta da menina Isabela
Nardoni, até mesmo a sentenca de condenacdo dos criminosos foi repleta de emotividade. O
juiz, ao decretar a pena, menciona a comocgao popular e as emocgdes sentidas pela mae desde a
morte da menina e durante todo o processo.

No caso especifico da disputa pelo poder municipal na cidade de Mariana, as
emocdes estdo muito presentes. Nessa comunidade, as emocg6es circulam no discurso politico
e no discurso midiatico, como um reflexo das representacfes que circulam nos discursos da
cidade, que séo plenos de emocéo. Isso se deve ao fato da populacdo se envolver, de maneira
efetiva nas questbes politicas, inclusive afetivamente. Ha uma relacdo muito proxima entre
cidaddos e politicos, o que aumenta a identificacdo e a proximidade entre eles e,
consequentemente, faz com que os efeitos patémicos sejam mais intensos e as emocdes sejam
reforgadas enquanto parte desse universo discursivo. Somados a isso, os fatos ocorridos
durante a disputa — que vao desde o assassinato do ex-prefeito e pré-candidato as sucessivas
cassacoes —, fizeram com que as emocg0Oes estivessem ainda mais presentes, uma vez que a
situacdo era propicia a dramatizacao.

Para pensar os discursos que circulam na cidade de Mariana observaremos jingles,
propagandas eleitorais e reportagens de jornais, géneros dos dominios politico e midiatico,
que utilizam, para significar o mundo, representacdes partilhadas por aquela sociedade. Com
isso, apesar de observarmos o discurso da cidade, ndo podemos esquecer que 0s textos que
analisaremos foram produzidos e circularam como discursos politico e midiatico e que eles

tém uma ldgica propria, por meio da qual utilizam as emocgdes de acordo com uma finalidade.
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Assim, veremos como as emogdes funcionam, enquanto estratégias no espaco do dizer no
discurso midiatico e, em seguida, no politico.

Fernandes (2010) afirma que a emocao é condicdo necessaria para o0 discurso
jornalistico, ja que, nas palavras de Muniz Sodré (2006), comunicar implica em usar a emogao
e a estética do afeto e do sensivel, como espacos de construgdo do senso comum e da ligacéo
dos seres humanos. A autora, baseando-se em Charaudeau, explica, ainda, que 0os géneros do
discurso midiatico, assim como todos os discursos, estdo inseridos em um contrato de
comunicacdo, que se baseiam em estratégias de legitimidade, credibilidade e captacdo. A
legitimidade esta ligada ao estatuto social. No caso do jornal, isso se refere a publicacdo dos
nomes da empresa, dos diretores, dos editores e dos repdrteres. A credibilidade, enquanto
estratégia construida no interior do discurso, tem a ver com a comprovacdo da capacidade do
locutor de saber dizer e também com a apresentacdo de fatos, de dados, testemunhas,
entrevistas e opinides de especialistas (FERNANDES, 2010, p.142). J& a captacdo é a
estratégia que mais nos interessa, uma vez que ela utiliza o pathos, para tocar o auditério,
buscando provocar um efeito emocional favoravel a finalidade do ato de comunicacéo.

Diante dessa estratégia, Fernandes cita Charaudeau (1996, p.31), que divide os
objetivos para captacdo em trés tipos: o objetivo informativo, que busca fornecer ao leitor um
saber novo para ele, ou seja, uma novidade; o objetivo persuasivo, que visa a fazer o leitor
aderir ao seu universo discursivo, por meio de uma visada de fazer crer; e o objetivo sedutor,
que pretende “o controle do outro, agradando-0, fazendo-o sentir prazer, emogdes, usando de
discursos ndo-racionais, da verossimilhanca como o ficcional, do imaginario mitico, dos jogos
de palavras”. Além disso, para captar, o jornalista pode utilizar efeitos de dramatizagdo, nos
relatos de tragédias, medos e historias cotidianas, e também efeitos de ludismo, por meio de
poesias, aventuras, ficcao etc.

Além disso, Fernandes chama a aten¢do para o fato de que os jornalistas utilizam
os efeitos emocionais de captacdo baseando-se nos discursos e nas crengas que circulam nas
comunidades, o que exige do jornalista uma sensibilidade para perceber quais as expectativas
de sua comunidade em relagdo a abordagem que vai ser dada a noticia. Para isso, o jornalista
deve partilhar os saberes comuns aquela comunidade.

Sobre o discurso politico, Patrick Charaudeau afirma que “a persuasdo usada pelo
discurso politico relaciona-se com a paixdo, com a razdo e com a imagem” (CHARAUDEAU,

2006Db, p.93). De acordo com o autor, o relacionamento com a paixdo deve-se ao fato de o
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campo politico ser “por exceléncia o lugar em que as relagdes de poder e submissdo sdo
governadas por principios passionais” (idem). Assim, o objetivo do discurso politico ¢ mais
incitar a opinido do gque a argumentar, preocupando-se menos em estabelecer uma verdade
racional e mais em transformar ou reforcar opinides impregnadas de emocao, ao construir a
identidade dos atores do mundo politico.

De acordo com Charaudeau (2006b), muitos pensadores afirmaram que “a gestao
das paixdes ¢ a arte da boa politica” e que apenas grandes homens a colocaram em pratica.
N&o basta somente raciocinar e levar o eleitorado a pensar desta ou daquela maneira; € preciso
tocar o auditorio, isto é, coloca-lo em uma “disposi¢ao de espiritos” tal que seu julgamento
possa ser mais facilmente orientado nesta ou naquela diregdo (CHARAUDEAU, 2006b, p.81).

Além disso, 0 homem politico deve mostrar-se crivel a populacdo e persuadir o
maior nimero possivel de individuos, para que esses lhe concedam o voto. Para isso, ele tem
que convencer a todos da pertinéncia de seu projeto politico e fazer o maior nimero de
cidaddos aderirem aos seus valores. Assim, ele vai construir um discurso no qual,
estrategicamente, coloca em cena as emocdes e os valores considerados importantes por
aquela sociedade, além de construir imagens de si de acordo com 0s imaginarios de como
deve ser um representante politico para a sua comunidade, utilizando os modos de raciocinio e
formas linguistica que acredita sejam os mais adequados para essa finalidade. Ou seja, 0
homem politico vai buscar a persuasao na relagcdo do pathos, com o ethos e o logos.

O pathos, que diz respeito ao auditério-ouvinte, o ethos, que diz respeito a
dimensao do orador, e o0 logos, ligado ao discurso e a racionalidade desse, sdo os trés meios de
persuasao apresentados por Aristoteles, na Retérica. Porém, para o filosofo, “quase se poderia
dizer que o carater é o principal meio de persuasdo” (ARISTOTELES, 2005, p.96). Todavia,
“a predile¢do pelo ethos € apenas aparente e indica que a instancia de produgdo do discurso
detém um papel decisivo na formulagdo das imagens de si, das disposi¢6es e do discurso, com
a sua razao persuasiva” (Menezes, 2007, p.321). Além disso,

ndo se trata, aqui, de postular a predominancia definitiva de um ou de outro dos
elementos. Eles sdo co-participantes da finalidade persuasiva. A prova retérica do
pathos se constitui ao lado da racionalidade ou logos e ao lado dos caracteres do
orador ou ethos discursivo, pois a partir do momento em que o orador toma a

palavra, ele mostra seu ethos, que se encontra em relacdo ao pathos do auditério e
manifesta-se pelo logos. Tudo integra um mesmo processo. (Menezes, 2005, p.4)
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A acdo das provas retdricas é solidaria, porque ao apresentar o discurso, o orador
apresenta, também, uma imagem de si e busca tocar afetivamente o auditério. Assim, a
persuasdo é produto dos trés meios. Menezes (2006, p.326) da o exemplo de um homem
politico que valoriza negativamente o corrupto e a corrupgao e, para fazé-lo, ele apresenta seu
desprezo por estes vicios da sociedade e, a0 mesmo tempo, mostra-se como um sujeito
honesto. Apresenta-se também indignado com a pratica da corrupgdo, pois, assim como o
auditorio, ele tem desprezo e 6dio pelo corrupto. Para se mostrar honesto e indignado, o
homem politico utiliza a linguagem da forma que acredita ser a mais apropriada para o
momento e para a finalidade do discurso. Assim, através da racionalidade discursiva, o orador
constréi uma imagem de si de honesto e convoca também o pathos.

Aristoteles afirma também que podemos pensar na predominancia de uma ou
outra prova de persuasao para cada género especifico, como o ethos para o deliberativo, ou o
logos para o epidictico, ou, ainda, o pathos para o judiciario. Mas essa predominancia ndo
deve ser confundida com a exclusividade, porque, de acordo com o fildsofo, é a partir da
“justa medida” entre as trés provas que se obtém a persuasdo. Assim, apesar do discurso
politico contemporaneo estar centrado no pathos, essa prova retorica se da também na relacdo
com o ethos e o logos.

Sobre a relacdo do pathos com o logos, ainda de acordo com Charaudeau (2006b),
a persuasao relaciona-se com a paixao, mas também com a razdo, ja que o universo dos afetos
é regulado em razdo da racionalidade. Eggs (2000) também defende esta perspectiva, ao
afirmar que o logos esta presente em qualquer experiéncia de emocdo. Machado (2007a,
p.169) também defende que a construcdo patémica de um discurso obedece a uma
racionalizacdo do saber, assim como Amossy (2000), que, ao falar de uma “razdo das
emocdes”, também se filia a esta linha de raciocinio, pois para ela o pensamento € passional e
a racionalidade € necessariamente afetiva.

Para a autora, razdo e emocédo (logos e pathos) coexistem na elaboracdo de um
argumento. Para explicar essa relacdo, Amossy tem como ponto de partida o fato que as
emocdes sdo julgamentos avaliativos racionais, j& que um determinado sentimento pressupde
uma avaliagdo de seu objeto, avaliagdo esta feita de acordo com a razdo, as crengas € 0S
valores que envolvem esse objeto. Amossy (2000, p.322) conclui que “la raison n’est plus des
lors que le masque revétu par la passion pour pouvoir arriver plus siirement a ses fins” e que a

emoc&o tem fundamento na razéo e que todo julgamento é também passional.
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Contudo, Charaudeau considera fundamental que a problemética persuasiva,
especialmente a patémica, seja percebida, também, em relacdo aos valores apresentados na
cena discursiva. Pensando no que o autor afirma, podemos dizer, entdo, que o candidato
apresenta em seu discurso argumentos que realcam a paixdo, mas que devem estar
relacionados aos valores sociais mais importantes para a sua sociedade. No caso do discurso
politico, qualquer que seja a variedade dos propdsitos, estes devem se referir aos valores da
vida em comunidade e devem, evidentemente, ser apresentados de maneira positiva, uma vez
que concernem ao bem estar social do individuo (CHARAUDEAU, 2006b). Ou seja, devem
ser apresentados valores compartilhados pela instancia politica e pela instancia cidadd ja que
eles devem se fundir em um certo ideal de “viver junto” (Arendt, 1999).

O discurso politico relaciona-se com a paixdo, com a razdo e também com a
imagem, pois, de acordo com Charaudeau (2007), em Gltima analise, ndo ha adesao a ideias
que ndo passe pelos homens. Na construcdo das imagens de si, 0 homem politico vai tentar
mostrar-se crivel aos olhos da instancia cidadd, por meio da construcdo de ethé de
credibilidade, e atrativo, por meio de ethé de identificacdo. Aqui, nos ethé de identificacdo,
observamos a fronteira entre as imagens de si e 0 pathos, ja que este tipo de ethos busca tocar
o afeto do cidadéo e leva-lo a aderir a suas teses e valores pela identificacéo.

Retomando a questdo dos valores, estes se relacionam com as crengas, ja que o
sistema de crencas € portador de valores. Sobre a relacdo das emog¢des com as crencas,
Nussbaum (1995, p.25) mostra que, para a tradicdo filosofica, hd uma ligacéo entre elas, mas
as posicdes ndo sdo unanimes quanto a precisar essa relacao. Alguns defendem que as crencas
sdo condicdo necessaria para as emogdes; outros que as crengas sdo necessarias e suficientes;
outros dizem ainda que as crencas sdo parte constitutiva da emocédo; e outros, enfim,
defendem que “a emogdo ¢ simplesmente um tipo de crenca e julgamento”. Nessa perspectiva,
Charaudeau (2010, p.29) defende que as emoc¢Oes sdo julgamentos que se apdiam nas crengas
partilhadas socialmente por um grupo e, enquanto convencdes sociais, devem ser respeitadas,
sob a pena de uma sanc¢do moral (PAPERMAN, 1995). Essa autora defende também que as
emocoes, pensadas como convengdes sociais, geram um sentimento de pertencimento a algum
grupo social, ao serem utilizadas como algo partilhado por uma comunidade.

Assim, se entendemos a memoria discursiva como sendo construida por saberes
de conhecimento e de crenga partilnados pelas comunidades, saberes esses que legitimam os

imaginarios socio-discursivos (que, por sua vez, sdo construidos na historia dessa sociedade e



53

que, consequentemente, fazem parte da memdria discursiva, juntamente com os saberes,
valores e crengas que trazem consigo), entdo, as emogdes se relacionam com a memoria.
Desta forma, as emocdes sdo utilizadas discursivamente, como julgamentos apoiados em
crencas, ligadas as representacfes e de ordem intencional, para atingir um objetivo
comunicativo, colocando em cena as crencas e valores partilhados socialmente.

Com isso, retomando tudo que foi dito, de forma geral, podemos dizer que as
emoc0Oes fazem parte da discursividade contemporanea e que ela é utilizada intencionalmente
com a finalidade de emocionar, seguindo uma légica de utilizacdo, e que, a0 mesmo tempo,
elas se ligam aos Saberes de Crenga. Assim, tomando-as como imaginarios socialmente
partilhados, podemos dizer que a emocao tem também uma funcdo identitaria, j& que, ao
utilizé-la, o sujeito enunciador o faz buscando a identificacdo e adesdo do interpretante. Essa
construcdo identitaria também é estratégica, ja que os efeitos e a intensidade desses dependem
da relagdo de proximidade entre os interlocutores, sendo maior quanto mais proximos forem e

menor quanto mais distantes. Passemos entdo a questio da identidade.

1.3 IDENTIDADE

Identidade é entendida, de maneira geral, como o conjunto das caracteristicas
proprias de um individuo ou de um grupo, as quais fazem com que esses se reconhecam
enguanto iguais e, a0 mesmo tempo, diferentes. Por exemplo, para reconhecermos um autor
como romantico, temos que identificar tracos do Romantismo em suas obras e, a0 mesmo
tempo, ndo identificarmos tracos do Parnasianismo.

Hall (2005), em seu livro sobre a identidade cultural na p6s-modernidade, mostra
como o sujeito e sua identidade foram vistos por diferentes correntes. Para o lluminismo, o
sujeito era visto como um individuo centrado e unificado, dotado de uma identidade que o
acompanhava desde o0 nascimento até a morte. Essa identidade nunca era alterada, ja que era
unica e exclusiva do sujeito. J& para a Sociologia, ao contrario da perspectiva individualista
do Iluminismo, o sujeito e sua identidade eram formados na relagdo com outras pessoas
importantes para ele. Essas apresentam os valores, sentidos e cultura do meio para o sujeito,

em uma concepgéo interativa da construgdo da identidade.
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J& o sujeito poés-moderno, para Hall, é concebido como aquele que ndo tem uma
identidade fixa, essencial ou permanente. Aqui, 0 sujeito € visto como portador (mas nédo
permanente) de diversas identidades, algumas até contraditérias. Assim, Hall (2005, p.21)
defende a identidade como uma “celebracao moével”, que pode “ser ganhada ou perdida”. Ele
explica que isso se deve a complexidade da vida moderna, que exige que 0s sujeitos assumam
diferentes identidades, dependendo da forma como eles sdo representados ou interpelados
pelo meio. Além disso, para ele, a construcdo das identidades esta ligada ao uso que 0s
individuos fazem dos recursos deixados pela histéria, cultura e linguagem.

Sobre a relacdo entre identidade e historia, Halbwachs (2006) afirma que a
memoria é aquilo que é comum a um grupo e, a0 mesmo tempo, o diferencia dos outros,
reforcando o sentimento de pertencimento a um segmento social. Assim, a memdria reforcaria
a coesdo social pela adesdo afetiva do grupo, o que a torna elemento essencial para a
construcdo (ou reafirmacdo) da identidade social. Os tracos da memdria discursiva, que
circulam enquanto tracos de uma memoria coletiva e social, fornecem elementos para a
construcdo de identidades fundamentadas na histéria social dos grupos, ou seja, a identidade
emerge também de uma memdria discursiva. Assim, Barbosa (2003) defende que as
identidades sdo construidas no e pelo discurso, no interior das préaticas discursivas, na relacdo
do discurso com a histéria, por meio de estratégias especificas.

Segundo Charaudeau, no Dicionario de Analise do Discurso (2006, p.266), a
nocdo de identidade ndo foi muito desenvolvida em AD, mas, diante dessa no¢do convém
acrescentar os conceitos de sujeito e de alteridade. O sujeito ¢ aqui, aquele que diz “eu”, e a
alteridade é compreendida como o principio segundo o qual os sujeitos devem se reconhecer
enquanto diferentes e iguais, ja que, segundo o autor, ndo ha consciéncia de si sem a
consciéncia da existéncia do outro, no¢des fundamentais para se pensar a identidade.

Ainda de acordo com o Dicionério, para a AD, a identidade do sujeito do discurso
é construida na articulagéo entre uma identidade pessoal e uma identidade de posicionamento,
essa compreendida como o posicionamento do sujeito em relacdo aos valores socialmente
partilhados, o que pode ser percebido pelo seu discurso. A identidade pessoal, de acordo com
Charaudeau (2009), se da na conjugacdo da identidade psicossocial com a identidade
discursiva. A primeira compreende os tracos definidos por idade, sexo, estatuto, lugar
hierarquico e qualidades afetivas, ou seja, 0s tragos do sujeito comunicante, engquanto ser

psicossocial. Ela precisa ser reconhecida pelos outros individuos, para que o0 sujeito
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comunicante tenha direito a palavras, ou seja, é a identidade psicossocial que da legitimidade
ao sujeito comunicante. A legitimidade deve-se a um processo de reconhecimento do sujeito
por outros sujeitos no que diz respeito aos valores partilhados por eles. Além da legitimidade
atribuida pelo papel social, ela também pode ser atribuida pelo reconhecimento dos membros
de uma comunidade, que concedem aos individuos que sao dotados de um “saber-fazer”, a
legitimidade da palavra. E o caso de profissionais que se aposentam de uma carreira e passam
a trabalhar como consultores ou comentaristas de sua antiga profissdo, ou como no caso de
testemunhas, que tem legitimidade porque viveram a experiéncia, ou ainda como no caso de
militantes, que recebem o direito a fala por seu engajamento que Ihe permite manifestar-se em
nome da pratica. Assim, a legitimidade, seja ela resultado do papel social ou como um
“atribuido-reconhecido”, pode ser reconstruida, mascarada ou descolada pela identidade
discursiva.

Enguanto a identidade social estd ligada a legitimidade do sujeito comunicante,
ser psicossocial, a identidade discursiva se relaciona as estratégias de credibilidade e
captacdo, utilizadas pelo sujeito enunciador, no espaco do dizer. A credibilidade se relaciona
ao ethos, na medida em que € a estratégia que busca discursivamente mostrar para o sujeito
interpretante que ele deve acreditar no sujeito comunicante, ja que ele é digno de fé.
Charaudeau (2009) diz que o sujeito enunciador, buscando mostrar-se crivel, pode adotar
diferentes atitudes discursivas, como a neutralidade, mostrando-se imparcial, sem fazer
julgamentos; distanciamento, apresentando frieza emocional e racionalidade; ou engajamento,
optando e assumindo uma posi¢do, como um “ser de convicgao”.

Ja as estratégias de captacdo, ttm como objetivo fazer com que o sujeito
interpretante partilne das idéias e das opiniBes do sujeito comunicante, sendo tocado
afetivamente. Para “fazer crer”, o sujeito enunciador vai utilizar argumentos da ordem do
pathos, podendo escolher também entre diferentes atitudes discursivas. De acordo com
Charaudeau (idem), elas podem ser: atitude polémica, buscando antecipar as possiveis
objecOes que o outro poderia apresentar, para elimina-las, por meio de questionamentos aos
valores utilizados; atitude de seducéo, visando fazer com que o sujeito interpretante se
identifique com os personagens, utilizando imaginarios em que eles desempenham papéis
positivos; atitude de dramatizacdo, apresentando dramas de vida, repletos de analogias,

comparagOes, metaforas etc., apoiando-se em valores afetivos socialmente partilhados,
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buscando emocionar. Assim, a identidade discursiva utiliza os imaginarios sécio-discursivos,
em um continuo processo de construcao.

No modelo de andlise do discurso proposto por Charaudeau (2001 e 2009),
podemos compreender a construcao dos tragos identitarios por meio ndo sé das trés estratégias
discursivas, mas também na relagdo dessas com as competéncias linguageiras. Elas séo
quatro: (i) uma competéncia comunicacional ou situacional, que compreende a aptiddo do
sujeito em reconhecer a situacdo de comunicacao (ou seja, a capacidade estd em uma memoria
das situacbes de comunicacgdo), que determina a identidade social dos parceiros e as relacdes
que se estabelecem entre eles. Sdo os “tragos constituintes da identidade comunicacional dos
sujeitos” que dao a ele legitimidade, segundo Charaudeau (2009). Assim, esse tipo de
competéncia se relaciona com a identidade social. Ja as outras competéncias auxiliam na
construcdo da identidade discursiva. (ii) Uma competéncia semantica, que, segundo o autor,
diz respeito ao que Sperber (1989) chama de “ambiente cognitivo mutuamente partilhado”, ou
seja, € a capacidade do sujeito de organizar os saberes de conhecimento e de crenca
supostamente partilhados entre ele e seu parceiro na troca. Por isso, esta competéncia esta
relacionada com a vida em sociedade. (iii) Uma competéncia discursiva, por meio da qual se
reconhece qual o melhor modo de organizagéo do discurso, se 0 argumentativo, 0 narrativo ou
o0 descritivo, em funcdo das restricdes do contrato. (iv) Uma competéncia semiolinguistica,
que seria uma unificacdo de todas as outras competéncias, ja que é a aptiddo que permite ao
sujeito combinar formas (escolhidas gracas a competéncia semantica, levando em conta o
sentido e as regras de combinacdes), em funcdo das restricdes situacionais (é a competéncia
situacional que permite ao sujeito percebé-las) e em funcdo do modo de organizagdo do
discurso (que se liga a competéncia discursiva). Charaudeau (2009) afirma que é nessa
competéncia que a identidade discursiva encontra sua “corporifica¢do”, na relagdo de todas as
competéncias que se materializam pela competéncia semiolinguistica.

Resumindo tudo o que foi dito sobre identidade, de forma geral, podemos dizer
que identidade € resultado de caracteristicas psicossociais do sujeito e imagens de si que este
constréi discursivamente. Assim, a identidade psicossocial lhe da legitimidade para tomar a
palavra e, discursivamente, ele vai adquirir sua credibilidade, construindo imagens positivas
de si e em concordancia com que a sociedade vé como bom, e vai buscar captar o
interpretante, apresentando emoc0es, valores e crengas, que deixardo transparecer uma

imagem. Sobre isso, Amossy e Pierrot (1997, p. 44) dizem que :
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L’adhésion a une opinion entérinée, une image partagée, permet par ailleurs a
I'individu de proclamer indirectement son allégeance au groupe dont il désire faire
partie. (...)Si I'on ajoute que cette appartenance est également aux yeux de l'individu
ce qui lui permet de se situer et de se définir, on comprendra que le stéréotype
intervient necessairement dans I'élaboration de Il'identité social. Pour |4 psycologie
sociale, I'identité d'un individu se définit, non seulement en termes de personnalité

o . . , 11
singuliére, mais aussi en termes d'appartenance de groupe

Diante da construcdo das imagens de si do sujeito enunciador, os interlocutores
constituirdo ‘“uma consciéncia de si e que parte de uma identidade coletiva”
(CHARAUDEAU & MAINGUENEAU, 2006, p. 433).

Além da construcdo da identidade discursiva do sujeito, enquanto imagem de si
(AMOSSY, 2005), observaremos em nosso corpus também, a construcao de imagens do outro
pelo sujeito enunciador. A nocgdo de ethos também pode ser referida a construcdo da imagem
que um orador faz sobre outra pessoa®?, isto é, 0 ethos também diz respeito “as imagens de
seres ou instituicdes tematizados por esses mesmos discursos” (GALINARI, 2009, p.3). O
autor defende que Aristoteles reconhece essa possibilidade tedrica do ethos, que ele chama de
“ethos de outrem”, no trecho em que diz: “Esta era a segunda prova [ou seja, o ethos]; pois é
pelos mesmos meios que poderemos inspirar confianca, em nds proprios e Nos outros no que
respeita a virtude.” (grifo nosso) (Aristoteles, 1998, p. 75 apud GALINARI, 2009, p.3). No
caso do discurso midiatico dos jornais, essa categoria é essencial, ja que, na maior parte do
tempo, o jornalista constréi imagens de terceiros, em geral, 0s personagens das noticias. Ja no
caso do discurso politico, o candidato constréi imagens de seus adversarios, em geral,
negativas, visando a perda de legitimidade destes, além de apresentar as identidades da

populacéo.

1 A adesdao a uma opinido aprovada, uma imagem partilhada permite ajudar o individuo a proclamar
indiretamente sua lealdade a um grupo que ele deseja fazer parte. (...) Além disso, se a adesdo é também, aos
olhos do individuo, o que permite a ele se situar e se definir, compreendemos que o estere6tipo intervém
necessariamente na elaboragdo de uma identidade social. Para a psicologia social, a identidade do individuo se
define, ndo somente em termos de personalidade singular, mas também em termos de pertencimento a um grupo.
(Traducao livre).

12 Essa perspectiva é utilizada no trabalho de diferentes pesquisadores do Nucleo de Anélise do Discurso (NAD),
tais como Mendes (2008), Procépio (2008) e Santos (2008).
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CONSIDERACOES FINAIS

Nesse capitulo, buscamos apresentar o arcabouco tedrico que utilizaremos para
analisar o corpus. Na primeira parte, apresentamos um historico das pesquisas sobre memoria,
visando a extrair de cada uma delas elementos e reflexdes que pudessem contribuir para a
nossa configuracéo tedrica.

As nocdes de memdria coletiva, de Halbwachs, que nega a existéncia de uma
memoria individual, ja que até a mais individual memoria sé se realiza a partir das
representacdes, percepcdes e memorias coletivas; de lugares de memoria, de Nora; a relacdo
da Historia com o Discurso, da memdria com um ja-14, um ja-dito, um pré-construido, de
Pécheux; a linguagem como tecido da memoria, como a existéncia historica do enunciado,
externa ao sujeito, de Courtine; as ancoragens discursiva, historica, social e cognitiva da
memoria interdiscursiva, no processo de alusdo, de Moirand; o aspecto cognitivo-discursivo
da memdria, da qual emocdes, lacos memdrias e recognicdo sdo elementos integrantes, de
Paveau; e os saberes de conhecimento e os saberes de crenga, enguanto construidos na
memoria discursiva, de Charaudeau foram essenciais para que pudéssemos chegar ao conceito
de memodria discursiva.

Assim, entendemos que a memoria discursiva ¢ um “depdsito” de saberes de
conhecimento e de crenga, compartilhados por comunidades discursivas, saberes esses que
legitimam os imaginarios socio-discursivos partilhados e que sdo construidos na historia dessa
sociedade. Esses saberes, que residem na memoria, sdo ativados por palavras-acontecimento,
enunciados ou discursos que fazem aluséo a outros discursos, para dar significagdo ao ato de
linguagem, fazendo restabelecer os implicitos. A memoria dos discursos sociais esta ligada a
histéria das sociedades, historia que deixa suas marcas no discurso, fazendo circular
representacdes dela. Isso, de acordo com Maingueneau (2008), nos permite recuperar as
relagcGes enunciativas e histdricas que vém a superficie pelo funcionamento da lingua.

A cidade tem uma memoria, onde estdo depositados os imaginarios discursivos,
que sdo constituidos pelos saberes (de conhecimento e de crenca) partilhados pelos cidaddos.
S80 nesses imaginarios que estdo os valores e identidades importantes para aquela cidade e
nos quais 0s sujeitos comunicantes buscaram as representacdes ideais para utilizarem em seus

discursos buscando a ades&@o dos sujeitos interpretantes. Os argumentos (da ordem da emocéo
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e da identidade), que sdo fundamentados nos imaginarios sécio-discursivos tém maiores
chances de serem eficazes ja que se apbiam nos conhecimentos comuns.

Na segunda secdo (1.2), pensamos as emogBes como argumentos da ordem do
pathos e que se relacionam com valores e crencas, enquanto representacdes socialmente
partilhadas. Assim, tomamos o pathos, como construido em um espaco de estratégia, sendo
utilizada pelos sujeitos comunicantes do discurso midiatico, que levam em conta as crencgas
dos sujeitos interpretantes, projetadas no sujeito destinatario, sobre como se deve abordar a
noticia e qual o enfoque deve ser dado. Do mesmo modo, tomamos o pathos no discurso
politico, como estratégia do espago de encenacdo, na sua relacdo com o ethos e o logos, na
finalidade de tocar os sujeitos interpretantes, colocando em cena emogdes, crencas e valores
partilhados entre os protagonistas como imaginarios importantes ao se tratar de politica.

Na terceira sec¢do (1.3), falamos de identidade, como imagens caracteristicas dos
sujeitos que faz com que eles se vejam como semelhantes e diferentes, identidades essas que
sd0 moveis, podendo ser construidas, desconstruidas e modificadas, de acordo com a
finalidade. Pensando assim, Charaudeau (2001 e 2009) descreve que as identidades pessoais
sdo resultado da somatédria das identidades psicossociais, que dao legitimidade ao sujeito, e
das identidades discursivas, que buscam a credibilidade e a captagdo, por meio da articulacédo
das aptiddes ou competéncias semantica, situacional, discursiva e semiolinguistica. Assim, 0s
enunciadores constroem imagens de si e dos outros, utilizando os imaginarios socialmente
partilhados sobre como eles devem se apresentar de acordo com o papel social que exercem
naquela situacdo e com quais finalidade e proposito. A identidade também se relaciona a
memoria, j& que essa faz constituir comunidades, que por uma relacdo, até mesmo afetiva, faz
surgir um sentimento de pertenga.

Com isso, estabelecidos o arcabouco teorico, passemos as explicacdes de ordem

metodoldgicas da pesquisa.



60



CAPITULO 2 - O CORPUS E OS PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS
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CONSIDERACOES INICIAIS

Apresentaremos, nesse capitulo, o corpus e a metodologia de analise que sera
utilizada. No primeiro momento, faremos a descricdo do corpus, explicando quais foram os
critérios de selecdo dos textos. Em seguida, faremos a descricdo dos procedimentos e
instrumentos de analise, maneira pela qual obtivemos os dados, que serdo apresentados na

ultima parte do capitulo.

2.1 - DESCRICAO E COLETA DO CORPUS

Com o objetivo de observar os discursos circulantes na cidade de Mariana e as
memorias presentes nesses discursos, sobre a disputa pelo poder municipal, selecionamos
textos que tratam deste tema, os quais acreditamos fazerem circular saberes, imaginarios,
emoc0es, crengas, valores e identidades da sociedade marianense.

Nosso corpus é composto por pecas de campanha (jingles*® e propagandas
eleitorais gratuitas radiofonicas'®) e reportagens de jornal, que tratam da disputa pelo poder
municipal na cidade de Mariana — MG. Acreditamos que o corpus € representativo quando se
trata de circular representacdes importantes para essa sociedade, uma vez que politicos e
jornalistas significam o mundo utilizando os saberes partilhados por todos, apoiando-se em
valores, crencas e emocdes que fazem parte dos imaginarios locais.

Os jingles, que serdo analisados, sdo dois: um intitulado “Eu quero o melhor para
Mariana”, que ¢ uma peca da campanha do candidato Roque Camello; e outro intitulado “Vai
Terezinha, Vai!”, criado pela equipe da candidata Terezinha Ramos. A escolha por pegas de
campanha desses dois candidatos deve-se ao fato de eles terem sido os candidatos com maior

chance de vitoria no pleito, além de terem fortes relacbes com dois ex-prefeitos importantes

3 podemos definir jingle como “uma pega musical cuja fungdo ¢ a de facilitar e estimular a retengdo da
mensagem pelo ouvinte, (...) geralmente curto e com melodia, a0 mesmo tempo, simples e de facil compreensdo”
(SIEGEL, 1992, apud LOURENCO, 2007). Sdo um importante veiculo de divulgacdo das campanhas eleitorais,
pelo fato de serem difundidos por meio de equipamentos eletronicos de longo alcance, como radio, no contexto
de seu surgimento, e, posteriormente, televisao, internet, carros de som, entre outros.

4 Nao existe na cidade de Mariana uma emissora de televisdo. Portanto, a difusdo dos programas de propaganda
eleitoral sdo feitas por réadio.
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da cidade — Celso Cota, de quem Roque Camello foi vice, e Jodo Ramos, marido falecido de
Terezinha.

Ja as propagandas eleitorais radiofonicas totalizavam 19 de Roque Camello (que
abordou temas como emprego e renda, saude, seguranca, educagdo, juventude, esporte,
turismo, agricultura, distritos e moradia) e 18 de Terezinha Ramos (que falou dos mesmos
temas que Roque mais do problema de falta de 4gua, saneamento béasico e apoio popular).
Dessas 37, selecionamos seis (trés de cada candidato), sendo elas a primeira, a ultima e a
propaganda que teve como tema o turismo. A escolha pelo primeiro e o ultimo programa foi
em virtude da visdo ampla que eles nos dao sobre a campanha, ja que, em geral, no primeiro
programa, o candidato se apresenta, conta sua histdria, mostra suas propostas e expectativas, e
no ultimo, faz-se um apanhado da campanha. Ja a escolha do programa sobre turismo deve-se
ao fato de que o tema se relaciona com assuntos bastante importantes para se pensar a
memoria da cidade, como patrimdnio, historia, alteraces no espaco fisico urbano, além de ser
uma tematica muito explorada durante a campanha, devido a importancia econémica do
turismo para a cidade.

Quanto aos aspectos formais, as propagandas de Roque tém uma duracdo de
16m36s, enquanto as de Terezinha tém 4ml2s. Esse tempo é determinado pela justica
eleitoral em fungéo da coligacdo do candidato, levando-se em conta a representatividade de
cada partido. Quanto a estrutura, as propagandas de Roque sdo encenadas como programas de
radio, apresentados por Arlindo Luiz, conhecido radialista da cidade, e Priscila. Os dois fazem
entrevistas com o candidato Roque, seu vice, Zezinho Salete, com o prefeito na época, Celso
Cota, além de pedir a opinido da populacdo que da depoimentos e faz perguntas. Ha
programas em que 0 povo pede para ouvir musicas, no caso, o jingle “Eu quero o melhor para
Mariana”. No primeiro programa, acontece também uma encenagdo, que & uma espécie de
“radio-novela”, com um Unico capitulo, que conta a historia de vida do candidato, desde a
infancia.

Ja as propagandas de Terezinha Ramos, com exce¢do da ultima, tém sempre a
mesma estrutura. Um narrador, ndo identificado, abre o programa apresentando a coligacéo e,
em seguida apresenta o tema do qual Terezinha tratara, sendo um Unico tema para cada
propaganda. Em seguida, a candidata fala sobre o tema em questdo, apresentando sua
proposta para aquela area. Logo depois, inicia uma encenacdo, também como uma radio-

novela, que tem continuidade a cada programa. Essa, que aborda, em geral, 0 mesmo tema
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tratado pela candidata, tem como personagem uma menina chamada Marianinha que sempre,
no decorrer da histdria, tem alguma ddvida, que é esclarecida pelos pais, ou encontra-se diante
de um problema, que sera solucionado por Terezinha. Ap6s a radio-novela, Terezinha
apresenta mais propostas sobre o tema em questdo e, no final, o narrador encerra dando as
noticias de campanha e agenda da candidata. Como mencionamos, o Ultimo programa é o
Unico que apresenta estrutura diferente da descrita acima. Nele a candidata agradece e o vice,
Roberto Rodrigues, esclarece alguns fatos.

Ja a selecdo das reportagens partiu de uma coleta de 133 textos de géneros
diversos do Jornal Ponto Final, que tinham alguma relagcdo com a politica local. Em seguida,
dividimos esses textos de acordo com a temética central. Os temas encontrados foram:
alteracdo do espaco urbano, cultura, educacdo, esporte, lazer, patriménio, poder municipal,
saneamento, salde, seguranca e turismo. Em um segundo momento, por questées de ordem
préatica, optamos por selecionar apenas as reportagens de uma Unica categoria, j& que se
seleciondssemos uma reportagem de cada tema, ndo conseguiriamos realizar uma analise em
profundidade, devido ao grande nUmero de textos, nem teriamos uma amostragem
representativa sobre cada tema. Assim, selecionamos entre as reportagens sobre o poder
municipal, seis que fossem capazes de representar o desenrolar da disputa eleitoral.

A primeira diz respeito ao polémico desmanche do ginasio poliesportivo, que, de
acordo com Jodo Ramos, representaria uma disputa pela memaria politica dos monumentos da
cidade, ja que esta e outras obras que Celso Cota e Roque Camello vinham reformando e
demolindo, tinham sido construidas durante os mandatos de Ramos. Ja Cota e Camello
defendem que o desmanche do ginasio deve-se a harmonizacdo do conjunto arquitetonico, ja
que o prédio, mesmo estando fora do sitio histérico, atrapalhava a estética da cidade porque
podia ser visto de qualquer parte, destoando das belezas histéricas. Assim, essa reportagem
mostra a disputa entre Jodo Ramos e Celso Cota/Roque Camello. A segunda reportagem
noticia a morte de Jodo Ramos, um crime politico, que, portanto, faz parte da disputa pelo
poder e que teve como consequéncia a candidatura de Terezinha Ramos. A terceira, fala da
eleicdo de Roque Camello, apresentando o futuro prefeito & populagdo de Mariana, por meio
de uma entrevista. A quarta trata da mobilizacdo popular para o impeachment de Roque. A
quinta reportagem fala sobre o periodo de indeterminacgéo politica da cidade, que acarretou no

desinteresse pelos problemas locais por parte dos governantes. A sexta e Ultima reportagem
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trata da posse de Terezinha Ramos. Todas as reportagens foram coletadas no site do Jornal

Ponto Fina

15
I

Assim, apresentamos 0 nosso corpus no QUADRO 1:

e, posteriormente, tivemos acesso a parte delas em formato digital (PDF).

GENERO TITULO/TEMA EUc
J1 Jingle “Eu quero o melhor para Mariana” Roque Camello
J2 Jingle “Vai Terezinha, vai!” Terezinha Ramos
P3 Propag. Eleitoral 1 | Historia de vida/ impugnacao Roque Camello
P4 Propag. Eleitoral 1 | Justifica a candidatura / Falta de agua Terezinha Ramos
P5 | Propag. Eleitoral 11 | Turismo Roque Camello
P6 Propag. Eleitoral 5 | Turismo Terezinha Ramos
P7 | Propag. Eleitoral 19 | Agradecimentos/ paz Roque Camello
P8 | Propag. Eleitoral 18 | Agradecimento / participacéo popular Terezinha Ramos
R9 Reportagem “Tira... Ou nao tira?” Repérter
R10 Reportagem “Ex-prefeito de Mariana ¢ assassinado” Reporter
R11 Reportagem “Perfil: Roque Camello” (entrevista ) Reporter e Roque
Camello

R12 Reportagem “Sindicato quer impeachment de Roque” Repérter
R13 Reportagem “Uma cidade que adormecia resplandeceu” | Reporter
R14 Reportagem “Terezinha: 1* mulher no Executivo | Repdrter

municipal de Mariana”

QUADRO 1 — Descricéo do corpus

Como pode ser observado na primeira coluna do quadro acima, criamos um

codigo para nos referirmos a cada texto que constitui 0 nosso corpus. O cddigo é formado por

uma letra (a inicial do género) e um numero (numeragdo ordenada para todos 0s textos).

Assim, quando formos nos referir ao jingle “Eu quero o melhor para Mariana”, diremos o J1

(J de jingle e 1 por ser o primeiro da lista). Para nos referirmos a primeira Propaganda

!> http://jornalpontofinal.com.br
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Eleitoral, que trata da vida de Roque Camello, diremos P3. E usaremos R9 para nos

referirmos a reportagem intitulada “Tira... ou ndo tira?”.

2.2 - PROCEDIMENTOS E INSTRUMENTOS DE ANALISE

Para analisarmos os discursos que circulam na cidade de Mariana, as diretrizes da
Teoria Semiolinguistica, de Patrick Charaudeau (1992, 2007, 2008, 2009, 2010) sdo
essenciais. J& apresentamos alguns pontos dessa teoria no primeiro capitulo, quando falamos
de nosso referencial tedrico. Porém, aqui ela sera utilizada como referencial metodoldgico,
uma vez que Charaudeau propde modelos de analise e categorias que nos serdo bastante Uteis.

No terceiro capitulo, apresentaremos a analise das marcas linguisticas, ou seja,
dos elementos do plano semiolinguistico. Porém, se observarmos somente este plano, ndo
estariamos fazendo andlise do discurso e sim andlise textual. Para analisarmos as possiveis
interpretacdes das marcas linguisticas, temos que levar em conta também o0s aspectos dos
niveis situacional e discursivo, que formam, de acordo com Charaudeau, juntamente com o
nivel semiolinguistico, o quadro de comunicagdo. Assim, faremos agora a descri¢cdo dos
niveis situacional, discursivo e semiolinguistico, para que, no préximo capitulo, possamos

realizar a analise das marcas linguisticas.

2.2.1 - NIVEL SITUACIONAL

E no nivel situacional que encontramos os dados externos, ou melhor,
extralinguisticos de uma troca comunicativa. Estes dados sdo as identidades sociais dos
parceiros, a finalidade da troca e a situacdo de comunicacgéo, entendida aqui como o ambiente
fisico e social do ato de comunicacao.

2.2.1.1 — SUJEITOS DA COMUNICACAO

Para a Teoria Semiolinguistica, de Patrick Charaudeau, o0s sujeitos da

comunicacgédo séo sobredeterminados por condi¢des de ordens diversas, que regem o contrato
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de comunicagdo, como, por exemplo, a de que os sujeitos (produtor e receptor do discurso)
pertengam ao mesmo universo de praticas sociais e que por isso partilhnem as representagdes
linguageiras dessas praticas. Com isso, 0 sujeito produtor do discurso pode supor que certas
formas disponiveis em seu léxico serdo reconhecidas pelo sujeito receptor do discurso. Mas,
apesar dessa sobredeterminacdo que restringe as acOes linguageiras do sujeito produtor do
discurso, ele é, a0 mesmo tempo, livre para conceber e organizar estratégias a fim de cumprir
sua intencdo comunicativa por meio da encenacéo discursiva.

Assim, para melhor descrever o quadro da comunicacdo, Charaudeau propde um
desdobramento dos dois sujeitos da linguagem (EU e TU), em quatro: um sujeito comunicante
(EUc) e um sujeito interpretante (TUi), que séo seres psicossociais, 0 primeiro produtor, que
levard em conta as restricdes do contrato, e 0 segundo receptor que interpretara o discurso
levando em consideracdo as circunstancias; e um sujeito enunciador (EUe) e um sujeito
destinatério (TUd), seres de fala, que se realizam durante a enuncia¢do. De maneira resumida,
0 EUe € uma criacdo do EUc para colocar em cena, no espaco interno do dizer, as estratégias
discursivas que serdo utilizadas para se alcancar a finalidade do ato de comunicagdo. As
estratégias serdo construidas a partir da imagem que o EUc tem do TUi. Essa imagem
projetada pelo EUc € o TUd. Com base na descri¢do do quadro de comunicagdo feita por
Charaudeau, apresentaremos agora 0s sujeitos do discurso presentes no nosso corpus.

No jingle “Eu quero o melhor para Mariana” (J1), o sujeito comunicante ¢ o
candidato a prefeito Roque Camello, gue, conjuntamente com a coligacdo Mariana Avanca
com a Forca do Povo defendia a manutencdo do status quo. Ele dirige o seu discurso aos
eleitores de Mariana. Assim, tanto o EUc (Roque) quanto o TUi (eleitores) sdo cidadaos de
Mariana e, por isso, fazem parte do mesmo universo de préaticas sociais. No espaco interno de
estratégia, 0 EUc coloca em cena diversas vozes, que representam diferentes segmentos da
sociedade, apresentando feitos realizados durante o governo no qual o candidato era vice-
prefeito, como provas de que o melhor para Mariana é Roque como prefeito. Entdo, na
primeira estrofe, um narrador apresenta a proposta de continuidade do trabalho que estava
sendo feito; na segunda, uma crianca fala da Escola em Tempo Integral; na terceira, um
homem fala de moradia, de lazer e de emprego; na quarta estrofe, Roque diz que sua
preocupacdo maior é 0 povo; e por ultimo, uma mulher fala da seguranca instaurada com a
criagdo da Guarda Municipal. Essas diferentes vozes, que representam os diferentes

segmentos da sociedade, sdo colocadas em cena no espaco de estratégia visando atingir esses
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diferentes segmentos da sociedade. Isso é feito de acordo com a imagem que o EUc faz do
TUI, ou seja, o TUd, imagem ideal. Dessa forma, o quadro de comunicacdo de J1 pode ser

representado da seguinte maneira:

SITUACAO DE COMUNICACAO

Espaco externo

EUe - Narrador Dizer
_________ ( I \ //R:\
EUC - EUe - Crianca \ TUd. TUi -

1 I
: I |
Roque ! Cidaddos de |1 Eleitores de
1 1
1 1
1

e

EUe - Homem —> : .
Camello, < I Mariana Mariana

_________ EUe - Roque 7:
|
“ | EUe - Mulher

Espaco interno i

Fig. 4 — Encenacdo do quadro linguageiro do J1

Ja no jingle “Vai Terezinha, vai!” (J2), acontece algo curioso: o EUc é também
destinatario no espaco do dizer e o TUi é também EUe. A candidata Terezinha Ramos é o
sujeito comunicante, que produz um discurso enderecado ao TUi, que sdo cidaddos eleitores
da cidade de Mariana. Porém, durante a encenacgdo no espaco do dizer, sdo os cidaddos (EUe)
que vao dizer ao TUd, Terezinha Ramos, “Vai Terezinha, vai!”. Marcas enunciativas, como o
uso do vocativo (Vai, Terezinha!) e da expressdo da gente (em “leva o sonho da gente”)

comprovam essa inversao dos papéis.
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SITUACAO DE COMUNICACAO

Dizer
EUc EUe TUI
. Terezinha | Cidadaos Tud . Cidaddos |
i Ramos : eleitores de Terezinha Ramos ' eleitores de |
! ' Mariana ! . '
| i . i Mariana |
: ! | Espaco interno 4 | ! !

Fig. 5 — Encenacdo do quadro linguageiro de J2

Ja nos Programas de Propaganda Eleitoral Radiofonicas, a estrutura é um pouco
diferente. Os programas P3, P5 e P7 sdo de responsabilidade do candidato Roque Camello,
que, entdo, é o sujeito comunicante, que produz o discurso que sera interpretado pelos
cidaddos eleitores da cidade. Como ja dissemos ao descrever a estrutura dos textos que
compdem nosso corpus, os programas de Camello simulam um programa de réadio, tendo
como apresentador inclusive um importante radialista da cidade, chamado Arlindo Luiz. Ele
tem o papel de entrevistador, que faz perguntas a Roque Camello, a Celso Cota (prefeito da
cidade naquele momento) e a diversos moradores da cidade, que por sua vez também enviam
perguntas ao candidato. Além disso, Arlindo Luiz é também o narrador das histérias contadas
durante o programa de propaganda eleitoral. Com isso, 0s protagonistas, sujeitos enunciadores
e destinatarios, trocam de papel ao tomarem os turnos de fala.

No P3, os protagonistas sdo o candidato Roque, o prefeito Celso Cota, o narrador
Arlindo Luiz, a radialista Priscila, outros cidaddos marianenses e, durante a encenagao de uma
pequena novela que apresenta a vida do candidato, o pai de Roque — Senhor Catinho Camello
—, um cliente de qguem Roque engraxa 0s sapatos, um padre, que foi professor do candidato
enquanto ele estudou e viveu no Seminario, e um amigo do ex-seminarista. No P5, os
protagonistas da troca comunicativa sdo novamente o candidato Roque Camello, o prefeito
Celso Cota, o radialista Arlindo Luiz, a sua assistente Priscila, além de dois cidaddos, que

participam como ouvintes da radio, pedindo para ouvirem a musica mais pedida da radio, a
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musica de Roque, além de fazer perguntas e comentérios sobre o tema turismo. No P7, 0s
protagonistas sdo Roque, Celso, Arlindo Luiz, Priscila e o candidato a vice-prefeito, Zezinho

Salete.
Assim, uma representacdo do quadro de comunicacdo pode ser observada a
sequir:
SITUACAO DE COMUNICACAO
T T 1
I /\ 1
I m
I -
I . Dizer ! l
- \ Roque Camello Ouvintesdaradio | _______ P
! ! Celso Cota > : : i
! : Zezinho Salete de I\I/Iarlana | . :
i EUc ! ' . TUI :
| Roque | Atlindo Luiz Rogue Camelo |+ Cidaddos !
| Camello ! Priscila Celso Cota '\ eleitores de !
! ! ! : - :
i i Ouvintes da radio R Personagens da ! Mariana |
e X Personagens da ESpa(;;O d novela E_ _____________ E
novela interno |

Ir
1
1 \\/
I
|
1 Espaco externo

Fig. 6 — Encenacdo do quadro linguageiro de P3, P5 e P7

Ja os programas P4, P6 e P8 tém como sujeito comunicante a candidata Terezinha
Ramos, que fala aos cidaddos eleitores de Mariana, que, portanto, sdo o TUi. Como ja
mencionamos no capitulo 2, todos os programas de propaganda eleitoral da candidata tém a
mesma estrutura. Um narrador abre o programa, apresenta a tematica que sera abordada,
Terezinha Ramos fala de seus projetos para aquela area e, em seguida, uma novela é
apresentada. Nela, uma menina chamada Marianinha indica algum problema na cidade, que €
solucionado por Terezinha ao final. O Unico programa que ndo segue essa estrutura é o P8,
gue no lugar da novela, traz o candidato a vice-prefeito, Roberto Rodrigues esclarecendo, ou
apresentando o seu ponto de vista sobre algumas questdes polémicas que aconteceram durante
a campanha. Com isso, assim como nos programas de Roque Camello, os protagonistas, seres
de fala, também mudam de papel durante a troca. Em P4, aparecem quatro sujeitos de fala,

sendo eles um narrador, a propria candidata e dois personagens de uma novela — Marianinha e
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seu pai. Em P6, estdo em cena o narrador, Terezinha, Marianinha e seu amigo Pedrinho. No
ultimo, P8, aparecem o narrador, Terezinha e seu vice Roberto Rodrigues. Na Figura 7,

podemos observar uma representacdo dos sujeitos da comunicacdo em P4, P6 e P8.

SITUACAO DE COMUNICACAO

Narrador |
moTTTTTTTTT ! Cidadéos mmmmmmmmmmmmm o |
! ! Terezinha i i
| EUc | —= Terezinha : TUi :
i ) | Marianinha I : . :
 Terezinha ! x Pedrinho | Cidadéos |
| Ramos ! Pedrinho ' eleitores de |
I : " Marianinha | i :
! ! Pai de Mari. ! Mariana :
Rl SEEEEE : ) Espaco Pai de Mari o !

Roberto interno |

Espago externo

Fig. 7 — Encenacdo do quadro linguageiro de P4, P6 e P8

Nas reportagens R9, R10, R12, R13e R14, o quadro de comunicacdo pode ser
representado da mesma forma. O sujeito comunicante ¢ o Jornal Ponto Final, ja que as
reportagens, ao relatar fatos ocorridos, apresentam também o posicionamento e os valores da
instituicdo. Ele é produzido para os leitores, que sdo o TUi. Ja no espaco interno, quem fala €
o0 jornalista (EUe), que organiza seu discurso em funcdo da imagem que ele projeta dos
leitores. Assim, a encenacdo do quadro de comunicacgéo das reportagens pode ser representada

da seguinte forma:
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SITUACAO DE COMUNICACAO

. EUc L TUL
! ! EUe TUd imagem ! ) !
+ Jornal Ponto + Leitoresdo |
! Final ! Jornalista projeta do TUi ! . !
| : + jornal !
! | Dizer | !
________ I_______I |_______I________I

1 |

L o ____Espacoexterno _ ___________ b

Fig. 8 — Encenacdo do quadro linguageiro de R9, R10, R12, R13 e R14

Ja para representar os sujeitos do quadro de comunicacdo de R11, precisamos
dividir o texto em duas partes. Na primeira, o quadro de comunicacdo é idéntico ao da Figura
8. Ja a segunda parte, que é uma entrevista com o prefeito eleito Roque Camello, o quadro de
comunicacdo é um pouco diferente, ja que durante os turnos de fala da entrevista, 0 EUe em
certos momentos € o jornalista que faz as perguntas — e neste momento o TUd é o entrevistado
Roque Camello —, e em certos momentos 0 EUe é Roque Camello que responde as perguntas
ao jornalista, que, naquele momento, é TUd.

SITUACAO DE COMUNICACAO

EUe Roque C. TUd Jornalista

A\ 4

EUe Jornalista » TUd Roque C. .
,  Euc Espago p TUE
! Jornal : interno ' Leitoresdo !
| Ponto Final ! Dizer  Jornal

| Espaco externo

Fig. 9 — Encenacdo do quadro linguageiro da entrevista de R11
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Assim, de forma generalizante, podemos dizer que todos 0s textos que compdem
0 NO0SsO corpus tém como sujeito comunicante um cidaddo marianense, ou um grupo (0
Jornal), que dirige o seu discurso para outros cidaddos marianenses. Para isso, 0 sujeito
comunicante coloca em cena parceiros que também sdo cidaddos de Mariana, fazendo circular
o discurso da cidade. Desta forma, o quadro de comunicagéo do discurso que iremos analisar
pode ser representado da seguinte maneira:

Espaco externo

i ' | Dizer | i |
. EUc | EUe- TUd , Tui
| Cidadio ! Cidadaos (imagem que _ Cidaddo |
I marianenses EUc tem do TUi) marianense
| i | Espacointerno & | i i

Fig.10 — Encenacéo do quadro linguageiro do discurso da cidade de Mariana

Tanto nos textos que fazem circular o discurso politico, quanto naqueles do
campo midiatico, os sujeitos comunicantes sdo individuos ou grupos que vivem na cidade de
Mariana e que por isso fazem parte do mesmo universo de praticas sociais e partilham das
mesmas representaces. Como ja dissemos, 0s politicos e o0s jornalistas utilizam as
representacdes socialmente partilhadas entre os cidaddos para significar o mundo, de forma
estratégica para persuadir seus interlocutores. E é baseado nisso que iremos analisar no
discurso da cidade de Mariana os imaginarios que circulam a respeito de identidades e

emocdes, como tracos da memoria discursiva.
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2.2.1.2—-FINALIDADE

A finalidade é outro aspecto situacional essencial para a producéo do discurso, ja
que é também em funcdo do objetivo que se quer alcancar com o ato de linguagem que o
sujeito comunicante vai organizar o seu discurso. Charaudeau (2004, p.23) pensa a finalidade
em termos de visadas, que, segundo ele, “correspondem a uma intencionalidade psico-sOcio-
discursiva que determina a expectativa (enjeu) do ato de linguagem do sujeito falante e, por
conseguinte, da propria troca linguageira”.

Segundo Charaudeau (2006a, p. 69) existem inumeras visadas possiveis, mas ha
quatro basicas que merecem destaque. Sao elas a (i) prescritiva, que consiste em querer fazer-
fazer, ou seja, tem por objetivo levar o interlocutor a agir de determinada forma; a (ii)
informativa, que consiste em querer fazer-saber, isto €, transmitir uma nova informacéo ao
interlocutor; a (iii) incitativa, que pretende fazer-crer, levando o interlocutor a pensar que o
que esta sendo dito é verdadeiro (ou verossimil); e a (iv) patémica, que pretende fazer-sentir,
ao despertar no interlocutor emocGes. Essas diferentes visadas podem combinar-se entre si.

No caso do discurso politico eleitoral — dos J1, J2, P3 a P8 — a visada principal é
prescritiva, ou seja, é levar o interlocutor a agir ou, mais especificamente, fazer-votar. Mas
para isso, 0s sujeitos comunicantes politicos utilizam as visadas incitativa e patémica, para
fazer o eleitor a crer que € alguém digno de crédito, seja por identificacdo ou por admiracédo e
também fazendo o eleitor sentir emocg6es positivas em relacdo a ele. Ou seja, para fazer o
eleitor votar, o politico constréi imagens de si e usa construces linguisticas capazes de
suscitar emogdes.

J4& o discurso midiatico, obedece a duas l6gicas: uma informativa, que tem como
visada central o fazer-saber; e uma logica comercial, que tem como visada fazer-comprar.
Para alcancar os objetivos das visadas, o sujeito comunicante Jornal faz-crer que as
informagdes apresentadas por ele séo fiéis a realidade, além de fazer o leitor sentir, segundo

uma visada patémica, que busca seduzir o leitor e capta-lo.
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2.2.1.3—SITUACAO DE COMUNICACAO

Além da identidade dos parceiros e da finalidade do ato de linguagem, a situacéo
de comunicacdo também é um aspecto essencial para uma andlise em profundidade. O que
estamos chamando aqui de situacdo de comunicacdo sdo as condicOes externas do ato de

linguagem, ou seja, o “contexto™”

extralinguistico da troca. Como acreditamos que nossos
leitores possivelmente ndo partilhem conosco dos saberes relacionados a situacdo em que 0s
discursos foram produzidos, relataremos a seguir o processo de disputa pelo poder municipal.
Mariana teve como prefeito entre os anos de 1973 a 1976, de 1983 a 1988 e de
1993 a 1996, Jodo Ramos Filho. Ele, que foi delegado da cidade na década de 1950, era visto
como o tipico coronel urbano, que, diferentemente dos coronéis do século XI1X, ndo tinha seu
poder baseado na posse da terra e no controle da populacdo rural, mas herdou dos antigos
coronéis a arrogancia e a prepoténcia no trato com os adversarios, a inadaptagdo as regras da
convivéncia democratica, a convicgdo de estar acima da lei, a incapacidade de distinguir o
publico do privado, usando do poder para conseguir empregos, contratos, financiamentos,
subsidios e outros favores para se favorecer. Era o tipico lider populista, paternalista e
clientelista: distribuia casas, cestas basicas, entre outros “presentes” para a populagdo carente,
que o adorava ¢ o intitulava “pai dos pobres”. Durante seus mandatos, executou diversas
obras, como a constru¢do do Ginasio Poliesportivo Osni Geraldo Gongalves, do Terminal
Turistico Manoel da Costa Atayde e da Praca Tancredo Neves — mais conhecida como Praca
do Terminal Turistico —, na década de 80; a constru¢do do “Novo Terminal Rodoviario”, de
mais de 1000 casas populares, das Escolas Municipais Monsenhor Horta, no bairro Cabanas, e
Wilson Pimenta Ferreira, no bairro Santo Antonio; restauracdo da Igreja de S&o Pedro dos
Clérigos e criacdo de um jardim em frente a igreja, na década de 1990, dentre outras.
Acusado de corrupgdo no final da década de 1990, Jodo Ramos foi condenado e,
como pena, ficou, por um periodo, inelegivel. Em janeiro de 2007, o ex-prefeito fixou, na
parede de uma barbearia da cidade, uma cépia de uma certiddo'’ expedida pela Justica
Eleitoral que afirmava que Jodo Ramos Filho estava quite com a Justi¢a Eleitoral e, portanto,

apto para concorrer a cargos publicos, podendo se candidatar para prefeito nas elei¢des de

1% Entendemos contexto como a situacdo exclusivamente intralinguistica, ou seja, como as informacdes dadas no
decorrer do texto. Assim, o contexto é intralinguistico e a situagéo é extralinguistica.
17 Certidao de acordo com a Resolucdo do TSE n° 21.823/2004 datada de 18 de outubro.
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2008. Ainda em 2007, o ex-prefeito langou sua pré-candidatura e, em pesquisas de intencBes
de voto'® em novembro do mesmo ano, Jodo Ramos era o candidato que mais chances tinha
de se eleger, com grande margem de vantagem sobre os demais concorrentes.

Porém, no dia 15 de maio de 2008, o ex-prefeito, Jodo Ramos, que tinha 78 anos,
foi assassinado com quatro tiros quando saia de seu posto de gasolina na rodovia MG — 262,
Alguns meses depois, 0 também candidato Francisco de Assis Ferreira Carneiro, conhecido
como Chico da Farmaécia, foi condenado como o mandante do crime. Chico da Farmacia teria
encomendado a morte de Jodo Ramos por considera-lo um forte concorrente nas elei¢des.
Essa versdo ndo parece ter convencido boa parte da populagdo, que, em manifestacfes
diversas, diz acreditar que o assassinato tenha sido planejado por um grupo politico. No
entanto, nada foi comprovado pela Justica.

Com a morte de Jodo Ramos, sua esposa Terezinha Ramos decidiu entrar na
disputa pela Prefeitura, segundo ela, a pedido da populacdo. Ela filiou-se ao PDT e langcou-se
como candidata da Coligacdo Honestidade em Primeiro Lugar, resultado de uma alianca entre
seu partido e o PP. A vilva e candidata, durante toda a campanha, revezou o topo das
pesquisas de intencdo de votos com o entdo vice-prefeito Rogue José de Oliveira Camello.
Assim, a disputa ficou entre poder do coronel Jodo Ramos, representado por sua esposa
Terezinha Ramos, que utilizou durante toda campanha a influéncia do ex-prefeito através da
memoria deste, e a experiéncia de Roque Camello, que tinha o apoio politico do entdo
prefeito, Celso Cota, além de usar como argumento central a continuidade de obras e projetos
realizados em sua gestao.

Roque Camello, do PSDB, foi o candidato a Prefeitura de Mariana pela coligacéo
Mariana Avanca com a Forca do Povo, composta por PSDB, PMDB, PT, PSB, DEM, PR,
PTN, PHS, PDT e PSL. Ele, que, naquele momento, era vice de Celso Cota, no mandato
2002/2008, é membro de uma familia da elite bastante tradicional da cidade. Advogado e
professor, ele sempre trabalhou em projetos ligados ao patrimdnio historico e cultural da
cidade, tendo sido o principal idealizador do Dia de Minas — 16 de julho, que é aniversario da
cidade —, que por ter sido a primeira capital do Estado, todos os anos, passa, nesta data, a ser

sede do governo de Minas. Além disso, Rogue tinha como projeto transformar Mariana, que,

18 pesquisa realizada pelo NEASPOC/UFOP e publicada pelo Jornal Ponto Final em 01 de novembro de 2007.
Fonte: http://www.jornalpontofinal.com.br/815/joao-ramos-e-o-favorito-em-pesquisa-de-opiniao-publica-do-
neaspoc
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em 1945, foi tombada como patrimonio nacional, em Patrimonio Cultural da Humanidade, e
fez deste um de seus projetos de campanha eleitoral. Como vice-prefeito era bastante ativo,
participando de projetos como as reformas do Terminal Rodoviario, de diversas pragas,
criagdo da Escola em Tempo Integral e Guarda Municipal, além de convénios com as
mineradoras para expansdo da exploracéo, o que gerou milhares de empregos.

Sua campanha foi bastante turbulenta, tendo até sofrido um processo de
impugnacéo. De acordo com as denuncias, no dia 14 de julho de 2008, o prefeito Celso Cota
convocou uma reunido com os professores municipais, em que estavam presentes também o
candidato e vice-prefeito Roque Camello e seu candidato a vice José Antunes Vieira,
conhecido como Zezinho Salete. Nesta reunido, de forma implicita, o prefeito teria pedido aos
professores apoio a candidatura de Roque em troca de contratos, no ano de 2009, para 0s ndo-
concursados. Alguns professores garantem que a reunido foi organizada pela Coordenacédo de
Campanha de Roque Camello.

Diante disso, o Sindicato dos Servidores e Funcionarios Pablicos da Prefeitura
Municipal de Mariana fez uma denlncia ao Ministério Publico (MP) e a Justica Eleitoral
impugnou a candidatura de Roque. Apos trés dias, a coligacdo “Mariana Avanga com a Forca
do Povo” recorreu e foi vitoriosa. Porém, a candidata adversaria, Teresinha Ramos e 0 MP
recorreram ao Tribunal Superior Eleitoral alegando que o prefeito sé havia ajuizado o recurso
trés dias depois da publicagédo da decisdo, desrespeitando o prazo de 24 horas para contestacdo
da sentenca determinado pela legislacdo, em caso de processos por compra de voto.

No pleito de outubro de 2008, Roque Camello foi eleito prefeito de Mariana.
Porém, em abril de 2009, o tribunal decidiu que o recurso contra a sentenca de impugnacao da
candidatura aceito pelo TRE-MG néo deveria ter sido analisado pela corte mineira, pois foi
apresentado fora do tempo determinado pela legislacdo eleitoral. No entendimento do
Tribunal Superior Eleitoral, a decisdo que cassou Roque Camello j& havia transitado em
julgado na primeira instancia sem chance de recurso. Apesar disso, 0 TSE concordou em
manter Rogue no cargo até o julgamento de eventuais recursos apresentados pelas partes
interessadas no caso. O processo correu até fevereiro de 2010, quando o TSE decidiu pela

saida de Roque do cargo. Dias depois Terezinha Ramos, segunda colocada nas elei¢des, foi
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diplomada, mas ainda teve que aguardar quase um més para ser empossada, cerimonia

ocorrida em 09 de marco de 2010

2.2.2 — NIVEL DISCURSIVO

No nivel discursivo, o sujeito comunicante vai utilizar determinadas categorias da
lingua para organizar o seu discurso, em funcdo das coercdes situacionais, utilizando
diferentes procedimentos de encenacdo. Charaudeau (2008) descreve quatro modos de
organizagdo do discurso, sendo eles o Enunciativo, o Descritivo, 0o Narrativo e 0
Argumentativo. Cada um deles € utilizado de acordo com a finalidade discursiva do projeto de
fala, cumprindo uma funcéo de base, que pode ser enunciar, descrever, narrar ou argumentar.

O Modo de Organizagdo Enunciativo tem procedimentos que organizam as
categorias da lingua de forma que elas mostrem a posicdo que o sujeito falante ocupa em
relacdo ao interlocutor. Se a relacdo for de influéncia entre os interlocutores, o
comportamento € alocutivo; se revelar um ponto de vista do falante, o comportamento é
elocutivo; e se retomar a fala de um terceiro, delocutivo. De acordo com o autor, esse Modo
comanda os demais, j& que intervém na encenacao de cada um dos trés outros.

O Modo de Organizacdo Descritivo, como o préprio nome diz, vai utilizar as
categorias da lingua para descrever o mundo, nomeando-o, localizando-o, situando-o e
qualificando-o0. Ja 0 Modo de Organizacdo Narrativo vai ser utilizado para narrar ou contar
acontecimentos do mundo.

Em nosso corpus, podemos encontrar marcas de enunciagédo, de descrigcdo e de
narrativas. Mas percebemos que as descricbes e narrativas presentes tém funcéo
argumentativa, como por exemplo, na novela apresentada por Roque Camello, em um de seus
programas de propaganda eleitoral. A novela narra a histéria de vida do candidato, mas apesar

de ser uma narrativa, com elementos descritivos, a visada ndo é simplesmente fazer-saber,

19 Teresinha Ramos e Roberto Rodrigues mantiveram-se & frente da Prefeitura de Mariana no curto periodo de 09
de margo de 2010 a 19 de maio de_2010, data em que o seu mandato foi também cassado, pelo TER, sob
acusacao de recebimento de doagdes ilicitas na campanha eleitoral. No mesmo dia, o posto de Prefeito foi
ocupado pelo entdo Vereador e Presidente da Camara, Raimundo Horta. Nos Gltimos dias do més de dezembro
de 2010, apds tumultuadas reunides da Camara, foi eleito, dentre os Vereadores, o novo Chefe do Executivo, o
entdo Vereador Geraldo Soares (Bambu). Ainda nos dias atuais, em julho de 2011, diversos correligionarios de
Teresinha Ramos afirmam que ela tem sido vitoriosa nos varios ambitos do judiciéario e acreditam que a mesma
retornara ao posto maior da Prefeitura de Mariana, ainda nesta legislatura.
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mas sim levar o eleitor a aderir a proposta do candidato, ao conhecer a sua historia. Assim, a
visada ¢ fazer-votar, por meio da adeséo aos valores e imagens de si, apresentadas por Roque
como argumentos da ordem do ethos e do pathos.

Esse tipo de argumentacdo, chamada de retdrica ou persuasiva, segundo
Charaudeau (2008), busca influenciar o auditério. Ela ndo € racional e nem segue l6gicas de
raciocinios explicitos, ja que busca a adesdo do auditério por meio dos valores, crengas e
identidades dos interlocutores. Ou seja, a argumentacdo retorica, de forma implicita, busca
influenciar o interlocutor utilizando argumentos da ordem do ethos e do pathos. Para validar
esses argumentos, o0 sujeito argumentante utiliza o que Charaudeau (2008, p.232) chama de
procedimentos semanticos de encenagdo argumentativa. Esses procedimentos consistem em
utilizar argumentos que se fundamentam no consenso social, ou seja, nos imaginarios
discursivos partilhados entre os membros de um grupo social. Isso acontece porque, como ja
mencionamos anteriormente, 0s membros de um grupo, enquanto seres sociais, compartilham
determinados valores, que estdo ligados a dominios de avaliagdo. Sobre isso, falamos na
secdo 1.1.2.1, ao tratarmos dos saberes de crencas.

Assim, nessa dissertacdo, nosso interesse é pela argumentacédo retorica, uma vez
que estamos analisando os argumentos da ordem do pathos e do ethos, tanto nos jornais
quanto nas pecas de campanha, pensando que a construcdo deles estd fundamentada nas
representacdes partilhadas pela sociedade marianense e que, portanto, fazem parte da

memdria discursiva da cidade.

2.2.3 — NIVEL SEMIOLINGUISTICO

E no nivel semiolinguistico que o sujeito enunciador faz as escolhas linguisticas
que configuram o texto, em funcdo da identidade dos parceiros, da finalidade, da situacéo de
comunicacdo e do modo de organizagdo discursiva. No caso do nosso corpus, como
acabamos de ver, os parceiros de todos os atos de linguagem sdo cidaddos de Mariana, que
tém por finalidade fazer-votar, fazer-saber e fazer-comprar e que organizam o seu discurso de
maneira a argumentar. Em funcdo dessas informacdes € que analisaremos as marcas

linguisticas.
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Para isso, partimos das marcas linguisticas, que naquela situacdo de comunicacao,
eram capazes de suscitar emocdo no auditorio. Assim, em um primeiro momento,
identificamos os tracos linguisticos capazes de causar emocdo, em trés niveis, conforme
descrito por Charaudeau (2010). O autor afirma que podemos apreender linguisticamente
tracos de emogdes no discurso, de maneira explicita, (a) por meio de palavras que descrevem
emocdes, ou de maneira implicita (b) por meio de palavras que, apesar de ndo descrever
emocOes, remetem a um universo patémico; e (c) por meio de enunciados que s&o
aparentemente neutros, mas que pela situacdo de comunicacdo podem causar um efeito
emocional.

Em seguida, buscamos classificar as marcas linguisticas de acordo com as paixdes
que elas representavam implicita ou explicitamente. Neste momento, encontramos dificuldade
em escolher as categorias de emoc¢édo, uma vez que ha diversas possibilidades propostas por
diferentes teoricos. Aristételes (2005), na Retdrica, por exemplo, apresenta quatorze tipos de
paixdes, enquanto na Etica a Nicomaco lista onze. J& Charaudeau (2010) propde quatro
grandes tdpicas, cada uma duplamente polarizada, ou seja, ele descreve um afeto positivo e
seu par opositor negativo. Porém, essas categorias nos pareceram muito generalizantes, uma
vez que sdo aplicaveis a qualquer universo patémico. Diante disso, encontramos no Pequeno
tratado de emoc0es, sentimentos e paixdes politicas, de Philippe Braud (2007), um bom
suporte para nossas categorias.

O autor descreve 83 tipos de emocoes, sentimentos e paixdes (sem fazer distingdo
entre os trés termos), das quais encontramos 14 em nosso corpus. Sao elas: admiracdo, paz
(medo do conflito), coragem, dedicacdo, mulher, orgulho, gratidao, indignacdo, gosto pela
intriga, nostalgia, amor pelo povo, medos coletivos, solidariedade identitaria e sentimento de
vitimizacdo. Porém, entendemos por emocOes, sentimentos e paixdes, aquilo que pode ser
sentido e que causa um abalo afetivo no individuo. Sendo assim, coragem, dedicagdo e mulher
(ou questdes relativas a género) ndo seriam emocdes, sentimentos ou paixdes, apesar de
poderem causar uma emocdo. Diante disso, decidimos observar em nosso cCorpus essas €
outras categorias (das quais fazem parte sentimentos, atitudes e caracteristicas politicas)
capazes de causar efeitos patémicos.

Da subdivisdo dessas 14 e da percepcao de outras, chegamos a 24 tipos de tracos
que sdo suscetiveis de causar algum efeito patémico. Séo eles: afeicdo (demonstrada por

vocativos e chamamentos afetuosos), alegria, apoio e participacdo popular, comogéo,
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competéncia, coragem, dedicacdo, denuncismo, esperan¢a, gratiddo, humanidade,
identificacdo feminina (questdes relativas a género), influéncia de terceiros (apoio de ex-
prefeitos), medo, nostalgia, orgulho, paz, religiosidade, seguranca/tranquilidade, solidariedade
(enguanto cidaddo comum e enquanto representante do povo), unido/integracdo e vitimizacao
(por fatalidade e por intriga).

Por dltimo, classificamos esses 24 tipos de sentimentos, atitudes e caracteristicas
politicas de acordo com os efeitos patémicos que eles podem suscitar. Entdo, chegamos a 10
tipos de efeitos possiveis, sendo eles: admiracdo, afeicdo, alegria, comocdo, compaixao,
esperanca, indignacdo, saudade, seguranca e solidariedade identitaria.

Em seguida, partimos para a observacdo das identidades politicas apresentadas.
Neste momento, pudemos comprovar a forte relacdo entre pathos e ethos, observando que
grande parte das marcas linguisticas capazes de gerar admiracdo e solidariedade identitaria
eram atitudes, sentimentos e caracteristicas que compunham as identidades politicas positivas.
Da mesma forma, parte dos tracos que tinham como efeito possivel gerar indignagdo em
relacdo aos candidatos adversarios, constituia identidades politicas negativas.

Diante disso, identificamos as identidades positivas apresentadas e encontramos
12 tipos, as quais dividimos em dois grupos. Ao grupo do qual fazem parte as marcas
linguisticas por meio das quais 0s sujeitos politicos mostram-se como competentes, corajosos,
dedicados, gratos, pacifistas, solidarios (enquanto sujeitos ndo politicos) e fortes, chamamos
de identidades de credibilidade. J& as marcas por meio das quais 0s sujeitos mostram-se como
humanos, solidarios, religiosos, orgulhosos (da historia, das belezas e da cidade como um
todo) e membros de grupos sociais (como o das mulheres), chamamos de imagens de
identificacdo. Os termos credibilidade e identificacdo foram extraidos da categorizacdo
utilizada por Charaudeau (2006b) para descrever os dois grupos de tipos de ethé politicos. Ja
as identidades politicas negativas foram agrupadas em 4 tipos, em que os politicos sdo
descritos como mentirosos, incompetentes, corruptos e sabotadores.

A partir da observacdo das representacbes importantes para a sociedade
marianense, passamos a investigar a memoria discursiva. Nela estdo os imaginarios socio-

discursivos nos quais os argumentos da ordem do pathos e do ethos sédo fundamentados.
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2.3—-DADOS

A caracterizacdo da pesquisa é empirico-dedutiva. Entretanto, para identificarmos
as emocOes e identidades importantes para a sociedade de Mariana, precisamos realizar o
levantamento das marcas linguisticas suscetiveis de causar emogdo e das marcas que
representam identidades discursivas. Assim, por meio dos procedimentos que acabamos de
descrever, chegamos aos dados que nos permitem reconhecer como as emocdes estdo
presentes no discurso, quais sdo as categorias que sdo suscetiveis de causar emogdo mais
recorrentes — portanto, mais valorizadas — e os efeitos patémicos possiveis mais frequentes.
Além disso, por meio da recorréncia das marcas identificamos também as identidades
politicas mais valorizadas e aquelas que sao mais rejeitadas pela populacéo.

Por meio do levantamento das “marcas”, chegamos aos seguintes dados:

2.3.1 — Emogdes

Encontramos em nosso corpus 316 marcas que acreditamos serem suscetiveis de
emocionar. Desse total, 25 sdo marcas explicitas, ou seja, palavras que descrevem emocdes,
231 sdo palavras que, apesar de ndo descreverem emogéo, remetem a universos patémicos, e
60 sdo enunciados que ndo comportam palavras patemizantes, porém, por se conhecer a
situacdo de comunicacao, podem causar um efeito patémico. A apresentacdo dos dados sob a
forma de grade descritiva pode ser vista no anexo Il. Proporcionalmente, os dados podem ser

observados no gréafico abaixo:
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19% 8%

73%

@ Palavras que descrevem emocdes
@ Palavras que remetem a universos patémicos

O Enunciados neutros suscetiveis de causar emogao de acordo com a situacéo de

Gréfico 1 — Ocorréncia dos tracos de emogdes em trés niveis

Assim, observamos que as marcas suscetiveis de emocionar predominantes sao
palavras que, apesar de ndo descreverem emocdes, remetem a um universo patémico.

Como dissemos na se¢do anterior, classificamos essas marcas de emoc¢do em 24
tipos de sentimentos, atitudes e caracteristicas suscetiveis de gerar efeitos patémicos, dos
quais tivemos 265 ocorréncias. Vale explicar aqui que as 316 marcas equivalem a 265
ocorréncias de sentimentos, atitudes e caracteristicas politicas capazes de emocionar porque
alguns sintagmas comportam mais de uma marca de emocdo, apesar de corresponderem a
apenas um sentimento ou atitude ou caracteristica. Operacionalmente, € inviavel
apresentarmos um grafico com 24 categorias, mas podemos afirmar que as categorias com
mais ocorréncias foram denuncismo (45 ocorréncias), competéncia (25), solidariedade com o
povo (20), gratiddo (19), orgulho (19), unido/integracao (16), religiosidade (12) e afeicdo (11).
As demais categorias apareceram menos de 10 vezes cada uma. A descricdo dessas
ocorréncias pode ser observada na grade descritiva 2 (vide anexo II).

Identificamos que as marcas classificadas nas 24 categorias sdo suscetiveis de

gerar 10 efeitos patémicos, 0s quais estdo representados no grafico seguinte:
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B Afeicao
O Alegria

3% 1%
’ B Seguranca

5% 3% 4%

O Saudade

O Esperanca

B Admiracéo
28%

B Solidariedade

Identitaria
B Indignacéao

32%

O Compaixao

B Comocao

Gréfico 2 — Ocorréncia dos tipos de efeitos patémicos possiveis

Esses 10 efeitos possiveis ocorreram 274 vezes. Vale explicar que, apesar das
ocorréncias de sentimentos, atitudes e caracteristicas politicas capazes de gerar um dos 10
efeitos patémicos descritos serem 265, as ocorréncias de efeitos sdo 274, pelo fato de alguns
sentimentos, atitudes e caracteristicas poderem gerar mais de um efeito, como é o caso da
vitimizacdo por intriga, por exemplo, que gera compaixdo em relacdo a vitima e indignagédo
em relacdo ao autor da intriga.

Como podemos observar no grafico, os principais efeitos patémicos possiveis de
serem suscitados sdo solidariedade identitaria (90 marcas capazes de gerar este efeito),
admiracgdo (77) e indignacao (54). A descricdo detalhada das ocorréncias dos efeitos possiveis

pode ser observada na grade 3, do anexo II.
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2.3.2—- IDENTIDADES

Encontramos 129 tracos de identidades politicas positivas em nosso corpus,

divididas em 12 tipos. A ocorréncia de cada uma delas esta representada no grafico abaixo:

B Competente
@ Corajoso

O Dedicado

O Grato

B Pacifista

14% 19%

B Solidario (ndo
politico)
M Forte

6%

50 L Humano

B Identificacéo
feminina
O Solidéario (com

0 povo)
O Religoso

6%  2u 20 3% 3%

O Orgulhoso da
cidade

Gréfico 3 — Ocorréncia dos tipos de identidades politicas positivas.

As 12 identidades politicas positivas encontradas em nosso corpus podem ser divididas em
dois grupos: o que busca a credibilidade, que representa 53% das ocorréncias, e aquele que
busca a identificacdo (47%). Dentre as identidades que buscam dar credibilidade ao sujeito
comunicante, destacam-se a do competente (25 apari¢cdes) e do grato (19). J& dentre as
identidades de identificacdo, sdo mais importantes as imagens de solidario com o povo (20

ocorréncias), orgulhoso da cidade (18) e religioso (12).
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Ja as apresentacOes de identidades politicas negativas foram 42, sendo 10 em que
o0 politico foi mostrado como mentiroso, 27 como incompetente, 3 como corrupto e 2 como

sabotador. Proporcionalmente, as identidades politicas desvalorizadas séo:

7% 5% 24%

B Mentiroso

B Incompetente
O Corrupto

B Sabotador

64%

Gréfico 4 — Ocorréncia dos tipos de identidades politicas negativas.

2.3.3—- MEMORIA

Para tratarmos a memdria, seguindo a divisdo proposta por Charaudeau (2004),
pensamo-la em (i) memdria de signos — observada por meio de expressdes cristalizadas,
expressdes que remetem a outros discursos e variedades linguisticas peculiares da cidade —;
(i) memodria da situacdo — enquanto expectativas que se tem em relacdo a situacdo de
comunicacdo—; e (iii) memoria do discurso.

Neste Gltimo nivel, observamos os dominios de avaliacdo e valores nos quais 0s
argumentos da ordem do pathos e do ethos sdo fundamentados. Assim, 0s argumentos
patémicos sdo fundamentados no dominio de avaliagio do hedodnico (agradavel/
desagradavel). J& os argumentos ethéticos sdo avaliados em termos éticos (imagens de
identificacdo) e pragmaticos (imagens de credibilidade).

Também em relacdo a memoria discursiva, observamos 0s pressupostos —
marcados linguisticamente em verbos que indicam mudanca ou permanéncia de estado e
adverbios ou expressdes adverbiais —, e o0s subentendidos — por meio de metéforas e
metonimias e por meio de indices linguistico-discursivos de representacfes da memoria, em
palavras e expressdes que remetem a outros discursos, em pronomes pessoais,

demonstrativos e indefinidos que contextualmente ndo remetiam a nenhum termo anaforico
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ou cataférico, e em palavras que representam uma coletividade, que ndo €é expressa

explicitamente no texto.

CONSIDERACOES FINAIS

Neste capitulo, buscamos descrever nosso corpus, demonstrar como ele foi
coletado e selecionado e apresentar os procedimentos de analise. Pretendiamos demonstrar,
com a apresentacdo desses pontos, 0s procedimentos metodolégicos utilizados, a fim de
evidenciar o modo e as etapas de elaboracdo do presente trabalho. Procuramos ressaltar as

categorias que nos serviram de base para a analise e os dados que obtivemos.



CAPiTULO 3- REPRESENTAC@ES DA MEMORIA DE MARIANA:
IMAGINARIOS, EMOCOES E IDENTIDADES NO DISCURSO DA CIDADE SOBRE
A DISPUTA PELO PODER MUNICIPAL
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CONSIDERACOES INICIAIS

Neste capitulo, apresentaremos uma analise do discurso da cidade de Mariana a
respeito da disputa pelo poder municipal. Como ja dissemos, analisaremos as emocoes,
identidades e tracos da memdria presentes nesse discurso, buscando observar quais sdo as
representagdes importantes para a cidade, pensando que “o sujeito falante ndo tem outra
realidade além da permitida pelas representacdes que circulam em dado grupo social e que
sao configuradas como ‘imaginarios socio-discursivos’”, segundo Charaudeau (2006b).

Na primeira parte, apresentaremos a analise das marcas linguisticas capazes de
suscitar emog¢des no auditorio, classificando-as de acordo com tragos que sdo possiveis de
causar efeitos patémicos. Na segunda parte, analisaremos as identidades construidas pelos
enunciadores, observando as caracteristicas positivas e negativas dos sujeitos politicos. Por
ultimo, apresentaremos a andlise dos tracos da memoria discursiva presentes no discurso.

Para realizar a analise das marcas linguisticas, levamos em conta 0s aspectos
situacionais e a organizacdo discursiva. Como ja descrevemos no segundo capitulo, os
parceiros de todos os atos de linguagem que compdem 0 nosso corpus, sdo cidaddos de
Mariana. Os sujeitos comunicantes tém por finalidade fazer-votar, fazer-saber e fazer-
comprar e organizam o seu discurso, prioritariamente, de modo argumentativo. Tendo claros
todos estes componentes do quadro de comunicacdo, podemos iniciar a andlise das

construcdes linguisticas utilizadas no discurso de Mariana.

3.1 - AS EMOCOES COMO ARGUMENTOS DA ORDEM DO PATHOS

De acordo com Aristoteles (2005, p.97), “persuade-se pela disposi¢cdo dos
ouvintes, quando estes sao levados a sentir emocéo por meio do discurso, pois 0s juizos que
emitimos variam conforme sentimos tristeza ou alegria, amor ou 6dio”. Em outras palavras,
0s sujeitos interpretantes serdo persuadidos com maior ou menor facilidade dependendo da
emoc¢do que estiverem sentindo. Porém, enquanto analistas do discurso, ndo dispomos de
metodologia para observar as emocgfes sentidas, que sdo objeto da psicologia. Enquanto
linguistas do discurso, podemos observar as marcas linguisticas de expressdao ou descri¢do de

sentimentos experimentados. Entretanto, mais uma vez nos deparamos com problemas: que
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garantia temos que o vivido corresponde ao expresso? Que certeza temos que a expressao
linguistica de emocéo pode emocionar o outro também? Ou ainda, um enunciado neutro ndo
pode ser patémico, dada a situacdo? Essas sdo questfes que Charaudeau (2010) coloca para
mostrar que podemos tratar a emocdo como um efeito visado pelo sujeito comunicante, mas
sem ter a certeza de que ele sera o efeito produzido no sujeito interpretante, uma vez que as
emocdes sdo representacdes subjetivas e seu desencadeamento em um individuo varia de
acordo com fatores sociais, como sexo, idade, ou ainda inclinagdes afetivas. Com isso,
observamos em nosso corpus sintagmas que fossem suscetiveis de gerar um efeito
possivelmente emocional.

Das marcas linguisticas que podem levar a efeitos patémicos encontradas em
nosso corpus, 8% sdo marcas explicitas de emocdo, ou seja, palavras que descrevem ou

representam um tipo de sentimento, como podemos observar nos exemplos abaixo:

Quero alegria em tempo integral, eu quero o melhor para Mariana. (J1-L6)
Vem da histéria dessa terra, da coragem dessa mulher .( J2- L4)
Eu tenho de fato orgulho de ter participado da administragdo Celso Cota. (P3-L33)

O lado que nos interessa hoje é o lado da inclusdo, da paz, do desenvolvimento. (P5-
L46)

As emocOes apresentadas explicitamente, enquanto descricdo ou expressdo
patémica, podem ter como efeito possivel a prépria emocdo, ou seja, falar de alegria pode
gerar alegria no sujeito interpretante, ou pode levar ainda a outro efeito, como, por exemplo, 0
trecho do J2-L4, em que o sujeito comunicante fala sobre coragem e o efeito possivel pode ser
admiragéo.

J& as marcas que implicitamente remetem a universo patémico totalizam 92% dos
tracos encontrados em nosso corpus. Desses, 73% sdo palavras que, apesar de n&o
descreverem emocg0Oes, remetem a um universo patémico, como podemos observar nos

exemplos abaixo:

O futuro ndo pode tirar o sorriso de cada crianga. (J1-L5)
E o coragdo de quem fica € a luz no firmamento. (J2-L2)
Morreu na nesta Ultima quinta feira, dia 15, na BR MG-262 que liga Ponte Nova a

Mariana, o ex-prefeito e atual candidato a Elei¢cdo 2008, Jodo Ramos Filho, de 78
anos, assassinado com quatro tiros, segundo a Policia Militar. (R10 18 L1-8)
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Nos trés exemplos acima, as emocdes estdo implicitas por diferentes
procedimentos. No primeiro caso, a expressdo tirar o sorriso (J1-L5), por uma relacéo
metonimica (sorriso-felicidade), refere-se a acabar com a felicidade de alguém. Com isso, 0
efeito, em geral, tende a ser negativo. Por se tratar da felicidade de criancas, o efeito patémico
sera intensificado, pois a infelicidade de criangcas € um medo coletivo partilhado por toda
sociedade. Ja no segundo exemplo, a implicitacdo também se d& por relacbes metonimica —
parte (coracdo) pelo todo (Terezinha) — e metaférica — luz no firmamento, significando
esperanga. Com isso, restabelecidos os sentidos denotativos, o efeito patémico pode ser o
mesmo da emocdo descrita: esperanca. J& no caso do terceiro exemplo, as palavras morte e
assassinato, pertencem a um campo semantico que tem uma orientacdo argumentativa
geralmente negativa, mas que pode variar dependendo da situacdo. Assim, se referir-se a
morte ou ao assassinato de alguém querido pela sociedade, como é o caso do exemplo citado,
o efeito patémico sera de tristeza, comocao, indignacao, ou outros tipos de emocdes negativas.
Entretanto, se tratar-se da morte de um assassino cruel, que aterrorizava uma sociedade, o
efeito patémico tende a ser positivo, pois a morte vai representar a tranquilidade daquela
comunidade. Com isso, nesses casos as emocgOes estdo implicitas, mas sdo recuperaveis por
marcas que podem remeter a universos patémicos, mas sempre tendo em conta a situacdo de
comunicagéo.

A terceira forma de causar efeitos patémicos, também de forma implicita,
representa 19% das ocorréncias. Nessa, ndo aparecem palavras que descrevem emoc¢des ou
remetem a universos patémicos. Aqui 0s enunciados sdo formados por palavras
aparentemente neutras, mas eles sdo suscetiveis de causar emoc¢do pelo fato do sujeito

interpretante conhecer a situacdo de comunicacgao. Observemos 0s seguintes exemplos:

Mostra que arrancaram a rosa, mas a semente ja brotou (J2-L8)

Também essa praca esta em obra desde que eu nasci. (P6-L30)

Ambos 0s enunciados ndo comportam palavras patemizantes nem palavras que
remetem a universos patémicos, se desconsiderarmos a situacdo de comunicacdo em que
foram proferidos, e, portanto, ndo poderiam causar efeitos patémicos. Porém, os dois sdo
suscetiveis de emocionar, se a situacdo de comunicacdo for levada em conta. No primeiro, as
metaforas arrancaram a rosa e a semente ja brotou representam a morte de Jodo Ramos e a

vontade de Terezinha Ramos de dar continuidade aos projetos do marido. Restabelecidos os
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sentidos literais, os efeitos patémicos possiveis de serem suscitados ficam claros. O mesmo
acontece no segundo enunciado. Ele foi proferido por Marianinha, ao ver seu amigo cair no
chéo por causa de buracos existentes em uma praca em reforma. Conhecendo a situacao de
comunicacgdo, podemos presumir que Marianinha esta criticando a demora na execucdo da
obra de reforma da Praga da Sé, que era de responsabilidade do governo Celso Cota/ Roque
Camello. Com isso, a personagem dos programas de propaganda eleitoral de Terezinha
Ramos estava denunciando um problema no governo do candidato adversario Roque Camello,
podendo gerar um efeito patémico de indignacdo nos sujeitos interpretantes em relacdo a
Roque.

Diante disso, percebemos, que, no discurso sobre a disputa pelo poder municipal,
o0s argumentos da ordem do pathos sdo bastante importantes, e, por isso, estdo tdo presentes.
Porém, apenas uma pequena parte (25) esta explicita. Uma hipotese para explicar esse fato é
de que, apesar da politica ser um campo bastante emocional, demonstrar sentimentos explicita
e recorrentemente, pode dar a impressdo de que a racionalidade esta sendo colocada de lado e
fazer com que o discurso perca um pouco de sua credibilidade. Outra hipoOtese esta
relacionada ao fenbmeno de despatemizacdo, descrito por Charaudeau (2010a). O autor
explica que, algumas vezes, 0 sujeito enunciador exagera no efeito de patemizacéao e, diante
de tanta emocao expressa ou descrita, 0 sujeito interpretante acaba ndo sendo tocado.

Pelo outro lado, as emogdes para a sociedade politica marianense ndo devem estar
completamente implicitas, jA& que, em nosso corpus, apenas 60 ocorréncias de tracos
suscetiveis de causar emocdo sdo enunciados neutros, enquanto palavras que remetem ao
universo patémico sdo 231. Uma hipotese para a ndo preferéncia por tragos de emocéo
completamente implicitos, ou seja, em enunciados neutros, é de que as emoc¢des podem nao
ser recuperadas, até mesmo por quem conhece a situa¢do de comunicacao, uma vez que essa
operacdo exige certo esforgo intelectual. Tudo isso nos leva a dizer que, apesar da
comunidade marianense considerar as emoc¢fes como argumentos importantes, elas nédo
devem aparecer totalmente de forma explicita, mas também ndo completamente implicita, ou
seja, ha uma preferéncia para que as emogdes sejam recuperaveis por marcas que permitam
alcancé-las.

Como ja explicamos, as marcas identificadas nestes trés niveis foram classificadas
em 24 tipos de sentimento, atitude e caracteristicas politicas, as quais identificamos serem

possiveis de gerar 10 efeitos patémicos. A seguir, apresentaremos a analise de cada um dos
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tipos de efeitos patémicos possiveis, analisando-os juntamente com os procedimentos capazes
de suscitar a emocéo. Os efeitos serdo apresentados em ordem decrescente de importancia
para a sociedade, ou seja, iniciaremos pelo efeito patémico mais recorrente e terminaremos no
menos recorrente. Agiremos da mesma maneira em relacdo aos sentimentos, atitudes e
caracteristicas que sdo suscetiveis de gerar o efeito patémico. Para fins organizacionais,
apresentaremos os efeitos possiveis acompanhados por nimeros cardinais (de 1 a 10) e os
procedimentos capazes de suscitar emocdo, acompanhados de algarismos romanos (de | a
XXIV).

1 - SOLIDARIEDADE IDENTITARIA

A identidade coletiva é parte da identidade pessoal. Assim, ao identificarmos no
outro algum tragco comum a nos, tendemos a nos reconhecer neste individuo, ou, em outras
palavras, nos identificamos com ele. Uma consequéncia da identificagdo com um individuo é
tornar-se solidario a ele.

No processo de adesdo a posicionamentos politicos, a identificacdo é essencial. O
cidaddo precisa se identificar com seu representante, que, enquanto candidato,
estrategicamente apresenta caracteristicas de si comuns a populacdo. Quando ha a
identificacdo entre cidaddo e candidato, a persuasdo ¢ mais facilmente alcancada, uma vez que
a solidariedade identitaria passa a ser um efeito possivel.

Em nosso corpus, solidariedade identitaria pode ser um efeito gerado a partir de
nove possibilidades. S&o elas a apresentacdo do apoio e da participacdo popular, da
humanidade do sujeito politico, da identificacdo feminina, da solidariedade do candidato com
0 povo, da apresentacdo da unido ou integracdo da populacdo, da religiosidade ou do orgulho

local (da histdria, das belezas ou da cidade, como um todo).
1) Solidariedade (com o povo)
Uma das func¢des do sujeito politico eleito é cuidar da populacdo. Para isso, ele

tem que conhecer os problemas e necessidades do povo. Mais que isso, ele tem que se tornar

responsavel pelas necessidades do outro. Segundo Charaudeau (2006b, p.163), a
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solidariedade, enquanto caracteristica politica que visa a identifica¢do, “se quer igualitaria e
reciproca”. Em nosso corpus, o politico aparece como solidario, mostrando ter consciéncia de
suas responsabilidades e, além disso, procurando ouvir as necessidades do povo, como
podemos observar nos fragmentos a seguir:

Casa caindo, pessoas passando necessidade, sem agua, sem luz, isso é uma
vergonha, se eu chegar 14, se Deus quiser, eu vou mudar isso. (P4-L38/L39)

No mesmo dia, Terezinha visitou a Associacdo Comercial de Mariana para ouvir as
demandas de quem tem comércio na cidade. (P6-L44/45)

Quero ser um prefeito humano, ser a voz do povo. (...) Vamos governar junto com o
povo, definindo as prioridades de todos. (P7-L36 e 42)

No primeiro exemplo, Terezinha mostra estar atenta e conhecer os problemas do
povo, 0s quais pretende resolver quando eleita. No segundo, ela mostra-se disposta a ouvir e
conhecer as demandas sociais. No terceiro fragmento, Roque afirma pretender representar a
populacdo, fazendo aquilo que ela espera, definindo as prioridades de cada grupo juntamente
com ele. Assim, o imaginario da solidariedade, visto como a preocupacéo e responsabilidade
do politico pelos problemas sociais, pode ter como efeito possivel a solidariedade identitaria
do povo com seu candidato, uma vez que esse € um sentimento de dependéncia matua entre

os individuos.

I1) Orgulho

O orgulho é um sentimento politico, que, dependendo do objeto que o gera,
quando apresentado pode provocar como efeito patémico a solidariedade identitaria. Em
nosso corpus, ele aparece como orgulho local, ou seja, orgulho de alguma caracteristica da
cidade. Assim, ele é um sentimento coletivo de superioridade, relacionado ao prestigio e
enraizado em uma histéria comum. Episodios gloriosos, memoraveis, a figura de herois
admiraveis sdo, segundo Braud (2007), imagens que reinem uma comunidade. Essa unido
leva a identificacdo que, por sua vez, pode levar a solidariedade identitaria. Em nosso corpus,
diferentes objetos sdo motivo de orgulho: a histéria da cidade, as belezas da cidade e a cidade,
como um todo.

O orgulho da histdria é representado por meio da expressao cristalizada primaz —

fazendo referéncia ao fato de Mariana ser a primeira capital, cidade e vila de Minas Gerais —,
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pela descri¢do da longevidade da cidade (mais de trés séculos) ou ainda pela valorizagédo do
passado glorioso, como pode ser observado nos fragmentos abaixo:

A primaz de Minas ndo merece um debate politico nesse nivel. (P5-L17)

Para governar é preciso conhecer e respeitar 0 nosso glorioso passado, sua histéria.
(P7-L21/L22)

Apos trés séculos, pela primeira vez uma mulher assume 0 executivo marianense.
(R14 18 L1-2)

O orgulho das belezas aparece na valorizagdo do meio ambiente que cerca a
cidade, como no fragmento 1, e da beleza das construc6es barrocas, como no fragmento 2.

Vamos criar a¢des que utilizem de forma sustentavel o maravilhoso meio ambiente
gue nos cerca, com implantacéo do Parque Arqueoldgico do Gugu. (P5-L78/79)

O minimo que uma Prefeitura que se diz comprometida com as causas populares
deve fazer é construir casas, escolas, ter pela saide uma visdo maior, e por Mariana,
um olhar pelo que representa também no cenério de sua historia, transmitidas pelas
mais lindas artes do barroco. (R13 48 L5-9)

Além de orgulho de aspectos especificos, encontramos também marcas de
admiracdo da cidade como um todo, como pode ser observado no fragmento abaixo, em que
um candidato afirma que deixara a cidade ainda melhor:

Vamos realizar obras que vdo deixar Mariana ainda melhor para os marianenses.
(P5-L58)

I11) Unido/ integracéo

O imaginario da unido e da integracdo entre os cidaddos — e entendemos que 0s
candidatos também o sdo — é a esséncia da politica, vista por Arendt (1999) como a vontade
de viver junto. Essa unido visa gerar a identificacdo entre cidaddos e candidato, ja que este
Gltimo mostra-se como um EU-NOS, ou seja, ele é um sujeito individual, mas que se
apresenta como a coletividade. Esse NOS, representativo da integracdo, pode ser observado
em nosso corpus pela utilizagdo do pronome possessivo na primeira pessoa do singular.

Vejam:

Nossa Mariana tem tantas belezas para serem mostradas. (P5-L86)

Para governar € preciso conhecer e respeitar 0 nosso glorioso passado. (P7-L21/22)
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Além disso, os candidatos e jornalistas também descrevem essa unido de forma
explicita. Nos dois exemplos a seguir, os dois candidatos, ao tomarem posse, afirmam que
seus governos serdo de unido e integracao.

N&do existe mais aqueles que votaram contra mim, pois estes sdo meus irmédos

também. Quero aproveitar para convida-los a virem para 0 nosso lado, o lado que

quer construir Mariana. Nao a Mariana do 6dio, mas sim a Mariana da compreensao,
do amor, da fraternidade, a Mariana de mais de 300 anos. (R11 258 L11-33)

O caminho para as mulheres trabalhadoras segue sendo o da luta, unindo mulheres e
homens trabalhadores, e apontando para a construgdo de um governo de trabalho.
(R13 48 L6-9)

IV) Religiosidade

Para a sociedade marianense, a religiosidade é uma caracteristica importante®, ja
que é um traco bastante recorrente em grande parte dos cidaddos. Assim, o candidato que se
mostra religioso, provoca a identificacdo e, consequentemente, pode ter como efeito a
solidariedade identitaria. Identificamos a religiosidade em nosso corpus, por meio de

expressdes e palavras do universo semantico religioso. Observemos:

E a forca que a gente precisa vem do sonho e vem da fé. (J2-L3)

Eu estou tendo muita garra para fazer esse trabalho e tenho fé em Deus que com a
ajuda de voceés eu vou chegar até 14 e fazer de Mariana uma cidade melhor para se
viver. (P4-L9/11)

Eu, nessa area, se Deus quiser, eu vou ter pessoas competentes, que aqui em
Mariana tem pessoas competentes. (P6-L8/9/10)

Eu quero seguir a mesma meta, porém, eu quero fazer ainda mais do que ele fez, se
Deus assim o permitir e se 0 povo me deixar trabalhar também. (R14 7§ L10-11)

Assim, Deus aparece como um ser que vai permitir que os candidatos ajam em

prol da populacéo, fortalecendo-os por meio da fe.

20 Em 1745, o Papa Bento X1V, em sintonia com a Coroa Portuguesa, criou a diocese de Mariana, elevando a
cidade & condicdo de Sé Metropolitana da Provincia das Minas Geraes. Desde entdo a cidade tornou-se o
principal foco da atencdo eclesiastica na regido, como a construcdo de Igrejas e de Seminarios, 0 monitoramento
religioso da vida cotidiana e a organizacdo de multiplas celebragdes catolicas.
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V) Apoio e participagdo popular

Vivemos em uma democracia e, portanto, o apoio da populacdo a um candidato é
essencial para a eleicdo dele, ja que € pela vontade popular que se chega ao poder. Pensando

nisso, observemos os exemplos:

O trabalho segue em frente, com a for¢a da gente fazendo a cangdo. (J1-L2)

Meu nome é Terezinha Ramos e eu resolvi entrar na carreira politica devido ao fato
gue aconteceu com Jodo Ramos e também em relacdo do povo carente que pediu e
insistiu muito comigo. (P4-L6/7)

Quero agradecer o carinho e o apoio das pessoas. Eu recebi uma for¢a muito grande
dessas pessoas e esse apoio pra mim é muito importante. (P4-L15/L.16)

O comicio no bairro Séo Cristovéo, reuniu mais de 400 pessoas para a exibigdo de
mais uma sesséo de “Cinema na Praga”. (P6-L42)

E é com a participacdo da populacdo que eu vou governar Mariana. (P8-L12)

Ao mostrar que tem o apoio da populacédo e que se tornou candidato por vontade
do povo, os sujeitos politicos podem gerar como efeito patémico a solidariedade identitaria. O
processo € o seguinte: povo € solidario ao povo. Assim, se a populacdo estd apoiando e
participando da campanha de certo candidato, por meio da identificacdo entre os cidadaos,
aqueles que ainda estdo indecisos podem aderir ao posicionamento de seus pares. Com isso, a
apresentacdo do apoio e da participagdo popular aparece como uma consequéncia da
solidariedade identitéria, que pode ter como efeito possivel a identificacdo de mais eleitores e,

consequentemente, gerar mais casos de solidariedade identitaria.

V1) Identificacdo feminina (e questdes relativas a género)

Por muitos séculos, a politica foi uma préatica exclusiva dos homens. Com isso, 0
fato de uma mulher ser candidata a prefeitura de Mariana pela primeira vez colocou em cena
questdes relativas a género.

Buscando a identificagdo feminina e, consequentemente, a solidariedade
identitaria, temas relacionados a mulher foram bastante evidenciados durante a disputa pelo
poder. A questdo do género apareceu de duas maneiras. Na primeira, como no fragmento

abaixo, defendia-se a igualdade entre os sexos, repudiando a opresséo da mulher.
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A atual prefeita de Mariana, ao tomar posse, num discurso afinado contra a opressao
da mulher (...) (R13 48 L1-2)

A outra maneira, ao contrario, defendia a diferenga entre homens e mulheres,
exaltando caracteristicas atribuidas principalmente a mulher, como a sensibilidade, por
exemplo, apresentadas como importantes e necessarias a politica. O fragmento abaixo é um
exemplo disso:

Concluindo a sua proposta inicial no Executivo, Terezinha conclamou a participacao

maior das mulheres nas questdes politicas, econdmicas, sociais e filantrépicas do

municipio. “Acredito muito na capacidade ¢ na sensibilidade da mulher para reverter

essa imagem pejorativa da politica brasileira e juntas, sem vaidade pessoal e

egocentrismo, projetaremos uma cidade e um pais melhor para se viver”. (R14 11§

L1-5)

De uma forma ou de outra, buscou-se ressaltar tracos da identidade feminina,
utilizados com um recurso possivel de se gerar a solidariedade identitaria entre as mulheres.
Esse tipo de recurso ndo foi observado entre os homens, até mesmo porgue a defesa de uma
identidade masculina poderia ser vista como machista e como uma tentativa de inferiorizar as

mulheres.

VI1) Humanidade

A humanidade é uma caracteristica politica bastante importante na geracdo de
solidariedade identitaria. Ao demonstrar sentimentos, compaixdo, confessar suas fraquezas e
gostos, 0 sujeito politico se aproxima dos cidaddos, mostrando que assim como eles, ele
também é um homem, é humano, que sente, que teme, que gosta, que tem uma intimidade. Ao
se mostrar parecido como os cidadaos, o sujeito politico gera a identificacdo, que tem como
efeito possivel a solidariedade identitaria. Tracos da humanidade dos politicos podem ser
observados nos fragmentos abaixo:

Embarcou naquele avido com o coracdo apertado, tamanha a mudanca e a
expectativa. (P3-L82/L83)

Eu resolvi entrar com a cara e a coragem para enfrentar esse desafio que nao esta
sendo facil pra mim, mas eu estou tendo muita garra para fazer esse trabalho. (P4-
L8/9)
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Estou emocionada com o tanto que vivi e aprendi nessa luta. (P8-L5)

O primeiro relata 0 medo e a aflicdo que Roque sentiu ao sair do pais para estudar.
No segundo, Terezinha confessa sua fraqueza, ao dizer que ndo estd sendo facil desenvolver
toda a campanha eleitoral. J& no terceiro, a candidata se diz emocionada. Ou seja, nos trés

exemplos os candidatos se mostram humanos assim como os cidadaos.

2 - ADMIRACAO

Braud (2007) diz que a admiracdo de um povo por seu lider ndo é uma
caracteristica dominante nos tempos democraticos, ja que o lider, por ser o centro da
organizacdo politica, estd mais suscetivel de ser atacado e ter seu nome manchado por seus
adversarios e pela midia. Entretanto, na situacdo de disputa pelo poder em Mariana, a
admiracdo aparece com um dos sentimentos mais importantes de serem despertados.

Costumamos admirar o mais forte, o mais inteligente, 0 mais corajoso, ou seja, 0s
individuos que nos parecem superiores, mas com quais nos identificamos. No caso da
admiracdo politica, ela estd relacionada a apresentacdo de virtudes e competéncias que
valorizamos e que acreditamos serem importantes caracteristicas do sujeito que nos
representard no Poder Executivo. Em nosso corpus, as marcas linguisticas capazes de gerar
admiracdo no sujeito interpretante estdo relacionadas a competéncia, a coragem, a dedicacéo,
a gratiddo, a paz, a relacdo com ex-prefeitos, a solidariedade e a forca.

VI1I1) Competéncia

A admiracdo politica pelo competente é resultado das aptiddes que ele apresenta e
gue sdo vistas como necessdrias para um governante. Na sociedade marianense, € a
caracteristica politica capaz de suscitar a admiragdo dos cidaddos mais recorrente. A
competéncia aparece como resultado de estudos, de experiéncias adquiridas e funcoes
exercidas, de acordo com que descreve Charaudeau (2006b) e como observamos nos

exemplos abaixo:

Roque ficou fora alguns anos, estudou na famosa universidade de Harvard nos
Estados Unidos e também na também famosa universidade de Sorbonne na Franca.
Voltou com diplomas que poucos brasileiros tinham. (P3-84/87)
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Trabalhou no projeto de construcdo da estrada de contorno de Mariana para evitar
que o trafego pesado de caminhGes e carretas prejudicasse o sitio histdrico e
destruisse nosso patriménio cultural. Organizou o primeiro seminario sobre
desenvolvimento sustentavel na primaz de Minas, o EDEM, em 1979. Participou do
processo de pesquisa e do projeto para a instituicdo do “16 de Julho”, aniversario de
Mariana, como “Dia do Estado de Minas Gerais, ¢ idealizacdo, coordenacao,
organizagdo e patrocinio do livro: “16 de Julho, o Dia de Minas”. (R11 2§ L1-23)

Roque Camello foi vereador quando ainda era estudante universitario. Hoje, é o
vice-prefeito de Mariana, reconhecidamente atuante, participando ativamente de
todos os projetos de desenvolvimento do municipio. (R11 6§ L1-10)

Nos trés fragmentos, a admiracdo por Roque Camello pode conter um efeito
patémico gerado por sua formacdo académica, em universidades renomadas, por sua vasta
experiéncia em projetos politicos relacionados a cidade de Mariana, ou ainda como resultado

das funcGes de vereador e vice-prefeito, que ele ja exerceu.

IX) Gratidéo

A gratiddo do politico por aqueles que o apoiaram e 0 ajudaram mostra que ele
reconhece a participacdo daqueles que estiveram ao seu lado no momento de necessidade. Em
geral, os candidatos se mostram gratos ao povo pelo apoio e pela participacdo durante a
campanha. Com isso, um efeito possivel € o candidato receber o respeito e a admiracéo da

populacdo, que se sente reconhecida, como no fragmento abaixo:

Quero agradecer o carinho e 0 apoio das pessoas. (P4-L15)

Os candidatos costumam agradecer também o apoio recebido de outros politicos.
De acordo com Braud (2007), esses agradecimentos estdo fundados em interesses, mas 0 néo
cumprimento desse ritual é visto como ingratiddo. Assim, os candidatos reconhecem também

a ajuda recebida de seus partidarios, como no exemplo abaixo.

Nesta oportunidade, eu desejo agradecer ao prefeito Celso Cota, que noés temos dito
o melhor prefeito de Minas e isto tanta honra da a Mariana. Agradeco a ele o apoio,
agradeco a este jovem administrador publico porque €, sem didvida alguma, um bom
exemplo para Minas e pro Brasil. Agradeco ndo sé o seu apoio e a sua amizade, sua
solidariedade, mas todos os seus momentos de preocupacdo com essa campanha
(P7-L56 a 69)
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X) Influéncia (da relagdo com aqueles que o apdiam)

Diz-se que a politica € um jogo de influéncias. Ndo seria diferente durante a
disputa pelo poder. A disputa entre os candidatos se da também em relacdo aqueles que os
apoiam, principalmente se forem politicos que ja& exerceram o cargo o qual o candidato
almeja. Ex-prefeitos, em geral, sdo admirados pela populacéo, que, pelo menos uma vez, ja 0s
elegeram, e que reconhece as contribuicdes deles para 0 municipio. O apoio daquele que €
admirado pode gerar a admiracdo pelo apoiado, ja que o ex-prefeito, ao demonstrar que votara
nele, estd afirmando confiar e acreditar nas competéncias, virtudes ou caracteristicas do
candidato. Observemos os fragmentos abaixo:

Nesta oportunidade, eu desejo agradecer ao prefeito Celso Cota, que nds temos dito

o melhor prefeito de Minas e isto tanta honra da a Mariana. Agradeco a ele o apoio,

agradeco a este jovem administrador publico porque é, sem ddvida alguma, um bom
exemplo para Minas e pro Brasil. (P7-L61/62/63/64)

A sua trajetéria a orgulha e a inspira a realizar uma boa administragdo. “Eu tenho
certeza absoluta que em Mariana nunca teve um prefeito que trabalhasse com tanta
honestidade como o Jodo Ramos. E eu quero seguir a mesma meta, porém, eu quero
fazer ainda mais do que ele fez, se Deus assim o permitir e se 0 povo me deixar
trabalhar também”, afirma. (R14 6§ L7-11)

No primeiro fragmento, fica claro o apoio de Celso Cota a Rogue, gque aproveita
da popularidade de seu antecessor para gerar a admiracdo no povo. No segundo fragmento,
assim como em varios outros, Terezinha Ramos evoca o nome de seu falecido marido,
também utilizando a alta popularidade dele, que, apesar de morto, obviamente a apoiaria dada
a relacdo que os ligava. Ao apresentarem suas relacdes com ex-prefeitos, os candidatos estéo
deixando implicito também os valores e propostas que tém, uma vez que devem dar

continuidade aos projetos daqueles que os apGiam.

XI1) Coragem

Segundo Braud (2007), a coragem de um politico fascina seus eleitores. O
corajoso é admirado, pois ele faz com que a populacao se sinta segura, ja que ele, por ter essa

caracteristica, enfrentara os riscos e adversidades pelo bem do povo. Observemos:

Vai com sua coragem e fé e leva o sonho da gente. (J2-L16)
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Eu sei, eu sei, mas a vida é cheia de riscos, ndo é mesmo? A gente tem que tentar,
encarar os desafios. Nao da para acomodar, eu sou de luta. (P3-L96/97)

No primeiro fragmento, Terezinha Ramos é apresentada como alguém que tem
coragem, ja que, mesmo com o assassinato de seu marido motivado por sua forca politica, ela
se coloca em risco, em nome de dar continuidade aos projetos de Jodo Ramos, que
beneficiavam o povo marianense. No segundo exemplo, Roque mostra-se corajoso, afirmando
que vai enfrentar os desafios e lutar por seus objetivos. Assim, a coragem na politica esta
relacionada ao carater, de acordo com Charaudeau (2006b), enquanto uma disposicéo

psicoldgica de enfrentar problemas e de recusar o inaceitavel.

XI1) Dedicacéo

O sujeito dedicado € admirado, pois para ele nada mais importa do que a causa a
qual ele se dedica. Para cumprir seu objetivo, o dedicado ndo mede esfor¢os. No caso do
politico, o objetivo maior é o bem do povo e para isso ele fard o que for necessario.

Nao tem problema (trabalhar até tarde), papai. E preciso trabalhar para ajudar nossa
familia. (P3-162/63)

E ele agarrou a chance, passava o tempo debrucado nos livros, estudando com
dedicaco. P3-L74/75)

E nédo é s de festa que é feita essa campanha. No mesmo dia, Terezinha visitou a
Associacdo Comercial de Mariana para ouvir as demandas de quem tem comércio na
cidade. (P6-L43/44/45)

Nos dois primeiros exemplos, o candidato Roque se mostra como um sujeito que,
desde sempre, é portador desta caracteristica. Ainda crianga, ndo se importava de trabalhar
muito, porque dedicado a familia, buscava ajuda-la. Mais tarde, quando tem a possibilidade de
conseguir uma bolsa de estudos, estuda com dedicacdo, sem se importar com as brincadeiras
praticadas pelas outras criangas no seminario. Ja no ultimo fragmento, Terezinha Ramos
mostra sua dedicacdo ao povo marianense, indo a ACM conversar com 0S comerciantes,
mesmo depois de um comicio e de uma sessdo de “Cinema na Praca”, organizada por sua

coligacéo.
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XI11) Solidariedade (enquanto ndo politico)

O candidato que é mostrado como solidario pode ser admirado pelos eleitores, ja
que a virtude daqueles que se disponibilizam a ajudar o proximo € valorizada por toda
sociedade. Na situacdo de campanha, 0s sujeitos costumam mostrar que se preocupam, ndo
apenas com os problemas de seus eleitores (tipo de solidariedade da qual falamos), mas com
todos aqueles que estdo a sua volta. Assim, ele demonstra que a solidariedade é uma de suas
virtudes nédo € apenas no momento que exerce o papel social de candidato, mas que faz parte
dele desde antes da candidatura. Podemos observar isso nos fragmentos a seguir:

Menino esperto e trabalhador, ajudava os pais vendendo na cidade a colheita da roca
e ainda fazia servico de engraxate. (P3-L58/59)

Ela conta que muitas vezes Jodo chegava em casa cansado e, nela, via um alguém
disposto a ajuda-lo em suas atividades em prol do municipio. (R14 68 L4-7)

Assim, no primeiro fragmento, Rogue mostra que, desde crianga, se preocupava
com aqueles que estavam a sua volta e ajudava a familia como engraxate e vendendo a
colheita produzida, ou seja, mostra-se como um filho solidario. J& Terezinha apresenta-se
como esposa solidaria, sempre disposta a ajudar o marido nas atividades como prefeito.

XI1V) Paz

A paz é um estado de tranquilidade desejado pelas sociedades. Assim, aquele que
preza pela paz € admirado. Roque Camello defende esta posi¢do em seu discurso, mostrando-
se como um pacifista:

O lado que nos interessa hoje € o lado da inclusdo, da paz, do desenvolvimento. (P5-
L46)

A primaz de Minas ndo merece um debate politico nesse nivel, ndo merece uma
campanha politica embasada no denuncismo. (P5-L17/18)

Porém, a paz a que o candidato se refere é o fim dos ataques e das denlncias que
recaem sobre ele. Assim, ao falar de sua busca pela paz e pelo fim do denuncismo,
implicitamente ele estd atacando seus adversarios, dizendo que eles ndo prezam pela

tranquilidade e pelo debate de ideias. Braud (2007) defende que aquele que tem medo do
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conflito é porque tem algo a perder ou porque € covarde. Com isso, 0 efeito de gerar
admiracdo, visado pelo candidato, pode ndo ser alcancado e o efeito produzido pode ser, até

mesmo, 0 iNVerso.

XV) Forga (quando vitima que supera fatalidade)

A primeira emocao que sentimos diante de uma vitima e das pessoas proximas a
ela é compaixdo, sentimento do qual ainda falaremos. Entretanto, a superacdo da vitima de
uma fatalidade é suscetivel de gerar admiracdo por ela, uma vez que demonstra a forca de
espirito do individuo. Em nosso corpus, ambos os candidatos sdo mostrados como portadores
dessa caracteristica, como nas ocorréncias abaixo:

Uma familia viu tudo isso, a familia Camello. Era uma familia de posses e culturas,

mas com o tempo foi perdendo o seu patrimbénio e se empobrecendo, como tantas

outras familias de Mariana e como a propria cidade. (P3-L53/54/55)

Depois de lecionar como professor em instituicbes de ensino de Ouro Preto e Belo

Horizonte, ele se tornou empresario da construcdo. Fundou e dirigiu na capital, o
Colégio S&o Vicente de Paulo, sempre muito bem sucedido. (P3-L98 a 102)

Meu nome é Terezinha Ramos e eu resolvi entrar na carreira politica devido ao fato
que aconteceu com Jodo Ramos. (P4-L6/7)

Nos dois fragmentos, ambos aparecem como vitimas de fatalidades: Roque do
empobrecimento de sua familia e Terezinha da morte de seu marido. Entretanto, eles séo
apresentados como fortes, ja que foram capazes de superar as fatalidades e de se reerguerem.
Rogue mostra que, como resultado de seu sucesso, enriqueceu novamente. E Terezinha, além
de superar a morte, mostra-se forte e corajosa, pois entra para a politica com o intuito de

continuar os projetos de seu finado marido.

3— INDIGNACAO

Como ja dissemos, Aristoteles (2005) defende que somos persuadidos mais
facilmente quando estamos tomados por sentimentos bons e persuadidos com maior
dificuldade quando temos sentimentos ruins. E pensando nisso que, estrategicamente, 0s

sujeitos politicos tentam provocar nos eleitores efeitos patémicos negativos, em relagdo aos
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adversarios. A indignacdo é um desses efeitos negativos, que também podem ser suscitados
pelo discurso midiatico, como resultado de denuncias feitas, seguindo a visada informativa.

A indignacédo aparece como um sentimento de pesar ou de cOlera causado por algo
inaceitavel, mas que exige medidas contra o intolerdvel. Em nosso corpus, € um efeito
possivel bastante recorrente, que reflete uma disputa marcada pelos ataques aos adversarios e

pelas dendncias.

XVI) Denuncismo

O denuncismo foi a atitude politica mais recorrente em nosso corpus.
Identificamos 45 ocorréncias de denlncias, apresentadas de quatro formas:
a) Aguelas que apresentam os politicos como mentirosos, que espalham pela cidade
boatos e mentiras, como nos fragmentos a seguir:
Eu quero aproveitar também este momento, minha gente, para esclarecer boatos que

andam circulando por ai. (P3-L17)

Batem na porta de cada um de vocés levando boatos e mentiras. (P3-L21)

b) Aquelas que apresentam os politicos como incompetentes e incapacitados para realizar

as funcdes de governante, como nos exemplos a seguir:

E agora Marianinha vai pra escola sem banho sem merenda e com sede ou sera que a
nossa garotinha vai perder um dia inteiro de aula. (P4-L30/31)

Casa caindo, pessoas passando necessidade, sem &gua, sem luz, isso é uma
vergonha, se eu chegar 14, se Deus quiser, eu vou mudar isso. (P4-L38/L39)

No primeiro fragmento, Terezinha denuncia a incapacidade de Roque Camello e
Celso Cota para resolverem o problema da falta de agua em Mariana, assim como no segundo,
em que a candidata critica problemas sociais, que o entdo prefeito ndo resolvia.

c) Aquelas que apresentavam os politicos como corruptos:

Candidato Roque é cassado ap6s dentncias de compra de votos. (P4-L34)
Neste caso, Terezinha ndo sO denuncia a corrupgdo de seu adversario, mas

também busca mostrar que ele ndo esta apto a ser candidato, ja que teve seu direito cassado

pela Justica Eleitoral.
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d) Aquelas que apresentam os politicos como sabotadores, que tentam atrapalhar a

campanha de seus adversarios de maneira inescrupulosa:

O jornal denunciou, a policia agiu e prendeu um candidato a vereador de Terezinha.
(que mantinha um estidio clandestino de edicdo de video, onde videos para
desqualificar Roque eram montados). (P5-L41)

Ninguém segura 0 povo que apoia Terezinha, nem chuva, nem o cansago, nem falta
de luz. (P8-L40/41)

No primeiro fragmento, Rogue Camello diz que um vereador partidario de
Terezinha Ramos era responsavel pelos videos que circulavam pela cidade como prova de que
ele havia tentado comprar votos e apoio politico. Com isso, além de gerar a indignagdo em
relacdo a Terezinha que, de acordo com Rogue, manipulava a verdade, editando videos para
prejudica-lo, ele se defende da denuncia de compra de votos. Ja no segundo, Terezinha
implicitamente acusa a prefeitura de cortar o fornecimento de energia elétrica da praca, onde
sua coligacdo apresentava uma sessao de cinema sobre a vida da candidata.

Todas as 45 dendncias tinham como efeito possivel a indignacdo, que, como
dissemos, exige medidas contra o intoleravel. Assim, ao ficarem indignados com o0s
responsaveis pelos problemas, os cidaddos seriam dificilmente persuadidos por eles e,
provavelmente, adeririam ao sujeito que fez a denlncia, ja que esse, ao fazé-la, mostra-se

como alguém correto.
XVII) Vitimizagéo por intriga

A indignacdo é um efeito possivel de ser gerado ao nos depararmos com vitimas
de intriga. Este ndo é o efeito primeiro dessas ocorréncias, mas diante de alguém que €é vitima,
sentimos indignacdo em relacdo ao responsavel pelo prejuizo.

XVI11) Medo

O medo néo aparece em nosso corpus como um sentimento individual, mas como

uma fobia coletiva, ligada a questdes morais. Observemos:

O futuro ndo pode tirar o sorriso de cada crianga. (J1-L5)
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Neste fragmento, Roque Camello, ao falar da Escola em Tempo Integral como um
projeto que da alegria as criancas, implicitamente, afirma que se outro candidato, que n&o ele,
ganhar a eleicdo, serd o fim da Escola e, consequentemente, da alegria das criangas. Assim,
ele toca em um medo coletivo, que é a infelicidade das criangas, algo inaceitavel para
qualquer sociedade. Diante disso, 0 medo se transforma em indignagéo, que exige uma atitude
contra os adversarios do candidato, ou seja, a ndo adesdo as ideias deles.

4 — COMPAIXAO

Segundo Aristételes (2000, p.53), a compaixdo € “um pesar por um mal que se
mostra destrutivo ou penoso e que atinge quem ndo o merece” e caracteriza-Se por um
movimento assimétrico entre um individuo que sofre e o outro que, apesar de ndo sofrer, esta,
no entanto, emocionado pelo sofrimento alheio (CHARAUDEAU, 2006b, p.163). Em nosso

corpus, a compaixao € um efeito possivel de ser gerado em relacao a vitimas.

XV?) Vitimizacao por fatalidade

Ja falamos dessa categoria, ao apresenta-la como responsavel pela admiracéo, ja
que admiramos aqueles que superam uma tragédia e conseguem se reerguer. No entanto, a
admiracdo ndo é o efeito possivel que € despertado inicialmente ao sabermos de vitimizacdes.
A vitima e seu estado, no primeiro momento, geram a compaixdo. Em nosso corpus trés
personagens aparecem como vitimas de fatalidades. Sdo elas, Roque Camello, Terezinha
Ramos (dos quais ja apresentamos as fatalidades) e Jodo Ramos, que foi vitima de um
assassinato, como relatado no fragmento a seguir:

Morreu na nesta Ultima quinta feira, dia 15, na BR MG-262 que liga Ponte Nova a

Mariana, o ex-prefeito e atual candidato a Eleicdo 2008, Jodo Ramos Filho, de 78
anos, assassinado com quatro tiros, segundo a Policia Militar. (R10 18 L1-8)

A morte é a fatalidade em que o efeito de compaixdo é mais intenso, dada a
gravidade e irreversibilidade do fato. Porém, outros males, menos graves também sdo

suscetiveis de gerar a compaixao, como o proximo de que falaremos.

21 A categoria Vitimizacdo por fatalidade aparece aqui acompanhada do algarismo XV, ndo seguindo a ordem,
porque ela ja apareceu como o 15° sentimento, atitude ou caracteristica capaz de gerar um efeito patémico,
quando falamos do efeito Admiracéo.
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XVI11%) Vitimizacdo por intriga

Essa categoria ja foi apresentada como possivel de causar indignacdo. Porém,
como ja dissemos, este ndo é o efeito primeiro que ele causa. Antes, ela é suscetivel de causar
compaixdo, ja que sofremos por aquele que € vitima de boatos, de mentiras, de manipulactes

para ter sua imagem abalada, de acusages injustas, como observamos em nosso corpus:

Batem na porta de cada um de vocés levando boatos e mentiras. (P3-L21)

Mas agora volta a bater na porta de vocés, jogar papel na porta de vocés para dizer
que nos participavamos de compra de votos, propinas para poder trazer pra ca o
apoio de pessoas que, ao meu ver, sdo desqualificadas. (P5-L.32/33/34)

Inclusive eles estdo falando que eu vou trazer uma equipe de Belo Horizonte, é
mentira. (P6-L10)

5— AFEICAO

A afeicdo ¢é o termo utilizado para representar o sentimento que dois individuos
sentem um pelo outro quando estes tém uma relacdo afetiva. O afeto implica, em geral, em
confianca e intimidade entre os dois individuos que a partilham. E comprovado
cientificamente que sentir afeicdo e perceber que o outro tem 0 mesmo sentimento, faz com
gue o organismo libere hormonios que ddo a sensacdo de bem-estar, como a dopamina, a
endorfina e a ocitocina. Assim, a afeicdo € um efeito visado pelos sujeitos comunicantes que
tém como finalidade persuadir, uma vez que somos mais facilmente persuadidos quando
sentimos coisas boas.

Em nosso corpus, a afeicdo aparece como um efeito patémico possivel de ser
gerado no sujeito interpretante, por meio da utilizag&o de vocativos e chamamentos afetuosos

utilizados pelo sujeito produtor do discurso.

22 Assim como a Vitimizacdo por fatalidade, a Vitimizacdo por intriga também ja apareceu, enquanto uma
categoria capaz de causar Indignagdo. Por isso, o algarismo XVII aparece novamente.
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XIX) Vocativos e chamamentos afetuosos

Vocativos ou chamamentos sdo termos oracionais utilizados para chamar ou
colocar em evidéncia o sujeito a quem o discurso € direcionado. No discurso midiatico, a
utilizacdo de vocativos ndo é frequente e, quando ocorrem, apresentam-se em formas
objetivas. J& no caso do discurso politico, especialmente no eleitoral, os vocativos sdo
bastante utilizados, como percebemos nas 11 ocorréncias em nossO corpus, presentes
exclusivamente nos géneros do discurso politico. Neles, 0s vocativos aparecem, com
frequéncia, acompanhados de adjetivos afetuosos, como podemos observar a seguir.

Ol4, queridos conterraneos marianenses! (P3-L29)

Ol4, povo querido da minha terra! (P7-L14)

Além disso, 0s sujeitos comunicantes candidatos a cargos eletivos costumam
utilizar os vocativos afetuosos para mostrar, ndo apenas que seu discurso é dirigido aos
eleitores, mas também para demonstrar que se sentem responsaveis pelos cidaddos enquanto
representante deles do Executivo. Essa responsabilidade (apresentada como um tipo de posse)

é percebida pelo uso do pronome possessivo, como podemos observar nos exemplos abaixo:

Ol4, minha gente! (P3-L29)
Alb ald meu povo! (P4-L1)
Minha gente, a campanha chegou ao fim. (P8-L4)

De maneira geral, a utilizacdo dos vocativos afetuosos, ao terem como efeito
possivel a afeicdo, busca também uma aproximacdo entre candidato e eleitor. Essa
proximidade tem um importante papel na captacdo do sujeito interpretante, uma vez que
quanto mais proximos forem os parceiros, maior sera o grau e a intensidade do efeito
patémico. Assim, se 0S sujeitos interpretantes se sentirem proximos dos sujeitos
comunicantes, maior serd a intensidade do efeito emocional e maiores serdo as chances de
persuasdo. Em outras palavras, a utilizagdo dos vocativos e o efeito que eles sdo suscetiveis de

causar podem influenciar toda a argumentacdo patémica.
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6 — ALEGRIA (XX)

Como dissemos no inicio deste capitulo, o sujeito interpretante € mais facilmente
persuadido quando tomado por sentimentos bons. E seguindo este principio, que 0s sujeitos
comunicantes visam a tocar os interpretantes de forma que eles sintam alegria. Uma forma
possivel de causar alegria no sujeito interpretante, ou seja, nos cidaddos eleitores de Mariana,
é descrever a alegria da populacdo como uma consequéncia de alguma medida politica, como

nos exemplos abaixo:

Quero alegria em tempo integral, eu quero o melhor para Mariana. (J1-L6)

Quero a chuva no meu telhado, quero alegria, trabalho e suor. (J1-L9)

Eu gosto de andar pelas ruas da cidade nos fins de semana. (J1-L17)

Vi o sorriso de cada marianense na entrega de obra, nos novos programas. (P3-L35)

Também vamos manter os festivais que fazem a alegria de todo mundo como o
Festival da Vida (...) (P5-L69-L70)

Nestes casos, 0 sujeito comunicante apresenta projetos — Escola em Tempo
Integral, projetos de cultura e lazer, Guarda Municipal, obras de melhoramento da cidade e
Festivais — realizados pelo governo do qual ele fazia parte, mostrando que eles levavam
felicidade para a populacdo. Com isso, 0s sujeitos interpretantes podem sentir alegria por
saberem que seus pares estdo felizes, ou ainda, porque sdo beneficiados por aquilo que gerou
alegria.

A alegria pode ser um efeito possivel também por meio da utilizacdo de figuras
que a acompanham, como satisfacdo e contentamento, como podemos observar no caso a
sequir:

Esperar meses para ser atendido pelo prefeito? Acabou! Agora uma mulher de fibra,
de determinacdo, assumiu 0 Executivo para retornar 0 municipio a uma
administracdo moderna, sem grandeza, mas conhecendo realmente a sociedade.
(R13 18 L3-6)

Neste exemplo, o sujeito comunicante Jornal Ponto Final apresenta um problema
(Esperar meses para ser atendido pelo prefeito) e, em seguida, diz que ele foi solucionado.
Isso gera a satisfacdo e o contentamento da populacdo, que podera ter acesso mais

rapidamente ao seu representante no Executivo.
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7 — COMOCAO (XXI)

A comocgdo € uma emocgdo exagerada, que é suscetivel de ser causada por
acontecimentos que chocam uma sociedade. Foi o que aconteceu durante a disputa pelo poder
em Mariana e que foi representada 8 vezes em nosso corpus quando se falou da morte de Jodo
Ramos. Vejamos os exemplos a seguir:

Morreu na nesta Ultima quinta feira, dia 15, na BR MG-262 que liga Ponte Nova a

Mariana, o ex-prefeito e atual candidato a Elei¢do 2008, Jodo Ramos Filho, de 78
anos, assassinado com quatro tiros, segundo a Policia Militar. (R10 18 L1-8)

Povo de Mariana chora a perda de Jodo Ramos - Na retirada da vitima do local
houve uma grande comocéao da multiddo que acompanhou todo o trabalho da Policia
e da Pericia. Muitos aplausos e agradecimentos foram prestados a familia, que muito
emocionada e desesperada tentava a todo 0 momento estar um minuto a mais com a
vitima. (R10 98 L1-10)

Esta havendo uma grande manifestacdo de luto na cidade pela pessoa que era 0 Jodo
Ramos, que além do trabalho feito & populagdo, era um grande homem. Ha todo
momento em nossa Redagdo recebemos ligagdes de pessoas inconsoladas buscando
informacdes na esperanca de que seja mais um boato. (R10 108 L1-10)

Nos trés fragmentos, a comocao é um efeito provavel de ser suscitado por se tratar
de um acontecimento que teve como consequéncias a morte de alguém muito querido e

admirado por toda sociedade marianense.

8 — SAUDADE

A saudade é uma recordacdo melancélica de uma pessoa ausente. Em nosso
corpus, ela sera resultado da nostalgia, que é a saudade de um momento vivido que néo se

repetird.
(XXI1) Nostalgia
A saudade de um tempo passado, que ndo pode mais ser revivido aparece em

nosso corpus quando algum sujeito comunicante refere-se a Jodo Ramos ou a seus mandatos,

como podemos observar nos exemplos:
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Foi Prefeito por trés vezes e dedicou sua vida como um entusiasta pelas causas
sociais, pela justica e em defesa dos menos favorecidos. As vezes, polémico, mas,
sem abrir mao dos seus sonhos e conviccBes, sempre atuou na politica conversando
com a comunidade com um linguajar simples e de atitudes imediatas. (R10 138 L1-
13).

Jodo Ramos Filho do PTB foi prefeito da cidade de Mariana por trés vezes, nos
periodos de 73 a 76, 83 a 88 e de 93 a 96. (R10 158 L1-5).

Cada vez que Jodo Ramos é citado, percebemos marcas de nostalgia, pois ele é
sempre lembrado como alguém que fez muito pela cidade e por sua populacdo carente,
gerando saudade dos tempos em que governou. Com isso, um efeito possivel de ser suscitado
nos sujeitos interpretantes € a saudade de Jodo Ramos. Essa saudade é utilizada pela candidata
Terezinha Ramos, que aparece como uma esperanca para a populacdo, com veremos no

préximo efeito patémico possivel.

9 — ESPERANCA (XXII1)

Segundo Charaudeau (2010), a esperanca representa a espera por uma melhora da
situacdo, mas vista com confianca de seu acontecimento e de seu efeito positivo. Diante da
morte de Jodo Ramos e da nostalgia sentida dos tempos que ele governou, a candidatura de
Terezinha surge como a esperanca de que 0s projetos do marido sejam continuados.
Observemos os exemplos:

E o coragdo de quem fica € a luz no firmamento. (J2-L2)

Vai Terezinha, vai! O sonho ndo acabou. (J2-L7)

Mostra que arrancaram a rosa, mas a semente ja brotou. (J2-L8)

No primeiro enunciado, como ja mostramos, 0 coracdo representa,
metonimicamente, Terezinha Ramos e 0 amor que esta tinha pelo marido. Luz no firmamento
metaforicamente representa a esperanca de que o sonho de Jodo Ramos (e do povo
marianense) ndo tenha acabado com a morte dele. Esta aparece representada também
metaforicamente, no terceiro enunciado, no fragmento mostra que arrancaram a rosa, assim
como em a semente ja brotou que denotativamente significa que os projetos de Jodo Ramos

serdo continuados por Terezinha.
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10 - SEGURANCA / TRANQUILIDADE (XXI1V)

A seguranca é um sentimento almejado por toda populacdo. Ela pode ser
entendida tanto como uma protecéo contra bandidos, quanto como estabilidade ou garantia de
que tudo permanecerd bem, de forma tranquila. O sujeito politico que ocupa o0 cargo de
prefeito tem como dever manter a populacdo segura nos dois aspectos. Com isso, enquanto
candidatos, 0s sujeitos comunicantes apresentam esse tipo de emo¢do como uma promessa de
campanha. Observemos os exemplos abaixo:

Eu gosto de andar pelas ruas da cidade nos fins de semana. Guarda amigo que me
acompanha, eu quero o melhor para Mariana. (J1-L17/L18)

Quero a chuva no meu telhado, quero alegria, trabalho e suor. (J1-L9)

No primeiro exemplo, o sujeito enunciador é uma cidadd marianense que relata
gostar de andar pela cidade nos fins de semana, porque ela se sente segura nas ruas com a
presenca do Guarda Municipal que a acompanha. Assim, a expressao de sentir-se segura pode
ter como efeito patémico no sujeito interpretante também a seguranca, ja que, assim como ela,
esse sujeito € um cidadao que transita pela cidade.

Ja no segundo caso, a seguranca pode ser entendida como tranquilidade e
estabilidade. O sujeito enunciador € um cidaddo que mostra se preocupar com a sua
estabilidade, que estara garantida se Roque permanecer no governo, ja que isso lhe assegura
que ele terd moradia (relacdo metonimica da parte telhado pelo todo), lazer, cultura e

emprego.

3.2 - IDENTIDADES

De acordo com Aristoteles (2005, p.96), “persuade-se pelo carater quando o
discurso ¢ proferido de tal maneira que deixa a impressdo de o orador ser digno de f&¢”. O

autor explica que acreditamos mais e mais rapidamente naquele em quem confiamos. Ao
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argumento que faz com que 0 sujeito comunicante seja visto como digno de confianca,
Aristoteles da o nome de ethos.

Para construir diferentes tipos de ethé, os sujeitos comunicantes apresentam ou
mostram caracteristicas de si que fazem com que eles sejam enquadrados dentro de
determinados grupos. Por exemplo, quando Terezinha Ramos diz “Resolvi entrar com a cara e
a coragem para enfrentar esse desafio”, na L8 de P4, ela diz claramente Sou corajosa e mostra
que tem coragem para enfrentar esse desafio. Assim, ao apresentar este seu traco, ela esta se
colocando dentre 0 grupo dos corajosos, ou seja, esta apresentando a coragem como uma
identidade de si.

Porém, em nosso corpus, ndo observamos apenas as identidades de si construidas
pelos sujeitos comunicantes politicos. Observamos também as identidades politicas
apresentadas pelo sujeito comunicante Jornal Ponto Final. Como mostramos no final da
secdo 1.3, do primeiro capitulo, de acordo com Galinari (2009), Aristételes reconhece a
possibilidade tedrica da construcéo do ethos?*de terceiros, nocéo que Galinari chama de ethos
de outrem. Assim, ao afirmar, no primeiro paragrafo de R11, que

Roque Camello é formado em Direito e Letras. Em Mariana, comegou muito cedo
sua histéria politica quando fundou a 32 Forca Jovem de Mariana, que tinha como
objetivo juntar os jovens de direita e esquerda. Trabalhou na implantacdo da Cemig,
Banco do Brasil e Caixa Econémica Federal do municipio. Elaborou a apresentacdo
do projeto de desapropriagdo do prédio da Casa de Cultura- Academia Marianense

de Letras, trabalhando junto ao governador Israel Pinheiro para que o prédio ndo
fosse demolido, como se pretendia.

0 Jornal esta construindo uma imagem de Roque Camello como um politico competente,
apresentando sua formacédo, a experiéncia adquirida em projetos em prol da cidade e as
fungBes exercidas por ele. Assim, o Jornal estd mostrando uma identidade de Roque,
colocando-o dentro do grupo dos competentes.

A partir da observacéo das identidades politicas apresentadas pelos candidatos e
pelo Jornal, pudemos identificar diferentes imagens dos politicos, as quais dividimos em

identidades politicas positivas e identidades negativas.

2% A nocdo de ethos é entendida por varios pesquisadores, como Ruth Amossy, por exemplo, como a construgdo
de imagens de si, ou seja, a construcdo de imagens que o préprio orador constréi sobre ele mesmao.
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3.2.1 - IDENTIDADES POSITIVAS

As identidades politicas positivas sd@o aquelas valorizadas pela sociedade. Em
nosso corpus, nos géneros do discurso politico, elas foram apresentadas pelos candidatos
como identidades de si, ja que raramente eles se mostram como portadores de identidades que
ndo sdo valorizadas. Nos jornais, essas identidades aparecem como ethé de outrem, ja que se
trata do sujeito enunciador jornalista construindo a identidade do politico. A construcdo de
identidades discursivas, enquanto argumentos da ordem do ethos, tem como objetivo gerar a
confianga no sujeito politico. Essa confianca pode ser resultado de dois processos, a
credibilidade ou identificacdo. Assim, dividimos os 12 tipos de identidades politicas positivas

em imagens de credibilidade e imagens de identificacao.

3.2.1.1 - IMAGENS DE CREDIBILIDADE

A confianca em um politico seré resultado de imagens de credibilidade quando as
identidades apresentadas mostrarem que o candidato pode fazer o que é esperado dele, ou
seja, quando forem apresentadas provas de que ele tem o poder de realizar os deveres de um
politico. Em nosso corpus, essas identidades incluem o politico no grupo dos competentes,
corajosos, dedicados, gratos, solidarios e fortes. Essas caracteristicas, como ja observamos na
secdo 3.1 deste capitulo, sdo suscetiveis de causar o efeito patémico da admiracdo nos
eleitores. Assim, fica clara a estreita relacdo entre ethos e pathos, de que falamos no capitulo
1. Para ndo nos tornarmos repetitivos, nesta secdo ndo apresentaremos exemplos, ja que eles
ja foram apresentados quando mostramos os efeitos patémicos que essas caracteristicas
politicas podem causar. Faremos apenas uma analise descritiva das caracteristicas que o

sujeito politico deve ter para a sociedade de Mariana.

I) Competente: A competéncia € uma das aptiddes vistas como mais importantes pela
sociedade marianense. Como j& vimos, na secdo anterior, ela € mostrada como resultado de
estudos, de experiéncias adquiridas e fungdes exercidas, conforme descreve Charaudeau
(2006). Formacédo e experiéncia sdo, assim, provas de que o candidato tem condicdes de

governar a cidade.
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I1) Grato: O grato reconhece a participacdo daqueles que estiveram ao seu lado no momento
em que era preciso. Ao agradecer, a0 mesmo tempo, ele mostra que tem apoio, no caso do
nosso corpus, da populacdo e de outros politicos. O apoio da populagéo é essencial para que
ele se mantenha no poder e o0 apoio de outros politicos é essencial para que ele execute seus

projetos enquanto prefeito, ja que, apesar de ser o lider, ele ndo trabalha sozinho.

I11) Corajoso: O candidato deve mostra-se corajoso, pois o lider politico deve ser capaz de
enfrentar riscos e adversidades pelo bem de seu povo. Além disso, como ja mencionamos, a
coragem na politica esta relacionada ao carater, de acordo com Charaudeau (2006b), enquanto
uma disposic¢do psicoldgica de enfrentar problemas e de recusar o inaceitavel.

V) Dedicado: A dedicacdo é caracteristica politica importante, ja que aquele que se dedica
ao que faz tem mais chances de ser bem sucedido. Além disso, o politico dedicado mostra que
nada mais importa do que a causa a qual ele se dedica. Assim, para cumprir seu objetivo, que,

no caso do politico, é o bem do povo, ele ndo mede esforcos e faz 0 que € necessario.

V) Pacifista: O pacifista preza pela paz da sociedade, ja que na guerra (ou qualquer tipo de
disputa) a comunidade sempre acaba tendo algum tipo de prejuizo. Assim, o candidato que,
em nosso corpus, mostra-se como pacifista defende o debate de ideias, que faz melhorar os
projetos politicos de cada candidato, e o fim das brigas. Assim, a paz é uma virtude que da

crédito ao politico.

VI) Solidario: A solidariedade é uma virtude essencial ao politico, ja que ela faz parte
daqueles que se disponibilizam a ajudar o préximo. Assim, na situacdo de campanha, 0s
sujeitos mostram que se preocupam com todos aqueles que estdo a sua volta, e que a
solidariedade é uma de suas virtudes desde antes da candidatura. Entdo, ao mostrar uma
relagdo solidaria entre si e um terceiro, que ndo o povo, o candidato apresenta uma prova de

gue pode governar, pois uma de suas virtudes é preocupar-se com 0s problemas dos outros.

VII1) Forte: O politico tem que se mostrar forte, pois essa deve ser uma caracteristica do
representante do povo, ja que ele, provavelmente, se deparara com problemas durante o

mandato. Assim, ele deve ter forca para enfrenta-los e para se reerguer, se preciso.
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3.2.1.2 — IMAGENS DE IDENTIFICACAO

A confianca em um politico sera resultado da identificacdo, quando o cidadéo,
“mediante um processo de identificagdo irracional, funda sua identidade no politico”
(CHARAUDEAU, 2006b, p.137). Em outras palavras, o cidaddo acredita no politico quando
se identifica com ele, quando reconhece nele tracos que também sdo seus. Da mesma forma
que as imagens de credibilidade, as imagens de identificacdo também sdo suscetiveis de gerar
um efeito patémico: a solidariedade identitaria. Assim, ja descrevemos e apresentamos trechos
em que as caracteristicas politicas que podem gerar a identificacdo sdo construidas, e, por
isso, aqui, novamente, falaremos dela de forma breve.

Charaudeau (2006b, p.137) afirma que descrever e classificar os tipos de imagem
que caracterizam o ethos de identificacdo é uma questdo delicada, ja que ele tem como
objetivo tocar o maior numero possivel de eleitores, ou seja, é heterogéneo e vago do ponto de
vista dos imaginarios. Em nosso corpus, identificamos como ethos de identificagdo as
imagens de humanidade do sujeito politico, de identificacdo feminina, de solidariedade do

candidato com o povo, de religiosidade e de orgulho local.

VI11) Solidario ao povo: A solidariedade “se quer igualitaria e reciproca” (CHARAUDEAU,
2006b, p.163). Assim, os candidatos marianenses, ao se mostrarem e ao serem mostrados
como solidarios aos problemas do povo, tornam-se responsaveis pelas necessidades do outro,
como parte dele. Esta figura é a mais importante das imagens de identificacdo para a

sociedade marianense, tendo aparecido 20 vezes em nosso corpus.

IX) Orgulhoso: O orgulho é um sentimento coletivo de superioridade, relacionado ao
prestigio e enraizado em uma histéria comum. Assim, em nosso corpus, observamos a
exaltacdo de fatos gloriosos, como Mariana ser a primeira vila, cidade e capital de Minas de
Gerais, ou seja, orgulho da Historia da cidade, exaltacdo de belezas (naturais e das

construcdes barrocas), ou ainda na exaltacdo da cidade como um todo.

X) Religioso: Por ser na sociedade marianense, a religiosidade é uma caracteristica bastante
recorrente em grande parte dos cidaddos, o candidato que se mostra religioso, provoca a

identificacdo, além de mostrar que carrega consigo os valores cristdos.
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XI) Identificacdo feminina: Apesar de ser uma identidade de apenas uma parte dos cidadaos,
a identificacdo feminina foi bastante recorrente em nosso corpus. Como o proprio nome diz,
busca causar a identificacdo entre as mulheres e, portanto, foi utilizada pela candidata

Terezinha Ramos.

XI1) Humano: Assim como descreve Charaudeau (2006b, p.148), em nosso corpus, para
mostrar-se humano, os sujeitos politicos demonstraram sentimentos, compaixdo, confessaram
suas fraquezas e gostos, aproximando-se, assim, dos cidaddos, ja que assim como eles, 0s
candidatos sdo apresentados como pessoas que sentem, que temem, que gostam, que tém uma

intimidade.

3.2.2 - IDENTIDADES NEGATIVAS

As identidades politicas negativas sdo aquelas que sdo desvalorizadas pela
sociedade marianense e que, portanto, ndo devem ser caracteristicas dos candidatos da cidade.
Elas foram apresentadas pelos sujeitos comunicantes candidatos, enquanto caracteristicas de
seus adversarios. J& no Jornal, as identidades negativas apareceram quando denuncias foram
apresentadas. Assim como as identidades positivas, as imagens negativas também sao
suscetiveis de causar efeitos patémicos, o da indignacao.

Encontramos em nosso corpus, quatro identidades politicas negativas: a do

incompetente, mentiroso, corrupto e sabotador.

) Incompetente: A incompeténcia é a caracteristica politica mais desvalorizada,
representando 64% das imagens negativas. O sujeito politico marianense ndo pode, de forma
alguma, ser visto como aquele que ndo tem competéncia para governar. Em nosso corpus, ela
apareceu como uma caracteristica daqueles que estavam no poder naquele momento, ja que a
cidade apresentava diversos problemas, os quais foram apresentados pela candidata adversaria
como prova da incompeténcia politica do candidato. Ela apareceu também como uma
justificativa do Jornal, para explicar o pedido de impeachment de Roque Camello. A grande
desvalorizacdo da incompeténcia politica pelos cidaddos marianenses € um reflexo da

valorizacdo da competéncia, enquanto identidade politica positiva de credibilidade.
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I1) Mentiroso: A identidade politica do mentiroso apareceu em nosso corpus quando, ao
referir-se ao adversario, um candidato dizia que ele espalhou pela cidade boatos e mentiras.
Essa ¢ uma imagem desvalorizada pela sociedade marianense, ja que os cidaddos devem

confiar em seus representantes e, por isso, 0 bom candidato ndo deve ser mentiroso.

I11) Corrupto: A corrupcgdo também é desvalorizada pela sociedade, enquanto polo negativo
do carater. Em nosso corpus, ele aparece como aquele que compra votos e apoio politico.
Assim, o corrupto € visto como aquele que ndo tem forca e coragem para enfrentar os

problemas e, portanto, € uma caracteristica negativa que o bom candidato ndo deve ter.

IV) Sabotador: Em nosso corpus, ambos os candidatos sdo descritos como sabotadores.
Roque, enquanto vice-prefeito, € mostrado como o responsavel pelo corte no fornecimento de
energia elétrica durante um evento de Terezinha Ramos. Esta é mostrada como sabotadora, ja
gue um de seus vereadores foi preso por manter um estadio clandestino de edicdo de videos,
onde eram montados os filmes que comprovavam a culpa de Roque Camello na compra de
apoio politico e votos.

Assim, os candidatos a cargos eletivos de Mariana ndo devem ser mentirosos,
incompetentes, corruptos ou sabotadores, ja que essas sdo caracteristicas desvalorizadas que
vao contra as identidades que os cidaddos de Mariana esperam encontrar em Seus

representantes.

3.3- MEMORIA

Apresentamos, até aqui, a analise dos argumentos patémicos e ethoticos
apresentados no discurso da cidade sobre a disputa pelo poder municipal. Com isso,
apreendemos as emogdes que estdo relacionadas a politica local e as identidades importantes
para aquela sociedade, enquanto caracteristicas que os candidatos devem ou ndo apresentar.
Esses imaginarios fazem parte da memoria da cidade, que segundo Orlandi (2004), é
construida na relacdo entre seus cidaddaos, no momento em que eles significam a si proprio e a

cidade, e, por tanto, ela é resultado da historia vivida, que deixa suas marcas no discurso.
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Segundo Charaudeau, a memdria da cidade, enquanto comunidade semioldgica,
comunicacional e discursiva, pode ser observada em trés niveis: da memoria do signo, da

memoria da situacdo e da memoria discursiva.

3.3.1 — Memodria de signos

Os cidaddos da cidade de Mariana tém maneiras de dizer mais ou menos
rotineiras, que 0s constitui como comunidade semioldgica. Algumas dessas formas
linguisticas recorrentes apareceram em nosso corpus. Dividimo-las em trés categorias:
expressdes cristalizadas, expressdes que remetem a outros discursos e variedades linguisticas
peculiares da cidade.

Dentre as expressoes cristalizadas recorrentes que identificamos estio “Tenho fé
em Deus” (P4-L9/10) e “(...) se Deus quiser.” (P4-L39 e P6-L9), que demonstram a memoria
de um discurso religioso bastante presente na cidade de Mariana. Identificamos também a
ocorréncia da expressdo primaz, como em “A primaz de Minas” (P5-L17/18) ¢ “Quero cantar
minha cidade primaz, oh ber¢o das Minas Gerais” (J1-L4). Percebemos que para a
comunidade marianense, o termo primaz nao significa aquele que tem primazia, superioridade
OU “que ocupa o primeiro lugar”, como traz o Dicionario Aurélio, mas é entendido como
primeira, fazendo referéncia ao fato de Mariana ter sido a primeira cidade, capital e vila do
estado de Minas Gerais. Isso € reflexo da memoria do discurso da Historia também bastante
presente na cidade. Além dessas, outra forma recorrente nos chamou a atengao: “Quero chuva
no meu telhado” (J1-L9). Para aquela comunidade, esta é uma expressdo popular, que
significa prosperidade, que acreditamos ser uma reformulagcdo da expressdo cristalizada
chover na horta, que € uma metafora de fertilidade e prosperidade, consequéncias da chuva
para a agricultura.

As expressdes que remetem a outros discursos e que por isso carregam uma
memoria sao “Um novo tempo ndo para” (J1-L1), “Quero alegria em Tempo Integral” (J1-
L6), “Guarda amigo que me acompanha” (J1-L18) e “Eu vou (...) fazer de Mariana uma
cidade melhor para se viver” (P4-L10/11). Essas expressdes, assim como descreve Moirand
(2008), funcionam como ativadores de memorias por meio a alusdo a outros discursos. A
primeira faz referéncia a Escola em Tempo Integral, a segunda a Guarda Municipal e a

terceira ao slogan da prefeitura “A forca de um novo tempo!”, todas significando a
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continuidade dos projetos da gestdo que estava no poder naquele momento, ou seja, faziam
parte do imaginario da continuidade. Ja “Mariana uma cidade melhor para se viver” também
faz referéncia a outro slogan da prefeitura (Mariana, cidade de bem viver), porém com a
intencdo contraria dos exemplos anteriores, jA& que a candidata afirma que se 0s seus
adversarios transformaram Mariana em uma cidade boa de se viver, ela transformara em uma
cidade melhor ainda.

Por ultimo, observamos uma maneira de dizer rotineira que é variedade linguistica
que representa um desvio da norma culta bastante recorrente na fala dos cidaddos da cidade e
que também apareceu em nosso corpus. Como pode ser observado no fragmento “(...) as
criancas estavam de fato apaixonadas comigo (...)” (R11, 13§, L3-6), na comunidade
semiolinguistica de Mariana, o verbo transitivo indireto apaixonar-se rege preposi¢cdo com e

ndo por como prescreve a gramatica tradicional.

3.3.2 — Memodria da situacao

Enquanto comunidade comunicacional, os cidaddos da cidade de Mariana
partilham de uma memaria que lhes permite reconhecer a situacéo, os dispositivos e contratos
da comunicagdo, por meio das expectativas que se tem em relacdo a determinadas trocas
comunicativas. Um exemplo disso sdo as encenacbes de programa de radio utilizadas por
Rogue Camello para apresentar sua propaganda politica eleitoral. No P5-L82, uma
ouvinte/cidadd pede para ouvir uma musica, assim como acontece nos programas de radio.
Entretanto, como a situagdo é de propaganda eleitoral, a musica pedida € o jingle “Eu quero o
melhor para Mariana”. Assim, as expectativas em relagdo a situacdo de comunicacgdo,

campanha eleitoral, sdo atendidas.

3.3.3 — Memodria do discurso

Ja enquanto comunidade discursiva, a cidade é reunida pelos imaginarios
partilhados socialmente. Eles sdo organizados em saberes, que sdo partilhados pela
comunidade e que reinem 0s sujeitos que tém os mesmos posicionamentos e valores. E nesse

consenso social, que segundo Charaudeau (2008), os argumentos séo fundamentados para que
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tenham validade. O autor organiza em dominios de avaliacdo, os valores partilhados pelas
comunidades, nos quais os argumentos podem ser fundamentados.

Nesse sentido, observamos que os efeitos patémicos possiveis de serem gerados
sdo fundamentados no dominio de avaliacdo do heddnico, ja que estdo relacionados a valores
como agradavel — no caso dos efeitos positivos — e desagradavel — no caso dos efeitos
negativos, gerados em relacdo aos adversarios, pelos candidatos e aos maus politicos, pelo
Jornal. J& as identidades politicas encontradas em nosso corpus, estdo avaliadas em termos
éticos e pragmaticos. As identidades positivas de credibilidade sdo avaliadas pragmaticamente
como imagens Uteis, ja que é necessario que os politicos tenham aquelas caracteristicas para
que possam governar. Em outras palavras, em termos pragmaticos, € importante que o
candidato seja competente, influente, corajoso, forte etc., pois esses sdo tragcos Uteis ao
governante.

Ja as identidades que visam a identificacdo sdo avaliadas em termos éticos e sao
vistos como imagens do bem. Elas sdo caracteristicas comuns a candidatos e eleitores e estdo
ligados a uma moral, sendo avaliadas em bem e mal. Assim, a solidariedade, a humanidade, a
religiosidade etc. sdo avaliadas em termos éticos, como tracos ligados ao bem, enquanto que a
mentira, a corrup¢do e a sabotagem estéo ligadas ao mal. Desta forma, 0s sujeitos vistos como
mentirosos, corruptos e sabotadores sdo desvalorizados pela sociedade marianense por
questBes da moral ética da cidade. J& o incompetente € desvalorizado em termos pragmaticos,
ja que aquele gue ndo tem aptiddes e competéncias para governar € inGtil para a funcdo de
representante no Poder Executivo.

O papel da memdria discursiva ndo acaba ai. Além de os argumentos serem
fundamentados nela, por meio dos imaginarios que a constituem, a memdria é essencial para o
sucesso do ato de linguagem, ja que o sujeito comunicante deixa certas informacdes
implicitas, acreditando que o sujeito interpretante va compreendé-las, uma vez que sao
saberes partilhados por eles, ja que fazem parte da mesma comunidade discursiva. As
informacdes implicitas do discurso aparecem como inferéncias, implicacdes, alusdes,
insinuacdes, que podem ser pressupostas e subentendidas.

Os pressupostos sdo as informagdes implicitas que “decorrem logicamente do
sentido de certas palavras” (FIORIN; SAVIOLI, 1996, p. 307). Em nosso corpus, observamos
que algumas informacgdes poderiam ser pressupostas por meio de verbos que indicam

mudanca ou permanéncia de estado, como nos exemplos “O trabalho segue em frente” (J1-
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L2) ou “(...) para apresentar minhas propostas de governo, para continuar o desenvolvimento
em nossa querida Mariana.” (P3-L31/32), nos quais é possivel pressupor que o sujeito
comunicante ja exerce a funcdo e pretende dar continuidade ao que vem sendo feito. Certos
adveérbios ou expressdes adverbiais, como nos exemplos “temos ainda que melhorar nossa
cidade” (P3-L36) e “Mais uma vez, a populagdo fica no meio de disputas politicas” (R9, 11§,
L1-3), também permitem que se pressuponha que algo ja foi feito para melhorar a cidade e
que, alguma vez, a populacao ja ficou prejudicada por disputas politicas.

Assim, 0s pressupostos sdo “extraidos” de marcas linguisticas que ldgica e
diretamente remetem as informacdes implicitas. Porém, o sentido completo da informacéo
implicita so e recuperado quando os parceiros partilham uma memoria discursiva. No ultimo
fragmento citado, por exemplo, 0 sujeito interpretante pode pressupor que outras disputas ja
ocorreram, mas apenas aqueles que partilharem da memoria discursiva com 0 sujeito
comunicante terdo condigdes de recuperar essas outras disputas em que a populacdo foi
prejudicada e quem eram 0s sujeitos envolvidos.

Ja os subentendidos, de acordo com Fiorin e Savioli (1996) ndo sdo marcados
linguisticamente. NOs, entretanto, preferimos dizer que os subentendidos séo informacdes
implicitas em certas marcas linguisticas que podem ser “extraidas” por um sujeito
interpretante que partilhe com o sujeito comunicante do mesmo universo de saberes, levando
em conta também a situacdo de comunicacdo. Isso pode ser observado em relacdo a
compreensdo das metaforas e metonimias presentes em nosso corpus, das quais ja falamos no
decorrer do texto.

Além disso, dos implicitos pelas figuras de linguagem, identificamos também
indices linguistico-discursivos de representacdes da memoria, que aparecem como marcas que
deixam implicitas informacdes. Como ja mencionamos, certas palavras e expressées que
remetem a outros discursos carregam uma memoria interdiscursiva, nos termos de Moirand
(2008). Assim, a expressao novo tempo, por exemplo, remete ao slogan da prefeitura, A forca
de um novo tempo, com o qual os cidad&os tinham contato, pois estava impresso em outdoors,
era falado nas radios, entre outros géneros de promocdo da prefeitura. Dessa forma, ao
remeter ao slogan, uma série de memorias, relacionadas ao imaginario da continuidade e
manutencdo do status quo, sdo ativadas.

Identificamos tambeém como indices linguisticos-discursivos de representacdo da

memoria a utilizacdo de certos pronomes, que deveriam anaforica ou cataforicamente remeter
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ao termo que o pronome substitui. Porém, contextualmente ndo é possivel recuperar os termos
substituidos porque, Varias vezes em nosso corpus, eles ndo sdo apresentados. Em exemplos
como “Estamos ha quase oito anos a frente da prefeitura”(P3-L19) e “(...) pra dizer que
participavamos de compras de votos (...)” (P3-L33), pela desinéncia verbal, observamos que o
verbo esta na 1% pessoa do plural. Entretanto, o sujeito comunicante ndo apresenta naquele
texto quem sdo os individuos que conjuntamente com ele estdo no poder h& quase oito e que
foram acusados de compra de votos. E por meio da memoria discursiva que o sujeito
interpretante compreende esse discurso e recupera que 0 sujeito comunicante esta se referindo
a0 seu vice, o entdo candidato Roque Camello, e a toda sua coligagéo.

O mesmo acontece com 0s pronomes demonstrativos e indefinidos, nos exemplos
“Nao deixa esse sonho morrer” (J2-L5) ¢ “O que eu ndo acho que foi correto foi a (sic) forma
de fazer campanha de alguns candidatos” (R11- 98 - L20-23), em que ndo ha referéncias
contextuais de sobre qual seria 0 sonho ou quem sdo os candidatos que fizeram campanha de
forma incorreta. Mais uma vez, por meio da memdria discursiva, os cidaddos de Mariana sao
capazes de subentender que o sonho que ndo deve morrer € o de Jodo Ramos, de ajudar 0s
necessitados, e que os candidatos os quais Roque ndo aprova a campanha Sa0 Seus
adversarios, sobretudo Terezinha Ramos, que o atacou durante todo o processo eleitoral.

Sao indices de memdria, também encontrados em nosso corpus, palavras que
representam uma coletividade que ndo € expressa explicitamente no texto, como, por
exemplo, em “(...) a turma de oposi¢cdo ao prefeito Celso Cota entrou com um pedido de
embargo da obra.” (R9, 2§, L5-8). Apenas aqueles que partilham da memoria discursiva com
0 sujeito comunicante sdo capazes de recuperar que a turma de oposicdo ao prefeito Celso
Cota a que o Jornal se refere sdo Jodo Ramos e seus partidarios, 0s quais eram contra ao

desmonte do ginasio.

CONSIDERACOES FINAIS

Neste capitulo, buscamos analisar as emogdes presentes na disputa pelo poder
municipal, assim como as identidades valorizadas e desvalorizadas pela sociedade de

Mariana, que fazem parte das representacbes partilnadas pelos cidaddos e que, portanto,
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fazem parte da memoria discursiva da cidade. Além disso, buscamos analisar os indices
linguistico-discursivos de representacGes da memoria. As conclusdes serdo apresentadas na

préxima secao.



CONCLUSAO
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A presente dissertacdo procurou analisar os imaginarios circulantes na cidade de
Mariana-MG, enquanto emocdes e identidades politicas valorizadas e desvalorizadas, na
disputa pelo poder municipal, e sua relacdo com a memoria da cidade. Para isso, analisamos
pecas de campanha eleitoral e jornais que faziam circular imaginarios socio-discursivos.

Nossos objetivos eram (i) examinar os argumentos relativos as paixdes politicas,
analisando as estratégias de patemizacdo e os efeitos possiveis; (ii) levantar aspectos
relacionados as estratégias identitarias, relacionando-os as paix0es e representacfes da
memoria; (iii) identificar os procedimentos semanticos (valores e dominios de avaliacédo),
apresentados no embate eleitoral; e (iv) identificar indices linguistico-discursivos de
representacfes da memoria, seja no nivel do signo, da situacéo e do discurso.

Para isso, partimos do fato de que os sujeitos comunicantes ndo tém outra
realidade a representar a ndo ser aquela da qual faz parte, ou seja, 0s sujeitos comunicantes, ao
tratarem da disputa pelo poder, apresentaram emocoes e identidades importantes para aquela
sociedade. Dentro dessas possibilidades, os sujeitos comunicantes estrategicamente colocaram
em cena emoc0es e identidades que lhes pareciam mais adequadas para sua finalidade.

Assim, a fim de observarmos os argumentos da ordem do pathos, realizamos uma
contagem das marcas de emogéo presentes em nosso corpus. Encontramos 316 ocorréncias de
tracos de emocdo, dos quais 25 sdo palavras que descrevem sentimentos, ou seja, alegria,
orgulho, vergonha, paz etc., 231 sdo palavras que, apesar de ndo descreverem emocdes,
remetem a um universo patémico, e 60 sdo enunciados neutros, que ndo comportam palavras
que descrevem emogdes, nem que remetem a universos emocionais, mas que pela situacao de
comunicagdo sdo suscetiveis de gerar um efeito patémico. Assim, observamos que 73% das
marcas capazes de emocionar sdo palavras do tipo coracdo, sonho, amigo, morte, boatos, entre
outras, que apesar de ndo representarem emocdes, fazem parte do mesmo campo semantico
que elas e, portanto, remetem ao universo emotivo.

A partir desses tragos, identificamos 24 sentimentos, atitudes e caracteristicas
politicas que sdo capazes de gerar efeitos patémicos. S&o elas: afeicdo (demonstrada por
vocativos e chamamentos afetuosos), alegria, apoio e participagdo popular, comocéo,
competéncia, coragem, dedicacdo, denuncismo, esperan¢a, gratiddo, humanidade,
identificacdo feminina (questdes relativas a género), influéncia de terceiros (apoio de ex-
prefeitos), medo, nostalgia, orgulho, paz, religiosidade, seguranca/tranquilidade, solidariedade
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(enquanto cidaddo comum e enquanto representante do povo), unido/integracéo e vitimizacao
(por fatalidade e por intriga). Dessas, o denuncismo foi a atitude mais recorrente, tendo
aparecido 45 vezes, no corpus, o que demonstra como a disputa foi marcada por ataques entre
os candidatos e também por parte do Jornal. Depois do denuncismo, a caracteristica politica
mais recorrente foi a competéncia, com 25 ocorréncias, seguida da solidariedade em relagéo
aos problemas do povo, com 20 ocorréncias, 0 que ja era esperado ja que o sujeito politico
deve ter as competéncias necessarias para governar, a0 mesmo tempo que se preocupa com a
populacéo.

Identificamos que esses 24 tipos de sentimentos, atitudes e caracteristicas politicas
sdo suscetiveis de causar 10 tipos de efeitos patémicos, sendo eles, em ordem decrescente de
recorréncia: solidariedade identitaria, admiracdo, indignacdo, compaixdo, afei¢cdo, comocao,
alegria, saudade, esperanca e seguranca.

A solidariedade identitaria apareceu como um efeito possivel de ser gerado a
partir da identificacdo entre os cidadaos e sujeitos politicos, ja que, a partir do reconhecimento
mutuo, é possivel que haja a solidariedade. A identificacdo pode ser resultado da apresentacao
de caracteristicas politicas como solidariedade com o povo, orgulho da cidade, de sua Historia
e de suas belezas, unido, religiosidade, apoio e participacdo popular, identificagdo feminina —
por meio da defesa da valorizacdo da mulher, seja apresentada como igual ao homem ou
como portadora de tragos importantes para a politica —, e humanidade.

Ja admiracdo politica € suscetivel de ser provocada por meio da apresentacao de
caracteristicas como competéncia, gratiddo, influéncia (resultado da relacdo com ex-
prefeitos), coragem, dedicacgéo, solidariedade com sujeitos que ndo sao eleitores, paz e forca.
Vale a pena ressaltar que a grande recorréncia de gratiddo (19 ocorréncias) se deve ao fato de
termos analisado o ultimo programa de propaganda eleitoral dos candidatos, no qual €
esperado que se agradeca a todos aqueles que fizeram parte da campanha. Assim, apesar de
acreditarmos que a gratiddo seja um importante sentimento politico, se tivéssemos analisado
todos os programas, com certeza, proporcionalmente, a ocorréncia de agradecimentos teria
sido menor.

A indignacdo aparece como um efeito patémico negativo possivel de ser suscitado
em relacdo a maus politicos. As dendncias — que dividimos em quatro tipos, aquelas que
mostram os politicos como incompetentes, aquelas como corruptos, como mentirosos e como

sabotadores — podem gerar indignacédo, assim como 0 medo e as vitimas de intriga.
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A compaixdo é também efeito possivel de ser suscitado que identificamos em
nosso corpus, que estd relacionada as vitimas, sejam elas de fatalidades ou de intrigas.
Diferentemente da indignacdo, a compaixdo aparece como uma emocao em que 0 sujeito
sente pelo outro que sofre, mas isso ndo exige uma medida contra o intolerdvel, como
acontece com a indignacao.

A afeicdo aparece como resultado do uso de vocativos afetuosos e que visam a
aproximacdo entre os parceiros, para que os efeitos patémicos sejam mais intensos. A
comocdo e a saudade estdo relacionadas a Jodo Ramos e sua morte. A alegria aparece como
resultado de obras do governo ou como o fim do sofrimento causado pela disputa pelo poder.
A esperanca foi bastante recorrente nas pecas de Terezinha Ramos, ja que ela se apresentava
COMO Uma esperanga para 0 povo que apoiava Jodo Ramos. Por ultimo, a seguranga aparece
como resultado de bons governos, que levam a seguranca e estabilidade a populacao.

Assim, pensando nos dominios de avaliagdo e nos valores nos quais esses
argumentos eram validados, verificamos que os efeitos patémicos sdo fundamentados no
dominio de avaliacdo do heddnico. Neste dominio, os valores sdo agradavel e desagradavel.
Desta forma, assim como defende Aristételes de que somos persuadidos com mais facilidade
guando somos tomados por sentimentos bons e persuadidos com maior dificuldade quando
somos tomados por sentimentos ruins, os efeitos patémicos positivos, ou seja, solidariedade
identitaria, admiracgdo, afeicdo, alegria, seguranca e esperanca sdo avaliados como agradaveis
e o efeito negativo, como a indignacao, € avaliado como desagradavel.

Ja ao nos dedicarmos as identidades politicas apresentadas, pudemos comprovar a
forte relacdo entre pathos e ethos, observando que grande parte das marcas linguisticas
capazes de gerar admiracdo e solidariedade identitaria eram atitudes, sentimentos e
caracteristicas que compunham as identidades politicas positivas. Da mesma forma, parte dos
tracos que tinham como efeito possivel gerar indignacdo em relacdo aos candidatos
adversarios, constituia identidades politicas negativas.

Assim, as caracteristicas politicas que identificamos como capazes de gerar
admiragdo, ou seja, as imagens de competentes, corajosos, dedicados, gratos, pacifistas,
solidarios (enquanto sujeitos ndo politicos) e fortes, chamamos de identidades de
credibilidade. Esses argumentos sdo fundados no dominio de avaliacdo do pragmatico e sdo
avaliados em termos de util, j& que na pratica da governanca é de grande utilidade que os

sujeitos politicos sejam portadores dessas caracteristicas.
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J4 as marcas por meio das quais 0s sujeitos mostram-se como humanos,
solidarios, religiosos, orgulhosos (da histéria, das belezas e da cidade como um todo) e
membros de grupos sociais (como o das mulheres), descrevemos como imagens de
identificacdo. Esses imaginarios sdo imagens comuns aos cidaddos e aos candidatos e por isso
estdo ligados a uma moral. Assim, 0s argumentos dessa ordem s&o fundamentados no
dominio de avaliacdo do ético e sdo avaliados em termos de bem, ja que essas figuras
aparecem como imagens de homens de bem.

Ja as identidades politicas negativas, ou seja, aquelas desvalorizadas e que
formam o grupo das caracteristicas que o sujeito politico ndo deve ter, foram reunidas em
quatro tipos, em que os politicos sdo descritos como incompetentes, mentirosos, corruptos e
sabotadores. A incompeténcia € a caracteristica mais negativa, com 27 ocorréncias, o0 que
reflete a grande valorizacdo da competéncia como imagem positiva. Este imaginario é
fundamentado no dominio do pragmatico, j& que o politico incompetente ndo é util na
realizacdo das tarefas de um governante. O politico mentiroso apareceu 10 vezes, em nosso
corpus, seguido da corrupcdo com 3 e da sabotagem com 2. Esses trés imaginarios sdo
fundamentados no dominio do ético e sdo vistas como males, que ndo devem fazer parte da
pratica politica.

Todas as representacOes de emocg0Oes e identidades que reconhecemos em nosso
corpus, assim como os dominios de avaliacdo e valores nos quais 0S imaginarios se
fundamentam, fazem parte da memoria discursiva da cidade de Mariana, enquanto saberes de
opinido comum partilhados pelos cidaddos. Porém nossa investigacdo sobre a memoria nao
parou por ai. Procuramos também identificar indices linguistico-discursivos de representacdes
da memodria.

Enquanto memdria do signo, identificamos expressdes cristalizadas, expressoes
que remetem a outros discursos e variedades linguisticas peculiares da cidade. Em relacéo a
memoria da situacdo, buscamos identificar as expectativas que se tem em relacéo a situacdo
de comunicacdo. Ja em relacdo a memoria do discurso, identificamos indices linguistico-
discursivos de representacfes da memoria nos pressupostos — marcados em verbos que
indicam mudanca ou permanéncia de estado e advérbios ou expressdes adverbiais —, e nos
subentendidos — nas metaforas e metonimias e por meio de palavras e expressdes que
remetem a outros discursos, em pronomes pessoais, demonstrativos e indefinidos que

contextualmente ndo remetem a nenhum termo anaférico ou cataforico, recuperavel apenas
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pela memodria discursiva, e em palavras que representam uma coletividade, que ndo é expressa
explicitamente no texto.

Assim, acreditamos ter apreendido uma pequena parte da memoria da cidade de
Mariana. Muitas questdes ainda ficaram abertas e ndo foram analisadas, como por exemplo a
importancia da entonacdo de voz nas propagandas e da melodia nos jingles, como elementos
que também fazem parte da construcdo patémica. Esperamos que nossa pesquisa possa
contribuir com os estudos discursivos a respeito das emocdes e da memoria, campos que

ainda tém muito a ser desvendado.
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ANEXO 1 - Corpus



J1 - Transcri¢do do jingle “Eu quero o melhor para Mariana”

L1
L2
L3
L4

L5
L6

L7
L8

L9
L10

L11
L12

L13
L14

L15
L16

L17
L18

L19
L20

Um novo tempo ndo para, a terra plantada da o fruto e o péo,
O trabalho segue em frente, com a for¢a da gente fazendo a cancao.
A beleza das montanhas, a historia feita com as méos,

Quero cantar minha cidade primaz, oh berco das Minas Gerais!

O futuro ndo pode tirar o sorriso de cada crianga.

Quero alegria em tempo integral, eu quero o melhor para Mariana.

Prefeito € Roque, 45. 45 é Roque!

Para Mariana, a gente quer o melhor!

Quero a chuva no meu telhado, quero alegria, trabalho e suor.

E a mesma &gua que rega os campos, eu quero Mariana melhor.

Prefeito é Roque, 45. 45 é Roque!

Para Mariana, a gente quer o melhor!

A Histdéria me ensinou e cantamos em uma s6 voz,

Patrimdnio é nossa gente, eu quero Mariana melhor.

Prefeito é Roque, 45. 45 é Roque!
Para Mariana, a gente quer o melhor!

Eu gosto de andar pelas ruas da cidade nos fins de semana.

Guarda amigo que me acompanha, eu quero o melhor para Mariana.

Prefeito é Roque, 45. 45 é Roque!

Para Mariana, a gente quer o melhor!

Narrador

Crianca

—

Coro

——

Homem

Coro

Roque

Coro

Mulher

Coro

e e



J 2 - Transcricdo do jingle “Vai Terezinha, vai!”

L1
L2
L3
L4

L5
L6
L7
L8

L9
L10

L11
L12
L13
L14

L15
L16
L17
L18

L19
L20
L21
L22

Um sonho de uma vida ndo morre com o tempo.
E o coracdo de quem fica é a luz no firmamento.
E a forca que a gente precisa vem do sonho e vem da fé

Vem da historia dessa terra, da coragem dessa mulher.

Vai Terezinha, vai! N&do deixa esse sonho morrer
O povo de Mariana esta sempre com vocé
Vai Terezinha, vai! O sonho ndo acabou

Mostra que arrancaram a rosa, mas a semente ja brotou

E a forca que a gente precisa vem do sonho e vem da fé

Vem da histdria dessa terra, da coragem dessa mulher

Vai Terezinha, vai! Ndo deixa esse sonho morrer
O povo de Mariana esta sempre com vocé
Vai Terezinha, vai! O sonho ndo acabou

Mostra que arrancaram a rosa, mas a semente ja brotou

Vai com Roberto Rodrigues que é homem competente
Vai com sua coragem e fé e leva o sonho da gente
Vai com Roberto Rodrigues que é homem competente

Vai com sua coragem e fé e leva o0 sonho da gente

Vai Terezinha, vai! Ndo deixa esse sonho morrer
O povo de Mariana esta sempre com vocé
Vai Terezinha, vail O sonho ndo acabou

Mostra que arrancaram a rosa, mas a semente ja brotou

> Coro

>Coro

> Coro




P 3 - Transcrigédo de fragmentos da Propaganda n° 1 de Roque Camello

L1

L2

L3

L4

L5

L6

L7

L8

L9

L10
L11
L12
L13
L14
L15
L16
L17
L18
L19
L20
L21
L22
L23
L24
L25
L26
L27
L28
L29
L30

Esta no ar o melhor para Mariana!

(jingle)

Arlindo Luiz: OI4, gente amiga, gente boa! Ol4 Priscila!

Priscila: Ol& Arlindo Luiz! Tudo bem?

Arlindo Luiz: Tudo ok, Priscila! Aqui com a turma do 45 nds vamos saber tudo sobre
0s projetos dos nossos candidatos, Roque Camello e Zezinho Salete, pra todo mundo
votar consciente. Agora vamos ouvir o que o nosso prefeito Celso Cota tem a dizer a
respeito de Roque Camello.

Celso Cota: Caros amigos, amigas, € com muito prazer que eu quero saudar a familia
marianense. Estamos em mais uma caminhada, a caminhada que vai transar o destino
da nossa cidade. Este momento é 0 momento que somos chamados a
responsabilidade de escolher aquele que queremos como gestores da nossa cidade.
Que nos possamos depositar a nossa confianga de promover politicas publicas de
qualidade que vao garantir a educacdo, melhoria na salde, projetos de
desenvolvimento econdmico pra que a gente tenha a garantia de emprego daqueles
préximos de nos, naqueles que vdo de forma responsavel, transparente administrar a
nossa cidade.

Eu quero aproveitar também este momento, minha gente, para esclarecer boatos que
estdo na rua. Algumas pessoas acreditam que para ganhar eleicdo tem q sair
eliminando candidatos. Cada um usa uma forma. Os partidos que estdo disputando
com Roque essas elei¢des ja perceberam que nas urnas ndo tem a minima chance de
ganhar e batem na porta de cada um de vocés levando boatos e mentiras. Mas digo
que tenham confianga no que eu vou dizer agora: Roque Camello é candidato, Roque
estd em campanha e Roque ganhara as elei¢fes e assumira a prefeitura no dia 01 de
janeiro. As pessoas que dizem que Roque estd impugnado estdo mentindo. Se ele
estivesse, ele ndo estaria em campanha, ndo estaria aqui hoje nesse programa. Entéo,
em nome de tudo que passamos juntos, eu digo vamos com Roque para governar
para toda essa gente.

(trecho do jingle)

Roque Camelo: Ol4, minha gente! OIl4, queridos conterraneos marianenses! OI4,

Celso Cota! Gostaria de agradecer suas palavras, vocé, meu grande amigo, Celso,
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L33
L34
L35
L36
L37
L38
L39
L40
L41
L42
L43
L44
L45
L46
L47
L48
L49
L50
L51
L52
L53
L54
L55

L56
L57
L58
L59
L60
L61

meu irmdo camarada. Nos proximos dias estaremos com vocés todos para apresentar
minhas propostas de governo, para continuar o desenvolvimento em nossa querida
Mariana. Eu tenho de fato o orgulho de ter participado da administracdo Celso Cota.
Aliés, ndo apenas de ter participado, eu estou participando, eu participo do governo
Celso Cota. Vi o sorriso de cada marianense na entrega de obra, nos novos
programas e sei que temos ainda que melhorar nossa cidade. Terei a honra de
continuar o GRANDE trabalho do Celso, o trabalho que fizemos em conjunto e
estamos fazendo. Para isso, com vocé marianense, com vocé que mora em Mariana,
que aqui trabalha, com vocé eleitor, eu peco o seu apoio para prefeito de Mariana.
Quero continuar o trabalho do Celso, resolver os problemas que ainda existem em
sua regido e venho pedir de fato o seu apoio, a sua participacdo, porque juntos a
gente quer o melhor para Mariana.

Priscila: E isso ai! Acabamos de ouvir o nosso prefeito Celso Cota e nosso futuro
prefeito Roque Camello.

Arlindo Luiz: Isso mesmo! A gente quer o melhor pra Mariana! E vai ser assim
durante toda a campanha. Agora vocé vai conhecer um pouco da histria desse
trabalhador, competente e de carater que é Roque Camello. Atencdo, muita atencao
para 0 que VOCé vai ouvir agora.

(Novela) Roque: uma histdria de luta

Mariana dava seus primeiros passos, eram 0s tempos das carruagens e carrocas,
dos tropeiros e dos escravos, dos sinos repicando nas igrejas e das donzelas
recatadas espiando das janelas. O ouro que existia na regido atraia gente de todo
lugar e fazia a cidade prosperar. Uma familia viu tudo isso, a familia Camello. Era
uma familia de posses e culturas, mas com o tempo foi perdendo o seu patriménio e
se empobrecendo, como tantas outras familias de Mariana e como a prépria cidade.

(Mdsica dos anos 40)

Quando Roque Camello nasceu, os pais, seu Catinho Camello e Dona Zizinha
levavam vida simples e humilde num sitio dos arredores. Roque ja se via, desde
pequeno, queria ser grande. Menino esperto e trabalhador ajudava os pais vendendo
na cidade a colheita da roga e ainda fazia servi¢o de engraxate.

Pai: Roque, vocé deve estar cansado, meu filho. Fica trabalhando até tarde, pra que

iSs0?
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Roque Camello: N&o tem problema, papai. E preciso trabalhar para ajudar nossa
familia.

Cliente: Menino, capricha no meu sapato, hein, porque hoje € dia importante, vou
conhecer a familia da minha namorada.

Roque: Os sapatos do senhor vao ficar lindos. Vejo que o senhor é um homem
trabalhador. Eu também vou trabalhar muito, ganhar meu dinheiro e ajudar minha
familia.

Cliente: Assim é que se fala, menino. Qual o seu nome?

Roque: Roque. E Roque Camello.

Cliente: Roque, entdo saiba que é essa forca de vontade que vai te levar longe. A
gente tem que ter objetivo na vida e vocé tem, pelo que eu to vendo.

(canto gregoriano)

Aos dez anos, Roque entrou para o colégio seminarista. Naquela época, o seminario
era a oportunidade de estudos para criancas humildes. E ele agarrou a chance,
passava o tempo debrucado nos livros, estudando com dedicacdo. Nem ligava para
brincadeiras. Era um dos melhores alunos, logo um padre percebeu.

Padre: Roque, se vocé continuar assim, tirando boas notas e um bom aluno, eu vou te
ajudar a continuar os estudos, viu?

Roque: Padre, eu ndo vou decepcionar o senhor. Eu gosto de estudar, de apreender e
quero muito ser alguém na vida.

(mdsica dos anos 60)

Foram sete anos de seminario, mas valeram a pena. O menino simples de Mariana
conseguiu sua bolsa de estudos e para estudar no estrangeiro. Embarcou naquele
avido com o coracdo apertado, tamanha a mudanca e a expectativa. Mas o
pensamento estava firme no ideal que tragou para sua vida. Roque ficou fora alguns
anos, estudou na famosa universidade de Harvard nos Estados Unidos e também na
também famosa universidade de Sourbone na Franca. Voltou com diplomas que
poucos brasileiros tinham. Mais que isso, voltou com planos e idéias na cabeca.
Amigo de Roque: Nossa Roque, mas quantos anos, hein?! Nossa, como vocé esta
importante com tanto diploma. E ai? O que vai fazer agora?

Roque: Olha meu amigo, eu vou trabalhar como professor. Mas € sO para tomar um
pé, porque 0 que eu quero mesmo € ter uma empresa. Eu quero ter o meu préprio

negocio. Area de educacéo, construcéo, ndo sei, eu to pensando ainda.
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Amigo: Mas Roque, isso € arriscado. Negdcios podem dar errado. Com esses
diplomas que vocé tem, vocé pode arrumar bons empregos, fazer carreira em coisa
mais estavel.

Roque: Eu sei, eu sei, mas a vida é cheia de riscos, ndo é mesmo? A gente tem que
tentar, encarar os desafios. N&o da para acomodar, eu sou de luta.

Roque cumpriu seu objetivo. Depois de lecionar como professor em instituicbes de
ensino de Ouro Preto e Belo Horizonte, ele se tornou empresario da construcao.
Fundou e dirigiu na capital, o Colégio Sdo Vicente de Paulo, sempre muito bem
sucedido. Poucos anos atras, ele se afastou dos negocios e passou a se dedicar a
vida publica. Elegeu-se vice-prefeito e agora estd em campanha para prefeito e o
resto na nossa histéria é com vocés, ouvintes de Mariana, que vao decidir em

outubro o destino da nossa cidade.

Vocé acabou de ouvir a novela de maior sucesso da campanha em Mariana “Roque,
uma historia de luta”. Nado perca o proximo capitulo dia 05 de outubro, em todas as

urnas da cidade.



P 4 - Transcrigdo da Propagando n°1 de Terezinha Ramos

L1
L2

L3
L4
L5
L6
L7
L8
L9
L10
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L12
L13
L14
L15
L16
L17
L18
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L20
L21
L22
L23
L24
L25
L26
L27
L28

Ald aldé meu povo, comeca agora 0 programa Honestidade em Primeiro Lugar, PTB
e PP. Aqui todo mundo vota certo com Terezinha e Roberto.

(ingle)

Agora com vocé a palavra de Dona Terezinha, mulher forte e decidida, que vem aqui
mostrar o que quer.

Terezinha Ramos: Ola minha gente. Tudo bem com vocés? Meu nome é Terezinha
Ramos e eu resolvi entrar na carreira politica devido ao fato que aconteceu com Jodo
Ramos e também em relacdo do povo carente que pediu e insistiu muito comigo e eu
resolvi entrar com a cara e a coragem para enfrentar esse desafio que ndo esta sendo
facil pra mim, mas eu estou tendo muita garra para fazer esse trabalho e tenho fé em
Deus que com a ajuda de vocés eu vou chegar até la e fazer de Mariana uma cidade
melhor para se viver.

(vem da historia dessa terra da coragem dessa mulher)

A partir do momento em que vocé comeca a lidar com o povo e ter um dialogo sadio
com o0 povo, que vocé esta vendo que hoje tem pessoas cada vez mais pobres € 0 rico
cada vez mais rico e eu quero trabalhar eu quero lutar justamente para consertar esse
lado. Quero agradecer o carinho e 0 apoio das pessoas. Eu recebi uma forca muito
grande dessas pessoas e esse apoio pra mim é muito importante.

O dia a dia de Marianinha

Marianinha é uma menina esperta estudiosa e mora com 0s pais e vive cheia de
perguntas desconcertantes. O dia a dia de sua familia € cheia de surpresas, algumas
delas nem téo bem-vindas. Hoje o dia comegou como outro qualquer, mas desta vez
a familia ndo contava com essa enrascada.

Pai: Bom dia filha, ué até agora nao tomou banho para ir pra aula?
Marianinha:Adivinha pai, acabou a agua de novo. Ai ja viu,né, estou sem banho com
sede, ndo da nem pra preparar a minha merenda.

Pai: Que peleja hein?

Marianinha: Agora tem uma coisa que eu ndo entendo. A gente mora aqui tao
pertinho de tanto rio, como é que é que logo aqui na nossa casa vai faltar agua?

Pai: Boa pergunta heim filha e o pior é que ndo é s6 aqui na nossa casa nao.



L29
L30
L31
L32

L33
L34
L35
L36
L37
L38
L39

Marianinha: Hoje vai ser dificil de ir pra escola.
E agora Marianinha vai pra escola sem banho sem merenda e com sede ou seré que
a nossa garotinha vai perder um dia inteiro de aula.

N&o perca o desfecho dessa e outras historias nos nossos préximos programas.

Mariana urgente!!

Candidato Roque é cassado apds denuncias de compra de votos. No dia 15 de agosto
0 juiz cassou o candidato Roque por compra de votos.

Dona Terezinha, ndo tem luxos é gente nossa pronta para abracar todo mundo e
cuidar de Mariana.

Terezinha: Casa caindo, pessoas passando necessidade, sem agua, sem luz, isso é

uma vergonha, se eu chegar 14, se Deus quiser, eu vou mudar isso.



P5 - Transcrigdo de fragmentos da Propaganda n°11 de Roque Camello
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Esté no ar o programa Roque Prefeito.

(ingle)

Priscila: Ola gente, hoje é quarta-feira e estamos no ar com mais um programa Roque
Prefeito. E para comegar 0 nosso programa vamos fazer uma pergunta ao nosso
prefeito, Celso Cota. Prefeito Celso, no programa de hoje vamos falar de turismo.
Mas antes eu gostaria de saber como vocé vé essas ultimas noticias vinculadas (sic)
na midia para denegrir a sua imagem e a do nosso prefeito.

Celso Cota: Olha meu povo, eu quero voltar aqui no més de maio, quando do
assassinato de uma lideranca politica de Mariana, cometido com um Unico intuito de
chegar a prefeitura a qualquer custo. Ndo quero aprofundar muito neste momento
triste da historia de Mariana, mas € importante, minha gente, chamar a atencdo de
cada um de vocés que o objetivo maior naquele momento era colocar em ddvida a
minha honestidade, a minha seriedade, era tentar apagar toda a historia de mais de
quarenta anos de vida, era tentar colocar em duvida o berco em que eu nasci, a
educacdo que eu recebi dos meus pais, a orientacdo espiritual que eu tenho. Olha
minha gente, € assim que, infelizmente, nés estamos vivendo nos Gltimos meses na
nossa cidade. A primaz de Minas ndo merece um debate politico nesse nivel, ndo
merece uma campanha politica embasada no denuncismo. Todos conhecem todos em
Mariana. Estamos ha quase oito anos a frente da prefeitura, trabalhando junto com
vocés, lutando e dedicando com muito afinco todos esses anos em prol da nossa
cidade, e naguele momento ndo queriam que o crime fosse descoberto. Chamo entéo
a atencdo de vocés que naquele momento triste em que muitos que choravam ao lado
daquele corpo, a0 mesmo tempo tossiam para que o caso ndo fosse esclarecido.
Chegaram ao ponto de dizer no Jornal Ponto Final, um elemento do grupo hoje de
um jovem candidato de Mariana dizendo que torcia para que ndo descobrisse porque
tava muito bom tendo o Celso Cota como culpado principal, tirando Celso Cota da
possibilidade de ter a confianca do povo de Mariana nas eleicbes que se
aproximavam. lIsso eles ndo alcancaram. A justica foi feita, a capacidade de
investigacdo da Policia Civil ficou muito bem expressa nesse trabalho naquele

momento. Enquanto outros grupos que disputariam conosco torciam para que nao
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descobrissem, a policia trabalhou rapidamente para que o povo de Mariana tivesse
esse fato esclarecido. Mas agora volta a bater na porta de vocés, jogar papel na porta
de vocés para dizer que nos participAvamos de compra de votos, propinas para poder
trazer pra ca 0 apoio de pessoas que, a meu ver, sao desqualificadas.

(ingle)

Celso Cota: Mas, olha, de forma alguma, n6s vamos sair por ai comprando voto.
Voto ndo se compra, voto se conquista e n6s fomos eleitos, reeleitos pela vontade do
povo, conquistando a confianca do povo. Essas pessoas usaram a imprensa estadual
para que todos pudessem noticiar com a sua vontade, essa vontade de desqualificar a
pessoa do nosso candidato Roque Camello, da minha pessoa e de Zezinho Salete.
Mentira tem perna curta. O jornal denunciou, a policia agiu e prendeu um candidato
a vereador de Terezinha.

Celso Cota: Mais uma vez a verdade veio a tona. A policia agiu e chegou até o
estidio clandestino onde fitas eram montadas. Quero dizer que acredito até que
utilizaram trechos editados. Ndo vamos deixar que a cidade de Mariana volte a ter
lado. O lado que nos interessa hoje é o lado da incluséo, da paz, do desenvolvimento.
Muito foi feito com quem tem competéncia e preparo e, acima de tudo, compromisso
com a verdade e com o desenvolvimento. Vamos com Roque Camelo e Zezinho
Salete, 45, no dia 05 de outubro.

(jingle)

Priscila: Vamos ouvir agora o que ele tem a falar sobre o turismo de Mariana.

Roque Camello: Amigos e amigas marianenses, vamos hoje falar sobre turismo, essa
fonte inesgotavel de renda, ndo s no Brasil, mas também em todo o mundo. De fato,
0 turismo é uma das maiores fontes de renda de uma cidade. O investimento nessa
area traz desenvolvimento social e qualidade de vida para toda a populacdo. Mariana
possui um potencial turistico imenso. Vamos trabalhar para fortalecer ainda mais o
turismo em nossa cidade, em nosso municipio, atrair renda e gerar mais empregos
para a populagdo. Vamos dar continuidade ao programa “Mariana monumento da
humanidade”. Vamos realizar obras que vao deixar Mariana ainda melhor para os
marianense, é claro, em primeiro lugar e pra atrair turistas de todo mundo. Vamos
investir no novo Centro de Convencgdes que sera uma referéncia, este centro de

convencdes em toda regido, trazendo para ca mais negocios e mais desenvolvimento.
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Arlindo Luiz: Roque, deixa eu te interromper um pouquinho. Explica isso melhor pra
gente.

Roque Camello: O turismo de negdcio vai proporcionar mais emprego e renda para
nossa populacdo. O comércio, por exemplo, vai lucrar muito com isso, como também
a rede hoteleira, além de se criar novas empresas que vao dar mais emprego para o
nosso povo. Outra questdo é que ndo podemos esquecer aqueles que nos visitam,
cuidar bem do turista, com gentileza e atencdo, é claro, € um compromisso do
prefeito, pois a nossa cidade € nosso cartdo postal. Também vamos manter 0s
festivais que fazem a alegria de todo mundo como o Festival da Vida, o Festival da
Juventude e todos os outros eventos que sdo realizados aqui em Mariana. E
necessario manter a conservacao dos monumentos, das pracas, cuidar dos distritos,
dos bairros e, mais ainda, valorizar o artista. Para isso, vamos criar o Centro
Permanente de Exposicdo. Vamos estruturar a rede hoteleira, manter o receptivo
turistico a altura. Dar forga ao cinema de Passagem de Mariana. N6s vamos
transforma-lo no Centro de Cultura, ampliar as potencialidades de nossos distritos.
Arlindo Luiz: Roque, e como sera esta ampliacdo de potencialidades dos distritos?
Vamos criar acdes que utilizem de forma sustentavel o maravilhoso meio ambiente
que nos cerca, com implantacdo do Parque Arqueoldgico do Gugu e a criacdo do
Parque Ecoldgico de Santana. Todos terdo a oportunidade de desfrutar bons
momentos nas nossas reservar naturais de Mariana.

(jingle)

Ouvinte: Gostaria de ouvir a musica mais pedida da radio, a masica do Roque.
(ingle)

Priscila: vamos ouvir a estudante Daniele Cristina.

Daniele: Eu moro no Centro e gostaria de saber o que o Roque vai melhorar para o
turismo?

Roque: Nossa Mariana tem tantas belezas para serem mostradas e é por isso que 0S
investimentos nessa area ndo podem parar. Eu e Zezinho temos muitos projetos.
Vamos criar a Orquestra Municipal e o Conservatorio, para profissionalizacdo e
aperfeicoamento dos jovens musicos. Outra novidade serd a Semana de Eventos em
Mariana em que vamos valorizar o0 nosso artesanato e a nossa culinaria. S&o varias
propostas, mas também estamos atentos a aquilo que deu certo e que deve continuar.

E as festividades, as exposicOes e festivais, que Celso e eu tanto incentivamos,
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vamos continuar realizando. O Festival da Vida, a Festa da Cidade — o 16 de julho —,
vamos cuidar do nosso Festival de Inverno, vamos investir mais ainda no Festival de
Inverno, vamos investir na ExpoMariana. Vamos cuidar das nossas festas religiosas,
da nossa Semana Santa, das festas dos padroeiros em cada distrito. Vamos cuidar
também do nosso EREM, tdo importante, j& realizado por cinco anos consecutivos.
Vai ser cultura para todos, cultura levada as pragas, as ruas de Mariana. Acesso para
todo marianense.

Depoimento de um jovem: Olha cara, eu ndo sou ligado em politica, mas a gente
acaba sacando o que esta acontecendo. Eu escolhi meu candidato porque ele fez
muita coisa bacana pela cultura. Esse Dia de Minas que ele criou € uma grande festa.
Bom demais pra gente de Mariana. Tem essas obras todas de recuperacdo das pracas
e do patrimdnio. Olha, cara, a cidade esta ficando dez e quem vai continuar isso é

ele. “Demor6”, 0 meu candidato € o Roque.
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Ald aldé meu povo, comeca agora o programa Honestidade em Primeiro Lugar, PTB
e PP. E por isso que todo mundo aqui t& com Terezinha. Aperte o 1, aperte o 4,
aperte o verde, confirma, eu to com Terezinha.

(jingle)

Hoje Dona Terezinha vai contar para vocé o que pretende fazer para aumentar o

movimento de turistas na nossa cidade.

Terezinha Ramos: Tem muita coisa a desejar em relacdo ao turismo em Mariana.
Tinha o Terminal Turistico, era lindo, era maravilhoso, ele fez com trés meses o
terminal turistico e eles levaram um ano e meio para derrubar. Eu, nessa area, se
Deus quiser, eu vou ter pessoas competentes, que aqui em Mariana tem pessoas
competentes. Inclusive eles estdo falando que eu vou trazer uma equipe de Belo
Horizonte, é mentira. NGs temos pessoas capacitadas aqui pra isso, pessoas formadas
nessa area, pessoas honestas, que tem condi¢cdes de me ajudar nessa area, pessoas da
regido. Eu tenho que dar emprego pra pessoas da cidade e ndo trazer de fora pra
dentro da cidade. Gerar emprego e renda pra cidade, é disso que nés precisamos. Eu
tenho que ter gente capacitada pra trabalhar perto de mim e aqui em Mariana tem
muita gente capacitada para trabalhar. Tem pessoas aqui boas pra isso, capacitada pra
iss0, pra receber os turistas, muitos fizeram cursos pra receber os turistas e € isso que

a gente quer pra Mariana.

O dia a dia de Marianinha.

Atencdo ouvintes, este capitulo de nossa eletrizante histéria é baseado em fatos
reais.

Nossa amiguinha ia pra escola acompanhada de seu colega Pedrinho sem saber que
hoje a enrascada ia ser maior ainda.

(barulho de queda)

Pedrinho: Ai mée, ai ali

Marianinha: Pedrinho, vocé machucou?

Pedrinho: Ai ai ai! Machuquei, machuquei sim!
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Marianinha: Também essa praca estd em obra desde que eu nasci. E buraco e
material de construcdo pra todo lado. Seré que eles esquecem que pedestre precisa
de calcada liberada.

Pedrinho: Ai ai ta doendo.

Marianinha: Ih é melhor eu procurar um adulto pra levar a gente pro hospital
agora.

Com a rua toda esburacada, Marianinha viu o seu amiguinho desmoronar em pracga
publica. Teria ele quebrado o braco, teria ele atendimento rapido. Nao perca o

proximo capitulo dessa historia.

Crianca: Vai Terezinha com fé que o sonho vai virar realidade.

Noticias de campanha:

E a campanha de Terezinha Ramos segue firme e forte. Na Gltima terca-feira, o
comicio no bairro Sdo Cristovao, reuniu mais de 400 pessoas para a exibicdo de
mais uma edigdo do filme “Uma historia de coragem”. E ndo é so de festa que é
feita essa campanha. No mesmo dia, Terezinha visitou a Associagdo Comercial de
Mariana para ouvir as demandas de quem tem comércio na cidade. Afinal de contas,
para saber o que é melhor para Mariana é preciso conhecer de perto sua
necessidade. E isso ai, Terezinha, é assim que se constréi uma Mariana para todos.

Termina aqui o programa da Coligagdo “Honestidade em primeiro lugar”, 14.
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Arlindo Luiz: O povo ja decidiu e todas as pesquisas confirmam, Roque disparou na
frente. Todos querem o melhor pra Mariana. E o melhor é 45. Ol4 ol4, gente amiga
gue nos acompanhou durante os Ultimos meses, que permitiu que entrassemos em sua
casa, nos acompanhou no radio, no transito, no trabalho, em todos os lugares. N6s
temos que agradecer a todos vocés que participaram do programa Prefeito € Roque.
Agora gente, o futuro da nossa cidade estd em suas maos, porque no dia 5 de outubro
vocé vai decidir o que € melhor para Mariana e o melhor é 45. Ald Priscila.

Priscila: Fazer esse programa foi muito bom. Estar ao lado de pessoas que conhecem
tdo bem a nossa cidade. Consegui ver de perto o carinho de Roque e Zezinho pelo
povo e por nossa querida Mariana. Roque, durante os programas vocé falou sobre os
sonhos, suas idéias, suas propostas, mostrou sua preocupacdo com 0s moradores de
Mariana, reforgcou a importancia de continuar os avangos. O que representa pra vocé
ser prefeito de Mariana?

Roque Camello: Ola povo querido da minha terra. Desde ja, quero agradecer o
carinho que recebi ao longo dessa campanha, a audiéncia e a participacdo de cada
um. Esta ja é uma conquista para mim. Foi muito gratificante, mais do que eu podia
imaginar e desejar. Mais uma vez, obrigado pelo carinho e pela oportunidade de ter
feito tanto com Celso e de poder continuar a ajudar 0 nosso povo.

Priscila: Tem algo que o preocupa ao assumir a administracdo?

Roque Camello: Pois bem, Priscila. Estar a frente da prefeitura de Mariana ja é uma
grande responsabilidade. Para governar € preciso conhecer e respeitar 0 nosso
glorioso passado, sua historia, viver intensamente o presente através das
necessidades de cada comunidade, de cada bairro, de cada distrito para assim
planejarmos um futuro melhor com mais solidariedade, compreensdo, crescimento
social, cultural e econémico de todo municipio.

Arlindo Luiz: Roque, e qual sera a prioridade em seu governo?

Roque Camello: Nossa administracdo serd de gente para gente, focada nas pessoas,
nas familias, na continuidade dos bons programas e projetos da atual administracao,

avancando ainda mais com eles. Vamos trabalhar priorizando o basico para todo ser



L30
L31
L32
L33
L34
L35
L36
L37
L38
L39
L40
L41
L42
L43
L44
L45
L46
L47
L48
L49
L50
L51
L52
L53
L54
L55
L56
L57
L58
L59
L60
L61
L62

humano, gerando emprego e renda, moradia, saude, educacéo, cultura, lazer, enfim,
condicdes dignas e oportunidades para todos.

Roque: Eu quero agradecer o carinho, o reconhecimento e a forca que vocés me
deram o tempo inteiro nessa caminhada. Agradeco a Deus, a vocé e a sua familia
pelo calor humano, nessa campanha inteira. Ouvi palavras de incentivo, que me
emocionaram muito. Outro dia, eu falava pra uma senhora bem idosa |4 no Cabanas:
“Quero ser um prefeito humano, ser a voz do povo” e vejam o que ela respondeu e
me ensinou: “Ser humano, Roque, ¢ ser a voz do povo, sem deixar de ouvir a voz de
Deus”. Eu s6 nao digo que ndo vou sentir saudades desse contato intensO cOm 0
povo, porque vejo nas ruas, por todos os lugares que passamos, com o calor humano
com que fomos acolhidos, vejo nos olhos, no sorriso de cada marianense, que vamos
vencer essas eleicdes e como prefeito vou continuar esse aprendizado. Vamos ouvir a
comunidade, vamos governar junto com o povo, definindo as prioridades de todos,
sem excec¢do. Quero abragar a missao de ser um prefeito que vai continuar todas as
obras e exigir qualidade no acabamento. Vou visitar pessoalmente sempre as obras
da prefeitura para conferir o0 andamento, conversar com o0s operarios, engenheiros, e
motivar, exercitar o elogio e exigir capricho. A minha equipe vai fiscalizar e garantir
que tudo seja muito bem feito e queremos a camara de vereadores junto para ajudar a
fiscalizar. Queremos fazer inovaces com um modelo sustentdvel. Vamos
administrar inspirados no modelo de sucesso do prefeito Celso Cota, mas olhando
para frente e, por tudo que ja foi feito e esta sendo concluido, Mariana esta pronta
para dar um grande salto rumo ao futuro. E o futuro é agora, porque as necessidades
do povo, os problemas que a cidade ainda tem pra resolver, ndo podem esperar.
Vocés podem ter certeza, 0 meu governo vai trabalhar para todos, 0s quatro anos. Vai
cuidar com atencdo especial das pessoas que mais precisam e vai ndo somente
manter, mas acelerar o desenvolvimento da cidade e de todo o municipio para
garantir um presente e um futuro de prosperidade para nosso povo. Obrigado minha
gente, obrigado a vocé taxista, obrigado a vocé pedreiro e servente que estdo
construindo as casas, a moradia para o povo. Obrigado a vocé caminhoneiro que esta
carregando o progresso e o desenvolvimento. Obrigado a vocé funcionério publico.
Vocé ¢ a razdo de ser do sucesso de uma administracdo. Obrigado a vocés todos que
guerem uma Mariana mais feliz. Nesta oportunidade, eu desejo agradecer ao prefeito

Celso Cota, que nos temos dito o melhor prefeito de Minas e isto tanta honra d& a
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Mariana. Agradeco a ele o apoio, agradeco a este jovem administrador publico
porque é, sem davida alguma, um bom exemplo para Minas e pro Brasil. Agradego
ndo sO 0 seu apoio e a sua amizade, sua solidariedade, mas todos o0s seus momentos
de preocupacdo com essa campanha que, eu sei, ndo é dele, ndo é minha, é do povo
de Mariana e, ao mesmo tempo, quero também agradecer ao meu colega de chapa
Zezinho Salete, um jovem trabalhador, um homem vencedor, um homem com o qual
vamos ombrear, vamos unir forcas em beneficio do povo de Mariana. E é por isso
que estamos juntos: Celso Cota, Zezinho Salete e Roque Camello. Obrigado,
portanto, a todos sem excecdo, muito obrigado e sigamos em frente, a vida nos
espera, mas nos é que temos que construi-la. Deus nos deu forca para tanto e nos,
diante da forca do proprio Deus, vamos construir uma vida melhor para nossos
filhos, nossos netos e para as geragoes futuras. Obrigado e um abraco carinhoso para
cada um. Que ndo nos esquecamos e continuemos juntos nessa batalha da paz, da
felicidade e da harmonia entre todos nos.
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Ald ald meu povo, comega agora o programa Honestidade em Primeiro Lugar, PTB
e PP. Aqui todo mundo vota certo com Terezinha e Roberto.

(jingle)

Hoje D. Terezinha vai dar seu recado final aqui no radio.

Terezinha Ramos: Minha gente, a campanha chegou ao fim. Este é o ultimo
programa de radio. Estou emocionada com o tanto que vivi e aprendi nessa luta. Hoje
me sinto mais forte e mais preparada para administrar Mariana. Nesses ultimos
meses, andei muito, conversei muito e escutei mais ainda. Precisamos escutar mais 0
povo. Precisamos de uma administracdo de todos e ndo de apenas um grupo e tenho
orgulho de poder falar isso pra vocés. Quem acompanhou as campanhas sabe que a
minha candidatura é a melhor para Mariana. O Roberto Rodrigues ¢ meu braco
direito, o meu conselheiro e 0 meu maior apoio veio do povo. E é assim, com a ajuda
de todos e com a participacdo da populacdo que eu vou governar Mariana. E no dia

5, ndo se esqueca, vote certo 14, com Terezinha e Roberto.

Roberto Rodrigues: Ola pessoal, meu nome é Roberto Rodrigues, e eu estou aqui
hoje por um motivo muito importante. O senhor Jésus Ciape, fracassado politico que
sempre viveu as custas do dinheiro publico e que traiu todos em Mariana, no seu
ultimo comicio no bairro Rosario, falou um monte de mentiras sobre as casas
populares e invasGes em Varios bairros de Mariana. A grande verdade é que a
administracdo atual nunca teve vontade politica para resolver essa questdo. Eles
manipulam as pessoas carentes e usam 0 Seu sofrimento em beneficio proprio. A
companhia coloca a disposicdo de todos os interessados a documentacdo de
propriedade dos terrenos. Se eles falam a verdade porque o Rosario € o Unico bairro
que eles ainda nédo resolveram os problemas sendo que existem mais de 10 processos
de desapropriagdo contra a companhia sem nenhum prejuizo pra populacéo local.
Cruel e sordida é essa manobra politica do governo atual. VVocés acreditam que o
governo atual com todos os recursos da maquina publica s6 ndo resolveu ainda em

oito anos o problema do Rosério, pensem bem sobre isso minha gente. Isso Ihe
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parece razoavel e verdadeiro. Terezinha e eu viemos para construir ndo destruir.
Viemos para amparar 0S necessitados e ndo para nos aproveitar nos necessitados.
Povo do Rosario, vote com consciéncia e ndo naqueles que vivem manipulando a
verdade para ndo resolver os problemas do bairro, enchendo vocés de mentira, so
para conseguir o seu voto. Eu e Terezinha vamos resolver todos os problemas do

bairro, isso € um compromisso de campanha.

E minha gente, a campanha esta acabando. Quem acompanhou de perto sabe que
Terezinha Ramos fez a campanha mais limpa, mais honesta e mais bonita. Aqui ndo
tem negociata de apoios, nem de votos, ndo tem conversa fiada e nem fofoca. Aqui
nao tem argumentos falsos e mentiras. No programa de governo e em toda
campanha Terezinha se apresentou de verdade, olhando no olho e com propostas
sérias. E por isso que no dia 5, todo mundo vota certo, é 14, é Terezinha e Roberto.
(ingle)

Como era de se esperar no fim de semana s6 deu Terezinha. A maior carreata da
histéria e um final triunfante em mais uma edi¢cdo do Cinema na Praca. Ninguém
segura o0 povo que apdia Terezinha, nem chuva, nem o cansaco, nem falta de luz.
Obrigado, meu povo, vamos para a reta final, rumo a vitoria. No dia 2, contamos
com vocé no nosso Ultimo comicio. A Praca Tancredo Neves vai bombar a partir das
19h. Participe!

Termina aqui o programa da Coliga¢do “Honestidade em primeiro lugar”, PTD e

PP, 14.
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Apbs toda a reti

da do piso da

trad.

e da lateral

do Ginasio, Justica suspende a desmontagem

Os funciondrios da
Prefeitura que trabalham nos
setores que ficam no Gindsio
Poliesportivo — SIAT, Conselho
Tutelar, PROCON, Junta do
Exército, Departamento de
Controle Urbano, Renda
Minima, Arquivo, Fiscalizagio
de Posturas, depdsito de

cestas basicas — ficaram
completamente  surpresos
quando  chegaram para

trabalhar na quarta-feira da
semana passada e ndo havia
mais linha telefonica, sendo
informados do desmonte do
Ginasio naquele momento e
sem saberem para onde iriam
tais setores. A Prefeitura
informou que uma comissido
estd responsdvel por procurar
imdveis para alocar tais
setores.

Porém, apés o inicio

das obras de desmontagem do
Gindsio Poliesportivo Osni
Geraldo Gongalves, na dltima
segunda-feira, a turma de
oposi¢do ao Prefeito Celso Cota
entrou com um pedido de
embargo da obra que foi
concedida pela juiza Angelique
Ribeiro de Souza que
determinou que os servigos
iniciados de manhd, pela
Prefeitura, fossem paralisados,
para investigagio do processo
licitatorio, onde havia suspeitas
de supostas irregularidades no
procedimento.
Na tarde do mesmo dia, a
Justica embargou a obra, que
foi paralisada, apés ja terem
retirado praticamente todo o
piso da parte da frente do
Ginasio. Essa obra assim como
as outras que complementam
o turismo de negdcios
proposto pelo Prefeito, foi
anunciada no dia 29 de junho,
no auditério do Colégio
Providéncia, durante a 3*
Conferéncia da cidade de
Mariana. A populagio fica
indignada com tais fatos e
questiona o porqué de ndo
terem feito esse pedido antes
do inicio das obras. Homens e
maquinas trabalharam até a
chegada da ordem judicial.

O Ginasio construido na
década de 1980, na
administragdo do ex-prefeito
Jodo Ramos, ja foi alvo de
muita polémica e pendenga
judicial, por descaracterizar,
segundo alguns, o nicleo
histérico tombado pelo
Instituto do  Patriménio
Histérico e Artistico Nacional
(IPHAN) desde 1938.

“De qualquer dangulo
que se olhe, a edificagao
atrapalha o conjunto
arquiteténico de Mariana,
primeira vila de Minas (1711),
além de primeira cidade e
capital do estado”, disse o
prefeito Celso Cota (PMDB),
na manhd de segunda-feira,
observando o Gindsio do adro
da Igreja de Sdo Pedro, no
Bairro de Sao Pedro.

A obra de desmonte e
remontagem do Gindsio vai
custar R$ 6,5 milhdes aos
cofres municipais. O Ginasio,
totalmente desmontével, serd
transferido para a Vila
Aparecida onde  serdo

englobadas a um novo projeto
de um Complexo Olimpico,
com pistas de atletismo, mais
trés quadras, piscinas de
competi¢des, uma piscina de
saltos ornamentais, pista de
skate e outros equipamentos.
No local do Ginédsio serd
construido um Centro de
Convengdes com projeto do
arquiteto Gustavo Penna.

Inconformado com a
obra, Alisson José dos Santos,
Liu Marmita, de 28 anos,
ameagava se acorrentar as
grades, para impedir seu
prosseguimento.

O Prefeito se diz
respaldado pelo plano diretor
votado em 2001, com
realizacdo de audiéncias
publicas, e por uma pesquisa
recente feita pelo NEASPOC/
UFOP na qual 42% dos
moradores  aprovam  a
mudanga, enquanto 35% sdo
contra.

O advogado Rodrigo
Luiz que comemorou a liminar
de embargo das obras, afirmou
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Obra de desmonte do Ginasio Poliesportivo € embargada e desembargada em 24 horas

Tira... Ou ndo tira?

que as obras se anteciparam ao
fim do processo licitatorio. “£
como se eu pegasse uma
picaretae comegasse a quebrar
tudo”, comparou, explicando
que o Supremo Tribunal
Federal ja considerou o Gindsio
“fora do Centro Historico”™.

O  procurador do
municipio, Israel Quirino,
entregou no férum a
documentagdo referente a
concorréncia publica e a obra
foi novamente iniciada na
ultima terga-feira com o aval
da Juiza Angelique Ribeiro de
Souza que retirou o emb.

Cinco novos cursos superiores em

Os interessados em
ingressar em uma
universidade federal terdo
agora uma chance a mais. A
Prefeitura de Mariana, em
parceria com a Universidade
Federal de Ouro Preto
(UFOP), implantard um
campus de Ciéncias Aplicadas
na cidade. Cinco novos

Mariana

alunos”, disse o Prefeito Celso
Cota.

Padre Avelar a UFOP para
que os cursos de Ciéncias
E omi: A agdo,

Para o p dor do
municipio, Israel Quirino,
Mariana terd grandes vantagens

com a chegada do campus. “O

primeiro € que a cidade abrigara

um centro de Ciéncias

Aplicadas, vamos ter um

piblico diferenciado, com mais
i S

cursos estardo a disp

que foi concedido no dia
anterior. Logo depois da
concessdo da liminar, Israel
Quirino entregou no féorum a
documentagio referente a
concorréncia piblica, da qual
saiu vencedora a empresa
Diminas Construcdes e
Comércio, de Ouro Preto.

Mais uma vez a
populagdo fica no meio de
disputas politicas, ja que o ex-
prefeito Jodo Ramos Filho (ex-
prefeito que construiu o
Ginasio Poliesportivo nos anos
80) ja havia declarado ao Jornal
Ponto Final que havia intengdes
de tentar embargar a obra, pois
o mesmo dizia que a retirada
do Gindsio era s6 mais uma
obra da administragio dele que
o Prefeito Celso Cota quer
desmanchar como virias
outras obras realizadas em suas
gestdes, segundo Jodo Ramos
Filho.

Enviamos oficio ao
advogado Rodrigo Luiz Gomes
de Almeida, autor do processo
para o embargo das obras de
desmontagem do Ginasio, mas
até o fechamento desta edigdo
ndo obtivemos resposta.

dos i Ped:

lando pela

cidade. A populagao
e s

Ciéncias Econé
Administragdo, Servigo Social
e Comunicagdo Social.

Em julho deste ano
acontece o vestibular para os

d
significativamente, trazendo
grandes beneficios para a
economia local, que estard se
movimentando

cursos de Adi acdo e
Ciéncias Economicas e no
primeiro semestre de 2009
para os demais. O aumento
destas vagas foi possivel
gragas ao Reuni, programa do
Governo Federal que busca
aumentar o ingresso de alunos
nas universidades federais.
“O Reuni propée a
expansao e procura fazer com
que o ensino superior seja
mais acessivel e chegue mais
proximo das pessoas. E a
UFOP agiu com rapidez,
assumiu esse compromisso e
a responsabilidade  de
colaborar significativamente
para a implantagdo desse
projeto. Para Mariana, isso
veio a calhar, pois vai ao
encontro do esforgo e da
visdo do governo municipal
diante da responsabilidade
em proporcionar
acessibilidade aos nossos

Vocé ja sabe o que vai acontecer
nos proximos quatro anos?

Plano Plurianual de Acao Governamental.

0 futuro de Minas passa pela Assembléia.

AAssembléia Legislativa de Minas Gerais esta trabalhando pelo futuro de Minas e de

todos 0s

Em outubro e b

foram realizad

debates, na capital e no

interiog, com quase 1.000 participantes dasociedade civil, para aprimoramento do Plano

Plurianual de A¢do G

de Minas, com 0s principais projetos e metas a

SO

| - PPAG. Um pl.

elaborado pelo G

civis 529

serem alcangados entre 2008 e 2011.

™

Até o final do ano, a Assembléia

Aors

"

e iInc

vai analisar as sugestdes

que p ser

em

aos projetos do PPAG e do orgamento do Estado para 2008.
Tudo sobre o PPAG: www.almg.gov.br

ASSEMBLEIA DE MINAS
0 Poder do Cidaddo

", afirma.

Mariana abriga
atualmente oito cursos: Letras
e Historia, pela UFOP;; Filosofia,
pela Faculdade Arquidiocesana
de Mariana (FAM);
Administragdo Empresarial,
mantido pela Faculdade de
Administragio de Mariana
(FAMA); e Pedagogia, Meio
Ambiente, Gestdo Piblica e
Direito, pela UNIPAC.

Cursos funcionario no
Colégio Padre Avelar

A administragdo
municipal cedeu o Colégio

Servigo Social e
Comunicagdo Social
funcionem na escola. Para
atender aos requisitos
exigidos pelo Ministério da
Educagdo (MEC), o prédio
passard por uma série de
reformas. O curso de
Pedagogia sera ministrado no
campus do ICHS.

Os alunos que
estudam no Colégio Padre
Avelar serdo remanejados
para outras escolas. As
turmas diurnas — Ensino
Fundamental 2 (5% a 8* séries
e pré-escolar) — permanecem
no local e, de acordo com o
procurador do municipio,
Israel Quirino, devem ser
redistribuidas para outras
escolas. “Com a inauguragao
da escola do bairro Rosario,
os alunos poderdo ser
transferidos para la. E os
alunos da Educagdo para
Jovens e Adultos (EJA)
noturno ja estdo alocados no
Cempa. Esperamos que em
um prazo maximo de dois
anos todos os estudantes ja
tenham sido remanejados™,
afirma.

Salao de Eventos Casa verde

Oferecemos Plano Festa
Agende sua festa com antecedéncia.

Temos um quarto com dois bergos e duas camas, cozinha
completa toda montada com todos vasilhames de louga e
vidro incluindo bebidas.

Com linda vista para a cidade.

Rua Monsenhor Rafael Coelho, 131
Barro Preto - Mariana
(31) 3558-1137 celular: 9817-5727

“A mente e o coracao que
emanam paz e amor
exalam também a cancao”

Toni Claret - Vereador

/R A

40 anos em

Trabalhador sindicalizado é
trabalhador amparado

acao.

“Os oprimidos e cansados
serdo aliviados pe|o prévpio
Deus”, assim disse a

T-)a Ia\’ ra

buiz Soldado - Vereador|

FUNERARIA SAO JOSE

Atendimento 24 horas

Plano de assisténcia familiar
“ Para nés um compromisso, para vocé e sua
familia uma tranquilidade”

Associa-se: (31) 3557-1559

Celular: (31) 9997-5041
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Ex-prefeito de Manana
assassinado

Morreu na nesta ultima
quinta feira, dia 15, naBRMG-
262 que liga Ponte Nova a
Mariana. o ex-prefeito e atual
candidato a Elei¢do 2008, Joio
Ramos Filho, de 78 anos.
assassinado com quatro tiros.
segundo a Policia Militar.

O crime aconteceu pela
manh3, proximo ao posto de
gasolina de propriedade do ex-
prefeito.

A execucio

Executado com
4tiros, 0 ex-prefeito
morreu antes do
socorro chegar
no local do
CriEmoe
Segundo
inica
testemunha,
cujo nome
sera mantido
em sigilo, o
carro estava
voltando do
Posto Jodo
Ramos. de
propriedade
da vitima e foi
seguido por
uma moto
amarela e
preta. que
tudo indica é
uma Tornado,
com duas
pessoas. onde
foram

pelo garupa damoto, logo apds
o monumento sentido Mariana.
Neste momento, com a arma
em punho, o sujeito ordenou
que Jodo Ramos abrisse o vidro
do carro. Nio sendo
obedecido. 0 garupa quebrou
o vidro com uma coronhada e
em seguida apertou o gatilho e
disparou quatro tiros acertando
fatalmente a vitima. A
testemunha foi orientada a
abaixar a cabega e virar o rosto.

As ultimas palavras

“Gente ndo faz isso
comigo ndo. eu té vindo do
Servigo com minha
funcionaria”

A testemunha

“Quando chegamos
proximo ao Monumento uma
moto amarela veio
aproximando do carro, foi
entio que eu escutei um
barulho de tiro. A moto
atravessou na frente do camo
€0 motoqueiro de traz desceu
da moto e pediu para Jodo
Ramos abrir o vidro, depois o
motoqueiro mandou que eu
abaixasse a cabega. pois o
problema ndo era comigo.
Nisso ele deu quatro tiros em
Jodo depois pedm minha bolsa
e foram embora™.

Os primeiros passos da

nossa Redagdo recebemos
ligagdes de pessoas inconsoladas

gacao

Jodo Ramos foi atingido
com dois tiros no peito. um no
pescogo e um no antibrago. A
policia acredita inicialmente que
0 crime tenha sido cometido por
amadores. por motivos politicos,
pois 1o bolso da vitima havia um

m il

seiscentos e noventa e um reais
em dinheiro que no foi levado.

Segundo o delegado de
Mariana, Luiz Tortamano, a
investigagdo sera minuciosa e
detalhada. “Ja foi solicitada uma
equipe especializada de Belo
Horizonte para apuragido dos
fatos. E nada ird passar”,afirmou.

O crime ocorren por volta
das 07:30h da manhi e duas horas
apos ter sido acionada a Pericia,
com o comando do perito Marcelo
Alexandre, chegou ao local.
tomando as devidas providéncias.
Apos a Pericia. o corpo foi
encaminhado ao IML da cidade
de Ponte Nova, e depois seguira
a Belo Horizonte para exumacio
do corpo.

Povo de Mariana chora a
perda de Joao Ramos

Na retirada da vitima do
local houve uma grande comogdo
da multiddo que acompanhou
todo o trabalho da Policia e da
Pericia. Muitos aplausos e
agradecimentos foram prestados
a familia. que muito emocionada
e desesperada tentava a todo
momento estar um minuto a mais
com a vitima.

Esta havendo uma grande
manifestacdo de luto na cidade
pela pessoa que era 0 Jodo Ramos,
que além do trabalho feito a
populagdo. era um grande
homem. Ha todo momento em

informagdes na
esperanga de que seja mais um
boato.

A histéria de vida da vitima

Jodo Ramos, muito
mineiramente, vinha ao longo
dos amos  acumulando
experiéncia na vida publica que
0 caracterizava como um vulcio
ndo adormecido. Um homem
simples, casado e pai de quatro
filhos. Geraldinho
(falecido). Juarez
(Leleis). Marlene e
Fabio. Iniciou a sua

histéria ~ muito
modestamente e
com grande

dignidade
transportava
panelas em burros,
de Cachoeira do
Brumado para
Mariana

Com muito
trabalho e
. persisténcia,
. envolveu-se desde
mogo com os
problemas sociais e
culturais do povo
deste municipio que

0 levou a vida publica.
deixando benfeitorias
que eternizardo o seu
nome na historia de
Mariana. Foi
Prefeito por trés
vezes e
dedicou sua

vida como um entusiasta pelas
causas sociais. pela justica e em
defesa dos menos favorecidos.
As vezes. polémico. mas. sem
abrir mdo dos seus sonhos e
convicgdes, sempre atuou na
politica conversando com a
comunidade com um linguajar
simples e de atitudes imediatas.

A familia

Jodo Ramos deixa sua
esposa Terezinha Ramos e trés
filhos. com netos e bisnetos.

Politica

Jodo Ramos Filho do
PTB foi prefeito da cidade de
Mariana por trés vezes. nos
periodos de 732 76.83 a88 e
de 93 2 96.

Este ano era pré-
candidato e considerado um
dos favoritos a Prefeitura da
cida

Luto oficial

Em nota, a Prefeitura de
Mariana informa que declarou
Iuto pela morte de Joad Ramos
Filho. Até as 18h de sdbado, 17
de Maio. as bandeiras que
ficam em frente ao prédio da
administracdo municipal e
outras unidades administrativas
deverdo ser hasteadas a meio
mastro.

Matéria completa e trajetéria politica de Joao
Ramos sera feita na préxima edicao.

= ————— ____________________\

B

————————————————

O sepultamento

O corpo sera velado na Camara Municipal de
Mariana, onde serdo feitas as ultimas
homenagens a Jodo Ramos. O sepultamento esta
previsto para as 16:00h desta sexta feira (16/05).

Rua do Catete, 225 - Centro - Mariana
Telefone: 31 3558-5706
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Perfil: Roque Camello

No dia 1° de janeiro, Roque ass

Roque Camello é
formado em Direito e
Letras. Em Mariana,
comegou muito cedo sua
histéria politica quando
fundou a 3* Forga Jovem de
Mariana, que tinha como
objetivo juntar os jovens de
direita e esquerda. Trabalho
na implantagdo da Cemig,
Banco do Brasil e Caixa
Econémica Federal do
municipio. Elaborou a
apresentagdo do projeto de
desapropriagao do prédio

patriménio cultural.
Organizou o primeiro
seminario sobre
desenvolvimento
sustentavel na primaz de
Minas, o EDEM, em 1979.
Participou do processo de
pesquisa e do projeto paraa
instituigio do “16 deJulho”,
aniversario de Mariana,
como “Dia do Estado de

sume a Prefeitura de Mariana e promete dar continuidade
ao governo de Celso Cota. Conheca melhor quem é o futuro prefeito de Mariana.

segundo restauro do 6rgao
Arp Schnigher da Catedral
de Mariana, em 2002.
E colaborador
do batalhad

antigo Palacio dos Bispos e
instalagdo do Museu da
Misica de Mariana. Foi
presidente licenciado da
Casa de Cultura-Academi

sacerdo(e Padre Avelar na
manutengdo do Colégio

Dom Frei Manuel da Cruz.
Roque também é
representante da

comunidade marianense e

M.masGerals,e deali

1,

um dos resp is pela
3o do Santuario

patrocnuo do liveo: “16 de
Julho, o Dia de Minas”.

Nossa Senhora do Carmo,
ap6s o incéndio de 19 de

da Casa de Cultura- Foi responsavel pelo janeiro de 1999. Fez parte da
Academia Mari de apoio fi iro do Grupo lantacdo do projeto
Letras, trabalhandojuntoac  Wembley, do empresario "R?stauragao e Difusdo das
governador Israel Pinheiro  José Alencar, para a PartiturasdosSéculos XVIII
para que o prédio ndo fosse  restauragdo da Matriz de e XIX, ganhador do Prémio
demolido, como se Nossa Senhora da Nacional Rodrigo de Melo
pretendia. Conceigdo de Camargos, e  Franco comomelhor projeto

Trabalhou no também a Fiemg, na época cultural do Brasil em 2002,

projeto de construgio da
estrada de contorno de
Mariana para evitar que o
trafego  pesado  de
caminhdes e carretas
prejudicasse o sitio histérico
e  destruisse  nosso

presidida pelo empresario
José Alencar (hoje vice-
presidente da Reptiblica)
para a reconstrugdo do
Cine-Teatro Municipal,
conhecido como Sesi-
Mariana. Participou do

e inscrigdo deste Projeto na
Unesco para ser tombado
como Bem Cultural da
Humanidade”.

O futuro prefeito &
responsavel também, pelo
projeto de restauragdo do

LA ]
Roque Camello e Marcelo Macedo, valeu a pena
lutarmos juntos pela conquista de mais um objellvo.
Temos a certeza que vocé j d

tos terao

, tor

Mariana uma cidade feliz.

AUTO PECAS
- COUTO & OLIVEIRA
NONO E FAMILIA

AW

A equipe da Made

ireira Popular parabeniza o

pr Cjulo ¢ os vereadores de 2009 pela vitoria/

(Muito sucesso na nova jornada.

todos aqheles

K/

eleitores que
depositaram sua
confianca em mim!

para mim poder mais

uma vez trabalhar pra
cidade de Mariana!

Obrigada pelos 1562 votos!
Bambu

Marianense de Letras e
diretor -  executivo

licenciado da Fundagao
Cultural e Educacional da
Arquidiocese de Mariana
(FUNDARQ).

Roque Camello foi
vereador quando ainda era
estudante universitario.

Hoje, é o vice-prefeito de

i idamente
atuante,  participando
ativamente de todos os
projetos de
desenvolvimento do
municipio.

Exclusivo: Roque Camello fala
sobre a campanha eleitoral

Em entrevista
exclusiva ao Jornal Ponto
Final o prefeito Roque
Camello, que tomara posse
em 1° de janeiro, falou sobre
sua trajetéria, da sua
campanha politica, da vitcria
e dos momentos mais
emocionantes da corrida
eleitoral.

Joral Ponto Final:
Como vocé avalia, agora que
as eleigdes terminaram, a
politica de Mariana?

Roque Camello: Foi
uma eleigao diferente que
envolveu muitas coisas.
Primeiro envolveu muitos
candidatos, nunca houve na
histéria de Mariana uma
Eleicdio com  tantos
candidatos. Um candidato,
sete dias antes da votagdo,
renunciou, mas mesmo
assim, eram cinco candidatos
com ideologias diferentes. A
avaliagao que fago é que na
eleicao de 2004 as forgas se
digladiaram e houve uma
tensao de dois elementos se
batendo. Dessa vez ndo
houve nada disso. Foi
diferente. O que eu acho que
néo foi correto foi a forma de
fazer campanha utilizada por

e isso

segunda i

a que vocé deixa

ocorre muito. Eu confiei na
justica. E muito normal
acontecer esse tipo de coisa
em periodo eleitoral.

JPF: Houve algum
‘momento em especial na sua
campanha politica que mais
te emocionou?

RC: Claro, as criangas
e os idosos. Quando eu me
dei conta que as criangas
estavam de fato apaixonadas
comigo, eu nao diria

i d

parao eleitor que confiou na
sua campanha e nas suas
propostas politicas?
RC: Bem, a partir de
agora, ndo sou mais o
prefeito de um partido.
Portanto, passo a ser o
Prefeito de Mariana e agora
© meu coMpPromisso & com
o povo, inclusive para com
aqueles quendo votaramem
mim, pois participamos de
uma democracia endo existe
idade. Ndo existe

alguns didato
Lamentamos porque

Pprop

P
comigo. A crianga inspirada

+ trabalhando pela
democracia e nela nio se
utiliza armas que sejam
mentirosas. A democracia é

P do talvez em um
futuro melhor, e quando eu
via aquelas criangas gritando
pelo meu nome e cantando a

o debate das idéias. miisica da campanha, era
JPF: Levando em muito gratificante. O abrago

deragdo as ind de uma de quase
representadas contraa  noventa anos me balangou
“Coligagao Mariana Avanga muito, quando chorando ela
comaForgado Povo” quala  me disse que ndo precisava e
sua visdo a respeito disso? ndo queria nada que eu
RC:Oserhumanofoi  fizesse por ela, mas que eu

muito inteligente quando
criou os trés poderes e ao
mesmo tempo criou os

fizesse pelas criangas. Elame
pediu que eu nunca me
esquecesse das criangas

mais aqueles que votaram
contra mim, pois estes sao
meus irmdos também.
Quero aproveitar para
convida-los a virem para o
nosso lado, o lado que quer
construir Mariana. 0 a
Mariana do 6dio, mas sim a
Mariana da compreensao,
do amor, da fratermidade, a
Mariana de mais de 300
anos. Quero muito té-los do
meu lado e dizer venham
sim de bragos abertos, de
coragdo aberto porque do
lado de ca esta esse mesmo

poderes superiores aos porque elas sdo o futuro da  coragao. Deixo minha
poderes. Qualquer um é nossanagdo. Essadeclaragito mensagem a todos que
passivo de enganos e é por  me tocou profundamente e votaram em mim. Muito
1550 que existem os tribunais 'me emocionou muito. obrigado e muita paz no
para corrigir os enganos da JPE: Agora, como o coragdo de cada um de
primeira instancia em prefeito eleito em 2008, qual  vocés.

PSDBY- AGRADECIMENTO PSDBY-

[o] Diretério
Municipal do PSDB de
Mariana agradece a
populagdo Marianense
pela eleicdo de seu
candidato Roque Camello
a Prefeitura de Mariana.

Agradece, ainda, ao
TRE-MG, pela condugdo
das eleigbes de forma
justa e perfeita,
principalmente  nas
pessoas do Meritissimo
Juiz Eleitoral, e do
Ministério Publico, dos
senhores funciondrios do
cartorio eleitoral, dos
senhores mesarios e da
lisura do mandatario

Municipal e de todos
aqueles que, direta ou
indiretamente,
trabalharam para que as
eleigbes transcorressem na
mais absoluta
tranquilidade.

Aos adversarios o
agradecimento pela luta
em prol do fortalecimento
da democracia brasileira.

O reconhecimento
aos correligiondrios do
PSDB, militantes
fervorosos deste partido e
aos partidos coligados pela
garra, atitude e esforgo
aplicados a campanha de
Roque Camello.

Compromete-se
ainda a continuar fiel a
luta pelo
engrandecimento do
Municipio de Mariana e
de seu povo, objetivando
em todo mandato de
Roque Camello os ideais
da Social Democracia.

Renovando
e:f.ussi v o:ss
agradecimentos,

Mariana, outubro de
2008.

Marcelo Macedo
Presidente do
Diretério Municipal
do PSDB
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Sindicato quer impeachment de Roque
Publicado: Saturday, 19 de September de 2009 as 00:03h

Blog Relacées do Trabalho
Mantenha-se informado. Noticias do mundo

do trabalho.

Mestrado - Gestao Publica
Faga Mestrado Profissional em Gestao e
Politicas Publicas.

Anincios Google
Enquanto tramita o processo do prefeito Roque
Cameéllo no Superior Tribunal Federal (STF) ja com
sintomas de lentiddo e também reversado em relacéo
a decisdo do TSE, a sociedade organizada, ndo
satisfeita com a atual administracdo, adere ao
movimento sindical pedindo pelo impeachment do
prefeito. Por iniciativa do Sindicato dos Servidores
Publicos de Mariana (SINDSERVMARIANA), que
afirma ter respaldo de seus associados e da
populacdo quanto a sua postura, circulam por toda

Mariana varias listas de abaixo-assinados
fortalecendo a proposta do impeachment.

Segundo a diretoria do sindicato, existem motivos relevantes para requererem a
imediata saida de Roque. Ela alega que ha sete meses a Prefeitura ndo apresenta acées
concretas e transparentes da eficdcia governamental.

Com hase nos artigos 1, 14, III, e 61 da Constituicdo Federal e artigos 13 e 14 da Lei
9.709/98 e artigo 72 da Lei Organica Municipal, a proposta de impeachment constitui-se
diante das seguintes avaliacées: "(...) por ma gestdo publica, irresponsabilidade e
incompeténcia para o exercicio da fungdo publica, descumprir o artigo 37 e 49 da lei
orgéanica municipal, pela completa auséncia de eficacia na administracdo publica
municipal, pela péssima conducéo da saude municipal, pela ineficaz gestdo das obras
publicas, pelo completo descaso com a limpeza urbana e rural, pela auséncia de
transparéncia das contas publicas, pela ineficédcia da seguranca publica em Mariana, pela
precaria conducdo do turismo municipal, pela ineficiente conducdo da politica ambiental,
por ser um prefeito ausente deixando seus secretérios autoritarios reinarem e
aterrorizarem os servidores, por se negar a conversar pessoalmente com a diretoria do
SINDSERVMARIANA, por ndo implantar uma politica de cargos e salarios para TODOS 0S
SERVIDORES, por ndo ter no trato da coisa publica os valores primordiais da legalidade,
impessoalidade, moralidade e publicidade, por manter ingeréncia velada nos conselhos
municipais e por tentativa de comprar votos dos servidores contratados."”

Conota-se na politica Marianense que os opositores do prefeito Roque Caméllo e,
segundo os mesmos, tamhém grande parte da populacdo querem cassacdo de Roque
pelo processo no TSF ou pelo impeachment que ja corre nas méos de populares.

O grande questionamento, entretanto, é qual abrangéncia tera a participacdo popular,
uma vez que o abaixo-assinado cita dados que identificam os participantes. E notério e
ja é de conhecimento de todos que a cultura popular € sempre questionar sem se
identificar, mesmo porque muitos alegam temer represalias por parte das autoridades
constituidas. De qualquer forma, esta travada mais uma luta disputando a cadeira do
executivo municipal daqueles que, inconformados com a frieza e falta de transparéncia
do executivo, escrevem na histéria politica de Mariana mais um polémico episédio com
intuito imbativel da sucessdo no governo municipal de Mariana.

Faca seu comentario |

Pesquisar no site

|

Noticias relacionadas
Julgamento de Terezinha adiado
ara terca-feira

Professores da rede Estadual de

ensino permanecem em greve
DEMUTRAN simula mudangas
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Vereador Juliano se retine com
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Barroca

HMH realiza cerca de 70 testes
da orelhinha por més aos recém-
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Circo Volante Promove 20
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Uma cidade que adormecia resplandeceu Pesquisar no site
Publicado: Friday, 09 de April de 2010 as 06:40h Faca seu comentario | |
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TRE, vencido pelo TSE, tenta

ingratiddo ao povo marianense

Hoje podemos ver a realidade de uma cidade que adormecia pelo esquecimento Bodas de prata do Varejao
politico. N&o precisa ter o controle dos fatos maiores para sentirmos de perto que a Popular

Prefeitura de Mariana e a Camara Municipal terdo seus destinos mudados. Esperar Transferéncia de Veiculo, evite a
meses para ser atendido pelo prefeito? Acabou! Agora uma mulher de fibra, de famosa “dor de cabeca”

determinacdo, assumiu o Executivo para retornar o municipio a uma administracdo ;
40, v P P S Perigo de quatro patas

moderna, sem grandeza, mas conhecendo realmente a sociedade. .
Sobre o envelhecimento da pele

Terezinha Ramos chegou e vem mostrando que administrar € estar perto do povo, Cartas a Redacéo
diante das realidades, nunca distante da defesa dos interesses da terra. Uma cidade Ontem forca, hoje unicamente
sofreu pelo descaso durante o tempo em que adormeciam os direitos de igualdade e a desabafo

verdade municipal, esta verdade estava sonifera. Falava-se de cultura, de cursos de
Academias, mas esqueciam de atender a sociedade marianense, que de fato retrata

Quando o gato sai de casa...

Carta a Redacédo

através de seu povo a maior cultura, que é a "humana e social”.

Esquecer das reais necessidades do povo é ser reprovado na vida publica. Ter uma & Faca uma dendncia

gestdo real e democratica é fundamental para o sucesso do administrador publico. A Ultimas Fotos
gestdo publica estd, sem duvida, na confiabilidade dos gestores, que deverdo vivenciar
sua realidade, trabalhando continuadamente para aumentar o desenvolvimento da *=Cem Mel_hOfes 2009
comunidade, filhos de uma terra, que adormeceu por muito tempo. Este trabalho é
utilizado nos sistemas onde os administradores tém como fator principal a comunidade
que administram, fazem parte, Prefeitura Municipal, Camara Municipal, Autarquias,
Fundacdes e tantos outros que se evolvem direta e indiretamente no crescimento e
desenvolvimento.

A atual prefeita de Mariana, ao tomar posse, num discurso afinado contra a opressdo da
mulher preocupada com os mais pobres, disse que administrar € conhecer o que significa Sociais
igualdade na administracdo publica. Ela ndo podera nunca esquecer as comunidades
simples, que representam a maior parte, pois nelas falam a linguagem correta dos que
vivem as mesmas alegrias, dores, conquistas e esquecimentos. O minimo que uma
Prefeitura que se diz comprometida com as causas populares deve fazer é construir

casas, escolas, ter pela saude uma visdo maior, e por Mariana, um olhar pelo que
representa também no cenario de sua histéria, transmitidas pelas mais lindas artes do Publicidade

harroco.

Esta medida minima ndo teve espaco numa agenda ora encerrada. O carro-chefe da
eleicdo de Terezinha Ramos foi o respeito as normas eleitorais, o convivio com a
comunidade, amigos de Mariana que acreditavam ser sua administracdo o melhor
caminho. Mulher do trabalho, administradora inconteste, amiga, que acima de tudo
abracou Mariana como sua terra. Afirmou que a Prefeitura sera a casa de todos e la irad

dedicar a maior parte de seu tempo. Ao concluirmos podemos dizer: ndo hasta eleger

, Assine o
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mulheres prefeitas, governadoras ou presidentes. O caminho para as mulheres “ Jornal Ponto Final
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Relembrando do empenho do falecido marido pela politica, ela relembra que Jodo
Ramos trabalhou como vereador, sem receber pelos servicos prestados, como delegado
e s6 depois de alguns anos se tornou prefeito.

. Terezinha, mesmo sem a principio despertar
interesse pela politica, procurou acompanhar os

trabalhos de Jodo Ramos, sempre trahalhando a seu
: lado e se mantendo ativa na politica local. Ela conta
¢ que muitas vezes Jodo chegava em casa cansado e,
nela, via um alguém disposto a ajuda-lo em suas
atividades em prol do municipio. A sua trajetéria a
orgulha e a inspira a realizar uma boa administracdo. “"Eu tenho certeza abhsoluta que em
Mariana nunca teve um prefeito que trabalhasse com tanta honestidade como o Jodo
Ramos. E eu quero seguir a mesma meta, porém, eu quero fazer ainda mais do que ele
fez, se Deus assim o permitir e se o povo me deixar trabalhar também?”, afirma.

Aproveitando a comemoracédo do Dia da Mulher, que
se aproxima, Terezinha deixa um recado para as
mulheres de Mariana: “Eu gostaria, primeiramente,
de deixar um grande abraco para todas as mulheres
marianenses e que elas lutem por seus ideais. Eu,
ndo como prefeita, mas como Terezinha, ndo sonhei
em ser prefeita de Mariana e um dia isso chegou.

Talvez por ironia do destino, mas o que Deus tracou
para mim, eu estou disposta a cumprir. Espero que as mulheres dessa cidade lutem
comigo tambhém, relata.

Planos de Terezinha para a Politica

Disposta a aplicar os conhecimentos adquiridos ao lado do ex-prefeito Jodo Ramos,
principalmente os referentes as questées sociais, ela afirmou que seu plano de governo
€ pessoal e apenas sintonizado com os anseios populares e sua hase politica. "Acredito
ser possivel um exercicio publico coerente sem politicagem proporcionando a este
municipio um desenvolvimento sécio econémico, estratégico e sustentavel se
priorizarmos o compromisso com o cidaddo marianense”, assim enfatizou Terezinha
Ramos.

Com muita tranquilidade e equilibrio, a futura prefeita deixou claro que, apés enxugar a
maquina administrativa e concretizar o seu secretariado, o primeiro passo seré a
capacitacdo de todos os servidores publicos, estabelecendo assim exceléncia na
prestacdo de servicos e compromisso para com o povo. Acabara com as regalias e o
oportunismo. E fez questdo de frisar que a improdutividade, o uso de patriménio em
causa proprio e descumprimento do erario publico serdo punidos e o funcionéario excluido
da administracdo municipal.

Concluindo a sua proposta inicial no Executivo, Terezinha conclamou a participacédo
maior das mulheres nas questdes politicas, econémicas, sociais e filantrépicas do
municipio. "Acredito muito na capacidade e na sensibilidade da mulher para reverter
essa imagem pejorativa da politica brasileira e juntas, sem vaidade pessoal e
egocentrismo, projetaremos uma cidade e um pais melhor para se viver”.
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ANEXO Il — Grades descritivas



GRADE 1 - OCORRENCIA DE TRACOS DE EMOCAO NOS NIVEIS (a), (b) e ()

J1|J2|P3(P4(P5|P6|P7|P8|R9|[R10|R11|R12| R13 | R14 ] Total
Palavras que descrevem emogdes = | & & 15¢ |58 = | |3 | & 5] 3 5 - - 25
. 231
Palavras que remetem a universos patémi 21430119123 112149 (19 1 | 14 | 15 2 12 | 12
60
Enunciados neutros que sio susceptiveis decausar | L | 1 [ - |3 |2 [ 4] - |2 | 1 2 21 | 18 1 1
emocio de acordo com a situagio de comunicagio
1211713224 (271652122 4| 24 | 39 | 21 13 | 13 | 316

Total por texto




GRADE 2 - OCORRENCIA DE SENTIMENTOS, ATITUDES E CARACTERISTICAS POLITICAS SUSCETIVEIS DE CAUSAR EMOCAQ

J1|[J2|P3|P4|P5(P6|P7|PS|R9|RI10|RI11 | R12 | R13 | R14 | Total
Denuncismo =) = 214|218 = |.E] 4 - 1 17 2 - 45
Competéncia -l -3 -11]-1-1-1- - 21 - - = 25
Solidariedade (Preocupacdocomproblemasdopovo) | 1 [ 1 | - [ 2 | - | L | 3| 2| - - 1 - 6 1 20
Gratidio - |- (L[l [-]1-116]-[- - 1 - - - 19
Orgulho Fod--k |d = L) = L& Lz S - X - 2 1 19
Unido/ integracio 1l-131213]|-141%]|- - 2 - 1 - 16
Apoio e participacio popular el K= L |>=] Zl=F ] = - 1 3 ¢ - - 12
Religiosidade o - RS 1 A R I P R - - - - 2 12
Afeicao (por vocativos e chamamentos afetuosos) | - | - | 4 |2 [ 1| - | 2| 2| - - - - - - 11
Influéncia (Relacio com ex-prefeitos) | = 2] = k]| &l . F | =] = - - - - ) g
Comocio - -1 -1-1-1-1-1-1- 8 - - - - 8
Coragem malige loded & Lol = | 2 LR = - - - - - 8
Identificacio feminina (questdes de género) -l -1l -1-1-1-1- - - - 1 3 8
Nostalgia = F = | E =] =] = =] = 4 = 2 = = 8
Alegria 3 (- L[-[1]-11]-]1- - - - 1 - z
Vitimizacdo (por fatalidade) - - L (L -1-1-1-1- 3 - - - - i
Vitimizacido (por intriga) -l -{20-13]L1]-]1]- - - - - - 1
Dedicacio -l - 13 [-1-120-1-1- - - - - 1 6
Paz (medo do conflito) -l -1 -1-121-11]-1- E 19 - - - 4
Solidariedade (enquanto nio politico) -1 -13]1-1-1-1-1-1- - - - - 1 4
Esperanca -13]1-f{-1-1-1-1-1- - - - 2 = 3
Humanidade (mostrar-se humano) - |-l L L[ -1-1-11]- - - - - - 3
Medo Ll-l-[-1-1-1-1-1- - - h § - = 2
Seguranca/Tranqiiilidade 20-1-1-1-1-1-1-1- - - - - - 2,
Total 12114130121 |21 15| 40| 17| 4 17 | 29 10 13 13 | 265




GRADE 3 — OCORRENCIA DOS EFEITOS PATEMICOS POSSIVEIS DE SEREM SUSCITADOS

JI[JZ[P3[P4[P5|P6|P7| P3| RO| RI0O| RI1|RIZ| RI3| RI4| TOTAL
» Solidariedade (com 0 povo) BBl =BT -7 -E1.&| & = - 1 - 4 i 2
2= Orgulho TR =TF =181 =-T - T-E [ - 72 "% |39
= Unido/ integracio L -3l -l -1 -2 -1 -1]t6
m m Religiosidade sEERE SIFF 2= s s 3 &g [ 5
B& Apoio e participagio popular Llil-]21-121212]-]1-]13L]4]-1]-1]12
cae Identificacio feminina = PR == T =] =7 =7 =7 [ - - - 1 3 8
& Humanidade (mostrar-se humano) - - L] -]-1-11]- - - - - - 3
Competéncia 2| 1= LE] 2.2 = = = 21 - - - 25
C Gratiddo -l -1 411 ]-]-116]-]- - 1 - - - 19
.m, Influéncia (Relacio comex-prefeitos) | - [ - | 2 | - | 1 | 1 | 3| - | - - - - - 2 9
m Coragem < ZZEPEREET | = =1 X = - - - - - ] 77
= Dedicacao -1 -13f-1-121-]-1- - - - - 1 8
m Solidariedade (enquantondopolitico) | - | - | 3 | - | - | - | - | - = = = = = 1 4
Paz (medo do conflito) | (| | [ D ]| s [B 1154 [P e - 1 - - - 4
Forca - Vitimizacdo (por fatalidade)* | - | - | L [ 1 | - | - | - | - | - | - - - - - P
Denuncismo -l -121412161-1214 - 1 17 2 = 43 54
INDIGNACAO | Medo T A P P I I I 1 O A P
Vitimizacdo (por intriga)** -l -ElI=131El-]1%] - - - - - - 1
COMPAIXAO .dJBmNunwo (por .mnﬁ._aumov z| = w 1 =l Sl =] = - 2 - - - - ._ 14
Vitimizacdo (por intriga) = | =& =%l X]=]1%]|= - - - - -
AFEICAO | Vocativos e chamamentos afetuosos -1 -1412]11]-12]2] - - - - - E 11 11
COMOCAO | Comocao AEEEEE EEEE R EEEE § 3
ALEGRIA | Alegria, satisfacaoou confentamento | 3 | - | L | - | L | - | L] -] -| - | - | - | L | - 4 4
SAUDADE | Nostalgia -131-Jx]-1-=1-1T-1-1 41 -1-1-1 - 8 3
ESPERANCA | Esperanca -3l -1-1-1-1-1-1-7T-01T-01T-1-T1- 3 3
SEGURANCA [ Seguranca/Iranquilidade =7 I e T S D [ s 2 P T 2 2
TOTAL 12114133122 1241164018 ] 4 171 29 ] 19 | 13 13 274 274 |




GRADE 4 — IDENTIDADES POLITICAS POSITIVAS

TOTAL
JU(J2|P3|P4|P5|P6|P7|P8|R9| R10| R11 | R12| R13 | R14 | TOTAL | PORTIPO
DE ETHE

Competente S = 1& | = | & =] == = - |21 - - - 25

Grato (a) -|-1L1 L] -]-116] -] - - & = - = 19
=
m Corajoso (a) S FEEIE | 2] = | =] sem) ] 2] == - - - - 8
= . " 68
= | Dedicado (a) = | |5 = | = |y asn] =] = - - - - 1 6
=)
& | Pacifista (medo do conflito) = | =/l = | = | ] ime] B | =] = - 3} - - - 4

Solidario (a) (enquanto nio politico) -l- 13 --)-]-1-]- - - - - L 4

Forte (vitima de fatalidadequesuperou)| - (- | L | L | - | - | - | - | - - - - - - 2

Solidario (a) (com o povo) YlEl 212114182 ¢ - 1 - () i 20
(=
m Orgulhoso (a) FEE|=| Tl =|8|z=]| || E]| = | 8| = 18
= | Religioso (a) o 8] = | Bl [BYE]se| 2]l s [ [ 2 [ 2 | B & | ™
z
= | Mulher - Identificacdo feminina -lLl-1Ll-1-1-1-1- - - - y 4 3 b

Humano (a) 1= LELE] = | ==& | = - - - - 3

TOTAL 41711161110 2 |28(4| Q| Q|25 Q| 2| 10 129 129




GRADE 5 — IDENTIDADES POLITICAS NEGATIVAS

JL | J2 | PA | P4 | PS5 | P6 | PT | P§ | R9 | RI0 | R11 | R1? | R13 | R14 | TOTAL
INCOMPETENTE| 1 - - 3 - 1 - - 1 - - T6 5 - ==
MENTIROSO(A) - - ES - L L - 4 - - 1 - - - 10
CORRUPTO - - - 1 - - - 1 - - - 1 - - 3
SABOTADOR - - - - 1 - - 1 - - - - - _ 2
TOTAL 1 | 3 4 2 5] Q g 1 Q 1 17 2 Q 42




ANEXO 111 — Dados do corpus

165



NIVEIS DE EMOCAO



NIVEL (A) - PALAVRAS QUE DESCREVEM EMOCOES

J1-L6 Quero alegria em tempo integral, eu quero o melhor para Mariana.

J1- L9 Quero a chuva no meu telhado, quero alegria, trabalho e suor.

J2- L4 Vem da histéria dessa terra, da coragem dessa mulher.

J2-L.16 Vai com sua coragem e fé e leva o sonho da gente

P3-L33 Mariana. Eu tenho de fato o orgulho de ter participado da administracédo Celso Cota.
P3-L36 e sei que temos ainda que melhorar nossa cidade. Terei a honra de continuar o

P4-L8 resolvi entrar com a cara e a coragem para enfrentar esse desafio que ndo esta sendo
P4-L.38/39 Terezinha: Casa caindo, pessoas passando necessidade, sem &gua, sem luz, isso €
uma vergonha, se eu chegar 14, se Deus quiser, eu vou mudar isso.

P5-L46 lado. O lado que nos interessa hoje € o lado da inclusdo, da paz, do desenvolvimento
P5-L69/70 prefeito, pois a nossa cidade € nosso cartdo postal. Também vamos manter o0s
festivais que fazem a alegria de todo mundo como o Festival da Vida, o Festival da

P7-L9/10 tdo bem a nossa cidade. Consegui ver de perto o carinho de Roque e Zezinho pelo
povo e por nossa querida Mariana. Roque, durante os programas vocé falou sobre

P7-L15 carinho que recebi ao longo dessa campanha, a audiéncia e a participacdo de cada
P7-L75/76 cada um. Que ndo nos esquecamos e continuemos juntos nessa batalha da paz, da
felicidade e da harmonia entre todos nés

P8-L8/9 povo. Precisamos de uma administracdo de todos e ndo de apenas um grupo e tenho
orgulho de poder falar isso pra vocés. Quem acompanhou as campanhas sabe que a

R9 18 L1-19 — Os funcionérios da Prefeitura que trabalham nos setores que ficam no Ginésio
Poliesportivo - SIAT, Conselho Tutelar, PROCON, Junta do Exército, Departamento de
Controle Urbano, Renda Minima, Arquivo, Fiscalizacdo de Posturas, depdsito de cestas
béasicas - ficaram completamente surpresos quando chegaram para trabalhar na quarta-feira
da semana passada e ndo havia mais linha telefénica, sendo informados do desmonte do
Ginasio naquele momento e sem saberem para onde iriam tais setores.

R9 3§ L14-15 A populagéo fica indignada com tais fatos (...).

R10 98 L1-10 - Povo de Mariana chora a perda de Jodo Ramos - Na retirada da vitima do
local houve uma grande comoc¢ao da multiddo que acompanhou todo o trabalho da Policia e
da Pericia. Muitos aplausos e agradecimentos foram prestados a familia, que muito
emocionada e desesperada tentava a todo momento estar um minuto a mais com a vitima.
Esta havendo uma grande manifestacdo de luto na cidade pela pessoa que era 0 Jodo Ramos,
que além do trabalho feito a populacdo, era um grande homem. Ha todo momento em nossa
Redacao recebemos ligacdes de pessoas inconsoladas buscando informagdes na esperanca de
gue seja mais um boato.

R11 258 L11-33 Portanto, passo a ser o Prefeito de Mariana e agora 0 meu compromisso €
com o0 povo, inclusive para com aqueles que ndo votaram em mim, pois participamos de uma
democracia e ndo existe unanimidade. N&o existe mais aqueles que votaram contra mim, pois
estes sdo meus irmaos também. Quero aproveitar para convida-los a virem para 0 nosso lado,
0 lado que quer construir Mariana. Ndo a Mariana do odio, mas sim a Mariana da
compreensdo, do amor, da fraternidade, a Mariana de mais de 300 anos. Quero muito té-los
do meu lado e dizer venham sim de bracos abertos, de coracdo aberto porque do lado de ca
estd esse mesmo coracdo. Deixo minha mensagem a todos que votaram em mim. Muito
obrigado e muita paz no coragdo de cada um de vocés.



R12 58 L1-5 O grande questionamento, entretanto, € qual abrangéncia tera a participacdo
popular, uma vez que o abaixo-assinado cita dados que identificam os participantes. E notdrio
e ja é de conhecimento de todos que a cultura popular é sempre questionar sem se identificar,
mesmo porgue muitos alegam temer represalias por parte das autoridades constituidas.

NIVEL(B) PALAVRAS QUE REMETEM A UM UNIVERSO PATEMICO

J1-L2 O trabalho segue em frente, com a forca da gente fazendo a cancéo.

J1-L3 A beleza das montanhas, a historia feita com as méos,

J1-L3 A beleza das montanhas, a historia feita com as maos,

J1-L4 Quero cantar minha cidade primaz, oh ber¢co das Minas Gerais!

J1-L5 O futuro ndo pode tirar o sorriso de cada crianca.

J1-L13 A Historia me ensinou e cantamos em uma s6 voz

J1-L14 Patriménio é nossa gente, eu quero Mariana melhor.

J1-L17 Eu gosto de andar pelas ruas da cidade nos fins de semana

J1-L18 Guarda amigo que me acompanha, eu quero o melhor para Mariana.

J2-L1 Um sonho de uma vida ndo morre com o tempo.

J2-L.2 E o coracdo de quem fica é a luz no firmamento.

J2-L3 E a forca que a gente precisa vem do sonho e vem da fé

J2-L4 Vem da historia dessa terra, da coragem dessa mulher.

J2-L5 Vai Terezinha, vai! N&o deixa esse sonho morrer

J2-L6 O povo de Mariana esta sempre com vocé

J2-L7 Vai Terezinha, vai! O sonho ndo acabou

J2-L.16 Vai com sua coragem e fé e leva o0 sonho da gente

P3-L8/9 Celso Cota: Caros amigos, amigas, € com muito prazer que eu quero saudar a
familia marianense. Estamos em mais uma caminhada, a caminhada que vai transar o destino
P3-L17/18 Eu quero aproveitar também este momento, minha gente, para esclarecer boatos
gue estdo na rua. Algumas pessoas acreditam que para ganhar eleicdo tem q sair

P3-L21 ganhar e batem na porta de cada um de vocés levando boatos e mentiras. Mas digo
P3-L29 Roque Camelo: Ol4, minha gente! Ola, queridos conterraneos marianenses! Ol4,
P3-L30/31 Celso Cota! Gostaria de agradecer suas palavras, vocé, meu grande amigo,
Celso, meu irmdo camarada. Nos proximos dias estaremos com vocés todos para apresentar
P3-L32/33 minhas propostas de governo, para continuar o desenvolvimento em nossa
querida Mariana. Eu tenho de fato o orgulho de ter participado da administragéo Celso Cota
P3-L35 Celso Cota. Vi o sorriso de cada marianense na entrega de obra, nos novos programas
P3-L40/41/42 trabalho do Celso, resolver os problemas que ainda existem em sua regido e
venho pedir de fato o seu apoio, a sua participacao, porque juntos a gente quer o melhor para
Mariana.

P3-L49 (Novela) Roque: uma historia de luta

P3-L53/54/55 lugar e fazia a cidade prosperar. Uma familia viu tudo isso, a familia Camello.
Era uma familia de posses e culturas, mas com o tempo foi perdendo o seu patriménio e se
empobrecendo, como tantas outras familias de Mariana e como a prépria cidade.

P3-L56/57 Quando Roque Camello nasceu, os pais, seu Catinho Camello e Dona Zizinha
levavam vida simples e humilde num sitio dos arredores. Rogue ja se via, desde



P3-L58/59 pequeno, queria ser grande. Menino esperto e trabalhador ajudava os pais
vendendo na cidade a colheita da roga e ainda fazia servico de engraxate

P3-L62/63 Roque Camello: N&o tem problema, papai. E preciso trabalhar para ajudar nossa
familia

P3-L67/68 Eu também vou trabalhar muito, ganhar meu dinheiro e ajudar minha familia
P3-L74/75 era a oportunidade de estudos para criangas humildes. E ele agarrou a chance
passava o0 tempo debrucado nos livros, estudando com dedicacdo. Nem ligava para

P3-L81 Foram sete anos de seminario, mas valeram a pena. O menino simples de Mariana
P3-L83 avido com o coracdo apertado, tamanha a mudanca e a expectativa. Mas o

P3-L84 pensamento estava firme no ideal que tragou para sua vida. Rogue ficou fora alguns
P3-L86/87 Voltou com diplomas que poucos brasileiros tinham. Mais que isso, voltou com
planos e idéias na cabeca

P3-L96 Roque: Eu sei, eu sei, mas a vida € cheia de riscos, ndo € mesmo? A gente tem que
P3-L97 tentar, encarar os desafios. N&o dé para acomodar, eu sou de luta.

P3-L100/101 Fundou e dirigiu na capital, o Colégio Sdo Vicente de Paulo, sempre muito
bem sucedido. Poucos anos atras, ele se afastou dos negdcios e passou a se dedicar a

P4-L7 Ramos e também em relacdo do povo carente que pediu e insistiu muito comigo e eu
P4-L8 resolvi entrar com a cara e a coragem para enfrentar esse desafio que ndo esta sendo
P4-1L.8/9 resolvi entrar com a cara e a coragem para enfrentar esse desafio que ndo esta sendo
facil pra mim, mas eu estou tendo muita garra para fazer esse trabalho e tenho fé em

P4-1L9 facil pra mim, mas eu estou tendo muita garra para fazer esse trabalho e tenho fé em
P4-L.10 Deus que com a ajuda de vocés eu vou chegar até 14 e fazer de Mariana uma cidade
P4-L9/11mas eu estou tendo muita garra para fazer esse trabalho e tenho fé em Deus que com
a ajuda de vocés eu vou chegar até 14 e fazer de Mariana uma cidade melhor para se viver.
P4-1.15/16 lado. Quero agradecer o carinho e o0 apoio das pessoas. Eu recebi uma forca
muito grande dessas pessoas € esse apoio pra mim é muito importante.

P4-L34 Candidato Roque é cassado ap6s denuncias de compra de votos. No dia 15 de
agosto

P4-L.36/37 Dona Terezinha, ndo tem luxos, é gente nossa pronta para abragar todo mundo e
cuidar de Mariana.

P4-L.38/39 Terezinha: Casa caindo, pessoas passando necessidade, sem agua, sem luz, isso
é uma vergonha, se eu chegar la, se Deus quiser, eu vou mudar isso.

P4-L.39 uma vergonha, se eu chegar I4, se Deus quiser, eu vou mudar isso.

P5-L6/7 Mas antes eu gostaria de saber como vocé vé essas ultimas noticias vinculadas (sic)
na midia para denegrir a sua imagem e a do nosso prefeito.

P5-L8/9 Celso Cota: Olha meu povo, eu quero voltar aqui no més de maio, quando do
assassinato de uma lideranca politica de Mariana, cometido com um Unico intuito

P5-10/11 chegar a prefeitura a qualquer custo. Nao quero aprofundar muito neste momento
triste da historia de Mariana, mas € importante, minha gente, chamar a atengéo de

P5-L16 minha gente, € assim que, infelizmente, nds estamos vivendo nos ultimos meses na
P5-L17/18 nossa cidade. A primaz de Minas ndo merece um debate politico nesse nivel, ndo
merece uma campanha politica embasada no denuncismo. Todos conhecem todos em

P5-L22 a atencdo de vocés que naquele momento triste em que muitos que choravam ao
lado

P5-1.32/33/34 esse fato esclarecido. Mas agora volta a bater na porta de vocés, jogar papel na
porta de vocés para dizer que nos participavamos de compra de votos, propinas para poder
trazer pra c& 0 apoio de pessoas que, ao meu ver, sdo desqualificadas.



P5-L39/40 para que todos pudessem noticiar com a sua vontade, essa vontade de
desqualificar a pessoa do nosso candidato Roque Camello, da minha pessoa e de Zezinho
Salete.

P5-L41 Mentira tem perna curta. O jornal denunciou, a policia agiu e prendeu um candidato
P5-L46 lado. O lado que nos interessa hoje é o lado da incluséo, da paz, do desenvolvimento
P5-L51 Roque Camello: Amigos e amigas marianenses, vamos hoje falar sobre turismo,
essa

P5-L58 humanidade”. Vamos realizar obras que vao deixar Mariana ainda melhor para os
P5-L78/79 Vamos criar acbes que utilizem de forma sustentdvel o maravilhoso meio
ambiente que nos cerca, com implantacdo do Parque Arqueoldgico do Gugu e a cria¢do do
P5-L86 Roque: Nossa Mariana tem tantas belezas para serem mostradas e € por isso que 0s
P5-L90 Mariana em que vamos valorizar o0 nosso artesanato e a nossa culinaria. Sdo varias
P5-1L92/93 E as festividade, as exposicOes e festivais, que Celso e eu tanto incentivamos,
vamos continuar realizando. O Festival da Vida, a Festa da Cidade — o 16 de julho —, vamos
P6-L6 Terezinha Ramos: Tem muita coisa a desejar em relacdo ao turismo em Mariana.
P6-L7 Tinha o Terminal Turistico, era lindo, era maravilhoso, ele fez com trés meses o
P6-L8/9/10 Eu, nessa area, se Deus quiser, eu vou ter pessoas competentes, que aqui em
Mariana tem pessoas competentes.

P6-L11 Horizonte, é mentira. NOs temos pessoas capacitadas aqui pra isso, pessoas formadas
P6-L20/21 Atencdo ouvintes, este capitulo de nossa eletrizante histéria é baseado em fatos
reais.

P6-L37 publica. Teria ele quebrado o braco, teria ele atendimento rapido. N&o perca o
P6-L39 Crianca: Vai Terezinha com fé que o sonho vai virar realidade.

P6-42 comicio no bairro Sdo Cristovao, reuniu mais de 400 pessoas para a exibi¢cdo de
P6-L43 mais uma edi¢do do filme “Uma historia de coragem”. E n&o é s6 de festa que é
P7-L2 frente. Todos querem o melhor pra Mariana. E o melhor é 45. Ol4 ol4, gente amiga
P7-L4/5 casa, nos acompanhou no radio, no transito, no trabalho, em todos os lugares. Nos
temos que agradecer a todos vocés que participaram do programa Prefeito € Roque.

P7-L11 sonhos, suas idéias, suas propostas, mostrou sua preocupac¢ao com os moradores de
P7-L14 Roque Camello: Ola povo querido da minha terra. Desde ja, quero agradecer o
P7-L14/15/16 Roque Camello: Ol4 povo querido da minha terra. Desde ja, quero agradecer o
carinho que recebi ao longo dessa campanha, a audiéncia e a participacdo de cada um. Esta
ja é uma conquista para mim. Foi muito gratificante, mais do que eu podia

P7-L17/18 imaginar e desejar. Mais uma vez, obrigado pelo carinho e pela oportunidade de
ter feito tanto com Celso e de poder continuar a ajudar 0 nosso povo.

P7-L21/22 grande responsabilidade. Para governar é preciso conhecer e respeitar 0 nosso
glorioso passado, sua historia

P7-L27/28 Roque Camello.: Nossa administracdo sera de gente para gente, focada nas
pessoas, nas familias, na continuidade dos bons programas e projetos da atual administracao
P7-L32 Roque: Eu quero agradecer o carinho, o reconhecimento e a for¢a que vocés me
P7-L33 deram o tempo inteiro nessa caminhada. Agradeco a Deus, a vocé e a sua familia pelo
calor humana, nessa campanha inteira.

construir uma vida melhor para nossos filhos, nossos netos e para as geracdes futuras.
P7-L33/34 deram o tempo inteiro nessa caminhada. Agradeco a Deus, a vocé e a sua familia
pelo calor humano, nessa campanha inteira. Ouvi palavras de incentivo, que me

P7-L34/35 pelo calor humano, nessa campanha inteira. Ouvi palavras de incentivo, que me
emocionaram muito. Outro dia, eu falava pra uma senhora bem idosa la no Cabanas:

P7-L36 “Quero ser um prefeito humano, ser a voz do povo” e vejam o que ela respondeu e
P7-L37/38 “Ser humano, Roque, ¢ ser a voz do povo, sem deixar de ouvir a voz de Deus”.



P7-L42 comunidade, vamos governar junto com o povo, definindo as prioridades de todos
P7-L48/49 fiscalizar. Queremos fazer inovagBes com um modelo sustentavel. Vamos
administrar inspirados no modelo de sucesso do prefeito Celso Cota, mas olhando
P7-L56/57 garantir um presente e um futuro de prosperidade para nosso povo. Obrigado
minha gente, obrigado a vocé taxista, obrigado a vocé pedreiro e servente que

P7-L58 construindo as casas, a moradia para o povo. Obrigado a vocé caminhoneiro que esta
P7-L59 carregando o progresso e o desenvolvimento. Obrigado a vocé funcionario publico
P7-L60 Vocé ¢ a razdo de ser do sucesso de uma administracdo. Obrigado a vocés todos que
P7-L61 querem uma Mariana mais feliz. Nesta oportunidade, eu desejo agradecer ao prefeito
P7-L62 Celso Cota, que nds temos dito o melhor prefeito de Minas e isto tanta honra da a
P7-L63 Mariana. Agradeco a ele o apoio, agradeco a este jovem administrador publico
P7-L64 porque é, sem davida alguma, um bom exemplo para Minas e pro Brasil. Agradeco
P7-L65 nédo s6 o seu apoio e a sua amizade, sua solidariedade, mas todos 0s seus momentos
P7-L67 de Mariana e, a0 mesmo tempo, quero também agradecer ao meu colega de chapa
P7-L69 vamos ombrear, vamos unir forcas em beneficio do povo de Mariana. E € por isso
P7-L70/71 que estamos juntos: Celso Cota, Zezinho Salete e Roque Camello. Obrigado,
portanto, a todos sem excecdo, muito obrigado e sigamos em frente, a vida nos

P7-L72/74 Deus nos deu forca para tanto e nds, diante da forca do proprio Deus, vamos
P7-L74/75 filhos, nossos netos e para as geracoes futuras. Obrigado e um abraco carinhoso
para cada um. Que ndo nos esquegamos e continuemos juntos nessa batalha da paz, da
P7-L75/76 cada um. Que ndo nos esquecamos e continuemos juntos nessa batalha da paz, da
felicidade e da harmonia entre todos nos.

P8-L1 Al6 al6 meu povo, comeca agora o programa Honestidade em Primeiro Lugar, PTB
P8-L4 Terezinha Ramos: Minha gente, a campanha chegou ao fim. Este é o ultimo

P8-L5 programa de radio. Estou emocionada com o tanto que vivi e aprendi nessa luta. Hoje
P8-L8 povo. Precisamos de uma administracéo de todos e ndo de apenas um grupo e tenho
P8-L11/12 direito, o meu conselheiro e 0 meu maior apoio veio do povo. E é assim, com a
ajuda de todos e com a participacdo da populacéo gue eu vou governar Mariana. E no dia
P8-L16 ultimo comicio no bairro Rosario, falou um monte de mentiras sobre as casas

P8-L17 populares e invasdes em varios bairros de Mariana. A grande verdade € que a

P8-L19 manipulam as pessoas carentes e usam o seu sofrimento em beneficio préoprio. A
P8-L21 propriedade dos terrenos. Se eles falam a verdade porque o Roséario é o Unico bairro
P8-L22 que eles ainda nédo resolveram os problemas sendo que existem mais de 10
processos

P8-L24 Cruel e sérdida é essa manobra politica do governo atual. VVocés acreditam que o
P8-L.25/26 governo atual com todos os recursos da maquina publica s6 néo resolveu ainda
em oito anos o problema do Roséario, pensem bem sobre isso minha gente. Isso Ihe

P8-L28 Viemos para amparar o0s necessitados e ndo para nos aproveitar nos necessitados.
P8-L.30 verdade para néo resolver os problemas do bairro, enchendo vocés de mentira, s6
P8-1.34/35/36 Terezinha Ramos fez a campanha mais limpa, mais honesta e mais bonita. Aqui
ndo tem negociata de apoios, nem de votos, ndo tem conversa fiada e nem fofoca. Aqui
ndo tem argumentos falsos e mentiras.

R9 78 L1-6 Inconformado com a obra, Alisson José dos Santos, Liu Marmita, de 28 anos,
ameacava se acorrentar as grades, para impedir seu prosseguimento.

R10 18 L1-8 Morreu na nesta Ultima quinta feira, dia 15, na BR MG-262 que liga Ponte
Nova a Mariana, 0 ex-prefeito e atual candidato a Eleicdo 2008, Jodo Ramos Filho, de 78
anos, assassinado com quatro tiros, segundo a Policia Militar.



R10 68 L3-10 A policia acredita inicialmente que o crime tenha sido cometido por amadores,
por motivos politicos, pois no bolso da vitima havia um mil seiscentos e noventa e um reais
em dinheiro que néo foi levado.

R10 98 L1-10 - Povo de Mariana chora a perda de Jodo Ramos - Na retirada da vitima do
local houve uma grande comocédo da multiddo que acompanhou todo o trabalho da Policia e
da Pericia. Muitos aplausos e agradecimentos foram prestados a familia, que muito
emocionada e desesperada tentava a todo momento estar um minuto a mais com a vitima.
Esta havendo uma grande manifestacdo de luto na cidade pela pessoa que era o Jodo Ramos,
que além do trabalho feito a populagdo, era um grande homem. Ha todo momento em nossa
Redacdao recebemos ligacdes de pessoas inconsoladas buscando informacg6es na esperanca de
que seja mais um boato.

R10 13§ L1-13 Foi Prefeito por trés vezes e dedicou sua vida como um entusiasta pelas
causas sociais, pela justica e em defesa dos menos favorecidos. As vezes, polémico, mas,
sem abrir mao dos seus sonhos e convicgdes, sempre atuou na politica conversando com a
comunidade com um linguajar simples e de atitudes imediatas.

R11 198 L19-27 O que eu acho que n&o foi correto foi a forma de fazer campanha utilizada
por alguns candidatos. Lamentamos porque estamos trabalhando pela democracia e nela néo
se utiliza armas que sejam mentirosas.

R11 198 L19-27 Claro, as criancas e 0s idosos. Quando eu me dei conta que as criangas
estavam de fato apaixonadas comigo, eu ndo diria propriamente apaixonadas comigo. A
crianca inspirada pensando talvez em um futuro melhor, e quando eu via aguelas criancas
gritando pelo meu nome e cantando a musica da campanha, era muito gratificante.

R11 258 L11-33 Portanto, passo a ser o Prefeito de Mariana e agora 0 meu compromisso é
com o povo, inclusive para com aqueles que ndo votaram em mim, pois participamos de uma
democracia e ndo existe unanimidade. Nao existe mais aqueles que votaram contra mim, pois
estes sd0 meus irmdos também. Quero aproveitar para convida-los a virem para 0 nosso
lado, o lado que quer construir Mariana. Ndo a Mariana do 6dio, mas sim a Mariana da
compreenséo, do amor, da fraternidade, a Mariana de mais de 300 anos. Quero muito té-los
do meu lado e dizer venham sim de bragos abertos, de coragdo aberto porque do lado de ca
esta esse mesmo coracdo. Deixo minha mensagem a todos que votaram em mim. Muito
obrigado e muita paz no coracéo de cada um de vocés.

R12 18 L1-12 Enquanto tramita o processo do prefeito Roque Caméllo no Superior Tribunal
Federal (STF) ja com sintomas de lentiddo e também reversdo em relacdo a decisdo do TSE, a
sociedade organizada, néo satisfeita com a atual administragéo, adere ao movimento sindical
pedindo pelo impeachment do prefeito. Por iniciativa do Sindicato dos Servidores

Publicos de Mariana (SINDSERVMARIANA), que afirma ter respaldo de seus associados e
da populagdo quanto a sua postura, circulam por toda Mariana varias listas de abaixo-
assinados fortalecendo a proposta do impeachment.

R13 18 L1-2 Hoje podemos ver a realidade de uma cidade que adormecia pelo
esquecimento politico.



R13 18 L3-6 Esperar meses para ser atendido pelo prefeito? Acabou! Agora uma mulher de
fibra, de determinagdo, assumiu o Executivo para retornar 0 municipio a uma administracdo
moderna, sem grandeza, mas conhecendo realmente a sociedade.

R13 28 L1-2 Terezinha Ramos chegou e vem mostrando que administrar é estar perto do
povo, diante das realidades, nunca distante da defesa dos interesses da terra.

R13 28 L4,5 e 6 Falava-se de cultura, de cursos de Academias, mas esqueciam de atender a
sociedade marianense, que de fato retrata atraves de seu povo a maior cultura, que € a
“humana ¢ social”.

R13 3§ L1 Esquecer das reais necessidades do povo é ser reprovado na vida publica.

R13 38 L3,4 e 5 A gestdo publica estad, sem duvida, na confiabilidade dos gestores, que
deverdo vivenciar sua realidade, trabalhando continuadamente para aumentar o
desenvolvimento da comunidade, filhos de uma terra, que adormeceu por muito tempo.

R13 48 L1-5 A atual prefeita de Mariana, ao tomar posse, num discurso afinado contra a
opressdo da mulher preocupada com 0s mais pobres, disse que administrar € conhecer o
que significa igualdade na administracdo publica. Ela ndo poderd nunca esquecer as
comunidades simples, que representam a maior parte, pois nelas falam a linguagem correta
dos que vivem as mesmas alegrias, dores, conquistas e esquecimentos.

R13 48 L6-9 O caminho para as mulheres trabalhadoras segue sendo o da luta, unindo
mulheres e homens trabalhadores, e apontando para a construcdo de um governo de trabalho.

R14 18 L1-2 Apds trés séculos, pela primeira vez uma mulher assume o0 executivo
marianese.

R14 68 L4-7 Ela conta que muitas vezes Jodo chegava em casa cansado e, nela, via um
alguém disposto a ajuda-lo em suas atividades em prol do municipio.

R14 68 L7-11 A sua trajetéria a orgulha e a inspira a realizar uma boa administragdo. “Eu
tenho certeza absoluta que em Mariana nunca teve um prefeito que trabalhasse com tanta
honestidade como o Jodo Ramos. E eu quero seguir a mesma meta, porém, eu quero fazer
ainda mais do que ele fez, se Deus assim o permitir e se 0 povo me deixar trabalhar também”,
afirma.

R14 78 L10-11 Eu quero seguir a mesma meta, porém, eu quero fazer ainda mais do que ele
fez, se Deus assim o permitir e se 0 povo me deixar trabalhar também.

R14 88 L8-9 Talvez por ironia do destino, mas o que Deus tracou para mim, eu estou disposta
a cumprir.

R14 88 L3-10 “Eu gostaria, primeiramente, de deixar um grande abraco para todas as
mulheres marianenses e que elas lutem por seus ideais. Eu, ndo como prefeita, mas como
Terezinha, ndo sonhei em ser prefeita de Mariana e um dia isso chegou. Talvez por ironia do
destino, mas o que Deus tracou para mim, eu estou disposta a cumprir. Espero que as
mulheres dessa cidade lutem comigo também”, relata.



R14 98 L1-3 Disposta a aplicar os conhecimentos adquiridos ao lado do ex-prefeito Jo&o
Ramos, principalmente os referentes as questdes sociais, ela afirmou que seu plano de
governo € pessoal e apenas sintonizado com 0s anseios populares e sua base politica.

R14 118 L1-5 Concluindo a sua proposta inicial no Executivo, Terezinha conclamou a
participacdo maior das mulheres nas questfes politicas, econémicas, sociais e filantropicas
do municipio. “Acredito muito na capacidade e na sensibilidade da mulher para reverter
essa imagem pejorativa da politica brasileira e juntas, sem vaidade pessoal e egocentrismo,
projetaremos uma cidade e um pais melhor para se viver”.

NIVEL(C) - ENUNCIADOS NEUTROS SUSCEPTIVEIS DE CAUSAR EMOCAO

J1-L9 Quero a chuva no meu telhado, quero alegria, trabalho e suor.

J2-L.8 Mostra que arrancaram a rosa, mas a semente ja brotou

P4-L6/7 Ramos e eu resolvi entrar na carreira politica devido ao fato que aconteceu com Jodo
Ramos e também em relacdo do povo carente que pediu e insistiu muito comigo e eu
P4-L23/24 Marianinha:Adivinha pai, acabou a agua de novo. Ai ja viu,né, estou sem banho
com sede, ndo da nem pra preparar a minha merenda.

P4-L30/31 E agora Marianinha vai pra escola sem banho sem merenda e com sede ou sera
gue a nossa garotinha vai perder um dia inteiro de aula

P5-L57 para a populagdo. Vamos dar continuidade ao programa “Mariana monumento da
P5-L93 A 97 continuar realizando. O Festival da Vida, a Festa da Cidade — o 16 de julho —,
vamos cuidar do nosso Festival de Inverno, vamos investir mais ainda no Festival de Inverno,
vamos investir na ExpoMariana. Vamos cuidar das nossas festas religiosas, da nossa Semana
Santa, das festas dos padroeiros em cada distrito. Vamos cuidar também do nosso EREM, téo
importante, ja realizado por cinco anos consecutivos.

P6-L7 Tinha o Terminal Turistico, era lindo, era maravilhoso, ele fez com trés meses o
P6-L10/11 competentes. Inclusive eles estdo falando que eu vou trazer uma equipe de Belo
Horizonte, é mentira. Nds temos pessoas capacitadas aqui pra isso, pessoas formadas

P6-L.30 Marianinha: Também essa praca esta em obra desde que eu nasci. E buraco e
P6-L44/45 feita essa campanha. No mesmo dia, Terezinha visitou a Associacdo Comercial de
Mariana para ouvir as demandas de quem tem comércio na cidade. Afinal de contas,
P8-L6/7/8 me sinto mais forte e mais preparada para administrar Mariana. Nesses Ultimos
meses, andei muito, conversei muito e escutei mais ainda. Precisamos escutar mais 0 povo.
Precisamos de uma administracdo de todos e ndo de apenas um grupo e tenho

P8-L40/41 historia e um final triunfante em mais uma edicdo do Cinema na Praga. Ninguém
segura 0 povo que apodia Terezinha, nem chuva, nem o cansaco, nem falta de luz.

R9 118 L1-17 Mais uma vez a populacdo fica no meio de disputas politicas, ja que o ex-
prefeito Jodo Ramos Filho (ex-prefeito que construiu o Ginasio Poliesportivo nos anos 80) ja
havia declarado ao Jornal Ponto Final que havia intencdes de tentar embargar a obra, pois 0
mesmo dizia que a retirada do Ginasio era s6 mais uma obra da administragdo dele que o
Prefeito Celso Cota quer desmanchar como varias outras obras realizadas em suas gestdes,
segundo Jodo Ramos Filho.

R10 48 L1-9 As ltimas palavras - “Gente, ndo faz isso comigo ndo, eu t6 vindo do servigo
com minha funciondria”



R10 118 L1-20 Jodo Ramos, muito mineiramente, vinha ao longo dos anos acumulando
experiéncia na vida publica que o caracterizava como um vulcdo ndo adormecido. Um homem
simples, casado e pai de quatro filhos, Geraldinho (falecido), Juarez (Leleis), Marlene e
Fabio. Iniciou a sua histéria muito modestamente e com grande dignidade transportava
panelas em burros, de Cachoeira do Brumado para Mariana.

R10 128 L1-13 Com muito trabalho e persisténcia , envolveu-se desde mogo com 0s
problemas sociais e culturais do povo deste municipio que o levou a vida publica, deixando
benfeitorias que eternizardo o seu nome na histéria de Mariana.

R10 158 L1-5 Jodo Ramos Filho do PTB foi prefeito da cidade de Mariana por trés vezes, nos
periodos de 73 a 76, 83 a 88 e de 93 a 96.

R11 18 L1-22 Roque Camello e formado em Direito e Letras. Em Mariana, comegou muito
cedo sua histéria politica quando fundou a 3% Forca Jovem de Mariana, que tinha como
objetivo juntar os jovens de direita e esquerda. Trabalho na implantacdo da Cemig, Banco do
Brasil e Caixa Econdmica Federal do municipio. Elaborou a apresentacdo do projeto de
desapropriacao do prédio da Casa de Cultura- Academia Marianense de Letras, trabalhando
junto ao governador Israel Pinheiro para que o prédio nao fosse demolido, como se pretendia.

R11 28 L1-23 Trabalhou no projeto de construcdo da estrada de contorno de Mariana para
evitar que o trafego pesado de caminhdes e carretas prejudicasse o sitio historico e destruisse
nosso patriménio cultural. Organizou o primeiro seminario sobre desenvolvimento sustentavel
na primaz de Minas, 0 EDEM, em 1979. Participou do processo de pesquisa e do projeto para
a institui¢ao do “16 de Julho”, aniversario de Mariana, como “Dia do Estado de Minas Gerais,
e idealizacéo, coordenacdo, organizagao e patrocinio do livro: “16 de Julho, o Dia de Minas”.

R11 38 L1-18 Foi responsavel pelo apoio financeiro do Grupo Wembley, do empresario José
Alencar, para a restauracdo da Matriz de Nossa Senhora da Conceicdo de Camargos, e
também a Fiemg, na época presidida pelo empresario José Alencar (hoje vicepresidente da
Republica) para a reconstrucdo do Cine-Teatro Municipal, conhecido como Sesi- Mariana.
Participou do segundo restauro do 6rgdo Arp Schnigher da Catedral de Mariana, em 2002.

R11 48 L1-24 E colaborador permanente do batalhador sacerdote Padre Avelar na
manutencdo do Colégio Dom Frei Manuel da Cruz. Roque também é representante da
comunidade marianense e um dos responsaveis pela restauracdo do Santuario Nossa Senhora
do Carmo, apds o incéndio de 19 de janeiro de 1999. Fez parte da implantacdo do projeto
“Restauracao e Difusdo das Partituras dos Séculos XVIII e XIX, ganhador do Prémio
Nacional Rodrigo de Melo Franco como melhor projeto cultural do Brasil em 2002, e
inscri¢do deste Projeto na Unesco para ser tombado como Bem Cultural da Humanidade”.

R11 58 L1-14 O futuro prefeito € responsavel também, pelo projeto de restauracdo do antigo
Palécio dos Bispos e instalacdo do Museu da Musica de Mariana. Foi presidente licenciado da
Casa de Cultura-Academia Marianense de Letras e diretor — executivo licenciado da
Fundacéo Cultural e Educacional da Arquidiocese de Mariana (FUNDARQ).



R11 68 L1-10 Roque Camello foi vereador quando ainda era estudante universitario. Hoje, é o
vice-prefeito de Mariana, reconhecidamente atuante, participando ativamente de todos o0s
projetos de desenvolvimento do municipio.

R12 28 L1-3 Segundo a diretoria do sindicato, existem motivos relevantes para requererem a
imediata saida de Roque. Ela alega que h& sete meses a Prefeitura ndo apresenta acdes
concretas e transparentes da eficacia governamental.

R12 38 L1-15 Com base nos artigos 1, 14, 111, e 61 da Constituicdo Federal e artigos 13 e 14
da Lei 9.709/98 e artigo 72 da Lei Orgéanica Municipal, a proposta de impeachment constitui-
se diante das seguintes avaliacdes: "(...) por ma gestdo publica, irresponsabilidade e
incompeténcia para o exercicio da funcdo publica, descumprir o artigo 37 e 49 da lei orgénica
municipal, pela completa auséncia de eficAcia na administracdo publica municipal, pela
péssima conducdo da satide municipal, pela ineficaz gestdo das obras publicas, pelo completo
descaso com a limpeza urbana e rural, pela auséncia de transparéncia das contas publicas, pela
ineficacia da seguranca publica em Mariana, pela precaria condugdo do turismo municipal,
pela ineficiente conducdo da politica ambiental, por ser um prefeito ausente deixando seus
secretarios autoritarios reinarem e aterrorizarem o0s servidores, por se negar a conversar
pessoalmente com a diretoria do SINDSERVMARIANA, por ndo implantar uma politica de
cargos e salérios para TODOS OS SERVIDORES, por ndo ter no trato da coisa publica os
valores primordiais da legalidade, impessoalidade, moralidade e publicidade, por manter
ingeréncia velada nos conselhos municipais e por tentativa de comprar votos dos servidores
contratados."

R13 48 L5-9 O minimo que uma Prefeitura que se diz comprometida com as causas populares
deve fazer é construir casas, escolas, ter pela satide uma visdo maior, e por Mariana, um olhar
pelo que representa também no cendrio de sua historia, transmitidas pelas mais lindas artes do
barroco.

R14 58 L1-9 Ainda garota, comecgou a trabalhar para o seu futuro marido, Jodo Ramos, em
seu comeércio que, segundo Terezinha se assemelhava a um supermercado. Mas nessa época
ela ainda ndo teve qualquer tipo de relacionamento com Jodo, além do profissional. O namoro
veilo mais tarde. “Nos comecamos a namorar, eu tinha vinte e poucos anos de idade, e ele foi o
unico amor da minha vida, assim como ¢ até hoje”, relembra.



TIPOS DE SENTIMENTOS, ATITUDES E CARACTERISTICAS POLITICAS
SUSCETIVEIS DE CAUSAR EMOCAO



AFEICAO (VOCATIVOS E CHAMAMENTOS AFETUOSOS)

P3-L8 Celso Cota: Caros amigos, amigas, € com muito prazer que eu quero saudar a familia
P3-L17 Eu quero aproveitar também este momento, minha gente, para esclarecer boatos que
P3-L29 Roque Camelo: Ola, minha gente! Ola, queridos conterraneos marianenses! Ol4,
P4-L1 Al6 alé meu povo, comeca agora o programa Honestidade em Primeiro Lugar, PTB
P4-L5 Terezinha Ramos: Ola minha gente. Tudo bem com vocés? Meu nome é Terezinha
P5-L51 Roque Camello: Amigos e amigas marianenses, vamos hoje falar sobre turismo,
P7-L2 frente. Todos querem o melhor pra Mariana. E o melhor é 45. Ol4 ola, gente amiga
P7-L14 Roque Camello: Ola povo querido da minha terra.

P8-L1 Al6 al6 meu povo, comeca agora o programa Honestidade em Primeiro Lugar, PTB
P8-L4 Terezinha Ramos: Minha gente, a campanha chegou ao fim. Este € o Gltimo

ALEGRIA

J1-L6 Quero alegria em tempo integral, eu quero o melhor para Mariana.

J1-L9 Quero a chuva no meu telhado, quero alegria, trabalho e suor.

J1-L17 Eu gosto de andar pelas ruas da cidade nos fins de semana

P3-L35 Vi o sorriso de cada marianense na entrega de obra, nos novos programas
P5-L69-L70 prefeito, pois a nossa cidade € nosso cartdo postal. Também vamos manter 0s
festivais que fazem a alegria de todo mundo como o Festival da Vida

P7-L75-76 Que ndo nos esquecamos e continuemos juntos nessa batalha da paz, da felicidade
e da harmonia entre todos nos.

R13 18 L3-6 Esperar meses para ser atendido pelo prefeito? Acabou! Agora uma mulher
de fibra, de determinacdo, assumiu o Executivo para retornar 0 municipio a uma
administragdo moderna, sem grandeza, mas conhecendo realmente a sociedade.

APOIO E PARTICIPACAO POPULAR

J1-L2 — O trabalho segue em frente, com a forca da gente fazendo a cancgéo.

J2-L6 O povo de Mariana esta sempre com vocé

P4-L6/7 Ramos e eu resolvi entrar na carreira politica devido ao fato que aconteceu com Joédo
Ramos e também em relacdo do povo carente que pediu e insistiu muito comigo e eu
P4-L.15/L16 lado. Quero agradecer o carinho e 0 apoio das pessoas. Eu recebi uma forca
muito grande dessas pessoas e esse apoio pra mim € muito importante.

P6-L39 Crianca: Vai Terezinha com fé que o sonho vai virar realidade.

P6-L42 comicio no bairro Séo Cristovao, reuniu mais de 400 pessoas para a exibicéo de
P7-L15/16 (quero agradecer) a participacdo de cada um. Esta ja é uma conquista para mim.
Foi muito gratificante

P7-L34/35 pelo calor humano, nessa campanha inteira. Ouvi palavras de incentivo, que me
emocionaram muito.

P8-L11 direito, 0 meu conselheiro e 0 meu maior apoio veio do povo.

P8-L12 de todos e com a participacéo da populacdo que eu vou governar Mariana.

R11 19§ L19-27 Claro, as criangas e os idosos. Quando eu me dei conta que as criangas
estavam de fato apaixonadas comigo, eu ndo diria propriamente apaixonadas comigo. A
crianca inspirada pensando talvez em um futuro melhor, e quando eu via aquelas criancas
gritando pelo meu nome e cantando a musica da campanha, era muito gratificante.



R12 18§ L1-12 Enquanto tramita o processo do prefeito Roque Caméllo no Superior Tribunal
Federal (STF) ja com sintomas de lentiddo e tambeém reversdo em relagdo a decisdo do TSE, a
sociedade organizada, ndo satisfeita com a atual administracdo, adere ao movimento sindical
pedindo pelo impeachment do prefeito. Por iniciativa do Sindicato dos Servidores Publicos
de Mariana (SINDSERVMARIANA), que afirma ter respaldo de seus associados e da
populagdo quanto a sua postura, circulam por toda Mariana vérias listas de abaixo-assinados
fortalecendo a proposta do impeachment.

COMOCAO

R10 18 L1-8 Morreu na nesta Ultima quinta feira, dia 15, na BR MG-262 que liga Ponte
Nova a Mariana, 0 ex-prefeito e atual candidato a Eleicdo 2008, Jodo Ramos Filho, de 78
anos, assassinado com quatro tiros, segundo a Policia Militar.

R10 48 L1-9 As ultimas palavras - “Gente, nao faz isso comigo ndo, eu t6 vindo do servigo
com minha funcionaria”

R10 68 L3-10 A policia acredita inicialmente que o crime tenha sido cometido por amadores,
por motivos politicos, pois no bolso da vitima havia um m i | seiscentos e noventa e um reais
em dinheiro que néo foi levado.

R10 98 L1-10 - Povo de Mariana chora a perda de Jodo Ramos - Na retirada da vitima do
local houve uma grande comocdo da multiddo que acompanhou todo o trabalho da Policia e
da Pericia. Muitos aplausos e agradecimentos foram prestados a familia, que muito
emocionada e desesperada tentava a todo momento estar um minuto a mais com a vitima.

R10 108 L1-10Esta havendo uma grande manifestacdo de luto na cidade pela pessoa que era o
Jodo Ramos, que além do trabalho feito a populacdo, era um grande homem. Ha todo
momento em nossa Redacdo recebemos ligagdes de pessoas inconsoladas buscando
informacdes na esperanga de que seja mais um boato.

R10 118 L1-20 Jodo Ramos, muito mineiramente, vinha ao longo dos anos acumulando
experiéncia na vida publica que o caracterizava como um vulcdo ndo adormecido. Um homem
simples, casado e pai de quatro filhos, Geraldinho (falecido), Juarez (Leleis), Marlene e
Fébio. Iniciou a sua histéria muito modestamente e com grande dignidade transportava
panelas em burros, de Cachoeira do Brumado para Mariana.

R10 128 L1-13 Com muito trabalho e persisténcia, envolveu-se desde moco com o0s
problemas sociais e culturais do povo deste municipio que o levou a vida publica, deixando
benfeitorias que eternizardo o seu nome na histéria de Mariana.

R10 138 L1-13 Foi Prefeito por trés vezes e dedicou sua vida como um entusiasta pelas
causas sociais, pela justica e em defesa dos menos favorecidos. As vezes, polémico, mas,
sem abrir mdo dos seus sonhos e convicgdes, sempre atuou na politica conversando com a
comunidade com um linguajar simples e de atitudes imediatas.

COMPETENCIA

P3-L81/82 Foram sete anos de seminario, mas valeram a pena. O menino simples de Mariana
conseguiu sua bolsa de estudos para estudar no estrangeiro. Embarcou naquele

P3-84/87 Roque ficou fora alguns anos, estudou na famosa universidade de Harvard nos
Estados Unidos e também na também famosa universidade de Sourbone na Franca. Voltou
com diplomas que poucos brasileiros tinham.



P3-L98 a 102 Roque cumpriu seu objetivo. Depois de lecionar como professor em instituicdes
de ensino de Ouro Preto e Belo Horizonte, ele se tornou empresario da construcdo. Fundou e
dirigiu na capital, o Colégio Sdo Vicente de Paulo, sempre muito bem sucedido. Poucos
anos atras, ele se afastou dos negdcios e passou a se dedicar a vida publica. Elegeu-se vice-
prefeito e agora esta em campanha para prefeito (...)

P5-L93-97 (Vamos continuar realizando) O Festival da Vida, a Festa da Cidade — o0 16 de
julho —, vamos cuidar do nosso Festival de Inverno, vamos investir mais ainda no Festival de
Inverno, vamos investir na ExpoMariana. Vamos cuidar das nossas festas religiosas, da nossa
Semana Santa, das festas dos padroeiros em cada distrito. Vamos cuidar também do nosso
EREM, tdo importante, j4 realizado por cinco anos consecutivos.

R11 18 L1-22 Roque Camello é formado em Direito e Letras. Em Mariana, comegou muito
cedo sua histéria politica quando fundou a 3% Forca Jovem de Mariana, que tinha como
objetivo juntar os jovens de direita e esquerda. Trabalhou na implantacdo da Cemig, Banco do
Brasil e Caixa Econdmica Federal do municipio. Elaborou a apresentacdo do projeto de
desapropriacdo do prédio da Casa de Cultura- Academia Marianense de Letras, trabalhando
junto ao governador Israel Pinheiro para que o prédio nao fosse demolido, como se pretendia.
R11 28 L1-23 Trabalhou no projeto de construcdo da estrada de contorno de Mariana para
evitar que o tradfego pesado de caminhdes e carretas prejudicasse o sitio histdrico e destruisse
nosso patriménio cultural. Organizou o primeiro seminario sobre desenvolvimento sustentavel
na primaz de Minas, 0 EDEM, em 1979. Participou do processo de pesquisa e do projeto para
a institui¢ao do “16 de Julho”, aniversario de Mariana, como “Dia do Estado de Minas Gerais,
e idealizagdo, coordenacao, organizagao e patrocinio do livro: “16 de Julho, o Dia de Minas”.
R11 38 L1-18 Foi responsavel pelo apoio financeiro do Grupo Wembley, do empresario José
Alencar, para a restauracdo da Matriz de Nossa Senhora da Concei¢cdo de Camargos, e
também a Fiemg, na época presidida pelo empresario José Alencar (hoje vicepresidente da
Republica) para a reconstrucdo do Cine-Teatro Municipal, conhecido como Sesi- Mariana.
Participou do segundo restauro do 6rgdo Arp Schnigher da Catedral de Mariana, em 2002.
R11 48 L1-24 E colaborador permanente do batalhador sacerdote Padre Avelar na
manutencdo do Colégio Dom Frei Manuel da Cruz. Roque também ¢é representante da
comunidade marianense e um dos responsaveis pela restauracdo do Santuario Nossa Senhora
do Carmo, apés o incéndio de 19 de janeiro de 1999. Fez parte da implantacdo do projeto
“Restauracdo e Difusdo das Partituras dos Séculos XVIII e XIX, ganhador do Prémio
Nacional Rodrigo de Melo Franco como melhor projeto cultural do Brasil em 2002, e
inscri¢do deste Projeto na Unesco para ser tombado como Bem Cultural da Humanidade”.

R11 58 L1-14 O futuro prefeito é responsavel também, pelo projeto de restauracdo do antigo
Palacio dos Bispos e instalacdo do Museu da Musica de Mariana. Foi presidente licenciado da
Casa de Cultura-Academia Marianense de Letras e diretor — executivo licenciado da
Fundacéo Cultural e Educacional da Arquidiocese de Mariana (FUNDARQ).

R11 68 L1-10 Roque Camello foi vereador quando ainda era estudante universitario. Hoje, € 0
vice-prefeito de Mariana, reconhecidamente atuante, participando ativamente de todos os
projetos de desenvolvimento do municipio.

CORAGEM

J2-L4 Vem da historia dessa terra, da coragem dessa mulher.

J2-L.16 Vai com sua coragem e fé e leva o sonho da gente

P3-L49 (Novela) Roque: uma historia de luta

P3-L84 pensamento estava firme no ideal que tragou para sua vida. Roque ficou fora alguns



P3-96/97 Roque: Eu sei, eu sei, mas a vida é cheia de riscos, ndo € mesmo? A gente tem que
tentar, encarar os desafios. Ndo d& para acomodar, eu sou de luta.

P4-L.8 resolvi entrar com a cara e a coragem para enfrentar esse desafio que ndo esta sendo
P4-L9 facil pra mim, mas eu estou tendo muita garra para fazer esse trabalho e tenho fé em
P8-L5 programa de radio. Estou emocionada com o tanto que vivi e aprendi nessa luta. Hoje

DEDICACAO

P3-L56/57/58/59 Quando Roque Camello nasceu, os pais, seu Catinho Camello e Dona
Zizinha levavam vida simples e humilde num sitio dos arredores. Roque ja se via, desde
pequeno, queria ser grande. Menino esperto e trabalhador ajudava os pais vendendo na
cidade a colheita da roca e ainda fazia servico de engraxate.

P3-162/63 R oque Camello: N&o tem problema, papai. E preciso trabalhar para ajudar nossa
familia.

P3-L74/75 era a oportunidade de estudos para criangas humildes. E ele agarrou a chance,
passava o tempo debrucado nos livros, estudando com dedicacdo. Nem ligava para
P6-143/44 mais uma edi¢do do filme “Uma histéria de coragem”. E ndo é s6 de festa que é
feita essa campanha. No mesmo dia, Terezinha visitou a Associacdo Comercial de
P6-L44/45 feita essa campanha. No mesmo dia, Terezinha visitou a Associagdo Comercial
de Mariana para ouvir as demandas de quem tem comércio na cidade. Afinal de contas
R14 68 L4-7 Ela conta que muitas vezes Jodo chegava em casa cansado e, nela, via um
alguém disposto a ajuda-lo em suas atividades em prol do municipio.

DENUNCISMO

P3-L17 Eu quero aproveitar também este momento, minha gente, para esclarecer boatos que
P3-L21 ganhar e batem na porta de cada um de vocés levando boatos e mentiras.
P4-1.23/24 Marianinha:Adivinha pai, acabou a agua de novo. Ai ja viu,né, estou sem banho
com sede, ndo d& nem pra preparar a minha merenda.

P4-1.30/31 E agora Marianinha vai pra escola sem banho sem merenda e com sede ou sera
que a nossa garotinha vai perder um dia inteiro de aula.

P4-1L.34 Candidato Roque é cassado ap6s denuncias de compra de votos.

P4-L.38/L39 Terezinha: Casa caindo, pessoas passando necessidade, sem agua, sem luz,
isso é uma vergonha, se eu chegar Ia, se Deus quiser, eu vou mudar isso.

P5-L22/23 a atencdo de vocés que naquele momento triste em que muitos que choravam ao
lado daquele corpo, ao mesmo tempo tossiam para que o caso nado fosse esclarecido ( e
Celso e Roque ficassem como culpados)

P5-L41 Mentira tem perna curta. O jornal denunciou, a policia agiu e prendeu um
candidato a vereador de Terezinha.

P6-L6 Terezinha Ramos: Tem muita coisa a desejar em relagdo ao turismo em Mariana.
P6-L7 . Tinha o Terminal Turistico, era lindo, era maravilhoso, ele fez com trés meses o
P6-L8 terminal turistico e eles levaram um ano e meio para derrubar. Eu, nessa area, se
P6-L10/11 (Estdo dizendo que vou trazer pessoal de Belo Horizonte para trabalhar em
Mariana), € mentira. Nds temos pessoas capacitadas aqui pra isso, pessoas formadas
P6-L20/L30 Atencdo ouvintes, este capitulo de nossa eletrizante historia é baseado em fatos
(...)Marianinha: Também essa praca estd em obra desde que eu nasci.

P6-L37 Teria ele quebrado o braco, teria ele atendimento rapido?



P8-L16/L17/L18/L19 ultimo comicio no bairro Rosario, falou um monte de mentiras sobre
as casas populares e invasdes em varios bairros de Mariana. A grande verdade é que a
administracdo atual nunca teve vontade politica para resolver essa questdo . Eles
manipulam as pessoas carentes e usam o seu sofrimento em beneficio proprio.

P8-L.21/26 propriedade dos terrenos. Se eles falam a verdade porque o Rosario € o Unico
bairro que eles ainda néo resolveram os problemas sendo que existem mais de 10
processos de desapropriacdo contra a companhia sem nenhum prejuizo pra populacéo
local? Cruel e sordida é essa manobra politica do governo atual. Vocés acreditam que o
governo atual com todos os recursos da maquina publica s6 ndo resolveu ainda em oito
anos o problema do Rosario, pensem bem sobre isso minha gente.

P8-L30/31 verdade para ndo resolver os problemas do bairro, enchendo vocés de mentira,
sO para conseguir o seu voto. Eu e Terezinha vamos resolver todos os problemas do
P8-L.34/36 Terezinha Ramos fez a campanha mais limpa, mais honesta e mais bonita. Aqui
ndo tem negociata de apoios, nem de votos, ndo tem conversa fiada e nem fofoca. Aqui
néo tem argumentos falsos e mentiras. No programa de governo e em toda

P8-L40/41 historia e um final triunfante em mais uma edicdo do Cinema na Praga. Ninguém
segura o0 povo que apoia Terezinha, nem chuva, nem o cansac¢o, nem falta de luz.

R9 18 L1-19 — Os funcionérios da Prefeitura que trabalham nos setores que ficam no Ginéasio
Poliesportivo - SIAT, Conselho Tutelar, PROCON, Junta do Exército, Departamento de
Controle Urbano, Renda Minima, Arquivo, Fiscalizacdo de Posturas, depdsito de cestas
béasicas - ficaram completamente surpresos quando chegaram para trabalhar na quarta-feira
da semana passada e ndo havia mais linha telefénica, sendo informados do desmonte do
Ginéasio naquele momento e sem saberem para onde iriam tais setores.

R9 38 L14-15 A populacao fica indignada com tais fatos (...).

R9 78 L1-6 Inconformado com a obra, Alisson Joseé dos Santos, Liu Marmita, de 28 anos,
ameacava se acorrentar as grades, para impedir seu prosseguimento.

R9 118 L1-17 Mais uma vez a populacéo fica no meio de disputas politicas, ja que o ex-
prefeito Jodo Ramos Filho (ex-prefeito que construiu o Ginasio Poliesportivo nos anos 80) ja
havia declarado ao Jornal Ponto Final que havia inten¢des de tentar embargar a obra, pois 0
mesmo dizia que a retirada do Ginasio era s6 mais uma obra da administracdo dele que o
Prefeito Celso Cota quer desmanchar como varias outras obras realizadas em suas gestdes,
segundo Jodo Ramos Filho.

R11 198 L19-27 O que eu acho que ndo foi correto foi a forma de fazer campanha utilizada
por alguns candidatos. Lamentamos porque estamos trabalhando pela democracia e nela ndo
se utiliza armas que sejam mentirosas.

R12 18§ L1-12 Enquanto tramita o processo do prefeito Roque Caméllo no Superior Tribunal
Federal (STF) ja com sintomas de lentiddo e também reversdo em relacdo a decisdo do TSE, a
sociedade organizada, néo satisfeita com a atual administracéo, adere ao movimento sindical
pedindo pelo impeachment do prefeito. Por iniciativa do Sindicato dos Servidores Publicos de
Mariana (SINDSERVMARIANA), que afirma ter respaldo de seus associados e da
populacédo quanto a sua postura, circulam por toda Mariana vérias listas de abaixo-assinados
fortalecendo a proposta do impeachment.

R12 28 L1-3 Segundo a diretoria do sindicato, existem motivos relevantes para requererem
a imediata saida de Roque. Ela alega que h& sete meses a Prefeitura ndo apresenta acoes
concretas e transparentes da eficacia governamental.

R12 3§ L1-15 Com base nos artigos 1, 14, 111, e 61 da Constituicdo Federal e artigos 13 e 14
da Lei 9.709/98 e artigo 72 da Lei Organica Municipal, a proposta de impeachment constitui-
se diante das seguintes avaliagBes: "(...) por m& gestdo publica, irresponsabilidade e
incompeténcia para o exercicio da funcdo publica, descumprir o artigo 37 e 49 da lei



organica municipal, pela completa auséncia de eficacia na administracdo publica
municipal, pela péssima conduc¢do da saude municipal, pela ineficaz gestdo das obras
publicas, pelo completo descaso com a limpeza urbana e rural, pela auséncia de
transparéncia das contas publicas, pela ineficacia da seguranca publica em Mariana, pela
precaria conducao do turismo municipal, pela ineficiente conducéo da politica ambiental,
por ser um prefeito ausente deixando seus secretdrios autoritarios reinarem e
aterrorizarem os servidores, por se negar a conversar pessoalmente com a diretoria do
SINDSERVMARIANA, por ndo implantar uma politica de cargos e salarios para
TODOS OS SERVIDORES, por nédo ter no trato da coisa publica os valores primordiais
da legalidade, impessoalidade, moralidade e publicidade, por manter ingeréncia velada
nos conselhos municipais e por tentativa de comprar votos dos servidores contratados.”
R13 18 L1-2 Hoje podemos ver a realidade de uma cidade que adormecia pelo
esquecimento politico.

R13 38 L3,4 e 5 A gestdo publica esta, sem duvida, na confiabilidade dos gestores, que
deverdo vivenciar sua realidade, trabalhando continuadamente para aumentar o
desenvolvimento da comunidade, filhos de uma terra, que adormeceu por muito tempo.

ESPERANCA

J2-L2 E o coracdo de quem fica € a luz no firmamento.
J2-L7 Vai Terezinha, vai! O sonho ndo acabou
J2-L8 Mostra que arrancaram a rosa, mas a semente ja brotou

GRATIDAO

P3-L30 Celso Cota! Gostaria de agradecer suas palavras, vocé, meu grande amigo, Celso,
P4-L15 lado. Quero agradecer o carinho e 0 apoio das pessoas. Eu recebi uma forga muito
P7-L5 temos que agradecer a todos vocés que participaram do programa Prefeito é Roque.
P7-L14 Roque Camello: Ola povo querido da minha terra. Desde j&, quero agradecer o
P7-L17 imaginar e desejar. Mais uma vez, obrigado pelo carinho e pela oportunidade de ter
P7-L32 Roque: Eu quero agradecer o carinho, o reconhecimento e a forga que vocés me
P7-L33/34 deram o tempo inteiro nessa caminhada. Agradeco a Deus, a vocé e a sua familia
pelo calor humano, nessa campanha inteira. Ouvi palavras de incentivo, que me

P7-L56 a 69 garantir um presente e um futuro de prosperidade para nosso povo. Obrigado
minha gente, Obrigado a vocé taxista, Obrigado a vocé pedreiro e servente que estdo
construindo as casas, a moradia para o povo. Obrigado a vocé caminhoneiro que esta
carregando o progresso e o desenvolvimento. Obrigado a vocé funcionario publico. VVocé ¢ a
razdo de ser do sucesso de uma administragdo. Obrigado a vocés todos que querem uma
Mariana mais feliz. Nesta oportunidade, eu desejo agradecer ao prefeito Celso Cota, que nos
temos dito o melhor prefeito de Minas e isto tanta honra d4 a Mariana. Agradeco a ele o
apoio, agradeco a este jovem administrador publico porque é, sem duvida alguma, um bom
exemplo para Minas e pro Brasil. Agradeco ndo s6 o seu apoio e a sua amizade, sua
solidariedade, mas todos os seus momentos de preocupacdo com essa campanha que, eu sei,
ndo é dele, ndo é minha, é do povo de Mariana e, a0 mesmo tempo, quero também agradecer
ao meu colega de chapa Zezinho Salete, um jovem trabalhador, um homem vencedor, um
homem com o qual vamos ombrear, vamos unir for¢as em beneficio do povo de Mariana.



P7-70/71 que estamos juntos: Celso Cota, Zezinho Salete e Roque Camello. Obrigado,
portanto, a todos sem excecdo, muito Obrigado e sigamos em frente, a vida nos

P7-L74/75 filhos, nossos netos e para as geracOes futuras. Obrigado e um abraco carinhoso
para cada um. Que ndo nos esquecamos e continuemos juntos nessa batalha da paz, da

R11 258 L30-31 Muito Obrigado e muita paz no coragdo de cada um de vocés.

HUMANIDADE

P3-L82/L83 conseguiu sua bolsa de estudos e para estudar no estrangeiro. Embarcou naquele
avido com o coracdo apertado, tamanha a mudanca e a expectativa. Mas o

P4-L8/9 resolvi entrar com a cara e a coragem para enfrentar esse desafio que néo est4 sendo
facil pra mim, mas eu estou tendo muita garra para fazer esse trabalho e tenho fé em

P8-L5 programa de radio. Estou emocionada com o tanto que vivi e aprendi nessa luta. Hoje

IDENTIFICACAO FEMININA (QUESTAO DE GENERO)

J2-L4 Vem da historia dessa terra, da coragem dessa mulher.

P4-L3 Agora com vocé a palavra de Dona Terezinha, mulher forte e decidida, que vem aqui
R13 48 L1-2 A atual prefeita de Mariana, ao tomar posse, num discurso afinado contra a
opressao da mulher preocupada

R14 18 L1-2 Apos trés seculos, pela primeira vez uma mulher assume o executivo
marianese.

R14 88 L3-10 “Eu gostaria, primeiramente, de deixar um grande abraco para todas as
mulheres marianenses e que elas lutem por seus ideais. Eu, ndo como prefeita, mas como
Terezinha, ndo sonhei em ser prefeita de Mariana e um dia isso chegou. Talvez por ironia do
destino, mas o que Deus tracou para mim, eu estou disposta a cumprir. Espero que as
mulheres dessa cidade lutem comigo também”, relata.

R14 118 L1-5 Concluindo a sua proposta inicial no Executivo, Terezinha conclamou a
participacdo maior das mulheres nas questdes politicas, econémicas, sociais e filantropicas
do municipio. “Acredito muito na capacidade e na sensibilidade da mulher para reverter
essa imagem pejorativa da politica brasileira e juntas, sem vaidade pessoal e egocentrismo,
projetaremos uma cidade e um pais melhor para se viver”.

INFLUENCIA (RELACAO COM EX-PREFEITOS)

P3-L33 Eu tenho de fato o orgulho de ter participado da administracdo Celso Cota

P3-L36/37 Terei a honra de continuar o grande trabalho do Celso, o trabalho que fizemos em
conjunto e estamos fazendo

P5-L92/93 E as festividade, as exposicoes e festivais, que Celso e eu tanto incentivamos,
vamos continuar realizando.

P6-L7 Tinha o Terminal Turistico, era lindo, era maravilhoso, ele (Jodo Ramos) fez com trés
meses 0

P7-L17/18 Mais uma vez, obrigado pelo carinho e pela oportunidade de ter feito tanto com
Celso e de poder continuar a ajudar 0 n0Sso povo.

P7-L48/49 Queremos fazer inovagfes com um modelo sustentdvel. Vamos administrar
inspirados no modelo de sucesso do prefeito Celso Cota



P7-L61/62/63/64 querem uma Mariana mais feliz. Nesta oportunidade, eu desejo agradecer ao
prefeito Celso Cota, que n6s temos dito o melhor prefeito de Minas e isto tanta honra d& a
Mariana. Agradeco a ele o apoio, agradeco a este jovem administrador publico porque é, sem
duvida alguma, um bom exemplo para Minas e pro Brasil. Agradeco

R14 68 L4-7 Ela conta que muitas vezes Jodo chegava em casa cansado e, nela, via um
alguém disposto a ajuda-lo em suas atividades em prol do municipio.

R14 68 L7-11 A sua trajetéria a orgulha e a inspira a realizar uma boa administragdo. “Eu
tenho certeza absoluta que em Mariana nunca teve um prefeito que trabalhasse com tanta
honestidade como 0 Jodo Ramos. E eu quero seguir a mesma meta, porém, eu quero fazer
ainda mais do que ele fez, se Deus assim o permitir € se o povo me deixar trabalhar também”,
afirma.

MEDO

J1-L5 O futuro n&o pode tirar o sorriso de cada crianga.

R12 58 L1-5 O grande questionamento, entretanto, € qual abrangéncia tera a participagdo
popular, uma vez que o abaixo-assinado cita dados que identificam os participantes. E notdrio
e ja é de conhecimento de todos que a cultura popular é sempre questionar sem se identificar,
mesmo porque muitos alegam temer represélias por parte das autoridades constituidas.

NOSTALGIA

J2-L1 Um sonho de uma vida ndo morre com o tempo.

J2-L3 E a forga que a gente precisa vem do sonho e vem da fé

J2-L5 Vai Terezinha, vai!l N&o deixa esse sonho morrer

P4-L6 eu resolvi entrar na carreira politica devido ao fato que aconteceu com Joao

R10 118 L1-20 Jodo Ramos, muito mineiramente, vinha ao longo dos anos acumulando
experiéncia na vida publica que o caracterizava como um vulcdo ndo adormecido. Um homem
simples, casado e pai de quatro filhos, Geraldinho (falecido), Juarez (Leleis), Marlene e
Fabio. Iniciou a sua histéria muito modestamente e com grande dignidade transportava
panelas em burros, de Cachoeira do Brumado para Mariana.

R10 128 L1-13 Com muito trabalho e persisténcia, envolveu-se desde mog¢o com 0s
problemas sociais e culturais do povo deste municipio que o levou a vida publica, deixando
benfeitorias que eternizardo o seu nome na histéria de Mariana.

R10 138 L1-13 Foi Prefeito por trés vezes e dedicou sua vida como um entusiasta pelas
causas sociais, pela justica e em defesa dos menos favorecidos. As vezes, polémico, mas, sem
abrir mado dos seus sonhos e convicgdes, sempre atuou na politica conversando com a
comunidade com um linguajar simples e de atitudes imediatas.

R10 158 L1-5 Jodo Ramos Filho do PTB foi prefeito da cidade de Mariana por trés vezes, nos
periodos de 73 a 76, 83 a 88 e de 93 a 96.

ORGULHO DA HISTORIA

J1-L3 A beleza das montanhas, a historia feita com as maos,
J1-L4 Quero cantar minha cidade primaz, oh berco das Minas Gerais!
J2-L4 Vem da histdria dessa terra, da coragem dessa mulher.



P5-L17 nossa cidade. A primaz de Minas ndo merece um debate politico nesse nivel, ndo
P5-L57 Vamos dar continuidade ao programa “Mariana monumento da Humanidade”.
P5-L102 muita coisa bacana pela cultura. Esse Dia de Minas que ele criou é uma grande
festa.

P7-L21/L22 Para governar € preciso conhecer e respeitar 0 nosso glorioso passado, sua
historia,

R11 258 L27-30 N&o a Mariana do d6dio, mas sim a Mariana da compreenséo, do amor, da
fraternidade, a Mariana de mais de 300 anos.

R13 48 L5-9 O minimo que uma Prefeitura que se diz comprometida com as causas populares
deve fazer é construir casas, escolas, ter pela saide uma visdo maior, e por Mariana, um olhar
pelo que representa também no cendrio de sua historia, transmitidas pelas mais lindas artes
do barroco.

R14 18 L1-2 Ap0ds trés séculos, pela primeira vez uma mulher assume o0 executivo marianese.

ORGULHO DAS BELEZAS

J1-L3 A beleza das montanhas, a histdria feita com as méos,

P5-L78/79 Vamos criar a¢bes que utilizem de forma sustentdvel o maravilhoso meio
ambiente que nos cerca, com implantacdo do Parque Arqueoldgico do Gugu e a cria¢do do
P5-L86 Roque: Nossa Mariana tem tantas belezas para serem mostradas e é por isso que 0s
R13 48 L5-9 O minimo que uma Prefeitura que se diz comprometida com as causas populares
deve fazer é construir casas, escolas, ter pela saide uma visdo maior, e por Mariana, um olhar
pelo que representa também no cendrio de sua historia, transmitidas pelas mais lindas artes
do barroco.

ORGULHO/AMOR DA/PELA CIDADE

P3-L32/33 minhas propostas de governo, para continuar o desenvolvimento em nossa
querida Mariana.

P5-L58 humanidade”. Vamos realizar obras que vao deixar Mariana ainda melhor para os
P5-L90 Mariana em que vamos valorizar o nosso artesanato e a nossa culinaria.

P7-L9/L10 Consegui ver de perto o carinho de Roque e Zezinho pelo povo e por nossa
querida Mariana.

PAZ (MEDO DO CONFLITO)

P5-L17/18 A primaz de Minas ndo merece um debate politico nesse nivel, ndo merece uma
campanha politica embasada no denuncismo.

P5-L46 O lado que nos interessa hoje é o lado da inclusdo, da paz, do desenvolvimento
P7-L75 cada um. Que ndo nos esquecamos e continuemos juntos nessa batalha da paz

R11 258 L33 Muito obrigado e muita paz no coracdo de cada um de vocés.

RELIGIOSIDADE

J2-L3 E a forca que a gente precisa vem do sonho e vem da fé
J2-L.16 Vai com sua coragem e fé e leva o sonho da gente



P4-L.9/11mas eu estou tendo muita garra para fazer esse trabalho e tenho fé em Deus que com
a ajuda de vocés eu vou chegar ate 14 e fazer de Mariana uma cidade melhor para se viver.
P4-L.39 uma vergonha, se eu chegar 14, se Deus quiser, eu vou mudar isso.

P6-L8/9/10 Eu, nessa area, se Deus quiser, eu vou ter pessoas competentes, que aqui em
Mariana tem pessoas competentes.

P6-L39 Crianca: Vai Terezinha com fé que o sonho vai virar realidade.

P7-L33 deram o tempo inteiro nessa caminhada. Agradeco a Deus, a vocé e a sua familia pelo
calor humana, nessa campanha inteira.

P7-L37/38 “Ser humano, Roque, ¢ ser a voz do povo, sem deixar de ouvir a voz de Deus”.
P7-L72/74 Deus nos deu forca para tanto e nds, diante da forga do préprio Deus, vamos
construir uma vida melhor para nossos filhos, nossos netos e para as geracdes futuras.

R14 78 L10-11 Eu quero seguir a mesma meta, porém, eu quero fazer ainda mais do que ele
fez, se Deus assim o permitir e se 0 povo me deixar trabalhar tambem.

R14 88 L8-9 Talvez por ironia do destino, mas o que Deus tragou para mim, eu estou disposta
a cumprir.

SEGURANCA / TRANQUILIDADE

J1-L9 Quero a chuva no meu telhado, quero alegria, trabalho e suor.
J1-L17/L18 Eu gosto de andar pelas ruas da cidade nos fins de semana.
Guarda amigo que me acompanha, eu quero o melhor para Mariana.

SOLIDARIEDADE (enquanto ndo politico)

P3-L56/57/58/59 Quando Roque Camello nasceu, os pais, seu Catinho Camello e Dona
Zizinha levavam vida simples e humilde num sitio dos arredores. Roque ja se via, desde
pequeno, queria ser grande. Menino esperto e trabalhador ajudava os pais vendendo na
cidade a colheita da roca e ainda fazia servico de engraxate.

P3-162/63 R oque Camello: N&o tem problema, papai. E preciso trabalhar para ajudar nossa
familia.

P3- L67/68 trabalhador. Eu também vou trabalhar muito, ganhar meu dinheiro e ajudar
minha familia.

R14 68 L4-7 Ela conta que muitas vezes Jodo chegava em casa cansado e, nela, via um
alguém disposto a ajuda-lo em suas atividades em prol do municipio.

SOLIDARIEDADE (PREOCUPACAO COM PROBLEMAS DO POVO)

J1-L14 Patriménio é nossa gente, eu quero Mariana melhor.

J2-L.16 Vai com sua coragem e fé e leva o sonho da gente

P4-L6/7 eu resolvi entrar na carreira politica devido ao fato que aconteceu com Jodo Ramos e
tambeém em relagdo do povo carente que pediu e insistiu muito comigo

P4-1.38/L39 Terezinha: Casa caindo, pessoas passando necessidade, sem agua, sem luz,
isso é uma vergonha, se eu chegar 14, se Deus quiser, eu vou mudar isso.

P6-L44/45 feita essa campanha. No mesmo dia, Terezinha visitou a Associagdo Comercial
de Mariana para ouvir as demandas de quem tem comércio na cidade. Afinal de contas,
P7-L11 sonhos, suas idéias, suas propostas, mostrou sua preocupac¢ao com 0s moradores



P7-L27-L28 Roque Camello.: Nossa administracdo sera de gente para gente, focada nas
pessoas, nas familias, na continuidade dos bons programas e projetos da atual administracao,
P7-L17/18 imaginar e desejar. Mais uma vez, obrigado pelo carinho e pela oportunidade de
ter feito tanto com Celso e de poder continuar a ajudar 0 nosso povo.

P7-L36 “Quero ser um prefeito humano, ser a voz do povo”

P7-L42 comunidade, vamos governar junto com o povo, definindo as prioridades de
todos,

P8-L6/L8 me sinto mais forte e mais preparada para administrar Mariana. Nesses Ultimos
meses, andei muito, conversei muito e escutei mais ainda. Precisamos escutar mais o povo.
Precisamos de uma administragéo de todos e ndo de apenas um grupo e tenho

P8-L28 Viemos para amparar o0s necessitados e ndo para nos aproveitar nos necessitados.
R11 258 L11-33 Portanto, passo a ser o Prefeito de Mariana e agora 0 meu compromisso €
com o povo, inclusive para com aqueles que ndo votaram em mim, pois participamos de
uma democracia e ndo existe unanimidade.

R13 28 L1-2 Terezinha Ramos chegou e vem mostrando que administrar é estar perto do
povo, diante das realidades, nunca distante da defesa dos interesses da terra.

R13 28 L4,5 e 6 Falava-se de cultura, de cursos de Academias, mas esqueciam de atender a
sociedade marianense, que de fato retrata através de seu povo a maior cultura, que é a
“humana e social”.

R13 38 L1 Esquecer das reais necessidades do povo é ser reprovado na vida publica.

R13 38 L3, 4 e 5 A gestdo publica esta, sem duvida, na confiabilidade dos gestores, que
deverdo vivenciar realidade do povo, trabalhando continuadamente para aumentar o
desenvolvimento da comunidade, filhos de uma terra, que adormeceu por muito tempo.

R13 48 L1-5 A atual prefeita de Mariana, ao tomar posse, num discurso afinado contra a
opressdo da mulher preocupada com 0s mais pobres, disse que administrar é conhecer o que
significa igualdade na administracdo publica. Ela ndo poderd nunca esquecer as
comunidades simples, que representam a maior parte, pois nelas falam a linguagem correta
dos que vivem as mesmas alegrias, dores, conquistas e esquecimentos.

R14 98 L1-3 Disposta a aplicar os conhecimentos adquiridos ao lado do ex-prefeito Jodo
Ramos, principalmente os referentes as questdes sociais, ela afirmou que seu plano de
governo é pessoal e apenas sintonizado com o0s anseios populares e sua base politica.

UNIAO/INTEGRACAO

J1-L13 A Histdria me ensinou e cantamos em uma so voz,

P3-L8 Celso Cota: Caros amigos, amigas, € com muito prazer que eu quero saudar a familia
marianense

P3-L29 Roque Camelo: Ola, minha gente! Ol4, queridos conterraneos marianenses!

P3-L41 pedir de fato o seu apoio, a sua participa¢ao, porque juntos a gente quer o melhor
P4-L.36 Dona Terezinha, ndo tem luxos € gente nossa pronta para abracar todo mundo e
P5-L46 lado. O lado que nos interessa hoje é o lado da inclusdo (unido), da paz, do
desenvolvimento.

P5-L86 Roque: Nossa Mariana tem tantas belezas para serem mostradas e é por isso que 0S
P5-L90 Mariana em que vamos valorizar o0 nosso artesanato e a nossa culinéria.

P7-L21/22 Para governar € preciso conhecer e respeitar 0 nosso glorioso passado, sua historia
P7-L27/28 Roque Camello.: Nossa administracdo sera de gente para gente, focada nas
pessoas, nas familias, na continuidade dos bons programas e projetos da atual administracéo,



P7-L75/76 cada um. Que ndo nos esquecamos e continuemos juntos nessa batalha da paz, da
felicidade e da harmonia entre todos nos.

P8-L8 povo. Precisamos de uma administracao de todos e ndo de apenas um grupo e tenho
R11 258 L11-33 Nao existe mais aqueles que votaram contra mim, pois estes sdo meus
irmaos também. Quero aproveitar para convida-los a virem para 0 nosso lado, o lado que
quer construir Mariana. N&o a Mariana do édio, mas sim a Mariana da compreensdo, do
amor, da fraternidade, a Mariana de mais de 300 anos.

R13 48 L6-9 O caminho para as mulheres trabalhadoras segue sendo o da luta, unindo
mulheres e homens trabalhadores, e apontando para a construcdo de um governo de trabalho.

VITIMIZACAO (POR FATALIDADES)

P3-L53/54/55 Uma familia viu tudo isso, a familia Camello. Era uma familia de posses e
culturas, mas com o tempo foi perdendo o seu patriménio e se empobrecendo, como tantas
outras familias de Mariana e como a propria cidade.

P4-L6/7 Ramos e eu resolvi entrar na carreira politica devido ao fato que aconteceu com
Jodo Ramos e também em relacdo do povo carente que pediu e insistiu muito comigo e eu
R10 18 L1-8 Morreu na nesta Ultima quinta feira, dia 15, na BR MG-262 que liga Ponte
Nova a Mariana, 0 ex-prefeito e atual candidato a Eleicdo 2008, Jodo Ramos Filho, de 78
anos, assassinado com quatro tiros, segundo a Policia Militar.

R10 68 L3-10 A policia acredita inicialmente que o crime tenha sido cometido por amadores,
por motivos politicos, pois no bolso da vitima havia um m i | seiscentos e noventa e um reais
em dinheiro que néo foi levado.

R10 98 L1-10 - Povo de Mariana chora a perda de Jodo Ramos - Na retirada da vitima do
local houve uma grande comocédo da multiddo que acompanhou todo o trabalho da Policia e
da Pericia. Muitos aplausos e agradecimentos foram prestados a familia, que muito
emocionada e desesperada tentava a todo momento estar um minuto a mais com a vitima.

R10 108 L1-10 - Esta havendo uma grande manifestacdo de luto na cidade pela pessoa que
era 0 Jodo Ramos, que além do trabalho feito a populagdo, era um grande homem. Ha todo
momento em nossa Redacdo recebemos ligagdes de pessoas inconsoladas buscando
informacdes na esperanca de que seja mais um boato.

VITIMIZAGAO (POR INTRIGA)

P3-L17/18 Eu quero aproveitar também este momento, minha gente, para esclarecer boatos
gue estdo na rua. Algumas pessoas acreditam que para ganhar elei¢do tem q sair

P3-L21 ganhar e batem na porta de cada um de vocés levando boatos e mentiras.

P5-L7 na midia para denegrir a sua imagem e a do nosso prefeito.

P5-1.32/33/34 esse fato esclarecido. Mas agora volta a bater na porta de vocés, jogar papel na
porta de vocés para dizer que nos participAvamos de compra de votos, propinas para
poder trazer pra ca o apoio de pessoas que, ao meu ver, sdo desqualificadas.

P5-L38/39/40 povo, conquistando a confianga do povo. Essas pessoas usaram a imprensa
estadual para que todos pudessem noticiar com a sua vontade, essa vontade de desqualificar
a pessoa do nosso candidato Roque Camello, da minha pessoa e de Zezinho Salete.

P6-L10 competentes. Inclusive eles estdo falando que eu vou trazer uma equipe de Belo
Horizonte, é mentira.



P8-L16 ultimo comicio no bairro Rosario,(o Sr. Jésus Ciape) falou um monte de mentiras
sobre as casas



IDENTIDADES POLITICAS POSITIVAS



COMPETENTE

P3-L81/82 Foram sete anos de seminario, mas valeram a pena. O menino simples de Mariana
conseguiu sua bolsa de estudos para estudar no estrangeiro. Embarcou naquele

P3-84/87 Roque ficou fora alguns anos, estudou na famosa universidade de Harvard nos
Estados Unidos e também na também famosa universidade de Sourbone na Franca. Voltou
com diplomas que poucos brasileiros tinham.

P3-L98 a 102 Roque cumpriu seu objetivo. Depois de lecionar como professor em instituigdes
de ensino de Ouro Preto e Belo Horizonte, ele se tornou empresario da construcdo. Fundou e
dirigiu na capital, o Colégio S8o Vicente de Paulo, sempre muito bem sucedido. Poucos
anos atras, ele se afastou dos negocios e passou a se dedicar a vida pablica. Elegeu-se vice-
prefeito e agora esta em campanha para prefeito (...)

P5-L93-97 (Vamos continuar realizando) O Festival da Vida, a Festa da Cidade — o0 16 de
julho —, vamos cuidar do nosso Festival de Inverno, vamos investir mais ainda no Festival de
Inverno, vamos investir na ExpoMariana. Vamos cuidar das nossas festas religiosas, da nossa
Semana Santa, das festas dos padroeiros em cada distrito. Vamos cuidar também do nosso
EREM, tdo importante, ja realizado por cinco anos consecutivos.

R11 18 L1-22 Roque Camello é formado em Direito e Letras. Em Mariana, comegou muito
cedo sua historia politica quando fundou a 3% Forca Jovem de Mariana, que tinha como
objetivo juntar os jovens de direita e esquerda. Trabalho na implantacdo da Cemig, Banco do
Brasil e Caixa Econdmica Federal do municipio. Elaborou a apresentacdo do projeto de
desapropriacdo do prédio da Casa de Cultura- Academia Marianense de Letras, trabalhando
junto ao governador Israel Pinheiro para que o prédio ndo fosse demolido, como se pretendia.

R11 28 L1-23 Trabalhou no projeto de construcdo da estrada de contorno de Mariana para
evitar que o trafego pesado de caminhdes e carretas prejudicasse o sitio historico e destruisse
nosso patriménio cultural. Organizou o primeiro seminario sobre desenvolvimento sustentavel
na primaz de Minas, 0 EDEM, em 1979. Participou do processo de pesquisa e do projeto para
a institui¢ao do “16 de Julho”, aniversario de Mariana, como “Dia do Estado de Minas Gerais,
e idealizagdo, coordenagdo, organizagdo e patrocinio do livro: “16 de Julho, o Dia de Minas”.

R11 38 L1-18 Foi responsavel pelo apoio financeiro do Grupo Wembley, do empresério José
Alencar, para a restauracdo da Matriz de Nossa Senhora da Conceicdo de Camargos, e
também a Fiemg, na época presidida pelo empresario José Alencar (hoje vicepresidente da
Republica) para a reconstrucdo do Cine-Teatro Municipal, conhecido como Sesi- Mariana.
Participou do segundo restauro do 6rgdo Arp Schnigher da Catedral de Mariana, em 2002.

R11 48 L1-24 E colaborador permanente do batalhador sacerdote Padre Avelar na
manutencdo do Colégio Dom Frei Manuel da Cruz. Roque também é representante da
comunidade marianense e um dos responsaveis pela restauracdo do Santuario Nossa Senhora
do Carmo, apds o incéndio de 19 de janeiro de 1999. Fez parte da implantacdo do projeto
“Restauracao e Difusdo das Partituras dos Séculos XVIII e XIX, ganhador do Prémio
Nacional Rodrigo de Melo Franco como melhor projeto cultural do Brasil em 2002, e
inscri¢do deste Projeto na Unesco para ser tombado como Bem Cultural da Humanidade”.



R11 58 L1-14 O futuro prefeito é responsavel também, pelo projeto de restauracdo do antigo
Palacio dos Bispos e instalacdo do Museu da Musica de Mariana. Foi presidente licenciado da
Casa de Cultura-Academia Marianense de Letras e diretor — executivo licenciado da
Fundacéo Cultural e Educacional da Arquidiocese de Mariana (FUNDARQ).

R11 68 L1-10 Roque Camello foi vereador quando ainda era estudante universitario. Hoje, é o
vice-prefeito de Mariana, reconhecidamente atuante, participando ativamente de todos os
projetos de desenvolvimento do municipio.

CORAJOSO(A)

J2-L4 Vem da histdria dessa terra, da coragem dessa mulher.

J2-L.16 Vai com sua coragem e fé e leva o sonho da gente

P3-L49 (Novela) Roque: uma historia de luta

P3-L84 pensamento estava firme no ideal que tracou para sua vida. Roque ficou fora alguns

P3-96/97 Roque: Eu sei, eu sei, mas a vida é cheia de riscos, ndo € mesmo? A gente tem que
tentar, encarar os desafios. Ndo da para acomodar, eu sou de luta.

P4-L8 resolvi entrar com a cara e a coragem para enfrentar esse desafio que ndo esta sendo
P4-1L9 facil pra mim, mas eu estou tendo muita garra para fazer esse trabalho e tenho fé em

P8-L5 programa de radio. Estou emocionada com o tanto que vivi e aprendi nessa luta. Hoje

DEDICADO(A)

P3-L56/57/58/59 Quando Roque Camello nasceu, os pais, seu Catinho Camello e Dona
Zizinha levavam vida simples e humilde num sitio dos arredores. Roque ja se via, desde
pequeno, queria ser grande. Menino esperto e trabalhador ajudava os pais vendendo na
cidade a colheita da roca e ainda fazia servigo de engraxate.

P3-162/63 R oque Camello: N&o tem problema, papai. E preciso trabalhar para ajudar nossa
familia.



P3-L74/75 era a oportunidade de estudos para criancas humildes. E ele agarrou a chance,
passava o tempo debrucado nos livros, estudando com dedicacdo. Nem ligava para

P6-1.43/44 mais uma edi¢do do filme “Uma histéria de coragem”. E néo é sé de festa que é
feita essa campanha. No mesmo dia, Terezinha visitou a Associagdo Comercial de

P6-L44/45 feita essa campanha. No mesmo dia, Terezinha visitou a Associagdo Comercial
de Mariana para ouvir as demandas de quem tem comércio na cidade. Afinal de contas

R14 68 L4-7 Ela conta que muitas vezes Jodo chegava em casa cansado e, nela, via um
alguém disposto a ajuda-lo em suas atividades em prol do municipio.

FORTE (VITIMA DE FATALIDADES QUE SUPEROU)

P3-L53/54/55 Uma familia viu tudo isso, a familia Camello. Era uma familia de posses e
culturas, mas com o tempo foi perdendo o seu patriménio e se empobrecendo, como tantas
outras familias de Mariana e como a prépria cidade.

P4-L6/7 Ramos e eu resolvi entrar na carreira politica devido ao fato que aconteceu com
Jodo Ramos e também em relacdo do povo carente que pediu e insistiu muito comigo

GRATO(A)

P3-L30 Celso Cota! Gostaria de agradecer suas palavras, vocé, meu grande amigo, Celso,
P4-L15 lado. Quero agradecer o carinho e 0 apoio das pessoas. Eu recebi uma forga muito
P7-L5 temos que agradecer a todos vocés que participaram do programa Prefeito € Roque.
P7-L14 Roque Camello: Ola povo querido da minha terra. Desde ja, quero agradecer o
P7-L17 imaginar e desejar. Mais uma vez, obrigado pelo carinho e pela oportunidade de ter
P7-L32 Roque: Eu quero agradecer o carinho, o reconhecimento e a forga que vocés me

P7-L33/34 deram o tempo inteiro nessa caminhada. Agradeco a Deus, a vocé e a sua familia
pelo calor humano, nessa campanha inteira. Ouvi palavras de incentivo, que me

P7-L56 a 69 garantir um presente e um futuro de prosperidade para nosso povo. Obrigado
minha gente, Obrigado a vocé taxista, Obrigado a vocé pedreiro e servente que estdo



construindo as casas, a moradia para o povo. Obrigado a vocé caminhoneiro que esta
carregando o progresso e o desenvolvimento. Obrigado a vocé funcionario publico. VVocé é a
razdo de ser do sucesso de uma administracdo. Obrigado a vocés todos que querem uma
Mariana mais feliz. Nesta oportunidade, eu desejo agradecer ao prefeito Celso Cota, que nds
temos dito o melhor prefeito de Minas e isto tanta honra da a Mariana. Agradeco a ele o
apoio, agradeco a este jovem administrador pablico porque é, sem duvida alguma, um bom
exemplo para Minas e pro Brasil. Agradeco ndo s6 0 seu apoio e a sua amizade, sua
solidariedade, mas todos os seus momentos de preocupagdo com essa campanha que, eu sei,
ndo é dele, ndo é minha, é do povo de Mariana e, a0 mesmo tempo, quero também agradecer
ao meu colega de chapa Zezinho Salete, um jovem trabalhador, um homem vencedor, um
homem com o qual vamos ombrear, vamos unir for¢as em beneficio do povo de Mariana.

P7-70/71 que estamos juntos: Celso Cota, Zezinho Salete e Roque Camello. Obrigado,
portanto, a todos sem excecdo, muito Obrigado e sigamos em frente, a vida nos

P7-L74/75 filhos, nossos netos e para as geracOes futuras. Obrigado e um abrago carinhoso
para cada um. Que ndo nos esquecamos e continuemos juntos nessa batalha da paz, da

R11 258 L30-31 Muito Obrigado e muita paz no coragao de cada um de vocés.

HUMANO(A)

P3-L82/L83 conseguiu sua bolsa de estudos e para estudar no estrangeiro. Embarcou naquele
avido com o coracéo apertado, tamanha a mudanca e a expectativa. Mas o

P4-1L.8/9 resolvi entrar com a cara e a coragem para enfrentar esse desafio que ndo esta sendo
facil pra mim, mas eu estou tendo muita garra para fazer esse trabalho e tenho fé em

P8-L5 programa de radio. Estou emocionada com o tanto que vivi e aprendi nessa luta. Hoje

IDENTIFICACAO FEMININA (QUESTAO DE GENERO)

J2-L4 Vem da historia dessa terra, da coragem dessa mulher.
P4-L3 Agora com vocé a palavra de Dona Terezinha, mulher forte e decidida, que vem aqui

R13 48 L1-2 A atual prefeita de Mariana, ao tomar posse, num discurso afinado contra a
opressao da mulher preocupada



R14 18 L1-2 Apos trés seculos, pela primeira vez uma mulher assume o executivo
marianese.

R14 88 L3-10 “Eu gostaria, primeiramente, de deixar um grande abrago para todas as
mulheres marianenses e que elas lutem por seus ideais. Eu, ndo como prefeita, mas como
Terezinha, ndo sonhei em ser prefeita de Mariana e um dia isso chegou. Talvez por ironia do
destino, mas o que Deus tracou para mim, eu estou disposta a cumprir. Espero que as
mulheres dessa cidade lutem comigo também”, relata.

R14 118 L1-5 Concluindo a sua proposta inicial no Executivo, Terezinha conclamou a
participacdo maior das mulheres nas questdes politicas, econémicas, sociais e filantropicas
do municipio. “Acredito muito na capacidade e na sensibilidade da mulher para reverter
essa imagem pejorativa da politica brasileira e juntas, sem vaidade pessoal e egocentrismo,
projetaremos uma cidade e um pais melhor para se viver”.

ORGULHO(A) DA HISTORIA

J1-L3 A beleza das montanhas, a histdria feita com as maos,

J1-L4 Quero cantar minha cidade primaz, oh berco das Minas Gerais!

J2-L4 Vem da histdria dessa terra, da coragem dessa mulher.

P5-L17 nossa cidade. A primaz de Minas ndo merece um debate politico nesse nivel, ndo
P5-L57 Vamos dar continuidade ao programa “Mariana monumento da Humanidade”.

P5-L102 muita coisa bacana pela cultura. Esse Dia de Minas que ele criou é uma grande
festa.

P7-L21/L22 Para governar € preciso conhecer e respeitar 0 nosso glorioso passado, sua
historia,

R11 258 L27-30 Nao a Mariana do ddio, mas sim a Mariana da compreensdo, do amor, da
fraternidade, a Mariana de mais de 300 anos.

R13 48 L5-9 O minimo que uma Prefeitura que se diz comprometida com as causas populares
deve fazer é construir casas, escolas, ter pela saude uma visdo maior, e por Mariana, um olhar
pelo que representa também no cendrio de sua historia, transmitidas pelas mais lindas artes
do barroco.



ORGULHO(A) DAS BELEZAS

J1-L3 A beleza das montanhas, a historia feita com as maos,

P5-L78/79 Vamos criar acdes que utilizem de forma sustentdvel o maravilhoso meio
ambiente que nos cerca, com implantacao do Parque Arqueologico do Gugu e a criagdo do

P5-L86 Roque: Nossa Mariana tem tantas belezas para serem mostradas e é por isso que 0s

R13 48 L5-9 O minimo que uma Prefeitura que se diz comprometida com as causas populares
deve fazer € construir casas, escolas, ter pela saide uma visdo maior, e por Mariana, um olhar
pelo que representa também no cenario de sua historia, transmitidas pelas mais lindas artes
do barroco.

ORGULHO(A) DA CIDADE

P3-L32/33 minhas propostas de governo, para continuar o desenvolvimento em nossa
querida Mariana.

P5-L58 humanidade”. Vamos realizar obras que vao deixar Mariana ainda melhor para os
P5-L90 Mariana em que vamos valorizar o0 nosso artesanato e a nossa culinaria.

P7-L9/L10 Consegui ver de perto o carinho de Roque e Zezinho pelo povo e por nossa
querida Mariana.

PACIFISTA (MEDO DO CONFLITO)

P5-L17/18 A primaz de Minas ndo merece um debate politico nesse nivel, ndo merece uma
campanha politica embasada no denuncismo.

P5-L46 O lado que nos interessa hoje é o lado da incluséo, da paz, do desenvolvimento
P7-L75 cada um. Que ndo nos esquegcamos e continuemos juntos nessa batalha da paz

R11 258 L33 Muito obrigado e muita paz no coracdo de cada um de vocés.



RELIGIOSO(A)

J2-L3 E a forca que a gente precisa vem do sonho e vem da fé
J2-L.16 Vai com sua coragem e fé e leva o sonho da gente

P4-L9/11mas eu estou tendo muita garra para fazer esse trabalho e tenho fé em Deus que com
a ajuda de voceés eu vou chegar até la e fazer de Mariana uma cidade melhor para se viver.

P4-L.39 uma vergonha, se eu chegar I4, se Deus quiser, eu vou mudar isso.

P6-L8/9/10 Eu, nessa area, se Deus quiser, eu vou ter pessoas competentes, que aqui em
Mariana tem pessoas competentes.

P6-L39 Crianca: Vai Terezinha com fé que o sonho vai virar realidade.

P7-L33 deram o tempo inteiro nessa caminhada. Agradeco a Deus, a vocé e a sua familia pelo
calor humana, nessa campanha inteira.

P7-L37/38 “Ser humano, Roque, ¢ ser a voz do povo, sem deixar de ouvir a voz de Deus”.

P7-L72/74 Deus nos deu forca para tanto e nos, diante da forca do proprio Deus, vamos
construir uma vida melhor para nossos filhos, nossos netos e para as geracgdes futuras.

R14 78 L10-11 Eu quero seguir a mesma meta, porém, eu quero fazer ainda mais do que ele
fez, se Deus assim o permitir e se 0 povo me deixar trabalhar também.

R14 88 L8-9 Talvez por ironia do destino, mas o que Deus tragcou para mim, eu estou disposta
a cumprir.

SOLIDARIO(A) (enquanto nio politico)

P3-L56/57/58/59 Quando Roque Camello nasceu, os pais, seu Catinho Camello e Dona
Zizinha levavam vida simples e humilde num sitio dos arredores. Roque ja se via, desde
pequeno, queria ser grande. Menino esperto e trabalhador ajudava os pais vendendo na
cidade a colheita da roca e ainda fazia servigo de engraxate.

P3-162/63 R oque Camello: N&o tem problema, papai. E preciso trabalhar para ajudar nossa
familia.



P3- L67/68 trabalhador. Eu também vou trabalhar muito, ganhar meu dinheiro e ajudar
minha familia.

R14 68 L4-7 Ela conta que muitas vezes Jodo chegava em casa cansado e, nela, via um
alguém disposto a ajuda-lo em suas atividades em prol do municipio.

SOLIDARIO(A) (PREOCUPACAO COM PROBLEMAS DO POVO)

J1-L14 Patriménio é nossa gente, eu quero Mariana melhor.
J2-L.16 Vai com sua coragem e fé e leva o sonho da gente

P4-L6/7 eu resolvi entrar na carreira politica devido ao fato que aconteceu com Jodo Ramos e
também em relacdo do povo carente que pediu e insistiu muito comigo

P4-1.38/L39 Terezinha: Casa caindo, pessoas passando necessidade, sem agua, sem luz,
isso € uma vergonha, se eu chegar 14, se Deus quiser, eu vou mudar isso.

P6-L44/45 feita essa campanha. No mesmo dia, Terezinha visitou a Associacdo Comercial
de Mariana para ouvir as demandas de quem tem comércio na cidade. Afinal de contas,

P7-L11 sonhos, suas idéias, suas propostas, mostrou sua preocupacao com 0s moradores

P7-L27-L28 Roque Camello.: Nossa administracdo sera de gente para gente, focada nas
pessoas, nas familias, na continuidade dos bons programas e projetos da atual administracao,

P7-L17/18 imaginar e desejar. Mais uma vez, obrigado pelo carinho e pela oportunidade de
ter feito tanto com Celso e de poder continuar a ajudar o0 nosso povo.

P7-L36 “Quero ser um prefeito humano, ser a voz do povo”

P7-L42 comunidade, vamos governar junto com o povo, definindo as prioridades de
todos,

P8-L6/L8 me sinto mais forte e mais preparada para administrar Mariana. Nesses Gltimos
meses, andei muito, conversei muito e escutei mais ainda. Precisamos escutar mais 0 povo.
Precisamos de uma administracéo de todos e nao de apenas um grupo e tenho

P8-L28 Viemos para amparar os necessitados e ndo para nos aproveitar nos necessitados.

R11 258 L11-33 Portanto, passo a ser o Prefeito de Mariana e agora 0 meu compromisso é
com o povo, inclusive para com aqueles que ndo votaram em mim, pois participamos de
uma democracia e ndo existe unanimidade.



R13 28 L1-2 Terezinha Ramos chegou e vem mostrando que administrar é estar perto do
povo, diante das realidades, nunca distante da defesa dos interesses da terra.

R13 28 L4,5 e 6 Falava-se de cultura, de cursos de Academias, mas esqueciam de atender a
sociedade marianense, que de fato retrata através de seu povo a maior cultura, que é a
“humana e social”.

R13 38 L1 Esquecer das reais necessidades do povo é ser reprovado na vida publica.

R13 38 L3, 4 e 5 A gestdo publica estd, sem duvida, na confiabilidade dos gestores, que
deverdo vivenciar realidade do povo, trabalhando continuadamente para aumentar o
desenvolvimento da comunidade, filhos de uma terra, que adormeceu por muito tempo.

R13 48 L1-5 A atual prefeita de Mariana, ao tomar posse, num discurso afinado contra a
opressao da mulher preocupada com 0s mais pobres, disse que administrar € conhecer o que
significa igualdade na administracdo publica. Ela ndo poderd nunca esquecer as
comunidades simples, que representam a maior parte, pois nelas falam a linguagem correta
dos que vivem as mesmas alegrias, dores, conquistas e esquecimentos.

R14 98 L1-3 Disposta a aplicar os conhecimentos adquiridos ao lado do ex-prefeito Jo&o
Ramos, principalmente os referentes as questfes sociais, ela afirmou que seu plano de
governo € pessoal e apenas sintonizado com 0s anseios populares e sua base politica.



IDENTIDADES POLITICAS NEGATIVAS



MENTIROSO

P3-L17 Eu quero aproveitar também este momento, minha gente, para esclarecer boatos que
P3-L21 ganhar e batem na porta de cada um de vocés levando boatos e mentiras.
P5-1.32/33/34 esse fato esclarecido. Mas agora volta a bater na porta de vocés, jogar papel na
porta de vocés para dizer que nos participdAvamos de compra de votos, propinas para poder
trazer pra c o apoio de pessoas que, a0 meu ver, sdo desqualificadas.

P6-L10/11 (Estdo dizendo que vou trazer pessoal de Belo Horizonte para trabalhar em
Mariana), € mentira. NOs temos pessoas capacitadas aqui pra isso, pessoas formadas
P8-L16/L17/L18/L19 ultimo comicio no bairro Rosario, falou um monte de mentiras sobre as
casas populares e invasdes em varios bairros de Mariana. A grande verdade é que a
administracdo atual nunca teve vontade politica para resolver essa questdo . Eles manipulam
as pessoas carentes e usam o seu sofrimento em beneficio proprio.

P8-L21/26 propriedade dos terrenos. Se eles falam a verdade porque o Rosério é o Unico
bairro que eles ainda ndo resolveram os problemas sendo que existem mais de 10 processos de
desapropriacdo contra a companhia sem nenhum prejuizo pra populacdo local? Cruel e
sordida € essa manobra politica do governo atual. VVocés acreditam que o governo atual com
todos os recursos da maquina publica s6 ndo resolveu ainda em oito anos o problema do
Rosario, pensem bem sobre isso minha gente.

P8-L30/31 verdade para ndo resolver os problemas do bairro, enchendo vocés de mentira, s6
para conseguir o seu voto. Eu e Terezinha vamos resolver todos os problemas do

P8-L34/36 Terezinha Ramos fez a campanha mais limpa, mais honesta e mais bonita. Aqui
ndo tem negociata de apoios, nem de votos, ndo tem conversa fiada e nem fofoca. Aqui ndo
tem argumentos falsos e mentiras. No programa de governo e em toda

R11 198 L19-27 O que eu acho que ndo foi correto foi & forma de fazer campanha utilizada
por alguns candidatos. Lamentamos porque estamos trabalhando pela democracia e nela néo
se utiliza armas que sejam mentirosas.

INCOMPETENTE

J1-L5 O futuro ndo pode tirar o sorriso de cada crianca.

P4-L.23/24 Marianinha:Adivinha pai, acabou a agua de novo. Ai ja viu,né, estou sem banho
com sede, ndo d& nem pra preparar a minha merenda.

P4-L30/31 E agora Marianinha vai pra escola sem banho sem merenda e com sede ou sera
gue a nossa garotinha vai perder um dia inteiro de aula.

P4-1.38/L39 Terezinha: Casa caindo, pessoas passando necessidade, sem agua, sem luz, isso é
uma vergonha, se eu chegar 14, se Deus quiser, eu vou mudar isso.

P6-L6 Terezinha Ramos: Tem muita coisa a desejar em relacao ao turismo em Mariana.
P6-L7/8 Tinha o Terminal Turistico, era lindo, era maravilhoso, ele fez com trés meses o
terminal turistico e eles levaram um ano e meio para derrubar.

P6-L20/L30 Atencgdo ouvintes, este capitulo de nossa eletrizante historia € baseado em fatos
(...)Marianinha: Também essa praca esta em obra desde que eu nasci.

P6-L37 Teria ele quebrado o braco, teria ele atendimento rapido?

R9 18 L1-19 — Os funcionérios da Prefeitura que trabalham nos setores que ficam no Ginésio
Poliesportivo - SIAT, Conselho Tutelar, PROCON, Junta do Exército, Departamento de
Controle Urbano, Renda Minima, Arquivo, Fiscalizacdo de Posturas, depdsito de cestas
béasicas - ficaram completamente surpresos quando chegaram para trabalhar na quarta-feira da



semana passada e ndo havia mais linha telefénica, sendo informados do desmonte do Ginasio
naquele momento e sem saberem para onde iriam tais setores.

R12 28 L1-3 Segundo a diretoria do sindicato, existem motivos relevantes para requererem a
imediata saida de Roque. Ela alega que h& sete meses a Prefeitura ndo apresenta agdes
concretas e transparentes da eficacia governamental.

R12 3§ L1-15 Com base nos artigos 1, 14, Il1, e 61 da Constituicdo Federal e artigos 13 e 14
da Lei 9.709/98 e artigo 72 da Lei Organica Municipal, a proposta de impeachment constitui-
se diante das seguintes avaliagdes: "(...) por ma gestdo publica, irresponsabilidade e
incompeténcia para o exercicio da funcdo publica, descumprir o artigo 37 e 49 da lei organica
municipal, pela completa auséncia de eficacia na administracdo publica municipal, pela
péssima conducéo da satide municipal, pela ineficaz gestdo das obras publicas, pelo completo
descaso com a limpeza urbana e rural, pela auséncia de transparéncia das contas publicas, pela
ineficicia da seguranca publica em Mariana, pela precaria conducgdo do turismo municipal,
pela ineficiente conducdo da politica ambiental, por ser um prefeito ausente deixando seus
secretarios autoritarios reinarem e aterrorizarem 0s servidores, por se negar a conversar
pessoalmente com a diretoria do SINDSERVMARIANA, por ndo implantar uma politica de
cargos e salarios para TODOS OS SERVIDORES, por nédo ter no trato da coisa publica os
valores primordiais da legalidade, impessoalidade, moralidade e publicidade, por manter
ingeréncia velada nos conselhos municipais e por tentativa de comprar votos dos servidores
contratados.”

R13 18 L1-2 Hoje podemos ver a realidade de uma cidade que adormecia pelo esquecimento
politico.

R13 38 L3,4 e 5 A gestdo publica esta, sem duvida, na confiabilidade dos gestores, que
deverdo vivenciar sua realidade, trabalhando continuadamente para aumentar o
desenvolvimento da comunidade, filhos de uma terra, que adormeceu por muito tempo.

CORRUPTO

P4-1L.34 Candidato Roque é cassado ap0os denuncias de compra de votos.

P8-L34/36 Terezinha Ramos fez a campanha mais limpa, mais honesta e mais bonita. Aqui
ndo tem negociata de apoios, nem de votos, ndo tem conversa fiada e nem fofoca. Aqui ndo
tem argumentos falsos e mentiras. No programa de governo e em toda

R12 38 L1-15 Com base nos artigos 1, 14, 111, e 61 da Constituicdo Federal e artigos 13 e 14
da Lei 9.709/98 e artigo 72 da Lei Organica Municipal, a proposta de impeachment constitui-
se diante das seguintes avaliagdes: "(...) por tentativa de comprar votos dos servidores
contratados.”

SABOTADOR

P5-L41 Mentira tem perna curta. O jornal denunciou, a policia agiu e prendeu um candidato a
vereador de Terezinha.

P8-L40/41 historia e um final triunfante em mais uma edicdo do Cinema na Praga. Ninguém
segura 0 povo que apoia Terezinha, nem chuva, nem o cansaco, nem falta de luz.



