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Populacao residente na cidade do Rio de Janeiro com 12
anos ou mais
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| - OBJETIVO
Esse estudo tem como objetivo conhecer, em profundidade, os hdbitos culturais da

populacdo carioca com 12 anos ou mais, fornecendo subsidios para o planejamento de
politicas publicas na drea de cultura, por meio do acompanhamento de Indicadores
Culturais.

Il - METODOLOGIA

Técnica

Pesquisa quantitativa, com abordagem pessoal dos entrevistados em pontos de fluxo
populacional. As entrevistas foram realizadas mediante aplicagdo de questionario
estruturado, com cerca de 30 minutos de duracao.

A checagem foi posterior a coleta de dados e cobriu, no minimo, 20% do material de
cada pesquisador.

Universo
Homens e mulheres residentes na cidade do Rio de Janeiro, com idade a partir de 12

anos e pertencentes a todos os niveis econdmicos. Os entrevistados foram
selecionados a partir de cotas de sexo e idade, segundo dados do IBGE (Censo 2010).

Amostra
Foram realizadas 1.501 entrevistas finais, considerando a distribuicdo entre as cinco

Areas de Planejamento do Rio de Janeiro (Fonte: IBGE). A distribuicdo abaixo refere-se
a area onde reside o entrevistado.

Area de planejamento Proporgdo Amostra Margem de
(em %) (em absolutos) erro*

CENTRO . Centro 4,62 78 11
Area 1
SUL « 2.1 ZonaSul 16,78 258 6
Area 2 e 2.2 Tijuca, Vila Isabel
NORTE « 3.1 Penha- Ramos 40,24 584 4
Area 3 « 3.2 Ramos/ Penha/ llha

« 3.3 Madureira/ Iraja
BARRA o Barra 11,66 216 7
Area 4
OESTE « 5.1 Bangu, Realengo 26,7 365 5
Area 5 « 5.2 Campo Grande, Guaratiba

e« 5.3 Santa Cruz

Total 100 1.501 3

(*) Margem de erro maxima em pontos percentuais, para mais ou para menos, dentro um
nivel de confianca de 95%.
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Areas de Planejamento do Rio de Janeiro:

Areas de Planejamento B ngi‘

Para leitura do total da amostra os resultados foram ponderados pelas varidveis: Area
de Planejamento em que reside (Fonte: IBGE) e Classificacdo Econdémica — Critério
Brasil (Fonte: Consolidado Datafolha).

Observacao: CCEB, Critério de Classificagdo Econ6mica Brasil, ¢ um instrumento de
segmentacdo econdmica que utiliza o levantamento de caracteristicas domiciliares
(presenca e quantidade de alguns itens domiciliares de conforto e grau de escolaridade
do chefe de familia) para diferenciar a populacdo (Fonte: ABEP — Associacdo Brasileira
de Empresas de Pesquisa).

Campo

A coleta de dados foi realizada entre os dias 30 de agosto a 09 de setembro de 2013,
utilizando-se como instrumento de coleta questiondrio digital com cerca de 80
perguntas, aplicadas em tablets com o sistema Survey To Go. O procedimento permite
critica e consisténcia dos dados em tempo real.
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Observagoes estatisticas
Analises: os dados cujas bases apresentam numero insuficiente para andlise estatistica

(menos de 30 casos) deverdo ser observados com cautela. As andlises sdo baseadas
nas proporcdes ou em estatisticas de tendéncia central, tais como média e mediana.

Margem de erro: toda amostra tem um erro associado (margem de erro). Quanto
maior a amostra, mais proxima do universo, entdo menor é o erro. A leitura dos dados
é sempre estatistica — situa-se dentro de determinadas margens - e ndo numérica.

Nivel de confianca de 95%: significa que, se fossem realizados 100 levantamentos
simultdneos com a mesma metodologia, em 95 deles os resultados estariam dentro da
margem de erro prevista.

Ponderagao: os resultados devem ser ponderados de acordo com o Universo. A
ponderacgdo consiste em criar um “peso” para cada questiondrio de forma a igualar a
distribuicdo da AMOSTRA com a distribuicdo do UNIVERSO. Caso a amostra seja
proporcional ao universo este peso sera 1 (ndo ha necessidade de ponderacdo).

ObservagoOes gerais sobre o relatério
Citagcdes inferiores a 0,5% estao representadas nas tabelas por “0” e nenhuma citagao

Em alguns gréficos e tabelas os resultados das perguntas com resposta Unica nao
somam exatamente 100%, variam de 99% a 101%, devido a arredondamentos.

Nos graficos e tabelas os resultados estdao em percentual e as bases em nimeros
absolutos.
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Il = PRINCIPAIS RESULTADOS

HABITOS CULTURAIS: INTERESSE, PRATICAS E LEGADO

Interesse e praticas de atividades culturais

Os cariocas costumam ir a Shopping Center tanto quanto ir a praia. A musica é o mais
democratico habito cultural da cidade, que também alia o acesso a informacdo por
meio da internet a frequente leitura de livros e as expressivas taxas de pratica de
esportes.

Se por um lado a pesquisa do Datafolha revela a diversidade de opc¢bes quanto a
natureza das atividades que a cidade oferece, acaba por identificar também os
reflexos dessa variedade sobre o ambiente cultural no Rio. Nesse contexto, deixa de
ser surpresa, por exemplo, a alta frequéncia as salas de cinema, correlacionada, como
se vera a seguir, ao habito de se ir a Shopping Centers.

Para uma melhor compreensdao do cenario, é fundamental, além de uma breve
descricao dos principais resultados, a observagao de contrastes relevantes nos
cruzamentos por determinadas varidveis, especialmente idade, classe econémica e
regidao de moradia.

Com o objetivo de facilitar a leitura dos dados, o Datafolha aplicou sobre a matriz de
atividades contempladas no levantamento, uma analise estatistica multivariada,
fatorial, para reuni-las de acordo com o grau de correlacdo que apresentam entre si.

Como resultado, percebe-se a segmentacdo das varidveis em cinco fatores. O primeiro
traz atividades relacionadas ao conceito de cultura associado a arte e ao erudito.
Revela alta correlacdo entre visitas a museus, a bibliotecas, frequéncia a teatro,
concertos de musica cldssica, espetaculos de danca e a feiras de arte. S3o habitos
muito mais comuns entre os entrevistados com nivel superior de escolaridade,
moradores da Zona Sul e integrantes das classes A e B.

O segundo fator identifica atividades baseadas em rela¢Ges sociais. Relinem-se sob
esse aspecto visitas as quadras de escola de samba, a participagdo em blocos de
Carnaval, a frequéncia em boates e a bares com amigos. Nesse fator ja se identifica
maior equilibrio na participacdo da Classe C em relagdo as A/B, em especial nas
guadras de escolas de samba e nos desfiles do sambddromo.

O terceiro fator encontra correlagdo entre visitas a shopping centers e a frequéncia
com que os entrevistados vdo a cinemas. Alcanca principalmente as classes A/Be Ce
chega, além dos mais escolarizados, nos que tém nivel médio de escolaridade.

O quarto fator redne o habito de ouvir musica, o costume de assistir a shows e a
frequéncia a praia. O quinto, de maneira isolada, apresenta festas populares, tipicas
ou religiosas. Sdo fatores mais democraticos, com penetracdo significativa em quase
todos os estratos sociais da populacao.

De todas as atividades estimuladas no levantamento, a mais comum entre os cariocas
é a de ouvir musica. Quase a totalidade dos entrevistados (95%) afirma fazé-lo. Esse
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habito é elevado mesmo entre os que pertencem as classes D/E (88%), que tem perfil
de baixo consumo em geral. Importante destacar que o habito de assistir filmes, seja
pela TV, DVD, Blu-ray, Internet ou sob demanda, também se posiciona como um dos
habitos mais expressivos entre os cariocas, ja que 94% o fazem (nesse indicador ndo
foi incluido o cinema, pois sua analise foi realizada separadamente).

Em seguida, aparecem os habitos de ir a Shopping Centers (77%), a praia (74%), a
pratica de esportes (também 74%) e o acesso a internet (71%).

A maioria dos cariocas também costuma ir ao cinema (68%), ler livros ndo didaticos
(64%), ir a shows de musica (56%), a festas populares ou tipicas (54%) e sair para
beber com amigos em bares e restaurantes (51%).

Boa parte (40%) costuma ir as feiras de artes ou artesanato e jogar videogame.
Costumam ir ao teatro 37%. O habito de ir a museus alcanga 34%, mesma taxa dos que
saem para dangar em boates. O indice dos que costumam ir a bibliotecas corresponde
a 32% e a dos que participam de blocos de Carnaval a 30%.

As atividades com taxas mais baixas de ocorréncia sdo visitas a circos (25%), as quadras
de escolas de samba (22%), a espetaculos de danca (20%), desfile oficial no
sambdédromo (19%) e ida a concertos de musica cldssica (14%).

Quanto ao interesse e a preferéncia dos cariocas em relagdo a essas atividades, nao
ha grandes diferencas de hierarquia, comparando-se tais dados com o ranking de
habitos. O que talvez chame mais a atengdo é o contraste na posi¢ao dos shoppings
nesses quesitos.

Segunda colocada entre as atividades mais realizadas pelos cariocas, a visita a esses
estabelecimentos cai para quarto lugar quando o assunto é interesse (62%) ou
preferéncia (29%). Em ambos os casos, a atividade que assume a vice-lideranga nos
dois rankings é ir a praia (68% e 39%, respectivamente).

Como se observa na Tabela 1, o mais comum para a maior parte das atividades é que a
Realizagdo seja maior ou igual ao Interesse pelas atividades. Porém, algumas chamam
atengdo porque ocorre o oposto, ou seja, ha mais Interesse do que Realizagdo, como
se dd com museus, concertos, teatro, danca e Sambddromo. Fica a pergunta: por que
as pessoas ndo conseguem realizar especificamente cada um desses interesses?
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Tabela 1: Grau de interesse, habito e preferéncia por algumas atividades (Em %)

int.:-;::.:,se Cosfuma Plrefere a
o re'al'lzar a atolwtiadoe-
atividade atividade 1°+2°+3°-

Ir a museus, exposicoes de arte 41 34 4
Ir a concertos de musica classica 23 14 2
Ir ao teatro 43 37 8
Ir a bibliotecas 33 32 4
Ir a espetaculos de danga, ballet 28 20 3
Ler livros ndo didaticos 53 64 22
Ir a feiras de artes, artesanato, antiguidades 42 40 4
Ir ao circo 29 25 2
Ir a quadras de escolas de samba 25 22 3
Participar de blocos de Carnaval de rua 30 30 3
Assistir aos desfiles oficiais de Carnaval no Sambédromo 28 19 2
Sair para dangar em boates, na noite, em bailes 32 34 8
Sair para beber em bares ou restaurantes 45 51 28
Ir a shoppings para lazer ou diversdo 62 77 29
Jogar videogames, jogos de computador, celular, tablets 32 40 13
Ir ao cinema 63 68 33
Ouvir musica 91 95 54
Ir a shows de musica, apresenta¢des musicais 58 56 11
Ir 3 praia 68 74 39
Ir a festas populares, tipicas ou religiosas 48 54 9
Acessar Internet Néo estimulado 71 Néo estimulado
Praticar esportes Ndo estimulado 74 Néo estimulado
Assistir filmes (inclui todas as formas, exceto cinema) Ndéo estimulado 94 Néo estimulado

Tem interesse pela atividade: Entrevistados que atribuiram notas entre 7 a 10 para o grau de
interesse (escala de 0 a 10, em que 0 significa nenhum interesse e 10 muito interesse)

Base: 1.501 entrevistas

Fonte: P3. Eu vou ler algumas atividades que as pessoas costumas fazer no tempo livre e gostaria que vocé dissesse
qual o seu grau de interesse em cada uma delas, com base nesta escala do cartdo, em que zero significa que vocé
ndo tem nenhum interesse e dez significa que vocé tem muito interesse nessas atividades. Entao, qual o seu grau de
interesse em ___?/ P4. Gostaria de falar sobre o que vocé faz no seu tempo livre. Vocé costuma ___, mesmo que de
vez em quando? / P6. Das atividades culturais e de lazer que vocé realiza, qual vocé prefere em primeiro lugar? E
em segundo lugar? E em terceiro lugar?/P.65. Vocé costuma praticar esportes ao ar livre? Fazer exercicios, correr?
Andar de bicicleta, skate ou patins? P.70. Vocé costuma acessar a internet?
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Tabela 2: Grau de interesse por atividades, pelo total e entre os que gostam e os que nao
gostam de realizar atividades culturais. (Em %)

Tem interesse pela atividade
O quanto gosta de realizar
Atividades Culturais
Total Ndo gosta Gosta
Ir a museus, exposicdes de arte 41 21 55
Ir a concertos de musica classica 23 10 32
Ir ao teatro 43 20 59
Ir a bibliotecas 33 17 45
Ir a espetaculos de danca, ballet 28 13 39
Ler livros ndo didaticos 53 33 67
Ir a feiras de artes, artesanato, antiguidades 42 24 54
Ir ao circo 29 16 37
Ir a quadras de escolas de samba 25 20 29
Participar de blocos de Carnaval de rua 30 25 34
Assistir aos desfiles oficiais de Carnaval no Sambédromo 28 22 32
Sair para dangar em boates, na noite, em bailes 32 25 36
Sair para beber em bares ou restaurantes 45 43 46
Ir a shoppings para lazer ou diversao 62 52 69
Jogar videogames, jogos de computador, celular, tablets 32 27 36
Ir ao cinema 63 47 74
Ouvir musica 91 85 95
Ir a shows de musica, apresentacdes musicais 58 44 68
Ir a praia 68 57 75
Ir a festas populares, tipicas ou religiosas 48 35 58
Base: 1501 601 900

Tem interesse pela atividade: Entrevistados que atribuiram notas entre 7 e 10 para o grau de
interesse (escala de 0 a 10, em que 0 significa nenhum interesse e 10 muito interesse)

Gosta de atividades culturais: Entrevistados que atribuiram notas entre 7 e 10 para o quanto
gostam de realizar atividades culturais (escala de 0 a 10, em que 0 significa ndo gosta e 10
gosta muito)

N3do gosta de atividades culturais: Entrevistados que atribuiram notas entre 0 e 6 para o
quanto gostam de realizar atividades culturais (escala de 0 a 10, em que 0 significa ndo gosta e
10 gosta muito)

Fonte: P3. Eu vou ler algumas atividades que as pessoas costumas fazer no tempo livre e gostaria que vocé dissesse
qual o seu grau de interesse em cada uma delas, com base nesta escala do cartdo, em que zero significa que vocé
ndo tem nenhum interesse e dez significa que vocé tem muito interesse nessas atividades. Entdo, qual o seu grau de
interesseem ___?
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Importante notar na Tabela 2 que entre os cariocas que declaram gostar de realizar
atividades culturais, as que apresentam mais contraste em relagao aos que nao gostam
sdo: teatro, museus, livros, feiras de artes, bibliotecas, cinema, espetaculos de danca,
shows de musica, festas populares ou tipicas e concertos de musica cldssica.

Relacdo das atividades culturais com regiao de moradia, idade e renda

O Datafolha realizou Andlise de Correspondéncia para o Habito de algumas atividades.
A Analise de Correspondéncia é uma técnica exploratdria de dados categdricos, que é
visualizada através de um espaco perceptual. Esse recurso permite visualizagao das
associacOes existentes entre as varidveis do estudo.

Os mapas a seguir convertem uma tabela cruzada de dados em uma representacao
grafica na qual os atributos (atividades culturais e caracteristicas da popula¢do) da
tabela de dados sdo simultaneamente representados em dimensao reduzida,
normalmente dois eixos, que podem ou nao ser nomeados para facilitar a
interpretacao.

As atividades classificadas no fator mais relacionado ao conceito de cultura associado a
arte e ao erudito apresentam maior habito entre os residentes na Zona Sul (museus,
teatro, feiras de artes, bibliotecas, concertos de musica classica, espetaculos de
danca). Fazendo uma leitura separada da Barra (Regido Oeste, APA 4), nota-se maior
proximidade com cinema e livros. Interessante notar que praia esta mais associada a
ambas, Zona Sul e a Area Administrativa da Barra. Para as outras regides ha maior
realizacdo de atividades como por exemplo ir a shoppings, jogar videogames, ir a
quadras de escola de samba ou Sambdédromo, baladas, sair para beber (Mapa 1).

Mapa 1: Habito de realizar as atividades x Regidao
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Mapa 2: Habito de realizar as atividades X Idade
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Dimensao 1

Por idade nota-se maior associa¢ao das atividades videogame e circo aos mais jovens,
com idade entre 12 e 15 anos. Na outra ponta, entre os mais velhos, ha maior habito
de ir a concertos de musica classica e feiras de artes e antiguidades (mapa 2).

Na anadlise pela varidvel renda verifica-se que entre os mais ricos (Renda familiar
mensal superior a 10 Salarios Minimos) é maior o habito de frequentar concertos de
musica classica, museus e teatro. Por outro lado, as atividades mais democraticas
(mais associadas ao segmento com renda familiar mensal de até 2 Salarios Minimos)
sdo a musica e as festas populares, tipicas ou religiosas.

Mapa 3: Habito de realizar as atividade X Renda Familiar mensal
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Tabela 3: Habito de realizar atividades. no minimo uma vez por més (Em %)
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Frequéncia com que realiza algumas atividades

O Datafolha também analisou a frequéncia para 18 atividades. Para a analise foi
considerada a frequéncia no minimo mensal, de cada uma delas.

Ouvir musica confirma ser a atividade mais presente entre os cariocas (95%). Em
segundo lugar, destaque para a frequéncia a shoppings para lazer ou diversao (68%).
Cinema vem logo a seguir, com 59% de entrevistados que realizam a atividade ao
menos uma vez por més. Leitura de livros n3do didaticos (53%), praia (51%) e sair para
beber em bares ou restaurantes (48%) vém a seguir, na quarta posi¢cao em frequéncia
mensal, enquanto jogar videogames ou jogos de computador e ir a shows de musica

ou apresentagdes musicais fecham o ranking das atividades mais presentes entre os

cariocas.

Na outra ponta, as que apresentam menor frequéncia mensal entre os cariocas sdo
concertos de musica classica (4%), espetdculos de danga ou ballet (7%), quadras de

escola de samba (7%) e circo (8%).

Ranking pela frequéncia mensal

|

48 1118 1

Costuma realizar a Realiza no minimo
atividade uma vez por més
Ouvir musica 95 95
Ir a shoppings para lazer ou diversao 77 68
IR AO CINEMA 68 59
Ler livros ndo didaticos 64 53
Ir a praia 74 51
Sair para beber em bares ou restaurantes 51 48
Jogar videogames, jogos de computador, celular, tablets 40 39
IR A SHOWS DE MUSICA, APRESENTACOES MUSICAIS 56 39
Sair para dancar em boates, na noite, em bailes 34 27
Ir a festas populares, tipicas ou religiosas 54 23
IR AO TEATRO 37 21
IR A BIBLIOTECAS 32 20
Ir a feiras de artes, artesanato, antiguidades 40 17
IR A MUSEUS, EXPOSICOES DE ARTE 34 13
Ir ao circo 25 8
Ir a quadras de escolas de samba 22 7
IR A ESPETACULOS DE DANGA, BALLET 20 7
IR A CONCERTOS DE MUSICA CLASSICA 14 4
Base: Total da amostra
Fonte: P.4 P4. Gostaria de falar sobre o que vocé faz no seu Ntempo livre. Vocé costuma ___, mesmo que de vez em
quando? P.5 Com que frequéncia? (ESTIMULADA COM CARTAO)
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Indicadores culturais

Para atender aos objetivos do estudo, foi elaborado um Indicador Cultural® para a
cidade do Rio de Janeiro, com base em sete atividades. Foram levados em
consideracao o cardater cultural de cada uma delas e a utilizacdo de equipamentos
culturais para sua realizacdo. S3o elas: cinema, shows de musica, teatro, bibliotecas,
museus, danca, concertos de musica cldssica. Com base nesses critérios nao foram
incluidos no indicador: livros, filmes e musica, que podem ser realizados em casa por
exemplo e nao necessitam de mobilidade.

O presente estudo apresenta Indicadores Culturais para cada uma das sete atividades
listadas acima. Esses Indicadores consideram a realizacdo da atividade, independente
da frequéncia. Também foi construido um Indicador Cultural Geral, que leva em
consideracdo a realizacdo de uma das sete atividades, com frequéncia no minimo,
mensal. Natabela 4 constam os resultados de cada um desses Indicadores:

Tabela 4: Indicadores Culturais

INDICADOR CINEMA 68%
INDICADOR SHOWS DE MUSICA 56%
INDICADOR TEATRO 37%
INDICADOR BIBLIOTECAS 32%
INDICADOR MUSEUS 34%
INDICADOR DANCA 20%
INDICADOR CONCERTOS DE MUSICA CLASSICA 14%
INDICADOR GERAL DE ATIVIDADES CULTURAIS 81%

O Indicador Geral de Atividades Culturais apresenta grandes varia¢des, de acordo com
0s segmentos. Supera o patamar de 90%, entre os mais jovens, com idade entre 12 e
34 anos. E também bastante expressivo entre os pertencentes as classes AB e entre os
de ensino superior. Na Zona Sul e na Barra (Oeste, APA 4), o Indicador é ligeiramente
maior que a média geral, 86% e 83%, respectivamente.

Tabela 5: Indicadores Culturais, por idade, escolaridade e classe

12 a 15 anos 93%
16 a 24 anos 95%
25 34 anos 93%
Ensino Superior 93%
Classes AB 91%

T Um indicador pode ser um dado individual ou um agregado de informacdes, sendo que um bom indicador deve conter os
seguintes atributos: simples de entender; quantificacdo estatistica e légica coerente; e comunicar eficientemente o estado do
fendmeno observado. (Mueller apud SICHE, R., AGOSTINHO, F., ORTEGA, E., ROMEIRO, A.:Indices Versus Indicadores: Previsdes
Conceituais na Discussdo da Sustentabilidade de Paises, 2017, p. 139)
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Legado cultural

60% da populagao carioca com idade a partir de 12 anos declaram gostar de realizar
ou participar de atividades culturais. A média é de 6,8 em escala que vaide 0 a 10 (0
significa que ndo gosta e 10 que gosta muito). Maiores taxas de agrado sao verificadas
entre os de nivel superior e entre os pertencentes as classes econémicas mais altas.

Questionados sobre quem foram os principais influenciadores no gosto por
atividades culturais, os pais aparecem em primeiro lugar, com 35% de mengoes. A
seguir apontam os amigos (27%) e os familiares (23%). Interessante notar que nos
targets que mais se interessam por atividades culturais (classes AB, ensino superior),
0s pais aparecem com maior destaque.

Grafico 1: Influenciadores no gosto por atividades culturais (P.9)

35%
27%
23%
14%
8% 7%
. . =
Pais Amigos  Familiares, Namorado, Escola, Filhos Igrega
parentes marido, professores
esposa

A formagdo educacional da populagédo carioca foi/ esta sendo realizada
preponderantemente em escolas publicas (74%). Essas taxas sdo ainda mais
expressivas entre as classes CDE (87%).

Indagados sobre a oferta cultural da escola onde realizaram a maior parte dos estudos,
nota-se que o auditdrio, a sala especial para apresentacdes é o item mais comum: 49%
disseram que a escola tinha/tem esse espaco. Com taxas menos encorpadas,
mencionam a presenca de aulas de musica ou coral (38%), as aulas de teatro (34%) e
de danga (31%). Mas é muito importante ressaltar que cerca de quatro em cada dez
entrevistados afirmaram que a escola ndo tinha/tem nenhuma dessas atividades ou
espagos.
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Grafico 2: Equipamentos ou atividades presentes na escola (P.64)
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Outro aspecto que o Datafolha investigou nesse estudo, foi a pratica ou realizacdo de
algumas atividades de carater cultural, seja na escola, no centro cultural, igreja ou
curso livre. 55% afirmaram ja ter realizado alguma delas, com destaque para teatro
(24%), danga ou balé e coral, canto (17% cada). De modo geral a pratica dessas
atividades ocorre na escola, mas para canto e musica instrumental, a igreja tem papel
importante na formacao.

Grafico 3: Atividades que ja realizou ou participou (P.61)

45%
24%
17% 17%
9% 9% 7%
Teatro Danga, Balé Coral,canto Exposi¢dode Mdsica Banda ou Cinema Circo, Artes Nunca
artes, Instrumental grupo musical circenses realizou essas
artesanato atividades

Em resumo, a familia tem grande influéncia no gosto cultural do carioca, cabendo a
escola um papel menos importante, na percepc¢ao dos entrevistados. O poder
publico poderia incentivar a ampliagdo dessa area de ensino, por exemplo, em
atividades extracurriculares que se apropriem dos equipamentos culturais ja
disponiveis na cidade e através da inclusdo de formagdo educativa nas atividades
culturais e artisticas.
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CONSUMO E INFORMAGAO

Fontes de informacgdo sobre eventos culturais

A TV é a principal fonte de informagao, citada por 60% dos cariocas acima de 12 anos.
A Internet é mencionada por 28% do publico, sendo a segunda fonte no Rio de Janeiro.
Dentre os sites, destaque para Google com 14% das mengdes.

As redes sociais especificamente sao citadas por 25% do total.

Outras fontes citadas (os indices de veiculos especificos sdao baixos, por isso somente
0s meios genéricos sao listados abaixo):

Tabela 6: Outras fontes de informagao sobre eventos culturais (P.10)

Indicacao de amigos, parentes, esposa, namorado 23%
Propaganda, divulgacdo em jornais impressos 17%
Propaganda, divulgagdo em radio 16%
Propaganda, divulgacdo em panfletos, folhetos, cartazes 5%
Propaganda, divulgagdo em outdoor, na rua 5%
Propaganda, divulgacdo em revistas impressas 1%
Indicagao de professores, da escola 2%
Opinido da critica especializada 1%

O uso de fontes na web para informagGes sobre eventos culturais é naturalmente
maior entre os conectados na Internet (acessam internet diariamente), chegando a
43%. Porém, mesmo neste segmento, a TV continua sendo a fonte mais citada, com
51% das mencdes. A mesma tendéncia se repete nos segmentos onde had maior
concentragao de conectados.

Aquisicao de Filmes

A primeira informacgdo que se destaca é que 39% da populagao pesquisada nao tem o
habito de comprar, alugar ou baixar filmes. Entre os 61% que costumam fazé-lo, a
tendéncia é combinar duas das opc¢des abaixo:

Grafico 4: Aquisicao de filmes (P.22)

Comprar filmes originais para DVD ou Blu-Ray
Alugar filmes para DVD ou Blu-Ray

Comprar filmes pirata para DVD ou Blu-Ray
Baixar filmes pirata na internet

Comprar falugar filmes ariginais baixados da internet

Menhum
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Considerando somente a populagdo de internautas (71% do total), 31% usam a
Internet para adquirir filmes (baixam filmes piratas ou compram/ alugam originais).

A pirataria, pela Internet ou em DVD/ Blu-ray, atinge 36% da populagdo, sendo que a
maioria opta pelo produto em midia fisica.

Meios e formatos de Filmes

O meio mais popular de acesso a filmes é a TV aberta, usado por 82% do publico com
poucas variagdes nos diversos segmentos: o indice de utilizagdo é um pouco menor
entre pessoas de 60 anos ou mais (grupo que consome menos todos os tipos de
filmes) e entre pessoas da classe A (grupo que consome mais todos os outros
formatos, exceto em TV Aberta). Os grupos de maior poder aquisitivo, alto grau de
educacdo e mais conectados s3ao os principais consumidores, com taxas de
participacdo mais altas em quase todos os itens (exceto TV Aberta).

Apenas 4% declaram nao assistir filmes.

Grafico 5: Formatos de filmes (P.16) %)
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Filmes em video, DVD ou Blu-Ray

Filmes em canais da TV por assinatura
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Entre os que assistem sob demanda ou usam Internet (drea cinza no grafico acima), os
dispositivos mais comumente usados s3ao a TV e o Notebook. O tablet esta presente
em 19% dos domicilios e aproximadamente em um quarto desses domicilios ele é
usado para assistir filmes baixados ou exibidos na Internet.
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As séries ndo sdo tdo procuradas como os filmes, 27% do publico ndo costuma assistir
séries e os meios mais citados sdo novamente a TV aberta e TV por assinatura, por

61% e 50% respectivamente.

Grafico 6: Formatos de Séries de TV (P.29)
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Tablet [FE]

O costume de assistir a séries na TV é mais comum nos grupos mais jovens, até 34
anos, onde chega a 80%. No grupo de 60 anos ou mais, a penetracdo de séries fica
pouco acima de 50%. O uso de internet e sites como Youtube para ver séries de TV
também esta mais disseminado nos grupos mais jovens, especialmente até 24 anos.

As séries estrangeiras e as brasileiras sao
igualmente procuradas. Porém, assistir a
séries estrangeiras é habito que se reduz
conforme aumenta a idade e com as séries
brasileiras se dd4 o oposto. Mas, o maior
contingente é o que assiste a ambas, e que
segue a tendéncia de se reduzir com o
avanco da idade.

Apenas 23% do publico costuma comprar,
alugar ou baixar séries de TV, sendo que a
compra ou aluguel de DVD ou Blu-ray sdo
as formar mais comuns.

16a24 25a34 35a44 45a59 60 ou +

1 | | |
Séries Estrangeiras

I [}
Séries Brasileiras

Assiste ambas

Fonte: P.31
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Habito de assistir shows, apresentacdes musicais

Cerca de 90% da populagdo de 12 anos ou mais costuma assistir a shows de musica,
sendo que ir assistir ao vivo é tao frequente quanto assisti-los na TV aberta ou na TV

por assinatura:

Tabela 7: Costume de assistir shows de musica (P.35)

Costuma assistir:

Shows de musica em canais da TV aberta 64%

1 Ir a shows ou concertos musicais 59%
Shows de musica em canais da TV por assinatura 55%

2 | Shows de musica em videocassete, DVD ou Blu-Ray 45% |
Shows de musica exibidos pela internet, Vimeo, Youtube 26%

3 Shows de musica que baixa da internet 22%

4 | Shows de musica sob demanda, pela TV paga ou Internet 8% |

Assistir a shows é uma pratica que se concentra mais na faixa etaria de 16 a 34 anos
do que nas demais (exceto pela TV aberta, que ndo sofre tantas variacdes). Em alguns
segmentos, parece haver menor interesse: 60 anos ou mais, Ensino Fundamental,
classes C e principalmente DE.

Consumo de produtos de musica

A principal pratica no consumo de musica ainda é a compra de CDs originais de
cantores e bandas, o que metade da populagao do Rio de Janeiro declara fazer. Essa
compra ocorre em lojas fisicas; sdo apenas 8% os que o fazem também via Internet.

As outras formas mais comuns sdo as seguintes:

e Baixar musica pela Internet sem pagar
e Ouvir musica on-line
e Comprar CDs piratas

Cada uma destas formas mobiliza
cerca de um tergo do publico

Apenas 6% declaram comprar musica pela Internet.

Cada pessoa usa duas formas diferentes para obter musicas, em média. Os jovens de
16 a 34 anos manifestam maior consumo em todas as formas de produtos musicais.
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E sdo 26% os que nao costumam consumir produtos de musica. Esse grupo é maior
nos mesmos segmentos ja citados como menos interessados - 60 anos ou mais, Ensino
Fundamental, classes C e principalmente DE.

Consumo de livros

O livro é um dos produtos culturais de maior penetra¢do na populagao, atingindo 64%
do publico carioca.

Entre os que costumam ler livros ndo didaticos, o acesso se da através de duas vias
principais:

e acompra em livrarias de rua ou em shoppings (71% do publico)
e 0 empréstimo de outras pessoas, amigos ou parentes (64%)

Outros trés canais de acesso atingem um tergo do universo da pesquisa cada um:

e Compra em bancas, supermercados (34%)
e Compra em sebos, brechds (34%)
e Empréstimo em bibliotecas (32%)

Num terceiro patamar de importancia aparecem:

e compra pela Internet (17%)
e e-books (14%)
e clubes de leitura (11%)

Os consumidores tendem a combinar em média 3 desses canais em seu consumo de
livros. A penetracdao dos canais varia conforme o perfil do publico. Por exemplo,
comprar em livrarias é mais comum nas classes mais altas e escolaridade
universitaria. J4 emprestar em bibliotecas esta mais relacionado a idade e é mais

comum até a faixa de 34 anos, caindo bastante nas de maior idade.

Em resumo, o consumo de produtos culturais esta muito relacionado ao nivel
econdmico e educacional da populagdo. Quanto maior a renda e a educagdo, maior a
compra, o aluguel e o acesso via internet, seja comprando ou baixando os
conteudos. Nesse contexto a internet exerce papel importante: informando e
facilitando o acesso aos produtos e produgdes culturais.
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BARREIRAS PARA O ACESSO AO CINEMA, TEATRO, MUSEUS

32% dos cariocas nao tém o habito de ir ao cinema. A principal justificativa esta
ancorada na falta de interesse por essa atividade cultural (48%). Cerca de dois em
cada dez apontam questdes econémicas (principalmente os pertencentes as classes
CDE) e 18% alegam preferir ficar em casa.

Mesmo questionamento foi realizado para o grupo que ndo tem o habito de ir ao
teatro (63% do total da amostra). As razGes de nao realizar a atividade apontam
praticamente para o mesmo caminho: 53% nao frequentam por desinteresse, 22% por
guestdes econdmicas. Aqui o diferencial estd na parcela de entrevistados que
menciona a falta de op¢des perto de casa (16%).

Para a ndo frequéncia a museus (66% ndo tém esse habito) o desinteresse é ainda mais

expressivo: 65%, taxa que entre os adolescentes sobe para 76%. Com menor
intensidade apontam a distancia ou dificuldade de acesso (14%)

Tabela 5: Razdes para nao ir ao cinema, teatro, museu (P.58, 59 e 60)

Cinema Teatro Museu
Falta de interesse 48% 53% 65%
Questoes econdmicas 22% 22% 9%
Prefere ficar em casa 18% 4% 3%
N3o tem perto de casa 7% 16% 14%
Base: Nao realiza a atividade 451 933 984

Em resumo, a formagdo de publico é decisiva para ampliar afrequéncia a algumas
atividades culturais, principalmente teatro e museu, que se encontram atualmente
restritas a um nicho de publico com caracteristicas mais elitistas.
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USO DE TECNOLOGIAS

Acesso a Internet

O cenario nacional é associado a exclusao digital, pois apenas 49% da populagdo de 10
anos ou mais tem acesso a Internet, segundo a PNAD 2012 recentemente divulgada.
Na Regido Sudeste, a mais desenvolvida neste assunto, a penetracao de internautas
chega a 57%. Nessa comparacgao, a situagao da cidade do Rio de Janeiro ndo é ruim, ja
que 71% dos cariocas de 12 anos ou mais tém acesso a Internet.

Porém, o nivel de acesso nao se distribui de modo igualitario na populacdo e o Rio de
Janeiro repete a estrutura da desigualdade nacional, que apresenta maiores indices
de acesso a Internet nas classes de renda mais altas e entre o publico mais jovem
(embora no Rio isso ocorra num patamar mais elevado):

e Ha diferenga por género no Rio de Janeiro: 74% acessam entre os homens e
69% entre as mulheres, o que ndo se percebe em nivel nacional;

e Como se pode ver nos graficos abaixo, entre os mais jovens, o indice chega a
guase 100%, mas cai a 27% na populacdo de 60 anos ou mais

e Da mesma forma, na classe A, o acesso chega a 97% enquanto nao passa de

0,
Grafico 7: Distribui¢do do acesso por idade (P.70) (%) 19% nas
) classes
60 anos ou mais = Por classe econdmica (%)
45 a 59 anos
35a44 anos
25 a 34 anos J0,8
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12 a 15 anos J/,4 ! ! !
. . 0,0 50,0 100,0
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Vale acrescentar que classe econdmica, renda familiar e escolaridade estdo altamente
correlacionadas no Brasil. Assim, o indice de acesso a Internet no Rio de Janeiro é
maior quanto maior é o nivel educacional do entrevistado e do chefe da familia,
repetindo o padrdo de classe econdmica (que é similar a distribuicdo de renda).

Essa distribuicdo desigual muitas vezes se manifesta também no desenho das cidades.
Isso ocorre no Rio de Janeiro, embora a diferenca ndo seja tdo expressiva: ha maior
penetragdo do acesso nas APAs 2 (85%) e 4 (74%); nas demais, o indice é de 68% na
APA 3,66% na APA 5 e 63% na APA 1.
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Pontos de acesso

Os internautas contam com muiltiplos pontos de acesso - em sua casa, casa de
parentes ou amigos, no celular, etc. Cada um utiliza em média 3 pontos diferentes.

Considerando apenas os que tém algum tipo de acesso, a utilizagdo da Internet ocorre
predominantemente em casa, para 87% dos usudrios, como se vé a seguir.

Grafico 8: Pontos de acesso a Internet (P.70)

Em casa

Na casa de parentes ou amigos

No celular ou tablet, no metrd, dénibus, carro, narua

Pelo celular ou tablet, em eventos (futebol, shows, cinema, teatro)
No trabalho

Em locais de acesso pago a internet, como lan house

Em postos de acesso publico e gratuito a internet

Na escola ou faculdade, universidade

Base: Internautas (1.095)

E interessante notar o nivel relativamente elevado de acesso mével, através de
celular ou tablet, por 48% dos internautas (42% metro, 6nibus, etc. + 35% em
eventos, sendo que muitos usam nas duas situagdes).

Grafico 9: Pontos de acesso a Internet por Regido de moradia (P.70)
%) EAPA 1- CENTRO

100 HAPA 2.1 - ZONA SUL

80 B APA 2.2 - TUUCA/ VILA ISABEL
60 HAPA 3.1 - PENHA - RAMOS
40 B APA 3.2 - RAMOS/ PENHA/ ILHA
20 W APA 3.3 - MADUREIRA/ IRAJA
0
Em casa Na casa de parentes ou No trabalho Na escola ou faculdade, WAPA 4-BARRA
amigos universidade B APA 5.1 - BANGL/ REALENGD
%
100 (%) APA 5.2 - CAMPO GRANDE/ GUARATIBA
80 B APA 5.3 - SANTA CRUZ
60
40
20 -+
0 -
No celular ou tablet, no Pelo celular ou tablet, Em locais de acesso Em postos de acesso
metrd, 6nibus, carro, na em eventos (futebol, pago ainternet, como publico e gratuito a
rua shows, cinema, teatro) lan house internet

A proporcdo dos pontos de acesso se mantém aproximadamente similar nas diversas
APAs: os indices de acesso na APA 2 sdo quase sempre 0s mais altos, seguidos pela
APA 4, Chamam a atencdo algumas diferencas nessa tendéncia: o indice elevado da
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Zona Sul em postos gratuitos; a similaridade dos indices para postos pagos em todas
as APAs (estes pontos sdo portanto proporcionalmente mais importantes nas regides
com menor nivel geral de acesso); a menor relevancia de acesso em casa na APA
Centro

Frequéncia de acesso

A maioria dos internautas pode ser considerada como conectados, heavy users da
rede: 73% dos internautas ou 52% da populagao acessam a Internet todos os dias.

Grafico 10: Frequéncia de acesso a Internet (P.71).

Light users = acessam menos de 1
vez por semana.

Medium users = acessam 2 a 6
vezes por semana

Heavy users = acessam
diariamente

Base: Internautas (1.095)

Quadro 1: indice de acesso a Internet por perfil da populagio (P.70)
IDADE ESCOLARIDADE CLASSE ECONOMICA APA

s Classe A
(]
APA 2

Superior

80%

12 a 34 anos

70%

35a59 anos

60 anos ou +

Fundamental Médio APA1 ApaAs

60%

50%

A distribuicdo do acesso é escalonada de forma diferente por idade, escolaridade,
classe econdmica e APA de residéncia, como se vé na figura acima. Exceto pela idade,
as demais tém certo grau de correlagdo (mais elevada entre escolaridade e classe).

Os grupos mais conectados sao os mais jovens, de nivel econdmico e escolaridade
mais alta e os residentes na APA2 (drea de maior penetracdo de classes AB e alta
escolaridade).

Assim, em certos segmentos da sociedade carioca, somam-se os efeitos da baixa
penetragcdo de acesso a Internet com a menor frequéncia de uso para resultar em
parcelas muito pequenas de “conectados”, como ocorre, por exemplo, com idosos da
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Classe C, onde a penetracao de conectados na populacao é de apenas 5%. Em sentido
oposto, entre jovens de até 24 anos da classe A, 100% s3o conectados.

Midias Sociais

Entre os internautas, o Facebook é a midia dominante no Rio de Janeiro, usada por
76% dos internautas cariocas. A segunda em penetracdo é o Twitter com 15% de
incidéncia.

21% dos internautas dizem nao participar de nenhuma rede social na Internet.

Sociabilidade ¢ caracteristica humana. Parece que mais ainda nas mulheres. A
presencga no Facebook é um pouco maior entre elas (80%) do que entre eles (72%).

E também inversamente proporcional a idade, ou seja, maior participacdo entre os
jovens até 24 anos e tendéncia de queda continua conforme progride a idade.

E interessante notar, apesar de um tanto bvio, que a utilizagdo de redes sociais é
maior entre conectados heavy users (86%) da web, cai entre os que ndo usam
diariamente (69%) e vai diminuindo até os light users (38%) — a frequéncia de acesso
provoca maior presenca nas redes sociais ou o contrario? Ndo ha elementos para
responder a esta pergunta, mas é provavel que os caminhos sejam de mao dupla.

Sobre os excluidos digitais

Sobre os 29% que nao utilizam a Internet, é interessante notar que 23% tém acesso a
Internet em casa, mas nao a utilizam. Isto leva a crer que ndo sdo fatores externos ou
ambientais as Unicas barreiras a entrada no mundo digital. A falta de uma boa
formacado educacional pode ser uma hipdtese. Além disso, 70% deles tém celular e
39% tém TV por assinatura em casa.

O perfil deste segmento offline mostra pessoas acima dos 45 anos
(76%), que s6 estudaram até Ensino Fundamental (71%),
pertencentes as classes CDE (84%). O grupo mais numeroso é o de
mulheres acima de 60 anos — 22% dos excluidos digitais.

Dada a maior concentracdo de idosos, hd maior presenca de inativos e aposentados
gue nos segmentos de internautas. Nessa comparacgao, entre ndo internautas é
também mais comum encontrar mais vilvos (as) e menos solteiros que no segmento
on-line.
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Em resumo:

A desigualdade do acesso a internet é uma realidade perversa que confirma a ideia
de que a inclusdao econdmica, educacional e social esta hoje bastante relacionada
com a inclusao digital. Este raciocinio leva a pensar na possibilidade de combater a
exclusao econdmica com a inclusao digital, partindo da hipdtese de que os que estao
fora da rede estao fora da sociedade em rede, caracteristica do mundo globalizado
da atualidade, e assim estariam marginalizados do acesso a oportunidades de
participar da dindmica social, econdmica, educacional e cultural.
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